Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteiginares da Comunicagéo 1
V Congresso Nacional de Histéria da Midia — Sddd*aB1 maio a 02 de junho de 2007

A contribuicdo de O Cruzeiro para com o jornalismobrasileiro (1928-1945)

Resumo: O legado da comunicacao @eCruzeiroé ousado, permeado de simbolos e de
fazeres jornalisticos diferenciados para as décdela930-1940, periodo recortado para
estudo, deste presente artigo. Quando temos umanooagao permeada por processos
arcaicos em seu fazer jornalistico e na mesma prapaeica em linguagem, criatividade e
experiéncias. A revist@ Cruzeironasceu deste paradoxo: entre o novo e o velho. O
jornalismo brasileiro havia experimentado varioglelos e formatos, mas nenhum deles
foi tAo expressivo para aqueles anos como a redestessis Chateaubriand, com suas
coloridas paginas e uma proposta diferenciada.nitaicdo ndo foi apenas no jornalismo
e na fotografia, mas na publicidade através dasdefe uma nova ordem nacional e
moderna.

Palavras-chave:Historia do Jornalismo, Historia da Imprensa, s&a® Cruzeirqg
Modernidade.

Introducgéo:

A histéria da imprensa brasileira se funde com arganizacdo econdémica-politica-
social do pais e nos remete ha tempos em que oerwderudito se complementam. E
guando temos uma comunicagdo permeada por procEssiss em seu fazer jornalistico
e na mesma proporcao rica em linguagem, criatieidaexperiéncias. A revis@Cruzeiro
nasceu deste paradoxo: entre o novo e o velhanaligmo brasileiro havia experimentado
varios modelos e formatos, mas nenhum deles foéx@cessivo para aqueles anos como a
revista moderna de Assis Chateaubriand, com sulasidas paginas e uma proposta
diferenciada, a de modernizacdo em todos os aspecto

O presente artigo discute sobre a histéria da ingarérasileira e da modernizacao
do Brasil, no periodo de 1928-1945, sdo analisagpgctos sobre a historia cultural do
Brasil no periodo em estudo pelo viés das pagiaagevdsta, meio de comunicacdo que
polemizou, escandalizou e emocionou o leitor kea@sil além de ditar modas, normas e até
conceitos, num periodo em que o pais se urbanizva sociedade passava por
transformacdes. Procurou-se ainda resgatar panendefase da historia da imprensa que

colaborou significativamente com o fazer jornatistbrasileiro. A revista ndo contribuiu
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apenas com o jornalismo, mas com a publicidadayédgrda propaganda de produtos que
enalteciam a beleza, especialmente feminina e efoecavam a idéia de modernidade e
consumo. Dessa maneira a revista vendia o sonhonublancas, naqueles anos de
transformacdb Resgatar parte de uma fase da histéria da irsarda revista que tinha

uma linha editorial definida como moderna desdewssirgimento, em 10 de novembro de
1928. Um magazine que contribui ndo apenas comnaljsmo, mas com a publicidade,

através da propaganda de produtos que enaltecia@eza e que reforcavam a idéia de
modernidade e consumo. Dessa maneira, a revisthaversonho de mudancas, naqueles

anos de transformacéao.

Da pesquisa histérico-jornalistica

A analise no presente estudo, tem como base aMbn@scara da modernidade
mulher na revista O Cruzeiro (1928-194%Ferpa, 2003) que pesquisou em reportagens,
noticias, fotos, colunas e propagandas da re@staruzeirode 1928 a 1945. Com essa
delimitacdo temporal procuramos também entendemanels motivos das taticas utilizadas
por Assis Chateaubriand para criar a revista, narfogo em que boa parte da populacao
brasileira deixava 0 meio rural e avancava pa@dasles, quando as fabricas se espalhavam
e costumes agrarios iam se esgotando, dando lu§amas de vida urbana e ares de
modernidade. Era o Brasil com altos indicesudalfabetismo que contava com uma revista
de grande tiragem, chegando a 700 mil exemplareceda de 1960 e com um publico de
guatro milhdes de leitores.

A analise detém-se ainda no pensament®deruzeiro mostrado pela sua linha
editorial, que priorizava temas ditos “modernosio Satos contados a partir da idéia de
Brasil que a revista criou e desses, nés recortdma@snos para estudar neste trabalho. Na
pesquisa, deparamo-nos com uma multiplicidade ragidigens, expressas nas dezenas de
paginas da revista através da fotografia, da ratoaga, das publicidades, dos textos
jornalisticos, das crbnicas, das novelas, das aslwspecializadas dirigidas ao publico

feminino, todas com conteldos carregados de simiaslo

! O presente trabalho, nas citagbes da revista preserva a grafia original da época.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteiginares da Comunicagéo 3
V Congresso Nacional de Histéria da Midia — Sddd*aB1 maio a 02 de junho de 2007

Sao linguagens que contribuem com a transformaggarnalistico e que se utilizam
intensamente da imagem, precedendo uma era qua estachegar e que, em poucos anos,
viria a mudar a linguagem da comunicacéo, atrasémglantacdo da televisdo, em 1960.
Cruzeirofoi um dos primeiros impressos a implementar artagem e, por meio dela, deu a
jornalistas cstatusde estrelas, como ocorreu com David Nasser, rto,texJean Manzon, na
fotografia, os quais contaram inUmeros aconteciosesbbre os mais variados temas em
grandes reportagend. analise tem como base exemplares que circulavaia ez por
semana no Brasil e no exterior, material enconteadalois importantes arquivos do pais,
em Porto Alegre, no Museu de Comunicacdo HipoliteeJda Costa e em Belo Horizonte
no arquivo “Geréncia de Documentacdo e Informac&o Sistema Estaminas de
Comunicacao (Gedoc)”, junto ao jornal Estado deddinPara compreender os aspectos
histéricos das décadas de 1920, 1930 e 1940, ¢anmd fontes bibliograficas de autores
gue retratam o Brasil nesse periodo, tanto do pmtosta jornalistico, como historico.

Avaliou-se aqui o implicito das entrelinhas, getas deixadas pela propria revista
em seus artigos, propagandas, editoriais, nas ipsbpnatérias, reportagens, fotos e
colunas, neste periodo de recorte, para entensiga aontribuicdo para com o jornalismo
brasileiro. Também observando a linha editorial qupunha posi¢cdes modernas e que
reforcava o nacionalismo brasileiro, esta consatdgi fortalecida por Accioly Netto, que
trabalhou na revista e escreveu sobre a histoda jernalistas d®© Cruzeiro(NETTO,
1998) e autores como Fernando Morais e Luiz Maklkarfvalho que debrucaram-se sobre
a histéria da revista. A modernidade apresentadaesg apoiada claramente pelo governo
do presidente Getulio Vargas, que se utilizavansaenente da propaganda, inclusive tendo
criado um Departamento de Imprensa e Propaganda gmrfazer aceito. A revista
contribuiu com a afirmacdo da politica modernistamacionalista de Vargas. Com as
condicbes criadas pelos projetos politicos do gaed Cruzeiro abriu espaco para a
propagacao ndo apenas dos seus feitos, mas ddsgfasvde também transformar o pais
em moderno. A partir dessa consonancia de intey@sgee governo e revista, divulgava-se
0 novo, o ideal, 0 moderno e buscava-se a tranafgionde comportamentos, sobretudo do
publico feminino.

Dessa forma, a revista procurava impor a socieg@adespecialmente, as mulheres

novos padrdes de comportamentos, através de umidaaie de formas, como moda, roupas,
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eletrodomésticos, maquiagens, cinema, concursdeldea, esporte, registros das fabulosas

festas sociais, mas, sobretudo, através das negiéad varios setores.

A revista dos arranha-céus

Por quase meio século, em que emocionou e escamgali leitor brasileiro, o
jornalismo viu nascer, crescer e morrer uma das mngbortantes revistas que o pais ja
teve: O Cruzeiro Nos 46 anos que circulou, inclusive no exterigm paises como
Portugal, Argentina, Chile e México, a revista donsiderada a maior da Ameérica Latina,
chegando a uma tiragem de setecentos mil exemplare€cada de 1960, considerado o
periodo-auge do semanario. Foi um dos periodic@s aunsolidou muitas praticas do
jornalismo, como a grande reportagem e o fotojssmal. Foi ainda uma porta para o
surgimento de varios nomes, principalmente na cotagéo, com David Nasser, e na
fotografia, com Jean Manzon, sem falar na liteetoa politica e nas colunas, variadas e
especializadas. (SERPA, 2003).

Foi um veiculo que teve a colaboragéo de grandssadores, pintores, escritores e
caricaturistas, entre os quais Portinari, Di Caaatic Santa Rosa, Djanira, Ismael Nery,
Enrico Bianco, Gilberto Trompowski, Anita MalfatMillér Fernandes, Ziraldo, Carlos
Estevao, Alceu Penna, Zélio (irméo de Ziraldo)li@@satos também tinham nela espaco
para escrever, como Humberto de Campos, GraciRamos, Jorge Amado, Erico
Verissimo, Franklin de Oliveira, Austregésilo dendyde e Manuel Bandeira.

A revista, a0 mesmo tempo em que expressava orpengaintelectual da época,
utilizava-se desses pensadores para divulgar prépda ideologia. Suas posicdes, que
nao expressam o pensamento de toda a intelectilimtasileira do periodo, mas de
parte dela. Nas décadas de 1920 e 1930, surgirdrasd revistas das mais variadas
posicdes editoriais, algumas definidas, cdnGruzeirq que procurava defender o
nacionalismo e a modernidade. Entre 1920 e 192jranr 41 revistas, porém algumas
delas ndo chegaram a completar um ano de circylaegéw foi o0 caso diliscellanea
em 1920. De 1925 a 1930, circulavam no pais 24tas/nacionais (CORREIA, 2000),
a maioria de pouca expressao e tiragem. Em 198§iusn Cruzeiro,que teve entre os
seus propoésitos editoriais, o de estimular a ingggio dos leitores com novidades,
através da ilustracédo e das formas gréficas deamagdo do texto, além da
implementacao de colunas, fotos e ilustracdesirgteevam de assuntos femininos,
também temas que retratavam a alta sociedade da,&mmposta pelos politicos,
militares e grandes empresarios.
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Na década de 1940, ano-limite proposto neste esjudooriginou esse artigjoa
populacdo brasileira era formada por mais mulhgueshomens, além de terem aumentado
os analfabetos, que entdo atingiam mais da metagepllacido, chegando a 27.735.140.
Na década de 1940, o pais tinha 20.614.088 hom@0s622.227 mulheres. Além disso,
segundo o IBGE, 208.570 eram pessoas sem instdegdarada, o que aumentava ainda
mais a parcela daqueles com baixo indice de acedsdura no pais. E a populacao
brasileira continuava a crescer com a massa deameps cada vez maior chegando ao
pais, como na década de 1930 quando o Brasil cautia receber muitos imigrantes,
vindos principalmente da Italia.

Nessa realidade brasileira surgiu Cruzeiro A revista, que circulou por quase
todos os estados da federacdo e atingiu boa pateef@opulacdb conseguiu alcancar
aproximadamente quatro milh8es de leitores, nunuenasideravel frente a realidade
cultural e de leitores do periodo. Aléem disso, cantom as facilidades dos meios de
comunicagdo, como os Correios, que entdo ja estavaiy bem estruturados em todo o
pais.

E possivel ainda hoje encontrarmos pessoas dadgetas décadas de circulacdo da
revista (1928-1974) que falam com muito carinhavdgazine. Eram leitores que viviam
em lugares de dificil acesso, mas que consegui&iar @m contato com histérias fabulosas
da revista, que se intitulava o veiculo doganha-céuse que trazia em suas paginas as

transformacdes sociais de um mundo que se urbanézag modernizava.

2 Ver mais em: SERPA, Leoni. A mdscara da modernidade: a mulher na revista O Cruzeiro (1928 — 1945). Passo Fundo: UPF,
2003.

3 Devemos levar em conta aqui que um periddico pode ser lido por varias pessoas e ndo apenas por uma unica. O calculo
nunca é feito apenas levando em consideracdo a tiragem da publicacdo e o nimero de exemplares vendidos, mas também
pelo nimero de pessoas que entram em contato com esse veiculo, seja através da familia, de empresas ou até mesmo entre
amigos.
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Surge mais um veiculo no conglomerado de Chato

No dia 10 de novembro de 1928irculou o exemplar de nimero um@nuzeiroe,
em 5 de dezembro, houve a festa de lancamento daaecido Rio de Janeiro, um
acontecimento que movimentou a cidade carioca.rir gk 1929, a revista deixou de se
chamar Cruzeiro e passou a ser chamada @eCruzeiro Era mais um veiculo de
informacdo que integrava o conglomerado de comgacade Assis Chateaubriand
(Chatd), uma das organiza¢fes mais importantesstiribh dos meios de comunicagéo no
Brasil. A revistaO Cruzeironasceu no governo de Washington Luiz Pereira de&o
periodo de intensa migracdo do campo para as Gdadeca em que o Brasil registrava o
aumento da vida urbana, em que fabricas se espathabsorvendo costumes agrarios e
dando ao pais ares de modernidade, enquanto o mivid®@ periodo entreguerras. Desde
a primeira edicdo, a revista dedicou um amplo espega mostrar, escrever, anunciar,
criar conceitos e ditar modas.

O Cruzeirondo apenas foi um veiculo de comunicagédo imp@taotpais, como foi
intencionalmente criado para ser porta-voz de uowva rdem: a modernidade nacional.
Surgiu, ainda, para atingir todo o territorio bieisd e dar uma idéia de nacdo hegemonica.
No resgate historico que fez sobre a vida de ASkateaubriand, Fernando Morais conta
gue a utilizacdo da revista para servir a inteeegdeologicos e politicos foi muita bem
pensada. De fato, a revista viria a ser, um dasuled de comunicacdo mais poderosos que
0 pais ja teve, de “dois fios”, ou seja, com a &mde eleger e de derrubar presidentes e
governos, um exemplo foi o préprio Vargas, que gazme ajudou a levar ao poder, mas
gue também ajudou a depor em 1944. Outros exematm&ltam:O Cruzeiroe os demais
meios de comunicacdo de Chatd foram incentivadtwegolpe militar de 1964, que depds

o presidente Joao Goulart.

* A revista veio a se chamar O Cruzeiro somente em junho de 1929, na edicdo de nimero 30. A data de surgimento do
semanario foi confirmada com a copia do primeiro exemplar da revista conseguido junto ao Arquivo do Jornal O Estado de
Minas, nico local no pais que guarda todos os exemplares do magazine. A precisdo na data foi um desafio que nos fez
percorrer diversos arquivos e institutos do pais até descobrirmos que O Estado de Minas é hoje o Unico local de pesquisa
completa no Brasil sobre a revista. Accioly Netto, no livro O império de papel, confirma o que aconteceu apds a faléncia de
O Cruzeiro: “Em seguida, as magnificas maquinas, que haviam custado mais de dois milhdes de ddlares, eram vendidas a
preco de ferro-velho. Da mesma forma, os arquivos da revista, considerados os melhores do Brasil, seguiram de caminhdo
para Belo Horizonte, entregues a guarda do Estado de Minas, Unico jornal do grupo dos Didrios Associados com dinheiro
suficiente para arremata-los” (p.164). O Cruzeiro surgiu no dia 10 de novembro de 1928, foi inaugurado em cinco de
dezembro de 1928 e viveu o seu auge na década de 1960; s6 com a edicdo da morte de Getulio vendeu 720 mil exemplares.
Passou por diversos processos de transformagao e faliu em 1974.
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O Cruzeiroteve varios enderecos: em 1931, foi instaladajantrecém-construido
prédio dos Diarios Associados, na rua 13 de Mamisrtarde, quando completou dezoito
anos, mudou-se para a rua do Livramento, na GanNesda fase a revista vivia um dos
seus melhores momentos, com uma tiragem de aprdaimente cem mil exemplares. No
endereco foi erguido um moderno prédio, projetaglo prquiteto Oscar Niemeyer, onde a
revista se instalodefinitivamente e permaneceu até o seu fim. Quaodrecou a entrar
em faléncia, dos nove andares que ocupava, respaa® Cruzeiroapenas trés pequenas
salas, o que demonstra o tamanho do endividamentoadjazine, que foi consumindo o
seu proprio patrimonio.

A ruina chegou definitivamente em 1974, mesmo gueaativesse uma boa
vendagem. As dividas levaram a revista a agoniaatée e, apesar de algumas tentativas
de ressurgimento, ela sucumbiu, juntamente conosuwieiculos do®iarios e Emissoras
Associados Desapareceu, assim, um dos mais importantes legiao império de
comunicacao brasileiro. Além de perder parte dpnodprédio onde estava instalada na
rua Livramento, “o tituld Cruzeirofoi cedido a Hélio Lo Bianco, em pagamento poissua
comissOes atrasadas” (NETTO, 1998, p.164). TamtEmaguinas, importadas por mais
de dois milhdes de dolares, foram vendidas “a pdecterro-velho”. “Da mesma forma, os
arquivos da revista, considerados os melhores deilBseguiram de caminhdo para Belo
Horizonte, entregues a guarda do Estado de Minasp jornal do grupo dos Diarios
Associados com dinheiro suficiente para arremaa{NETTO, 1998 p.164). E no jornal
mineiro Estado de Minagjue hoje se encontra 0 mais completo acervo datagwna
Geréncia de Documentacdo e Informacdo do Sistentemibgs deComunicacdo. A
incorporacdo da documentacdo da revista acontesel®é7 e hoje todas as paginas estédo
microfilmadas, além de milhares de fotos, principaite das belas mulheres mostradas por

O Cruzeirodurante a sua circulagéo. (SERPA, 2003).

A transformacéo do jornalismo brasileiro

A revistaO Cruzeirocontribuiu significativamente com a historia dancmicagéo
no Brasil. A implementagdo de uma nova forma derfg@nalismo, antes nunca utilizada
pela imprensa da época, valorizou a reportagemsm da caricatura, da pintura, da

fotografia, explorada de uma nova oOtica, coloridgssaltando o fotojornalismo. Foram
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inovacdes ndo comuns para a imprensa da décad¥8@€1240, como a diagramacao mais
atraente e priorizando a qualidade das fotos dekbss, um periodo em que a propaganda
ganhou espacos. Criativa, a revista reforcou aidéi modernidade servindo de ligagédo
entre os interesses politicos, a elite social igiosh e os leitores, mostrando uma mulher
consumista, com hébitos modernos.

Além das colunas femininas que contribuiram paraucesso deD CruzeirqQ
destacou-se nela a reportagem, principalmente aixadas pela dupla David Nasser,
jornalista e o francés Jean Manzon, fotografo. Bskcido em Paris em 1915, trouxera
muito da experiéncia francesa para o Brasil, tetidbalhado, primeiramente, para o
governo de Getulio Vargas no Departamento de Ingaren Propaganda (DIP), 6rgao
executor da censura a imprensa pela ditadura dal&Edovo. Quando Manzon chegou ao
Brasil, na década de 1940, a fotorreportagem erdastente e o atraso era muito grande.
Manzon contribuiu com a implementacdo das reponadetograficas en® CruzeirqQ
utilizando a sua experiéncia de participacdo enertotas de guerras, o que modificaria
por completo o jornalismo nacional, como explicazLMaklof Carvalho ( CARVALHO,
2001, p. 63):

Esse novo método de abordagem jornalistica, enadatgrafia tem um papel essencial, nasceu com
as revistas ilustradas alemas e francesas eninalabs anos 20 e o comeco dos anos 30 e congaElgcom o
lancamento da revista americdnée, em novembro de 1936. Aos poucos, o modéfe ganhou o mundo. A
francesaMatch — ndo confundir corfParis Match que é posterior & Segunda Guerra — foi a pringeseguir-lhe
0s passos, a partir de 1988Cruzeiroso faria a reformulacéo editorial iniciada no fida 1943.

Em 16 de outubro de 1943, a dupla David Nasserap Manzon estreou e@
Cruzeiro com reportagens fabulosas e até ficcionistas. &mligro Cobras criadas Luiz
Maklouf Carvalho conta algumas das artimanhaszathks pela dupla para conseguir
reportagens interessantes. Um exemplo esta no falab sobre a morte do proprio colega
de trabalho, Jean Manzon, autorizada por ChatGegpartagem ficcionista aumentou o
prestigio e a popularidade da dupla.” (CARVALHO,020p. 109). A pagina 8 d®
Cruzeiro do dia 6 de maio de 1944 trouxe mais informac@sesa suposta morte do
fotografo. Uma das manchetes dizia: “Morreu Jean2da [...] Atropelado por um auto na
Avenida Atlantica [...] o famoso fotografo antes elgirar que o enterrassem com a sua
maquina [...].” . Acima da pagina e com letras gfais, tendo como simbolo uma cruz,
num quadro emoldurado de azul, o texto dizia: “JEMIANZON (Agradecimento) A

diretoria, os funcionarios, e os operarios dosibsdAssociados, 0s amigos, 0os conhecidos
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e os parentes de Jean Manzon, profundamente desatath a morte do nunca muito
pranteado companheiro, amigo e parente, agradededosa aquéles que compareceram a
missa mandada celebrar pela alma bonissima do fhorto

A dupla inovou na cobertura jornalistica com a enpéntacdo da reportagem,
mas nao se cansava de inventar matérias, ou déesmmgnte creditar para si informacées
de outros autores, ou de reproduzir noticias sermot@parecido ao local do fato. A mais
polémica de todas foi a reportagem sobre os indigantes de Mato Grosso, com o titulo
“Enfrentando os Chavantes!”, do dia 24 junho de4l3ueo Cruzeirocreditou como
inédita, mas nédo o era porqOeGlobotambém j& a havia publicado e apenas um reporter
havia comparecido no local a servico do governgafodivulgadas vinte e seis fotos,
segundo a revista, mostrando pptaneira vez os xavantes. Para Luiz Maklouf, que fe
um amplo estudo sobre a vida profissional da duptap fotdégrafo havia feito a viagem,
ainda a servico do Estado Novo.” (CARVALHO, 2001,169). Relata que a famosa
reportagem ja havia saido no jor@lGlobono dia 13 de agosto de 1943, em primeira
pagina, revelando que o coordenador da Fundac¢&il Brantral, Jodo Alberto de Lins e
Barros, sobrevoara a aldeia dos xavantes, fazemdedw de reconhecimento na regido.
Esse € mais um exemplo das facanhas da dupla,cqugrme Maklouf, aconteciam
numa média de quatro por més, alcancando muitaesuezs por edicdo, como ele conta
emCobras Criadas

Ja eram vinte e sete as reportagens feitas at ralijs cinco vieram entre maio e junho de
44, Uma delas, “Nas celas dos monges”, é versasitegla da pauta que Manzon havia feito palvéagch Outra,
“Roteiro do Norte”, é mais uma fraude com as fafigs para o DIP naquela longa viagem pelo NoNereleste.
“Nossos repoérteres Jean Manzon e David Nasser mopesa 0 Norte escalando por algumas capitais”adiz
apresentacdo. S6 o fotégrafo havia feito a viagémda a servigo do Estado Novo. (CARVALHO, 20011 (9).

Histdrias ficcionais envolvendo David Nasser e Jglamzon ndo faltam. A mais
engracada de todas € a da foto do deputado Bétimtio de Cuecas, chamadaBreto
Pinto sem Mascaraveiculada em 29 de junho de 1946 e que custodepatado a
cassacao do mandato. Mesmo tendo acontecido ddpofgeriodo delimitado para o
estudo na obra j& mencionada mascara da Modernidade: a mulher na revista O
Cruzeiro (1928 - 1945JSERPA, 2003), consideramos ser relevante regigteas esta
polémica (CARVALHO, 2001, p. 151-153):
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A gléria chegou com a exclusiva e bombastica “BarRinto sem mascara”’, na edi¢do de 29 de junho
de 46. Em onze péaginas, da 8 a 18, Manzon e Nagsesentaram o deputado constituinte Barreto Pinto
semidesnudo, em cuecas e fraque. Foi um escapdalmcou enorme repercusséo na midia e levou agésse
um restinho de mandato de Edmundo Barreto Pint®aditido Trabalhista Brasileiro — a primeira nadria

politica do Brasil. [...]

Barreto Pinto explicou, na ocasiéo, que recebedo@srepoérteres, em casa, a pedido do secretaneddgédo do
Diario da Noite Sebastido Isaias. E que deixou-se fotografaosbaccasaca, em cuecas, porque os dois disseram
que so iriam “aproveitar o bustCARVALHO, 2001, p. 151-153).

Além da dupla David Nasser e Jean Manz@OnCruzeiro contava com um
time de cronistas, desenhistas e correspondentepritecipais cidades do mundo. A
revista tratava de temas que variavam da religigooldtica, das amenidades as
preocupacdes do mundo e de um pais que se modifitagueles anos de revolucéo
e da Segunda Guerra Mundial. Mas os assuntos ath@sdg@rocuravam néo
ultrapassar um certo limite da “ordem social cansédia”, apesar de colunistas como
Alceu Pena mostrarem, através da satira emsservadores, uma nova realidade
feminina, de mulheres liberadas de preconceitos, abtudes de consumidoras.

O espaco politico de que a revista dispunha sefoprauito bem aproveitado por
Getllio Vargas, que se caracterizou como um govémtervencionista e baseado na
alianca de classes para implementar programas sssdavimento. O periodo varguista,
principalmente na década de 1930, foi marcado pelwlismo e pelas reformas que
concederam aos brasileiros alguns direitos trattakhi e sociais. A propaganda
governamental buscava construir um Estado naceonatontrole da comunicacéo; foi uma
era marcada pela gradual elevacao da intervenc&stddo na economia e na organizacao
da sociedade, além da centralizagdo do poder gavemtal (SERPA, 2003).

A influéncia da comunicagcao de massa

Entre muitos desafios qu Cruzeiroexperimentou foi o de acompanhar as
transformacdes do jornalismo nos moldes americaoms,um padrdo mais objetivo da
informacao e uma diagramacao mais atraente, goepqmassar dos anos, iria encontrar
na informética uma grande aliada. Mas no inicie@mulo XX o jornalismo brasileiro,
diferente do americano, ainda ndo havia descobagportagem. Tudo na profisséo
daqueles anos se resolvia no “sabe-tudo” das redatgiritério de comentaristas e
articulistas. Um deles, Jodo do Rio, pseuddnimmpulista e escritor carioca Paulo
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Barreto, comecou a aparecer com pautas ousadasanato o seu tino de reporter e
revolucionando a forma de dar a noticia.

QuandoO Cruzeironasceu, 0 jornalismo no Brasil jA se encontravaantase de
transicdo entre a precariedade editorial e aslpidsies de inovacdo. Audacioso, Chatd
comprou equipamentos modernos importados da Alesnpata impressionar e alcancar os

seus propositos de mudanca com o novo empreendinimiano de 1930, persistindo nesses

propésitos de melhoria®, Cruzeiroanunciou reformas na parte grafica do semanario:

O CRUZEIRO, que consta de 48 paginas em seus nemermaes, passara a ter 56 e 64 paginas, das
quaes metade em rotogravura. Isto representa apephase inicialas nossas reformas. Logo, porem, que as
nossas actuaes officinas sejam transferidas paoaaasede em vias de conclusdo na rua 15 de naEsa@mos a

utilizar a gigante machina de rotogravura rotatleacinco unidades, [...]. [SICJO(CRUZEIRQ6 de setembro de
1930. p. 13).

Em 1931, avancavam as reformas na revista, quassaldu em nova sede, com uma
oficina moderna, e anunciou o0 progresso que chegavaemanario. Ja com letras no
formatoscript que a nova maquina propiciava fazer, o recadasasisantes e leitores foi

dado em pagina nobre inteira, com palavras bendgsrtomo sao tratadas pela imprensa
as primeiras paginas de uma publicacao.

O préximo numero de “O Cruzeiro” contera materia edpecial interesse para V. S. Uma revista

moderna deve ter como permanente objetivo propmaci@os seus leitores assuntos atraentes, capeases d
merecerem e justificarem a presdile¢do do publico.

Tendo completado a instalagéo das suas officinasiaanova séde “O Cruzeiro” iniciara a execucaardevasto

programa de iniciativas, subordinado a sua divesandlhorar sempre, variar sempre, progredir senjgie] (O
CRUZEIRQ 15 de agosto de 1931, p. 4).

No inicio de 1931, a revista ja havia anunciadoojepo ousado que viria para
transforma-la num programa chamado de “remodelgedal”. O andncio de pagina
inteira servia também para justificar para os tek@ aumento do preco da revista e

para anunciar “a publicacdo mensal de um numerecesges de 2$ 000 réis (dois mil
reis)”.[Sic]

O Cruzeiro a seus leitores

O nosso programa de remodelagao-geral — os futiimeros especiais de “O Cruzeiro” — nossas nosialagoes

para retrogravura em cores. As transformacdes pora@ passar esta revista com os readicaes mebm@Emue
nella serdo brevemente introduzidos, visam a t@ndn orgdo correspondente ao grau de cultura gsempr
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ascensional do publico e ajusta-la ao programmarggamos de fazer de O CRUZEIRO uma revista modelo
comparavel as melhores revistas similares estnagyei

O CRUZEIRO que inaugurou a rotogravura na imprénstrada nacional, e que serviu de campo expetahea
rotogravura no Brasil, inaugura em breve a rotagnraa cores, para o que tem ja montada nas suas officinas

a gigante rotativa de cinco unidades, adquiridalamanha.

Essas reformas representam em seu conjucto umalssamojados empreendimentos editoriais até leajizados

no Brasil, e compreendem a execugdo semanal dédidas em rotogravura a chromo-rotogravura, e wsév
collaboragéo literaria e artistica, confiada aossps mais notaveis escritores e illustradore$.A.adopcéo e
applicagdo intensiva e regular de tdo complicadosegssos graphicos, com os da rotogravura a cfees,os
quaes se tornou necessario contratahlrenanha pessoal techico devidamente adextradopode fazer-se sem
um periodo preparativo e experimental. Contamoggmpque brevemente O CRUZEIRO haja concluido a sua
remodelagéo, utilizando os novos machinismos eskat tornado a mais luxuosatiraente e artistica revista

semanal que jamafsouve no Brasil[Sic] (O CRUZEIRQ 3 de janeiro de 1931, p. 2).

No final da Segunda Guerra Mundial (1939/1945)pmglismo no mundo sofreu
modifica¢cdes, a imprensa comecou a sofrer a caroa do radio e da televisdo. Em 1920,
surgiu a radiodifusdo nos Estados Unidos e, em,1®28imeira revista semanal noticiosa:
Time Mais tarde, no inicio da década de 1940, surgelewisdo naquele pais. No Brasil,
como até 1947 ndo existiam cursos de comunicasdwetendentes a profissdo de jornalista
aprendiam nas redacgdes o oficio da profissdo. €&ssenperiodo que 0s jornais e revistas
comecaram a adotar uma nova forma de fazer jonmalibaseada nas transformacdes por
gue passava a midia americana. As matérias conmcaveer mais interpretativas, com
andlises e avaliagdes; as paginas sofriam mudaisgess.O Cruzeiro,a partir da década de
1930, teve modificado a sua diagramacao e adatepoatagem.

Foi O Cruzeiro que consagraria a reportagem semanalmente, constramos
anteriormente, com David Nasser e o fotografo ddamzon, como 0s principais repérteres
da revista nesta fase. Mas a dupla comecou a $azesso com as reportagens a partir da
década de 1940. Na edicdo de 25 de novembro de $8WBde terremoto no Chile, os
autores relataram o fato sem a preocupacao comadrelmde reportagem semelhante aos
atuais, que leva em conta a objetividade da infoameae utiliza a técnica doead, que
consiste na introducéo da noticia, ou “abertureatieeca da matéria”, quando se responde a
seis perguntas basicas: Como? Por qué? Onde? Quéanhdmé? Quem? O modelo foi
criado pelos americanos na tentativa de dar aiactiais qualidade, uma objetividade que,
segundo Mério Erbolato (ERBOLATO, 1991, p. 56)né dos pontos mais contraditorios e
dificeis no jornalismo.

Com paginas recheadas de anuncios e muitas inf@esagndas dos estudios

de Hollywood e das principais agéncias de noticdlasmundo, a revista passava,
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entdo, a integrar o modelo de comunicacdo de mgsgaeclodiu pelo mundo,
disseminando a informacdo de forma comercial e eandg escala a partir do inicio
do século XX, com o cinema, o radio e, depois,lavisdo, para grandes publicos.
“Foram esses veiculos que iniciaram a grande ttdnspor nés continuadas até hoje
em dia,” (DEFLEUR, 1993, p. 24) um processo quere¢ongou com 0S jornais e que
teve ainda a contribuicdo do telégrafo e do telefon

A realidade apresentada pelo autor é americanaBridsil, a televisdo surgiria s6
uma década depois, pois o radio e os meios immasdravam absolutos. Apesar Oe
Cruzeironao ser definido como um veiculo de massa, teaedgr publico leitor, e foi um
dos principais instrumentos de divulgacdo da prapdg governamental, de interesses do
cinema e dos produtos da industria, que cresciarsformava a vida nas cidades, de
ideologias politicas e sociais de um governo nadista e da idéia de um pais moderno.
Para isso, a revista também se modernizou, no tenfan uma transformacdo apenas
estética e gréfica, a revista ndo procuemoluir do periodo amareJoem termos de
conteudo, ou seja, ndo buscou sair da preocupggims com a circulagdo, esquecendo a
gualidade do contetddo que era oferecido ao lelisse foi um periodo por que passou
também a imprensa americana. Foi entdo que, “gvadatnte, a imprensa tornou-se
menos sensacionalista e mais responsavel.” (DEFLEWI®3, p.73). E assim foram
criados varios codigos e normas que estabelecarated aos meios de comunicacao.

Por aqui,O Cruzeiro,que procurava melhorar a sua qualidade gréfica, sga
preocupava muito com a veracidade da informacamoceevelou o proprio Accioly
Netto. Segundo ele, muitas vezes as matérias gasseram reaproveitadas das revistas
do exterior. (NETTO, 1998, p. 51).

O Cruzeiro publicava também contos tirados de t@visstrangeiras, incluindo até as ilustragdes, sem
qualquer autorizagéio. Ninguém jamais protestoumBsaainda um pais desconhecido do Terceiro Mundo. O
mesmo sistema era usado para as paginas de cascatternacionais, coletadas de publicacfes edjzedias,
sobretudo Simplicissimus, da Alemanha, Le RireFdmc¢a e Carlino, da Italia. As se¢des de modadendram
feitas com recortes de revistas e jornais de axeva York. Tal sistema era pitorescamente chardadcola e
tesoura”, no qual eu me tornei sem davida algumaeirito.
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As informacgfes vindas diretamente dos estudiosn@ahegraficos americanos
preenchiam as colunas, como, por exemplo, “Cinédndssinada por diferentes autores e
gue trazia muitas fotos das estrelas hollywoodiafksn das fotos, os textos alimentavam
0 imaginario coletivo com as estorias da vida, wWlgesso, dos produtos e dos cosméticos
que as estrelas usavam.

Essas estorias reacendiam o imaginario coletivada cova edigdo, num trabalho
jornalistico que buscava despertar a emocéo ergm@ ta cada semana uma pauta nova
para reflexdo. Os assuntos abordados pela mid&vayar discussdes e eram motivo de
polémica como a criada no final dos anos de 19& @anericanos Maxwell MC Combs e
Donald Shaw. Essas estudaram a relacdo estreita anmaneira pela qual a midia
noticiosa apresenta a realidade, em termos de témmia e hierarquia, € 0 modo como as
pessoas, por empréstimo da midia, compreendem nestma realidade. Essa teoria,
conhecida poAgenda SettingWOLF, 1995, p. 130), confirma a hipdtese de gaieneios
de comunicacdo de massa nédo intervém diretament®@mportamento de seus publicos,
mas tendem a influenciar lenta e gradualmente ndono@mo 0s assuntos por eles sdo
absorvidos. Em outras palavras, muitas vezes sa®ims de comunicagdo que colocam os
assuntos na pauta do dia para o publico debater.

Como o objetivo aqui ndo € avaliar a audiéncia,s&&éo abordados detalhes dessa
teoria, mas queremos mostrar que a revista se mpnapsim, a formar opinido, a ditar
moda e comportamentos e a ser porta-voz de umaordean nacional: a modernidade.
Por isso, preocupava-se em colocar na pauta danaaysassuntos que julgava importantes
e que poderiam influenciar na transformagé&o soeiqueles anos.

A definicdo de tedricos da comunicacdo como Maumf\W de que “a massa €
constituida por um conjunto homogeéneo de individyas, enquanto seus membros, sédo
essencialmente iguais, indiferencidveis, mesmo pgogenham de ambientes diferentes,
heterogéneos, e de todos os grupos sociais,” (WQ@R%5, p. 22), uma comunicacdo de
massa direcionada para grupos sociais restritag. [S

Em O Cruzeiroexistiu uma comunicacdo de massa no sentido daiffnagdo da
informacdo e da publicidade, procurando mostrar @grasil era um novo pais, agora
moderno. Ainda que fosse dirigida a um publicoritese elitizado, a revista teve boas

tiragens e desempenhou um papel preponderantenrmanc@acdo brasileira, além de ser
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uma das portas da mediacao desse tipo de comunirdeasa da publicidade, que nao se
restringia apenas aos espacos da propaganda, ies/atse da noticia, da reportagem,
das colunas e da fotografia. Tudo era tratado cama venda ao consumidor, fossem
ideologias, fossem produtos, especialmente dirggatopublico feminino, um grande potencial
consumidor pouco explorado pela midia da épocamugicacdo, er® Cruzeirg era dirigida ao
publico de melhor poder aquisitivo, mas com o sitpde atingir o pais como um todo e de espalhar
por todos os cantos do Brasil as novidades trga@fagma cultura de massa que se firmava também
com o cinema e toda a gama de produtos e estildescia partir dai, dando uma idéia de novo, de

mudancas, de moderno.

Uma contribuicdo impar
O Cruzeirofoi um veiculo de comunicacdo que contribuiu coodancas, na parte

gréfica adotou técnicas pouco conhecidas no psfgc&lmente com a rotogravura € no
fazer jornalistico, implementou a reportagem e tojéonalismo. No decorrer dos anos a
revista vai incorporando as paginas a fotografiearcatura, a publicidade, os desfiles e
colunas de modas, as colunas especializadas nast@ssfemininos, os artigos, as
reportagens e as diversas matérias avaliadas tnaiséého no periodo entre 1928, ano em
gue foi fundada até 1945, periodo em que concluempssquisa e ainda uma observacao
rapida até 1974, quando a revista faliu.

A histéria deO Cruzeiroé de aproximacdo com o poder, especialmente com o
governo de Getulio Vargas. Foi seguindo vestigioprégnados de simbolos que
delineamos o panorama de um Brasil moderno quspaaace na revista. Tais experiéncias
aparecem em suas paginas materializadas em regstagm noticias, fotos, entrevistas e
colunas das mais variadas. A contribuicdo para eonomunicacdo brasileira € impar.
Desvendamos uma revista ousada que importou da aflean os mais modernos
equipamentos de impressao e deu novas formasraigono para levar aos quatro cantos
do pais informag@es, cultura, entretenimento, gyapda, mas sobretudo ideologias e o
pensamento nacionalista, de uma utopia de Brasibamoderno, industrializado e rico. A
revista foi referéncia ndo s6 pelos temas que tavan representando, dessa forma, o

pensamento da elite politica, social, econdmicaligiosa da época, mas também pela
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maneira como diagramava e editava suas paginadp teido pioneira no uso do

fotojornalismo.
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