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Bazar Maravilha: 20 anos de cultura e entretenimert nas Gerais
PESSOA, Sonia Caldas
SIQUEIRA, Wanir Campeld
Resumo

O artigo Bazar Maravilha: 20 anos de cultura e entretenimenas Gerais por Sonia
Caldas Pessoa e Wanir Campelo Siqueira, visa m@straportancia do Bazar Maravilha,
programa que esta no ar hd 20 anos na Ré&dio Idémaia FM de Belo Horizonte. O
acompanhamento e analise do Bazar revelam um pnagoamde ha espago para jovens
talentos e para artistas ja consagrados; uma oelaggecial do apresentador com o
universo feminino; uma homenagem poéstuma diaridisa Begina e a interacdo com a
comunidade radiouvinte, que tem no apresentaddiacuaondutor para o universo cultural.
Formulas tradicionais do radio, como a crbnica, @ioca e a entrevista compdem a
programacgéao do Bazar.

Palavras-chave: midia sonora, programa culturatucadade radiouvinte.

Bazar Maravilha: A Hora do Recreio

O Bazar Maravilha entrou no ar cinco anos aposaguaracdo da Radio Inconfidéncia FM
(100,9). A estréia foi em 29 de julho de 1983, @presentacdo de Tutti Maravilha. Seriam
24 anos consecutivos, se 0 governo de Newton Gar@@337 a 1991) nao tivesse
interrompido a trajetoria. A Brasileirissima, cod@onhecida a emissora, passou por uma
drastica transformacdo. Tornou-se a Popularissingye, como o préprio nome indica,
propde outro tipo de programacdo musical. Deixodade a musica popular brasileira
(MPB) para dedicar-se aos sucessos populares da;éptre eles a muasica sertaneja. Tultti
Maravilha foi demitido, retornando a Inconfidéneiade novo a Brasileirissima, no governo
de Hélio Garcia, em 1991.
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A Inconfidéncia garante que um dos programas demaaidiéncia € @azar Maravilha
veiculado de segunda a sexta-feira, de 14 as ¥hohkpesar de néo divulgar nveebsite
dados sobre essa audiéncia, a empresa agradegeimes, que sao das classes A, B e C,

pela escolha de uma emissora 100% nacional, isioeésé executa musicas brasileiras.

O principal compromisso da emissora seria com tstas mineiros e brasileiros. Por isso,
a opcado de exclusividade para musicas nacionargofes, bandas e compositores que se
tornaram sucesso nacional encontrariam na IncorfidéFM espaco para a divulgacéo
inicial de seus trabalhos.

A Inconfidéncia, que mantém emissoras AM, FM e @@ larga tradicdo na valorizacao
de programas culturais (Siqueira, 2001). No an&rezgde 70 anos da primeira emissora do
grupo, em 2005, o Bazar Maravilha passou a seubagio, além da Inconfidéncia FM, em
AM e OC, ampliando consideravelmente o niumero dentes e 0 seu alcance. A partir de
entdo, o Bazar chega a outros estados e até mesises pja que, além da transmisséo
radiofénica convencional, o programa atualmenteaésmitido também pela Internet.
Apesar das modificacdes na irradiacdo, a estrigunaestilo do programa ndo sofreram

alteracées, sendo considerado por alguns cormrado Recreio do Radio Minefto

Formatacdo do programa: organizagdo com liberdade

O Bazar Maravilha é veiculado de segunda a sekta-fa Radio Inconfidéncia (100,9
FM), em Belo Horizonte, e nas emissoras AM (88@@ (6010) do mesmo grupo. O
programa tem, em média, oito blocos que duram a@pemamente 15 minutos cada um,
obedecendo a intervalos comerciais previamente bastiidos. Como a Radio
Inconfidéncia € uma emissora publica, oficialmamdie ha anunciantes e sim apoiadores
culturais, que variam de acordo com as edi¢cdesihaeias e os prémios sorteados. Esses
apoiadores culturais sdo de segmentos empresdnaisificados, incluindo, tanto pessoa

fisica, quanto pessoa juridica.

3 . . .
www.inconfidencia.com.bacesso em 01.04.2007.
4 Comentario publicado no site http://osdir.com/miéiibrazil.samba-choro/2007-01/msg00064.html acesseen 31.03.2007.
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Campanhas educativas sao langadas com frequiéroigpnograma. A mais longa delas
esta no ar ha 13 anos. Entre as que sdo lembratiaprpducdo, estddvite irritar o ser
humang que incentivava mais tolerancia entre as pesfdaseta que alertava para os
perigos do transito e a mais duradouse camisinhague esta presente no programa desde
1994, e é feita em parceria com o grupo Vivher, onganizacdo ndo governamental que
luta contra a AidsUse Camisinhaurgiu em meados da década de 90. O assuntonse tor
tema diario do programa com distribuicdo Kb Camisinha com trés preservativos e
folhetos explicativos sobre os riscos da doencarexencao.

O tema cultura permeia a programacao do Bazar Miaaavem sido assim h& anos, com
pequenas alteracdes. Alguns quadros do programa ocopedido de musica do ouvinte,
buscam instigar o publico a participar ativamerdeptbducdo do Bazar enquanto outros,
como a crbnica esportiva de Jairo Anatolio Limgetiam informar e analisar a noticia. A
leitura dereleasesé uma das maneiras encontradas pela producdo dpap@ para
garantir uma agenda variada e atual, com dicasn#egne, teatro, lancamento de livros,

CDs, DVDs, entre outros produtos culturais.

A programacédo do Bazar acompanha o dia da semam se seguisse uma légica de

agenda; as propostas variam de acordo com datanumakiva ou ndo. H4 sempre uma

atracao principal e varios quadros fixos. No gemarogramacdo segue uma triade, que
parece ser uma das tbnicas do sucesso do progcamhaa, entretenimento e masica.

Somados a essa combinacdo estdo a participacaadbdicop a interacdo apresentador-

ouvinte e as entrevistas com produtores culturaitigtas.

Apesar da estrutura fixa, 0 programa tem uma gregkyva, vamos dizer assim, de quadros
gue podem ser usados a qualguer momento. Terceaqauinta-feira, ha espaco para
diversos quadros criados pelo proprio Tutti Matzvié alguns pela produgéo. Os quadros
séo selecionados aleatoriamente pelo apresentadser&os na data e no horario que lhe

convier.
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De acordo com o produtor do Bazar Maravilha, FeBpdré, ndo ha rigidez para a entrada
de um ou outro quadro. Estéo a disposicado do apesk® entre 40 e 50 quadros. Alguns
deles séo bem recentes, e outros nem tanto. A raac@ino a escolha do quadro é feita
parece irreverente e despretensiosa. O proprid @ytticou, na entrevista concedida para
este artigo, que ele tem um papel afixado no coadmutem casa com todas as opcoes de
atracOes para o Bazar. Diariamente, quando vaoedala programacéo, escolhe o que vai

entrar naquele dia, sem rigor ou critério definido.

O publico é lider na segunda

Na segunda-feira, a programacédo musical é feita gavinte. O publico telefona e faz o
pedido da musica que sera tocada na segunda-éguinge. A excecado fica por conta da
Hora da Comadreque entra no ar diariamente as 15 horas, com chiggcas de Elis

Regina escolhidas pelo proprio Tultti.

O apresentador explica que quem participa dess#r@uituladoSequéncia do Ouvinte
pede musicas que estdo no universo do Bazar. Nagrgs dele, “o melhor da musica
popular brasileira”. Raramente, esse ouvinte peaefunk ou uma mdusica sertaneja.
Quando isso acontece, 0 apresentador diz acregiéaesse ouvinte seja, originalmente, da
Inconfidéncia AM, que ha dois anos passou a trairsmBazar em cadeia com a FM. Faz-
se importante ressaltar aqui que o apresentaddodiaza programacdo musical do Bazar
Maravilha. Ele chega ao requinte de buscar em mecatdca particular os CDs que seréo

usados naquele dia.

A crbnica do radialista esportivo Jairo Anatolioma tem lugar cativo as 15h30 de
segunda, em um quadro chamd&hkrar Esporte ClubeA andlise dos fatos esportivos, a
repercussdo dos resultados do final de semana ex@ectativas para 0S proximos

acontecimentos sao abordadas pelo comentarista.

® Entrevista a professora Wanir Campelo Siqueira @®332007 nos estudios da Radio Inconfidéncia.
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A crdnica, formato que migrou do jornalismo impregsara o radio, aproveita uma
circunstancia favoravel e a atualidade para explor@lhor determinado fato (Barbosa
Filho, 2003); localiza-se em uma linha ténue, guageerceptivel, entre o jornalismo e a
literatura. As crbnicas, que chegaram a ser atsaftielamentais em alguns periédicos do
final do século XIX e inicio do século XX, perderaspaco nas emissoras das capitais
brasileiras e ainda encontram respaldo em algumagetior. Marques de Melo (1992:49),
ao estudar os géneros jornalisticos, observou adercronica radiofénica: ...“trata-se de
um texto escrito para ser lido, cuja emisséo coahintonac¢ao do locutor e 0s recursos
de sonoplastia, criando ambientacdo especial pasaslizar o ouvinte”.

Entrevistas e pergunta idiota na terca

Trés entrevistas sdo os destaques da terca-feirBamar Maravilha. Duas delas sao

realizadas pessoalmente, enquanto a terceiragdeld telefone. Elas sdo veiculadas as
14h30, 15h10 e 15h30. As entrevistas tém duracd@iandée 15 a 20 minutos e apresentam

a cultura como tema central.

Escritores, artistas plasticos, atores, cantorestumentistas, produtores culturais sdo as
fontes principais para as entrevistas, considenaoiaBrado (1985), uma das férmulas mais
atraentes da comunicacdo humana. Entre uma coneessifra, sdo veiculadas musicas,
gue garantem o ritmo habitual do programa: conyersatom informal, e muita musicie

qualidade

No Bazar Maravilha, h& tentativa explicita da ensta se assemelhar a uma conversa entre
amigos, com boa dose de descontragdo. A esporgaeetipica da entrevista ao vivo
(Pessoa, 2005) permite situagOes inusitadas naoan, o locutor se beneficiando da
irreveréncia ja conhecida dos ouvintes para briecaté mesmo expor casos que ndo estéo
relacionados ao tema abordado. Em conversa vitotelecom o produtor cultural Bob
Toste§, Tutti Maravilha traz & tona assuntos inerentgsaa@lucdo do programa. “Vamos

conversar agora por teleforqgje peninhg é por telefone, com um amigo meu”. Antes de

® Programa veiculado no dia 27.02.2007.
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chegar ao tema proposto — lancamento de um CDpresentador comenta que esta com
saudades, que viu o entrevistado na rua e buziharsds vezes tentando chamar sua
atencdo. Tutti Maravilha conduz a interacdo com Bobtes como se ndo houvesse uma
platéia— termo aqui utilizado de acordo com a concepca@aféman (1979)- os ouvindo.

E um bate-papo no qual o locutor fala sobre a @smiande entrega do Oscar, realizada dias
antes.”O que era para ganhar era aguele mesmd?Sequer é feita mencdo ao nome do
filme, como se fosse pressuposto o ouvinte sabe&udose trata. Como nas situacdes de
entrevistas radiofénicas sdo extremamente complasaselacbes entre o falante, o

interlocutor enderecado e o publico (Goffman, ipidlificilmente o apresentador

desconsiderou o ouvinte.

O quadroPergunta Idiotaesta no ar toda terca e quinta-feira. O apresentadouma
pergunta, de preferéncia capciosa, e estimula odntes a ligarem para a radio
respondendo a tal indagacédo. Alguns exemplos cdustalurante a nossa pesquisa
comprovam o relato anterior. As perguntas idiotam@aram temas como: 1) uma mulher,
de vestido roxo, que chorava na janela; 2) Gottétm (@ cidade do super heréi Batman; e

3) um galo que precisaria contratar um advogadarargalinheiro.

O publico é incentivado a participar, independertee de saber a resposta, ao contrario
do que normalmente acontece nas promoc¢oes radia®nas quais ocorre a participacao
do ouvinte. O ouvinte pode dizedo seiafinal, a idéia € que a resposta seja tdo desprovid
de sentido quanto a pergunta o é. No Bazar Mamvdbmo o proprio apresentador faz
guestdo de frisar no dvale dizer ndo sei” Se a pessoa acerta, ele costuma responder

“Muito bem, inteligente™

Quarta-feira é dia de pensar

A oportunidade do ouvinte se manifestar sobre @ssuconsiderados mais sérios esta
reservada para a quarta-feira. Sai do Beaunta Idiotae entra em cenaRergunta pra
pensar O publico tem alguns minutos para explorar, \@ééefone, temas polémicos
levantados pelo apresentador, bem como situactasorgadas a cultura e cidadania, entre

outras, consideradas por ele como importantes engoecem destaque naquele dia.
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A quarta-feira representa, no Bazar Maravilha, icionda diversdo, com o apresentador
desejando a todos um 6timo final de semana, compese menos no radio a vida fosse

uma brincadeira, um jogo com muito divertimentonagma semana ilustrada:

“O rédio, ao proporcionar a diversao ludica, roropm a vida cotidiana, adquirindo
uma relativa autonomia e, por outro lado, na medidajue estabelece vinculos
afetivos, faz de sua audicdo uma necessidade otasfe trazer elementos do
fantastico, ele estabelece uma dimenséo de séisfgdlaia, 2006)

Quinta tem repeteco

Curiosamente, na quinta-feira, a programacdo € amaede terca, sem atracdes
diferenciadas. Tem-se, entdo, musica, entrevistgupta idiota e leitura deleasesom a
agenda cultural, além do sorteio de brindes, qoe@diariamente.

Sexta Maravilha

A Sexta Maravilha é um programa especial, que enfiloec tema ou um artista. O formato é

diferenciado. Pode-se contar com a presenca deuude warios convidados especiais no
estudio para dialogar sobre um assunto que estejgoga ou uma data comemorativa,

como o Dia da Mulher, por exemplo. Os convidadogiiavelmente, sdo do meio cultural.

O que pode variar € a formatacdo do programa, @escolha das musicas e o estilo de
conversa escolhido para a participagédo do convidagtdrevista, debate, mesa-redonda.

Quadros a escolher
A tabela a seguir mostra alguns dos quadros digpisrpara escolha diaria do apresentador
do programa, conforme explicado.

Quadro do Bazar Maravilha Descri¢ao

Marcha ré MuUsicas muito antigas

Dose dupla Executadas duas musicas do mesmo cantor
Quem esta cantando Toca-se 20 segundos de musigaardo O

ouvinte aguarda na linha. Se a pessoa acertar quem
estd cantando, leva todos os brindes, que vdo se
acumulando a cada programa.

Pelas bandas de Minas Apresentacado de dois greposisica mineiros

Tapete magico Duas ou trés mdsicas normalmente mhe| u
compositor/cantor que esta lancando um trabalho.
Faz-se uma entrevista por telefone com o cantor e
toca-se uma mausica inédita.

Tirando o selo Langamento de uma mdusica
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Do mesmo disco Duas musicas do mesmo disco

Dor de cotovelo Uma musica que fala de amor, depai

E de ontem, é de hoje O mesmo artista em dois tempo

Dois tons Duas musicas instrumentais

Dois pra l4 dois pra ca Dois cantores juntos, pregando uma cancao|e

depois outros dois cantores interpretando outra
cancdo. Ou seja: Duas duplas e duas cancles
diferentes.

Os dois dez da discoteca de... Um artista escotli® discos que ndo podem
ficar fora de seu proprio acervo. Essa escolha
abastece o programa por um longo periodo, pois 0
entrevistado fala de dois CDs e ndo de duas

musicas.

Cantores do radio Sucessos de quem fez sucessgaraatite.
Cauby, Emilinha, Nelson Gongalves, etc.

Hora do Show Duas musicas que foram gravadas ewssho

O perfil do apresentador

Pelo nome completo praticamente ninguém o conhecBaedo Horizonte. Tutti Maravilha
certamente € mais conhecido que Ailton José Machqd®d completou 57 anos em 2007.
Formado pela Pontificia Universidade Catélica deddiGerais (PUC Minas), em 1984, se
especializou em apresentacdo de eventos cultuldigez televisdo e teve colunas em
jornais da capital mineira, além de ter sido produle shows e espetaculos de teatro na
década de 70.

Antes de chegar com o Bazar a Inconfidéncia, Tintégrava a equipe do jornalistico
Radiofatos, da R&dio Capital, emissora importante Belo Horizonte nas décadas
passadas. A radio formava ool de emissoras de todo o Brasil. Em cada capitahhav
um locutor que recebia 0 nome dlerde Garfq dando dicas de restaurantes. Tultti
Maravilha encarnava esse personagem, diariamesrtéops minutos, no final dos anos 70.
A atividade podia ser simples — telefonar para estaurantes apurando o melhor do
cardapio, o vinho ideal e os acompanhamentos eagrpaira 0 programa — mas a

recompensa veio logo.

O texto considerado criativo, deu a ele oportureddel apresentar um programa ao Vivo,
guando aceitou o convite feito pela direcdo da smnés “No comecgo pensei que eles
tivessem enlouquecido porque a minha voz ndo épapda para o radio”, lembra o

apresentador. Pouco menos de um ano depois, o @adanOliveira Rangel, com quem
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dividia o Gente da Capitalgdeixou a Radio Capital e Tutti passou a comangaprograma

de trés horas de duracao.

Logo na estréia, contou com a forca da amiga Edigifl, que teria feito questao de dar
uma entrevista exclusiva ao vivo pelo telefoneetdirde Brasilia, onde fazia show. A
estrela da MPB da época se tornou a atracdo paindgpprograma. O trabalho na Radio

Capital o projetou muito; dai para a Inconfidérfoiaum pulo.

O produtor cultural dos anos 70 adquiriu vivéncitomou-se profundo conhecedor do
cenario musical brasileiro. O produtor do Bazar &dha por quase 13 anos (1993 a
2005), jornalista Kleiber Pacifico acredita que tiTatlhou um caminho no qual foi

possivel abrir largo espaco para a cultura, inwdstiprincipalmente na musica e nas
entrevistas com pessoas que sonhavam em ser remag)eentre elas os integrantes do
Skank, Pato Fu, J.Quest, além de Cassia EllerpPdoska e Chico César, dentre outros.
“O Tutti tem uma capacidade enorme de percebero.Rerceber o que € bom e o que vai

ser sucesso, independente daquele musico serigta adnsagrado”, afirma.

Metodologia

A producéo desse artigo contou com a realizagcaentievistas com o apresentador do
programa analisado, bem como com o produtor e gredutor do Bazar Maravilha, além
de sete convidadas pelo locutor para um programeces. Foram gravadas 5 edi¢cdes do
programa, no periodo de 26.02.2007 a 02.03.20ém dh edi¢cdo especial veiculada em
30.03.2007, em homenagem ao més da mulher.

Fragmentos de cultura fortalecem lacos comunitarios

O programa de radio imagina o ouvinte por meioateeitos simbolicos interligados pelas
vivéncias cotidianas dos individuos relacionadaat@&glades culturais. Ao entrar no ar, o
apresentador pressupbe uma comunidade imaginada,espa acostumada a ouvi-lo
diariamente, que j& conhece os seus habitos efasifiarizada com as atracdes do

programa. O sentimento de pertencimento de um ishaliva uma comunidade esta
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interligado, paradoxalmente, ao sentimento sulgetfetivo, pessoal, e a constituicdo do
todo (WebeapudMaia, 2006).

O ouvinte do Bazar Maravilha seria umbitu¢ com cadeira cativa para os “melhores”
espetaculos teatrais, shows musicais, filmes, tagggos de livros e diversos produtos
culturais. O comunicador menciona com frequéndiat@ de o ouvinte ser alguém que ja
integra a rotina do Bazar, fazendo referéncia at@cmento prévio que o ouvinte tem do

programa‘como voceé ja sabe’

A producéo do programa parece trabalhar com frapeete cultura que marcam a cidade
e, eventualmente, o pais, estabelecendo lacosasetntre os diversos atores culturais —
gue estdo diretamente envolvidos nesses eventosteres sociais, que assistiriam ou
testemunhariam cada um deles. O comunicador sergsponsavel por fortalecer esses

lagcos entre os atores diversos.

Na perspectiva do apresentador, o ouvinte do Bilzaavilha é fiel e conhece bem o
programa: “Eu falo para todas as idades, de 7 ant3. Todos entendem o que estou
falando, gostam da musica que eu faco, e creio5Qd ou mais ali, agradam muitas

pessoas.

Essa comunidade radiouvinte seria consumidora lerauapreciadora de boa musica, de
cinema, de teatro e de eventos culturais. Se nolcsédX cultura estava associada a
elitismo, contemporaneamente, pode-se penséa-la namecurso simbdlic@ue apoiaria a
transformacdo cultural (Yudicapud Carvalho, 2006). Pragmaticamente pode-se ter

resultados, como aqueles apontados pelo locutor:

“Eu tenho ouvintes de anos que dizem assim: O,Tgrtcas a vocé, eu aprendi a gostar
da boa mdusica, eu li aquele livro e fui ver aqdithee que vocé indicou. Quero dizer, o
papel da gente é esse, né? Eu estou aqui brincBngtmgar a nossa cultura brasileira
para o povt.

Paralelamente ao tratamento respeitoso a esset@umaginario culto ha espaco para

certas brincadeiras que podem parecer inadequadagjpem ndo estad acostumado com a

" Entrevista a professora Wanir Campelo Siqueira @®332007 nos estudios da Radio Inconfidéncia.
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irreveréncia do locutor. Ao realizar a promoc&o spieeia um violdo no més da mulher
apresentador agradece ao filho de Almir Satter ri@aBatter, por ter enviado os brindes
gue serdo dados aos ouvintes. Na oportunidaded, Mattawvilha elogia o rapaz e diz que
“ele é bonitdo como o pai, que d& para beijar e laber”. E na sequéncia faz algumas
gracinhas infantilizadas, simulando choro e decepgi ndo ser possivel tocar mais uma

musica:‘da tempo de uma?Zé? Nao, d4, naoSnif snif”

Nos momentos em que o operador coordena a seqtiéuosieal, 0 apresentador conversa
com os ouvintes via telefone. Na tarde de 30 dgmd®9 telefonemas foram registrados. O
locutor adota uma forma padronizada e polida dadatea cada ligacdo. Embora seja
rapido na prosa, consegue ser docil e, com centasga ainda mais o ouvinte. O diadlogo
gue estabelece é invariavel. A entonacdo é sempresaa, sofrendo ligeiras mudancas.
Curioso € que a diplomacia na relacdo com o pubi&@o impede doses de ironia. Ao
esperar a ligacdo do ouvinte, pergunta no“@m rodinha ou sem rodinha? Duas
rodinhas? Zum zum®, uma metafora conceitual comum aos profissionaigadi® que,
pode, eventualmente, parecer uma referéncia acteugomo uma pessoa chata, ou na
giria brasileira, como uma mala, com ou sem rodegendendo do grau de chatice. No
entanto, Tutti explicou que fica girando o fone exdinhas, antes de colocar no gancho,
para dar tempo da pessoa ligar e o telefone chiamegiatamente. O fato é que o que pode
ser senso comum em determinadas emissoras de mé&lajue fica restrito aos bastidores,
€ exposto no programa com naturalidade; emboraenesso, sem qualquer explicacao

para o ouvinte.

N&o € sempre assim. O que se passa na producdezdm Blaravilha, muitas vezes, é
relatado ao ouvinte. A exposicdo parece ter o mitpde redimir o equivoco. Quando
entra uma masica na hora errada, o apresentadssdate outro assunto e brincatha eu

enrolando aqui enquanto o outro ali acha a faixa c&a .

8 |dem

® Programa veiculado no dia 01.03.2007.
19 programa veiculado em 27.02.2007.
1 programa veiculado em 01.03.2007.
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Conversa de comadre e o universo feminino

Desde a estréia, o Bazar Maravilha toca diariamdats musicas de Elis Regina, uma
homenagem a amiga, que havia morrido no ano antéti@01/82). Segundo Tultti
Maravilha, Elis € um “marca-hora”, uma estratégia tem a fungéo simultdnea de manter

viva a memodria da artista e de nortear compromidesouvintes.

O radio como referéncia no cotidiano do publicotaleslecendo limites horarios e
determinando as etapas da vida relacionadasféra do trabalhoe aesfera do lazer
(Hobsbawn: 1995) é uma das praticas sociais qusapas a fazer parte da vida de
determinadas comunidades a partir do advento dess@lo de comunicacao no século XX
e que continuam a ser importantes nos dias atuais.

A relagcéo entre o apresentador e Elis Regina tem@ecado a partir de uma temporada de
shows dela em Belo Horizonte. O entdo produtowcalltteria sido procurado pelo irméo
de Elis, Rogério Cost3 que trabalhava como técnico de som do Quintettadlo, quando

se iniciaria a amizade. Além da afinidade profisaloTutti e Elis teriam intensificado o
relacionamento pessoal a ponto de ele ter ido nuwnaano com ela em Séo Paulo e de ter
sido escolhido o padrinho espiritual de Pedro Cgmafariano, segundo filho de Elis
Regina e o primeiro dela com César Camargo MariRopisso, a brincadeira de comadre,

gue se tornou quadro fixo do programa:

“Essa baixinha é impressionante. Enquanto artfitasn na batalha para conseguir
espaco, ela, que foi embora ha 25 anos, continugidia: a TV faz especial, a

gravadora langa CD, tem sempre musica em novhkte,fespetaculo de danga... E tudo
€ merecido, fruto de um trabalho muito pensadotarheém feito. Ela cantava muito

bem, tinha uma preocupacéo estética enorme, seyp@ea desde o repertdrio a capa do

disco'®®.

O apresentador diz ter aprendido com Elis Regiganal valores que cultiva na sua rotina
profissional e pessoal: “a ter bom gosto musicajue é ser ético na profissdo, o que €

perecivel e ndo-perecivel na masica”.

12 http://osdir.com/ml/music.brazil.samba-choro/2007m8sg00064.html acesso em 31.04.2007

13 Entrevista a professora Wanir Campelo Siqueira @®332007 nos estldios da Radio Inconfidéncia.
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A influéncia das mulheres na vida de Tutti Maraaith consequentemente, na produgao do
Bazar Maravilha n&do se restringe a Elis Regina.nfmés ou famosas elas séo fonte de
inspiracdo para o apresentador. Muitas vezes dcplbém se da conta de que algo que

acontece no programa esté relacionado com essa fesminina.

“Eu tenho meu lado gay assumido, quero dizer, méo feminino resolvido e bacana.
Eu perdi minha mée muito cedo. Tive varias maesengajeto, avés, maes de amigos,
gue se apaixonavam comigo e diziam: agora vocéufithe também. E eu acho que a
partir dai eu comecei a entender esse feminino.

A construcéo da identidade do Bazar por sete cantas

A complexidade da sociedade atual permite que algomceitos como o de identidade

social sofra modificagbes significativas em aboetesg contemporaneas. Rajagopalan
(2001:41) alerta que “a identidade de um individe@onstroi na lingua e atraves dela. I1sso

significa que o individuo ndo tem uma identidadea fanterior e fora da lingua”.

Na nocédo de identidade em permanente construcadagz&o de acordo com as interacdes
sociais realizadas cotidianamente percebemos tuienaaidade ndo deve ser tomada como
um conceito estanque, que tenha categorias fidasndi@antes, tais como idade, raca, ou
género. Seria algo constituido permanentementepcepso de construcdo de identidades
estaria ligado, entdo, a sentidos, histérias e masque relacionam o presente, o passado

e as imagens de uma nacgao (Hall, 1992, p.51).

Analogamente podemos refletir sobre a identidadeushe apresentador de programa
cultural radiofénico em contato direto com pessdi@grsas durante a veiculacdo desse
programa. As histOrias e memorias estariam preserdalia-a-dia desse profissional e na
maneira como ele se relaciona com os seus puldigessos — tanto o publico ouvinte

guanto o publico tomado nesse trabalho como especisseja, aqueles que compdem a

seleta categoria dos artistas e categorias prafigisi do meio cultural.

Provavelmente a identidade do apresentador do Blzmavilha, Tutti Maravilha, é
constituida permanentemente, por meio das intesag@mn 0S ouvintes, com 0S
entrevistados e da sua performance a frente dagmag Como seria inviavel para uma

pesquisa inicial como essa, analisar a construeddeshtidade a partir de tantas variaveis,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteiglinares da Comunicagéo 14
V Congresso Nacional de Histéria da Midia — Sddd*aB1 maio a 02 de junho de 2007

optamos, neste primeiro momento, mostrar o depdon#gs sete convidadas especiais do
programa realizado em 30 de marco de 2007. O BlEzsa data contou com a participagéo
de sete cantoras mineiras que teriam sido “apaatadi por Tutti no inicio de suas

carreiras.

O préprio Tutti denominou esse encoritfesa redonda com babaddss sete mulheres foi
questionadd a importancia do Bazar, que ja faz parte da histfa capital mineira, para o
cenario cultural de Belo Horizonte.

a) Selma CarvalhoO Bazar Maravilha ¢ um dos programas mais gemjaéseu conhego, porque é um
programa que ao mesmo tempo estd mostrando o quevdeesta acontecendo em Minas Gerais e no Brasil.
Sempre incentiva o artista da terra e com muite-papo, com muito humor, com muita alegria”.

b) Fernanda TakaiEu acho que o Bazar Maravilha seja a primeiragabterta que a maioria dos artistas
de Minas Gerais encontrou. Além da informacao nalisgriem canta o qué, quem compde o qué, ele sempre
fala algo mais, sobre o que ele sente sobre daartistao isso € um espaco raro. A gente é muitidegiado

aqui em Belo Horizonte, porque temos o Bazar alsemapre”.

c) Patricia Amaral:Eu acho muito importante essa coisa do Bazar aerinpre espago para quem esta
chegando sem preconceito. Eu acho que o Tutti mgrao programa uma energia de lealdade a arte e de
muito respeito, também, independente do estilo”.

d) Erica Machado'o Tutti é importante para o cenario cultural dssecidade néo s6 do ponto de vista
do publico, como principalmente de todos nés, tadisEle tem uma forma de chegar ao publico muito
bacana. E um programa bem antigo e acho que etdbeormuito para a cultura de todas as formasa haj
vista o tempo em que o programa esta no ar, agitadanto o publico quanto os artistas”.

e) Marina MachadoTuitti € o radialista mais importante de Belo Horite, ndo s6 porque ele é muito
profissional, mas também pela vivéncia que ele Empraticamente aprendi o que é radio com o TAtti.
primeira entrevista que eu dei foi pra ele”.

f) Regina Spodsito’Eu acho que o Tutti é o cara mais importante ria Ele é o maior incentivador do
artista mineiro porque ele sempre abriu espagcengsograma € é amigo de todo mundo. A questde de s
firmar ou ndo no mercado depende da gente, mgsag@ele sempre abre. Ele é a pessoa mais important
minha carreira, no meio artistico”.

g) Julia Ribas:Eu acho que a importancia do Bazar esta no prpuit, que € uma pessoa questionadora

e divulgadora. Ele coloca as pessoas pra pen&afare
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Considerac6es finais

O Bazar Maravilha mantém uma estrutura que mesedrqs inovadores e instigantes com
outros resultantes de féormulas bastante exploragmrque ndo dizer desgastadas, nas
FMs populares, com perfil bem diferente da Radamtriidéncia. A tradicdo divide espaco
com a novidade. Musicos consagrados nacionalmegpoteers talentos encontram eco para

a divulgacéo de mausicas.

Producdo e apresentador parecem ter encontradomaul& de um programa que tem
sobrevivido ha duas décadas e enfrentado as ctestandancas na grade de programacao
da Ra&dio Inconfidéncia comuns a cada troca de gowde Estado.

O locutor tem se firmado como o elo entre o meitucal e o ouvinte. E ele quem transita
entre os artistas, tem amigos famosos, consomeraultonvive com pessoasllt e
transporta para a comunidade radiouvinte a idéguéeaquele universo cultural, em alguns

momentos, tdo distante, pareca tdo perto e taladi&sier acessado pelo publico.
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Entrevistas realizadas:

1 - Tutti Maravilha, apresentador do Bazar Marauilh
2 - Regina Spésito, cantora

3 - Julia Ribas, cantora

4 - Selma Carvalho, cantora

5 - Fernanda Takai, cantora

6 - Patricia Amaral, cantora

7 - Erica Machado, cantora

8 - Marina Machado, cantora

9 - Kleiber Pacifico, ex-produtor do Bazar Maraailh
10 -Felipe Sudré, produtor do Bazar Maravilha



