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Imprensa, indUstria e comércio no inicio do séculXX, no Rio de Janeiro. Historia

social do semanaricA Avenida.!

Hernan Eufemio Géntez
PPGAS/UFRJ

Resumo: Este trabalho analisa as relacdes entlatiia, 0 comeércio e a imprensa atraves
da historia social do semanario carigga@Avenida que circulou na primeira década do
século XX, focalizando: a) a trajetoria social dmus fundadores (na intersegcdo entre
diversos espacos sociais) e b) a consagracdo doedtmudustrial e comercial” como um
universo noticiavel através de secOes especifiearoc por exemplo, “0S nOssos
industriais”.

Palavras-chave: imprensa; semanarios ilustraddésiria; comércio; século XX.

Entre 1903 e 1905 apareceu no Rio de Janeiro unarggic denominadd
Avenida que pretendia alcancar um amplo universo derésitdcCom uma alta preocupagéo
pela qualidade gréfica, pela incorporacdo de imsgemo recurso fundamental (tanto dos
desenhos quanto das caricaturas e chargeslom um contelido que ia se voltando
principalmente para o tratamento de temas ndo sixalmente politicos mas também de
“interesse geral”, a revista fez parte de um fem@n@rnalistico (e social) que era a
aparicdo dos semanarios de circulacdo macica, yebwante um dos fenbmenos mais
significativos na virada do século XIX ao XX. Madiaratos que as antigas publicacdes
periddicas que os precederam e com uma circulagldorns semanarios contribuiram

significativamente para a mudanca de habitos eepdeesentacfes sociais. Na época do

! Trabalho apresentado ao GT de Jornalismo do V @esg Nacional de Histéria da Midia.

2 Doutor em Antropologia Social pelo Programa de-Btaduacdo em Antropologia Social do Museu Nacional
(Universidade Federal do Rio de Janeiro - UFRJjtregelo mesmo programa e licenciado em Ciénamiopolégicas
pela Faculdade de Filosofia e Letras da Universiddel Buenos Aires, havendo realizado, entre outiras, pesquisa
etnogréfica sobre as instituicbes de formacdo dealistas e uma pesquisa histérica sobre a expatisdespaco
jornalistico na Argentinac(1890-1940).

3 E interessante o comentario de Herman Lima (19654]) segundo o qual o papel relevante da carzatas
publicagBes periddicas pode estar influenciado pedscimento do universo de caricaturistas, pelmdgdo de uma
verdadeira escola, impulsionada pela chegada,gumda metade do século, de alguns desenhistasegtop
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surgimento dA Avenida,0os grandes sucessos forarRevista da Seman@roduzida pelo
Jornal do Brasi), a qual se auto-atribuia um papel fundacionaeesvo tipo de imprensa
e misturava o conteudo humoristico com a cronicak@olicial e desportiva, ® Malhg
aparecido em 1902, de forte critica politica e unescente aceitacdo poputdEm menor
medida, Tagarela um semanario que tinha reunido importantes désteshe feito uma
trajetoria ascendente durante varios meses, haviseguido um numero consideravel de
leitores e anunciant@sA Avenidase situou mais perto desta Ultima do que das premei
Em primeiro lugar, diferentemente @eMalhoe daRevista da Semana da mesma forma
gue oTagarelg teve uma duracédo relativamente breve, ndo alodocaem trés anos de
vida. Em segundo lugar, diferentemente das graedg®esas jornalisticas da época, a
revista ndo possuia uma imprensa prépria sendegspmas oficinas da Companhia Litho-
Typografica e depois nas oficinas de L. Malafaiaidy impressores que realizavam
diversos tipos de trabalhos graficos a pedido. Eroetro lugar, A Avenida ndo teve o
volume de leitores e anunciantes @eMalho e (provavelmente tampouco dagvista da
Semanao que provocava a necessidade de frequenteg@sfdos seus produtores por
incrementar tal volume. Um elemento que acompareheetorica da revista ao longo da
sua existéncia foi a énfase nas dificuldades dficgas realizados pelos produtores da
publicacdo para que ela pudesse ser vendida nas @ugercurso da revista esteve
caracterizado pela falta (ou pela retérica da Jfala uma solidez econémica e por um
constante apelo aos leitores e anunciantes sobpapel deles na subsisténcia da
publicacad

4 Em 1904, com um perfil “artistico, cientifico eliario” apareceu Kosmos, cuja editora, do mesnmenalguns anos
depois lancaria as consagradas Careta e Fon-Fdre(3977)

5 Existiram outras publicacbes (semanais ou quisgmpie acompanharam esse movimento mas ainda cenmemor
difusdo. Podemos mencionar entre outras: O Coiar¢afla em 1901), Avanga, O Echo, Phantasma (agaseem
1902), A Quinzena Alegre (aparecida em 1903) ouéx8 (aparecida no inicio de 1905).

5 No ntimero 53 (30/7/1904), a revista celebra opsineiro aniverséario e coloca a seguinte frasemiGograca de Deus,
do publico e do comércio do Rio de Janeiro, A Adancompleta depois de amanh&, 1ro. de agosto @rieairo
aniversario”. No namero 55 (13/8/1904), em ocasi@alesaparecimento da revista humoristica Avangayenida nao
s0 se solidariza com a colega mas também expré#eaddia que pretende impor para se manter: “@oms viver; para
isso ndo temos medido sacrificios fazendo um senaaade procura ter idéias, que procura fazer rawleéd apresentando
sempre sec¢des novas ao publico, que o estima paraf..]”
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No entanto, a sua brevidade ou o insucesso dacpghb ndo a torna irrelevante
para analisar algumas caracteristicas desse edpaguvas publicacdes com uma diferente
chegada ao publico. Diferentemente de muitas oytdicacbes semanai, Avenida
manteve uma intensa relagdo com um segmento doavaardercial e industrial carioca,
relacdo que determinou muitas das suas especd&sgd& com a qual nos vamos a ocupar
neste trabalhd.

Nesse sentidoA Avenidase torna uma ferramenta fundamental para anadisar
relacdo entre a imprensa e a industria no periesicgssamente tratada ao se estudar os
semanarios de grande circulacdo da época. Se gsdmalado o fato desses semanarios
serem o6rgaos publicitarios de amplo alcance, gralgiente de produtos para o cuidado do
corpo ou do lar, ha um conjunto de elementos ggeerem situar essas publicagdes num
lugar mais relevante na histéria do mundo comereiahdustrial. Assim, a historia
jornalistica ndo pode deixar de considerar o lugsae o mundo industrial e comercial
desempenhou no desenvolvimento das proprias iigétesl jornalisticas. A historia social
da revistaA Avenidaconstitui um caso revelador dessa intersecdo emipgensa e
indUstria e comércio. A partir principalmente déaule das suas paginas e de algumas
outras fontes (memodrias, almanaques, jornais epcetende-se analisar a sua breve
trajetoria pelo mundo das revistas cariocas e agsiter revelar algumas propriedades do

espaco jornalistico e social na época.

Jornalistas, escritores, comerciantes, industriais.

A intensa relacdo & Avenidacom o mundo da industria e do comércio pode ser
compreendida em parte pela trajetoria dos seusaflords e diretores. Os seus impulsores
foram Manoel Cardoso Junior e Carlos Magalhaespanamculados ndo s6é ao mundo da
imprensa mas também ao mundo do comeércio no Ridadeiro. O primeiro era um

jornalista que ja havia tido experiéncias antesate producdo de publicacdes periddicas,

" O Gnico semandrio que contemporaneamente desenvoiua intensa relacdo com o mundo comercial esiridufoi O
Malho, revista que tambéna partir de meados de 1903, dedicou um importaspage da publicagdo a apresentar
importantes lojas e industrias da cidade. Contwnga superando amplamente a A Avenida em quaetiak
anunciantes, seu diretor ndo tinha a atividadeMpgalh&es teve no mundo do comércio.
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como aRevista Contemporane@ntre 1899 e 1901) (Edmundo, 1957) e posteriot@nen
redigido noCorreio da Manhda secdo Pingos & Respingos (Lima, 1963 [1954])z Lu
Edmundo, um jornalista que havia sido chamado pardd@so para dirigir &Revista
Contemporaneaez um interessante relato deste ultimo (e do z&pel relevante no
sucesso da publicagéo) no livro “O Rio de Janewonteu tempo” (1957). Edmundo
afirmou que aRevista Contemporanesgiveu “menos do favor do publico que das
sagacidades do seu fundaddg. 1007) e que viveu, assim mesrfgracas ao espirito do
Cardoso e dos seus inUmeros amigos do comérgo”1011). Ele se referiu a algumas
caracteristicas do préprio Cardosma geracdo dos mocgos representa o génio dos
negocios. Assuntos econdmicos, realizacdo de eamrédéias praticas para arranjar
dinheiro, tudo isso é com eldp. 1007). Neste sentido, podemos refletir sobfat@ de
gue, para se criar uma publicagdo na época, na@radm necessarias qualidades
jornalisticas mas também bons relacionamentos tatosnno mundo do comércio e da
industria. O outro impulsor A" Avenida Carlos Alberto de Magalhdes, nascido em 1880,
além de escritor era sécio e estava a frente dedasanais antigas e importantes casas do
comércio da cidade, uma importadora de drogas,upsedquimicos e farmacéutiéo©©
seu pai, Alberto Magalhaes, tinha feito uma caareie sucesso na Casa Klingelhoefer
(fundada em 1826). Em fevereiro de 1905, pouccsahdefechamento A" Avenida ha um
fato (noticiado pela revista) que pode ajudar apreender o lugar que teve a publicacao
na trajetéria dos seus fundadores, ou, dito de omta@ forma, o significado para essas
pessoas de fundar uma revista do tipd\ dAvenida Naquela oportunidade, uma
“‘manifestacdo de apreco a Carlos Magalhaes”, ssldizpor um segmento do mundo
comercial, mostrava o ativo papel de Magalhdesenesg/erso de comerciantes e dava
uma idéia das possibilidades que um meio de cigéolanacica podia lhe dar para agir

nesse universo.

“Sabemos que muitos anunciantes e empregados rércondesta capital pretendem
levar a efeito, muito breve, uma grande manifestagé aprecio a Carlos Magalhées, pelos
grandes servi¢cos que tem prestado a essa impodiasste, ora na defesa dos seus direitos

8 A Casa Alberto de Magalhdes&C.(Antiga drogarianiélhoefer) efetuava importacéo direta e em grasdela da
Franca, Inglaterra, Alemanha, Austria, Italia, BegaUnidos etc. e venda a varejo na rua da Alffmdeg. 17. A Casa
possuia depésitos na Gamboa e Salde e agéncipeserdgantes em todos os estados do pais. (O Maibhdy, nro.
164, 4/11/1905).
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ameacados ou violados, ora batendo-se pelo seuepsog material e intelectual, como
aconteceu por ocasido de se levar por diante a d@#icriagdo de institutos ou escolas de
comércio no Brasil, como medida urgente e indispegisa sua emancipacdo sociak (
Avenida ano lll, nro. 80, 4/2/1905)

De fato, a revista ndo so6 tinha sido um meio dediggdhde de um importante
numero de industriais e comerciantes (um meio érde qual os comerciantes mostravam
a sociedade suas fabricas e produtos), mas tambeia $ervido de construtor de uma
opinido publica comercial e industrial, sendo untg@oz de um segmento dessa “classe”,

assim como um divulgador e meio de informacao erstreeus integrantés.

A Avenida, um semanario humoristico e leve.

A Avenidase auto-definia como um meio leve e original. Cdmiomencionado,
uma das formas de se apresentar foi a de se difergmincipalmente de um dos sucessos
da époc¥, O Malho, o0 qual, com um tom agudo e critico da sua séatiltiiqa aparecia,
simultaneamente como 0 seu maior concorrente eesonmtempo como um exemplo de
sucesso jornalisticd. A Avenida, por sua vez, considerava-se iniciadora no meio
jornalistico de“essas blagues inocentes que tanto sucesso tém deijue julgamos
preferiveis a velha pilhéria, que na maioria daszes € menos espirituosa do que
insultante.” (A Avenida ano II, nro. 25, 16/1/1904) Um fato que contribpara dar um
perfil artistico e humoristico foi a incorporac&omo diretor de caricaturas, do prestigioso

desenhista pernambucano Crispim de Amaral, chedadoma estada na FrariéaNo

® E importante assinalar que “comércio” e ‘“indiétreEinda n&o tinham os significados que podemosizatil
correntemente. “Comerciantes” e “industriais” eatavas vezes separados por fronteiras difusas. @mdiférenciacdes
estava construida a partir de um fator quantitattemno se pode observar numa breve matéria aparecidemanario A
Avenida sobre uma drogaria: “O farmacéutico ViceMerneck [...] que é também um industrial pois a fbrica de
produtos medicinais € uma das mais movimentadagvgkida, ano |, nro. 6, 5/9/1903)

10 Nesse sentido, os redatores d” A Avenida olharagiientemente para esse conjunto de publicagdem (€oMalho,
Tagarela ou Avanca) com as quais compartilhavamezes, dos tipos de colaboradores, as vezesudeiantes etc. Era
comum, por exemplo, encontrar na revista mensageviadas as suas colegas e concorrentes paral@miganalgum
aniverséario ou ainda lamentando o desapareciment@glima delas. Essa concorréncia nos revela &€moig de um
verdadeiro espaco de publica¢cdes semanais ilustrada

11 Neste sentido, a revista explicitou: “Procuranastiém nao publicar, como é por ai costume, séataras politicas
ou com alusdes politicas. Seduz-nos muito maisieatara impessoal.” (A Avenida, ano I, nro. 26/1/1904)

12 Crispim de Amaral, membro de uma familia de deistah e fotégrafos, havia nascido em Olinda em 18680
depois de uma experiéncia profissional em Paride drabalhou na publicagdo Le Rire, e de um conflé dimenséo
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primeiro nimero de apresentacdo, os produtoresnfazjuestdo de té-lo no corpo da
publicacdo. Contudo, ndo permaneceu muito tempoewiata, sO até janeiro de 1904,
momento em que Gil passa a se encarregar das ¢apasas semanas depois, ingressa
Augusto Rocha, diretor artistico deagarela o que revela a intensa circulacdo dos
desenhistas entre os diversos semanarios. A parfievereiro de 1904, assume a direcdo
geral Emilio Kemp em virtude da saida, primeiroMigalhdes, depois de Cardoso Janior,
o qual alega problemas de saude. Magalhdes vairvuaitfinal desse ano. Cardoso Junior,
no entanto, parte para outros projetos ao se egaarde coordenar um dos sucessos
jornalisticos do momento:Almanach de O Malho

De um lado,A Avenidadedicou espaco as noticias e comentarios do mundo
artistico, principalmente literario e teatral, assiomo publicou folhetins e poemas; de um
outro lado, dedicou espaco também a outro tipeuticas que estavam fazendo sucesso
na época como, por exempésportessecao femininagsecado das criancagntretanto, um
importante espaco da publicacdo estava dedicadmvasnse¢fes que exigiam (ou
envolviam) a participacdo do leitaretrato graphologicoanalisava a personalidade dos
leitores através de textos enviadogpacurso depilhérias a proposito dos nossos homens
mais eminentes nas ciéncias, nas letras e nas pegis aos leitores comentarios sobre a
vida dos escritores; @ancurso de caricaturas sugestivagicaturava os proprios leitores a
partir de tracos do rosto que eles mesmos envia&ahvenidadedicava uma boa parte do
espaco em cada numero a explicar as vantagens sgasataras anuais, ou a pedir
diretamente apoio dos leitores. No seu segundo(@nguase coincidentemente com a
mudanca dos impressores e do seu diretor), a pghllaumenta as imagens fotograficas e
as matérias sobre a vida social da cidade. Emrgardg 1905 (pouco antes do seu
fechamento), inaugura uma secdo polititteatando do que mais importante esta se
passando na politica ativa do distrito federgfara o qual‘contratou um conhecido
politico e ex-jornalista.”(A Avenidaano Ill, nro. 77, 14/1/1905).

Junto com o apelo a um apoio dos leitores (atrdaésompra da publicacéo), outros
dos pilares da revista foram os proprios anunéiosvenidateve um importante nimero de

anunciantes entre os quais encontramos vendedem@®dutos medicinais (como Almeida

internacional por causa de uma charge, Amaralstalinno Rio participando ativamente do lancamdet® Malho até
posteriormente fazer parte da equipe d” A Averfidana , 1963 [1954])
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Cardoso, Granado&C., J. Coelho), de sabonete (admn@/erneck&c.), de materiais para
dentistas (como Moreno, Borlido&C.), materiais p&o&dgrafos (como C. Barandier),
importadores de maquinismos e ferragens para lavquomo Jodo Ramosé&C.),
importadores de artigos de armarinho, ferragens(eteno Bifano, Rocha&C.), lojas de
venda de chapéus (como Fazendas Pretas, J.C.cRaados (como a Casa Mauritania),
malas (como a Casa Marinho), azulejos e marmooesdntonio Alves), tinta (como C.
Monteiro), cerveja (como Teutonia, Brahma), compahsseguradoras (como Mercurio),
de empréstimos (como Rocha&Farulla), propagandistascafé (como Telles&C.),
fabricantes de moveis (como Auler&C.), drogariaoonfo Popular, Freire, Silva
Camposé&Cia, Pizarro, Caetano, Pinto&C.), farmadiesmo Alfredo Carvalho, Silva
Irméos, Giffoni, Bragantina), cafés (como Avenidan@al de Carneiro&C.), loterias
(como Grandes Loterias Esperanca, Loterias Na@peaidliversos tipos de profissionais e
artesdos -fotégrafos (como Bastos Dias), alfai@eso Carlos Ribeiro), joalheiros (como
H. Freire), professor de inglés (como J. Harbeajtidta (como Cardoso&C.), homeopata
(como Adolpho Vasconcelos), pianista (como Carlas/@lho) etc®

Todos esses anunciantes ndo tiveram a mesma jpacéio na publicacdo. Ha um
grupo reduzido que teve uma presenca continuattango da vida da publicacdo e ocupou
um espaco bem visivel e um tamanho consideravekvdata. Outro segmento desses
anunciantes apareceu somente em uma oportunidadeoutdos (como, por exemplo,
Fazendas Pretas) que estabeleceram uma regulanidadanuincios de quinze em quinze

dias.

“Os nossos industriais”. Noticias e opiniées do mao industrial.

Uma constante da revista foi a publicacdo de rasido mundo da industria local.
Descrigcdo de lojas importantes, abertura de nostabelecimentos, mudanca de locais das
lojas, relato de eventos do comércio e da indugtoano, por exemplo, as “exposicdes”,
muito difundidas na época como meios de publicicad®dos de consagracdo no mundo

13 Estabelecendo uma comparacdo com os anincioxa@uidi em outras revistas (por exemplo, O Malhoitase
Revista da Semana) nesses meses, pudemos obsemearcaincidéncia em relagdo aos setores publicitados
principalmente lojas de artigos para o corpo —paja o seu cuidado ou para enfeite — profissianaitesaos.
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industrial). No segundo numero (8/8/1908),Avenidanoticia a “assembléia geral” do
centro comercial do Rio de Janeiro a fim de elegeova diretoria acrescentando “pois
também somos so6cios do centro”. Assim também fraqiieente puderam-se ver nas
paginas da revista matérias sobre a Sociedade iBemef dos empregados do Comércio
(12/12/1903), a Associacdo Comertial(16/7/1904), a Academia do Comércio
(18/3/1905), o Clube Brasileiro Comercial (28/1/39®u o Cassino Comercial (4/2/1905).
No numero 51 (16/7/1904) aparece na revista umaerimaintitulada “Associacao
Comercial. A festa do dia 9”, onde se descreve @thatravés do texto mas também com
fotografias) esse evento de significacdo no mumaa@ameércio carioca. Uma das fotos
descrevia o “saldo privativo dos socios. Com mes@mhais e revistas estrangeiras”.
Contudo, uma das inovagOes da revista foi o debamanto de um “jornalismo
industrial”’®> J& no primeiro nimero a revista incluiu uma sedéominada “0os Nossos
industriais” cujo objetivo er&..estabelecer o traco de unido entre o publica mdustria,
dando aos nossos leitores uma idéia do progressaodsa terra e uma descricdo das
fabricas e manufatura de carater artistico e indast. (A Avenida,nro. 1, 1/8/1903)
Pouco depois acresceriieambém aqui o publico que nos Ié ficard informatioatividade
da industria nacional e do valor do Rio de Janeromo centro manufatureiro e
produtivo”. Segue uma matéria sobre a fabrica de moveis doélid&erreira Tunes, na
Rua do Lavradio. No numero 9 (26/9/1903), a matériaobre a fabrica de chocolate
“Andaluza”, a qual havia obtido a grande medalhaw® na Exposicédo Universal de Paris
em 1888. No numero 16 (14/11/1903), sobre a falicéogdes progresso. No nimero 20
(12/12/1903), sobre a fabrica de bonés de Isaa@hENO nimero 23 (2/1/1904), a revista
desenvolve uma extensa matéria de varias pagirtme sofabrica de moveis Auler. No
numero 25 (16/1/1904), sob o titulo de “expositoreveis”, a revista coloca uma extensa
matéria sobre o papel numa exposicao de AlfredBatgalho, da indUstria dos preparados
medicinais. No numero 27 (30/1/1904), aparece mesteeuma extensa matéria sobre a

Casa Marinho (uma fabrica de malas e outros art@@sviagens). No numero 38

14 A Associacdo Comercial do Rio de Janeiro se aefimid como “uma associacdo dos principais negoesae

industriais residentes no Estado de Rio de Jans#ro, distingdo de nacionalidade” cujos fins, eatrgos, eram ser um
orgao de representagdo ante o governo do paiensétair como defensora da “classe” (comercialdstrial), coligir os

dados do movimento comercial, criar um fundo éttménak Laemmert, ano LXI, 1904, p. 707)
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(30/4/1904), sob o titulo “Estabelecimento impotéam revista publica uma matéria sobre
a Farmécia de J. Coelho Barbosa. No numero 451QU8), a revista publica uma extensa
matéria sobre a fabrica de fésforos “Brilhante”. mstérias no geral ressaltavam as
gualidades dos empresarios, pelas técnicas utikzam carater inovador dos produtos, as
dimensdes dos estabelecimentos e o universo dérmserAs vezes, eram acompanhadas
de fotogravuras, que podiam ocupar a pagina taaderRos pensar que estas matérias nao
s6 alcancavam um publico geral mas também o publias seleto dos comerciantes.
Provavelmente a publicagcdo de uma matéria aument@vastigio do estabelecimento. E
importante ressaltar, além disso, que esses canesi e industriais cujos
estabelecimentos foram noticiados, na sua grandmimaoram importantes anunciantes,
ndo so dA Avenidamas também de diversas publicagbes periodicas.

Este modo de construir acontecimentos de interessaercial e industrial
diferenciou a publicagdo de outros semanarios asioE possivel comparéa-lo, por
exemplo, com a estratégia @evista da Semana qual ao se referir a eventos que
envolveram industrias ou comeércios o fez pensandm teitor geral. Em 1904 a
Marcenaria Tunes (de freqUente aparicdd Avenidd sofre um incéndio, o qual, pelas
suas importantes dimensdes e pelo fato de a lacalizda loja ser num lugar céntrico,
adquiriu uma grande repercussdo publica. Nessedsermtelo fato de ser um evento
espetacular e publico,Revista da Semaraublicou varias paginas (incluindo imagens do
desastre). No entantd, Avenida a qual ndo costumava colocar matérias espetasuhdio
colocou nas suas paginas referéncia alguma aoemtmeinto. Pode-se observar que o
acontecimento do incéndio se enquadrava no formi@atooticia espetacular mas ndo no
formato da “noticia industrial”.

Além desse tipo de noticias, a revista publicolerdios textos de opinido que
envolviam problemas de interesse publico e, edpaniente, do interesse de comerciantes
e industriais. Nos primeiros meses da publicac@olo€ Magalhdes, sob o pseudénimo de
Vital de Valle, escreveu algumas matérias (vanakiidas numa secéo intitulada “Notas &
apanhados”) através das quais se referia a divasgmectos em relacdo ao comércio. No

namero 3 (15/8/1903), a revista publica duas negédque se referem as politicas

5 No segundo numero, hd uma referéncia ao “redatusirial d’A Avenida’, um especialista em desevolas
matérias sediadas nas lojas e industrias do Riawmiiro.
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governamentais em relacdo ao comércio: uma, iatitufo comércio e o atual presidente
da republica”; a outra, “contra o imposto do setdocdnsumo”, na qual se fazia um duro
ataque a tal impost6O maldito imposto do selo de consumo € uma medaatoria e
impraticavel e sé serve para prejudicar o comérci@terial e moralmente, quando nao
prejudica o proprio fisco?’ No niumero 4 (22/8/1903), uma matéria se refestuacdo da
Companhia de seguros Mercuario e as companhias glease maritimos e terrestres, no
geral, as quaisde ha muito tempo a esta parte estdo agitando miap entre nés. O
governo, em 1901, veio dificultar-lhes a existénoiem uma lei na verdade opressiva,
cruel, prenhe de exigéncias, e a qual muitas naagugseram sujeitar’ No niumero 5
(29/8/1903), emNotas&Apanhadgsuma matéria trata de um projeto parlamentar sobre a
valorizacdo do café brasileiro. No namero 6 (5/08)9 também enNotas&Apanhados
uma matéria intitulada “A instrucdo no comércioatér esse tema considerado de
importancia na “classe comercial”’, jA& que atravasirgtrucdo se poderia alcancar um
comeércio do tipo do desenvolvido nos paises eusopeu

As condic¢des sociais de possibilidade do insucedsopublicagéo.

Ainda com problemas para chegar a construir umigmibbnsideravel de leitorea,
Avenidanos seus ultimos meses adotou uma mudanca saivéicno seu estilo, que foi
incorporar uma secdo de comentarios politicos. Kmano 77 (14/1/1905), a revista
anuncia a importante mudanca da publica¢@o:Avenida, sendo também um jornal
politico, tratard do préximo nimero em diante d@ auiais importante se esta passando na
politica ativa do distrito Federal [...] Esperem ppanto os srs. politicos” Esta nova
orientacdo da publicacdo longe de se aproximaonodue por exemplo tinh@ Malho
(uma critica politica, principalmente uma satira \dda parlamentar) significou uma
tomada de posicdo da publicacdo que coincidiu commomento sensivel da politica
nacional quando se estava definindo a sucessaaestw@nte Rodrigues Alves. Carlos
Magalhaes, depois de um longo afastamento de apaoleimente um ano da publicagéo,

volta & direcdo e a escrita semanal de artigodtdecantetdo politico que assina sob o
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pseudoénimd® Nesse momento em que a politica nacional havismrsedo o problema
central da discusséo publica o diretoA dvenidatoma partido em defesa da implantacéo
do estado de sitio por parte do presidente. Em/ISI8, no mesmo numero em que a
revista publica uma matéria “Em defesa do estadsitit®, Domingos Ribeiro Filho, o
diretor-secretario da publicacdo (desde a sua @finjase afasta dessa func¢ado continuando
somente como redator. Apesar de a revista promeierento de paginas e outras
transformacdes, deixa de aparecer imprevisivelmePtevavelmente esta postura da
publicacdo havia atuado contra a sua sobrevivémzien momento em que O
profissionalismo jornalistico comecava a ser medido funcdo da independéncia dos
poderes politicos” Neste sentido, o destino da publicacéo revelamdgtdes do préprio
apoio publicitéario (que a revista conseguia priabiente a partir do capital social do
diretor no mundo do comércio) para manter uma pabfio destas caracteristicas e
pretensoes.

Magalhaes, logo depois dessa participacdo nagaghlp, aprofunda suas aspiracoes
politicas participando nas eleicbes federais odasriem 30 de janeiro de 1906, nao
chegando, contudo, a alcancar o cargo de deputabto Jpo. distrito, ao qual havia
aspiradd®. Em plena campanh@, Malhose refere a sua candidatura através de uma charge

representando o diadlogo entre o presidente da Rep@uma outra pessoa:

Grandes mudancas.

-Entao, seu papai grande, que passo € esse?

R.Alves (presidente da Republica) - Este é o célebsso de jocotd. Estou satisfeitissimo
da vida. A histéria dira que no meu governo fizesamas obras do porto, as avenidas,
muitos quildmetros de estradas de ferro e atéfsemmaram os costumes politicos. Pois ndo

16 No nGmero 80 (4/2/1905), a revista anuncia a reatitdo de apoio a Magalhdes que citamos no idista
comunicacdo, a qual estaria sendo promovida “pefoéccio [..] pelos grandes servicos prestados a ieggortante
casa”. Contudo, no nimero seguinte a revista asmésc'Esta manifestacdo, ao que nos parece, vishéta fins
politicos. Esperemos as suas conseqiéncias”. (Aidaeano IlIl, nro. 81, 11/2/1905).

17 Diferentemente dessa posicéo politica que adquiremanério A Avenida, a retérica de O Malho folawo desses
anos de critica a politica e aos politicos. O Mabacerguia como um defensor da opinido publicayamg opinido do
povo. A retérica de O Malho se relacionava a nowalsres jornalisticos que estavam se consagranoim. €eito, o

desaparecimento d’A Avenida coincide com a conagéid de O Malho como uma das grandes empresatigtcaa da

época. O proprio sucesso em vendas e relevancizgdo semanario foi acompanhado de diversos faegtos da sua
editora: A revista infantil Tico-Tico em outubro d805, Leitura para Todos (um magazine com baseuilicacdes
francesas Lecture pour Tous e Je sais tout) emmieredo mesmo ano, o livro O Portugal Contempor@&nedIimanach

de O Malho. (O Malho, ano IV, nro. 164, 4/11/19089bre O Malho, ver também Ribeiro (1988).

18 Magalh&es alcanca 550 votos se posicionando nied&e (Jornal do Commercio, 31/1/1906, p.2)
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€ que vamos ter um deputado pelo comércio, o t&latos Magalhdes, em que os jornais
vivem agora a falar Malhg ano IV, nro. 169, 9/12/1905)

Ao longo de varias semanas em novembro e dezensht8@b e janeiro de 1906, o
Jornal do Commercidnavia publicado diversas manifestacfes a favavidgalhaes, por
parte de individuos e grupos de comerciantes (estridis)’® A “representacdo do
comércio” no parlamento foi um dos temas naquetapeaha eleitoral. Provavelmente
através d’A Avenida cuja tiragem alcancaria em suas melhores época&5d¥0
exemplare®, Magalhdes havia conseguido se tornar um impertagferente entre um

segmento da denominada “classe comeréial”.
Comentarios finais.

A relagdo entre a imprensa e o universo comemeiahdustrial foi analisada
escassamente na literatura histérica e sociol6@icsocidlogo Robert Park (1974 [1929],
1939) estudou a relacdo entre a circulacdo da mepre a circulagdo comercial (ou mais
simplificadamente entre finangcas e informacao): @a@nque as noticias “constroem o0s
precos” (Park, 1974 [1929]). Através desta pesgugalisamos um outro aspecto dessa
relacdo: de que modo a imprensa contribuiu paratesir o mundo comercial enquanto
mundo social, e de que modo o comércio e a indlstiluiram nas instituicbes
jornalisticas.

A historia do semanario pode ser observada emniegss, que estdo relacionados.

Um nivel “externo” (ao texto da publicacdsg relaciona a analise da vida social que

19 Na secao “Publicagdes a pedido”, o Jornal do Cawimeublicou 0 4/11/1905 sob o titulo de “Camana Beputados.
Uma candidatura oportuna, digna e merecida”, umaifesiacdo de apoio ao “importante comercianteseéndld escritor
Exmo. Sr. Carlos Alberto de Magalhdes”, por pagersiis de setenta comerciantes auto-definidos ¢oepoesentantes
legitimos do comércio do Rio de Janeiro” “reconinelce a necessidade urgente de ter essa classe uad@nv
exclusivamente seu”.

20| ima (1963 [1954]).

21 Se comparassemos este tipo de vinculag&o comrarisgcom a relacéo que tiveram os produtores idalfio com o
mundo da industria e do comércio quica observasaailgumas diferencas. Logo no inicio da publicag@&onimero 4
(12/10/1902), O Malho critica a proibicao da ledtala revista na biblioteca da Associagdo de Emgdosgde Comércio,
denuncia que provoca um desmentido por parte d&iagdo no nimero seguinte. Provavelmente porogeurteverente
ou pela origem dos seus fundadores, esta publicgddeve no inicio a acolhida que teve A Avenidasegmento da
industria e do comércio. Contudo, o sucesso jatiadi se refletiu no crescimento significativo émsinciantes da revista
e numa mudanca da relagdo com o mundo comercial.
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envolveu a prépria revista. Através da analiseeloyrso da publicacdo, pudemos mostrar
0 modo pelo qual o comeércio e a industria utilim@eimprensa ndo apenas como meio de
publicitacdo dos seus produtos. Na imprensa senidiin conflitos e se construiram
representacdes sobre o universo comercial e inalusfx imprensa, de algum modo,
refletiu a significagéo social do mundo do coméemindlstria na época. Neste sentido, o
estreito vinculo entre os fundadores (e diretoeeg)segmento comercial-industrial revela
as dimensdes da crenca de que uma pessoa comuadcetmpital social (principalmente
de contatos no mundo do comércio e da industrtayasnais capacitada ou habilitada para
levar a frente uma empresa jornalistica do tipsatoanario que fah Avenida

Um nivel “interno” se relaciona ao préprio texto reaista, a evolucdo da forma e
do contetudo da publicacédo, dos géneros e sec¢Oepriguou. Nesse sentido, pudemos
abordar diacronicamente as “noticias sobre indist#i analise do surgimento de géneros
jornalisticos, tipos de publicacbes especificas,nouvas secdes dentro das publicacdes,
pode ser de um extremo valor analitico. Como MicBabudson demonstrou em diversos
trabalhos (1978, 1994), principalmente é@uestion authority: a history of the news
interview in american journalism, 1860-1930s& Max Weber (2002 [1910]) em
“Sociologia da Imprensa: um programa de pesquijsa” desenvolvimento dos géneros
jornalisticos ndo pode ser separado de process@ssse historicos que os envolvem. No
Nnosso caso, a analise de uma secdo especificae (solindUstria), que existiu nos
semanarios ilustrados no inicio do século passads,revelou a propria expansao da

indUstria na época, assim como novas percepcdesssdo fenbmeno.
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