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Resumo

A idéia é trabalhar com a linguagem verbal e nabaledo telejornalismo brasileiro,

especificamente dos telejornais “Jornal Naciond#,Rede Globo e “SBT Brasil”, do

SBT. O objetivo é constatar de que forma o apragent através de sua linguagem

verbal (texto) e ndo-verbal, pode influenciar queoebe a menssagem, se utilizando da

apresentacdo da noticia. Mostrando de que man&ramanipula a informacéao,

influenciando o entendimento e compreencao da .deAtaelevancia de analisarmos

como esse meio atua na sociedade e assim na farrdac@ua opinido é justificada

dada a abrangéncia desse veiculo no Brasil.
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1. Apresentacao
O jornalismo visto como processo de producédo esmngsao de informacgoes,

juntamente com a televiséo, veiculo de comunicdedimassa resulta em um “produto”
que abrange grande parte da populacdo em nossdaptEkevisdo esta em 99% dos
lares brasileiros). Assim, a relevancia de anatisarcomo e de que maneira esse meio

de comunicacédo exerce na sociedade uma formaggmrdéo hegemonica.

A proposta de trabalho, especificamente para\e§tengresso Nacional de Histéria da
Midia, € a de analisar de forma comparativa aldtagmentos dos telejornais “Jornal
Nacional” e “SBT Brasil”. Desta maneira tentaremueximizar a problematica:
enfatizando alguns casos especificos encontradodia® analisados, mostrando de que
modo esses podem formar opinides e influenciar cagerecebe. Todos os fragmentos
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foram analisados na forma de recepcao/pesquisae ong caracteriza como receptora-
pesquisadora.

2. Historia

Farei uma rapida retrospectiva do telejornalisnmasibgiro. No dia 20 de setembro de
1950, a TV Tupi lancava no canal 6, em Sédo Paufdmagens do Dia”. Em 52, a
emissora criou outro noticiario, pra o horario dashoras, o “Telenoticias Panair”. No
mesmo ano, a Tupi do Rio langou o principal tetgbda década de 50, que até hoje &
referéncia quando falamos de jornalismo televisiona “Repérter Esso”. Comandado
por Contijo Teodoro, era transmitido no horario replassim como os telejornais que
analisaremos nesse trabalho. Esse telejornal figuwajue era tipicamente o jornalismo
televisado no Brasil naquela época: o jornal er@samtado por gente que vinha do
radio e era totalmente regido por seu patrocinaBaon. 1962, surgiu o “Jornal de
Vanguarda”, da TV Excelcior. Como o préprio nomgesia, o jornal foi vanguarda
quanto aos jornalistas serem produtores das mgtérnainicio para o que é hoje, nosso

modelo atual.

3. Introducéo

A escolha desses telejornais se deu através démpoatancia e proposta editorial,
respectivamente. Primeiramente, o “Jornal Naciooal’ dos principais telejornais do
Brasil sendo o programa jornalistico de maior aud& de acordo com Ruth Vianna,
2000, com atuais médias de 35 pontos no Ibope,®antgo da Rede Globo (emissora
que cobre 99,84% do pais). Criado em 1969, o Jdlacibnal marcou época, por ser o
primeiro noticiario de televisdo em rede do paagmitido ao vivo, primeiramente para
o Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belo Horizonte, GhajtPorto Alegre e Brasilia. Durante
a década de 1970, por interesse proprio o teldjdmaénfase a cobertura internacional
e aos esportes. Na década de 1980 trés episodiadve@mdo o telejornal criaram
polémica. Durante a cobertura das elei¢Oes, em, #2823 o governo do estado do Rio
de Janeiro, o telejornal foi acusado de particilganma tentativa de fraude nas eleicdes.
Era a primeira eleicdo direta para governador apidstauracao do regime militar. Em
1984, o Jornal Nacional foi acusado de omitir infacbes sobre a campanha das
Diretas J4, porque deu a noticia do grande comg&iBraca da Sé em Sao Paulo, no dia
25 de janeiro na mesma matéria em que noticiowaemoracées do aniversario da

cidade. Em 1989, a polémica ficou por conta da &dido debate presidencial



apresentado pelo telejornal dias antes das eleigdemmissora foi acusada de ter
favorecido o candidato Fernando Collor de Mello gisputava o segundo turno do
pleito eleitoral com Luiz Inacio Lula da Silva. N#cada de 1990, a TV Globo
apresentou furos de reportagem, como a violéncieiglona Favela Naval em
Diadema, a entrevista com Paulo César Farias, m@deeem que se encontrava
foragido, a apuracéo de casos de fraudes na prevédgocial com a prisédo de Jorgina
de Freitas, o escandalo dos precatérios, entreoyutonsolidando a confianca e
audiéncia do telejornal. Assim, a escolha se joatihor o Jornal Nacional ser tradicédo
no telejornalismo brasileiro e por ser ainda, umande “poténcia” em diferentes
aspectos, mesmo completando este ano 38 anos sténeia. Este € conhecido e
“representado” pelos famosos apresentadores WilBonner e Fatima Bernardes.
William é jornalista formado em Comunicacdo Sopila Escola de Comunicacdes e
Artes da Universidade de S&o Paulo (USP). Iniciczameira profissional em 1983,
como redator publicitario. No ano seguinte, na RadsP FM, tornou-se locutor. Em
1985 comecgou a trabalhar em TV, na BandeiranteSate Paulo, como locutor e
apresentador. Em junho de 1986, convidado pela D¥dsde Séo Paulo, transferiu-se
para a emissora, passando por diferentes funcdediferantes telejornais e até uma
revista eletrdnica: o Fantastico. Mas, a partiratheil de 1996, foi para o Jornal
Nacional, que apresenta na TV Globo com sua esp@ena cursou jornalismo na
UFRJ, a fim de ser critica de danca. Até entdo alnavia pensado em trabalhar na
televisdo. Em 1983, Fatima comecou a trabalharonmj O Globo como repérter de
um caderno regional. Em 1987 entrou para a RedeoGle televisdo ap0s ser aprovada
em um curso de telejornalismo da emissora, e tamiérceu diversas fungdes na
Rede. Em 1999 se tornou ancora do Jornal Nacianialda do marido William Bonner,
cargo que ocupa até hoje. Os dois estdo juntosanaabla do “JN” h& oito anos,
tornando-se inevitavelmente referéncia quando fagarem Jornal Nacional. (Ver
Vianna, Ruth em  Revista online Pensamento Jornalistico

www.eca.usp.br/prof/josemargies

Ja o telejornal “SBT Brasil” foi selecionado parstae pesquisa, pela sua proposta
afirmada pela emissora (segundo informagfes doofiteal da emissora): “0 SBT
Brasil tem como objetivo principal levar para a Twh novo conceito de jornalismo
sério, com liberdade editorial, humanizacdo darmégdo e tecnologia avancada’

(2005). Em agosto de 2005, na estréia, era unoteldjapresentado na faixa das 20



horas por Ana Paula Padrédo, jornalista formada peleersidade de Brasilia, que

trabalhou na Rede Globo de 1987 a 2005. Ela atoomo correspondente internacional
em Londres e Nova York até o ano 2000, cobrindontecimentos de grande

repercussdao mundial. Ainda neste ano, voltou agiBeaassumiu o cargo de editora-
chefe e apresentadora do Jornal da Globo, permate@dé maio de 2005, quando
assinou contrato com o SBT para assumir o comandtldjornal SBT Brasil. Ana

Paula Padréo trabalhou trés meses na producémadao de uma equipe de jornalismo
no SBT, levando consigo o “padréao global’. O SBR®Irestreou no dia 15 de agosto
de 2005, no horario das 19h15. O telejornal temtatcar uma nova fase jornalistica da
emissora, que estagnou nesse departamento apésliaafdo dos trabalhos do TJ
Brasil de Béris Casoy, que nos seus ultimos dieadesentado por Hermano Henning.
Hoje o SBT Brasil € aprentado as 21h15, por Cavascimento e Cintia Benini e nédo

possui nem 0 mesmo cenario do ano de estréia, 8, 20

Com essas duas diferentes realidades tracamostudo eomparativo, ja& que o SBT é
uma emissora mais nova e com “menos” tradicdo lejotaalismo, e que tinha (ou
tem) como proposta, concorrer com o “Jornal Nadiorizstes telejornais, apesar de
muitas diferencas, quando analisados, possuianmakygaracteristicas em comum: o
prime time apresentadores de renome e suas grandes estrfisicras de producgédo e

execucao.

4. Por que analisar os apresentadores (ancoras)

Os apresentadores sdo a “propaganda” do telejofpasar de no Brasil, segundo

Sebastido  Squirra (1993). Boris Casoy:o ancora no telejornalismo

brasileiro.Ed.Brasiliense, SP, pagina 1Isse papel ainda ndo estar bem determinado.

Pela definicdo de Walter Cronkite, importante aagwrte-americano, um ‘anchorman’

é:
“Basicamente é um jornalista com a paciéncia eiasidade de ler, com a maior isengao
possivel, os jornais impressos do dia; esse jetaalieve ter uma visdo de mundo, dispor
de uma cultura humanistica e histérica que lhe ip@rohescobrir, mesmo em uma
pequena anedota, a sua importancia tragica ou estaet comicidade; alguém em
condicbes de estar permanentemente chocado pdildadea mas com o poder de se
apresentar diante dos telespectadores sem queeothasculos reflitam qualquer tipo de
comocao indesejavel; alguém que acompanhe, na &®dag nascimento e o
desenvolvimento da noticia; uma pessoa capaz dersalurante dez minutos, para

escrever um bom texto de duas linhas e, ao mesnmtemprovisar com naturalidade e
conhecimento de causa uma locucdo de dois minwime salgum conhecimento de



ultima hora; alguém com ar de serenidade e respeitts outros; tracos corretos, boa
voz, um ritmo dialogal de leitura e exigéncia suae— um ar inteligente”.

Assim confirmamos, a partir dessa definicdo, quenchorrmande Cronkite ndo € a

mesma de um apresentador de telejornal brasillignmas caracteristicas sdo comuns,
evidentes. Mas a autonomia de organizar e “seorsswel” por todo 0 processo que o
telejornal tem e passa, ndo parece ser caraataridtis apresentadores brasileiros.
Porém, estes, criaram uma forma brasileira de api@stelejornal. Exercendo assim,

importante papel na “entrega” de informacéo, asalas processos transmissao.

5. Andlises

De trés dias (17,18 e 19 de Agosto de 2005) derrabdmalisado, recolhemos alguns
fragmentos de texto e imagem. Nestes analisamosergemos fragmentos
relacionados a politica. Em 2005, mais especificaenao més junho comecava no
Brasil uma grande crise politica, ap6s aberta adoRICorreios, com a denuncia do,
na época, dep. Roberto Jéferson sobre o “mensafmds quase dois anos esta
palavra (ou expressao) ainda repercute muito narmenacional. Entdo, resolvemos

mirar nosso enfoque aos fragmentos ligados a ganliti

5.1.Linguagem Nao-Verbal

A linguagem nao —verbal nestes casos tem a fung&uixiliar a fala, o que se diz.

Essa linguagem muitas vezes ndo possui a nitidegpalavras, mas € atribuida de
significados. Observa Lenira Alcure, em Comunicagéal e ndo-verbal (1996),

assim:

“A comunicacdo ndo-verbal é tdo plena que as vezesxpressa inconscientemente. E
este é um dos principais papéis desta comunicagdig: emocional e sensitivo, 0 ndo
verbal, revela muitas vezes, € 0 elemento surpn@saomunicacdo consciente e
programada”.

Os sinais de comunicacéo tém por principal objetéforcar a fala. Sdo eles: gestos,
expressao facial, postura, ocupacdo do espacaue.tdnalisaremos aqui também,
cores dos cenarios, além de expressao facial @rpodbs apresentadores. Lenira
ressalta novamente: “O orador, o ancora da televesapresentador de um evento ou
politico em campanha sdo exemplos de profissiogaes usam 0s gestos para

valorizar a palavra e a mensagem, no momento certo”



5.1.1 Cenarios

“A cor sempre fez parte da vida do homem: sempueé@ azul do céu, o verde das
arvores, o vermelho do p6r do Sol. Mas agora, hmbéan, a cor feita pelo homem:
tintas, papéis de parede, tecidos, embalagensnaieelV”, afirma Modesto Farinha
(1986).

O cenério do JN é formado um sua maioria de azth eor da aspecto de
profundidade, sensacédo de movimento para o infirgsm remete a grandiosidade do
telejornal em varios aspectos. Passa também ttafaglé. Algumas de suas
associacOes afetivas sdo: espaco, fidelidade, derdanfianca, intelectualidade e
adverténcia. Essas associa¢gbes nos mostram algerdesles de facil assimilacédo
com o JN. Espaco e fidelidade: o JN, em muitoss;adita o tempo, tempo € espaco,
€ um horario “sagrado”, quase que imutavel, o peletmdor é fiel a isso. A verdade &
um dos principios basicos do jornalismo, € seu com{gso com a sociedade. Saber
0 que acontece com o mundo é importante na formagatectual e critica do
individuo. Além de seu papel de alerta a sociedathee diferentes acontecimentos,
acontece assim a adverténcia.

O cenério do SBT Brasil € formado por uma estrutimaa, cor que representa a
seriedade, a sabedoria. Caracteristicas fundarmmeptia qualquer veiculo de
comunicacao. O jornal quis passar algo sébrio @sbpara ganhar de maneira
instantanea, a confianca do telespectador. MasToEBBsil possuia, diferentemente
do JN, uma grande tela, um “painel” no fundo desquiado o cenario. Este era
constituido por cores femininas, talvez querengoesentar a forga e a capacidade da
mulher, no caso sua ancora. Era uma escala cr@ndiie ia do laranja, passando
pelo vermelho, rosa e chegava até o roxo. A prandelas tem como principal
caracteristica a forca. O vermelho o dinamismoceragem. O rosa a dignidade e o
autocontrole. O roxo a profundidade e a justican@@odemos observar que estas
sdo caracteristicas da “mulher moderna”, que buscatrar seu valor como
profissional. A diversidade de cores leva ao poébNérias sensacfes ao mesmo
tempo, colocando a multiplicidade a escolha dospaletador, fazendo com que se

identifiquem com aquele produto diferentes indioislu

5.1.2. Expressao facial e postura

Expressao facial




No dia 17 de Agosto, na 42 chamada, do 1° blocalodeal Nacional, por exemplo,
Fatima Bernardes falou o texto: “...A esquerda dudigio cobrou da dire¢cdo nacional a
punicdo dos deputados suspeitos de envolvimentoo cesecandalo do mensaldo”,
quando a narradora fakscandalo do mensaldfaz um movimento de elevacdo da
sobrancelha, o que simboliza “surpresa, espanegyial, revela Weil e Tompakow
(1983), o que reforgca a expressdo “mensaldo” nmas wez utilizada. J& no dia 19 de
Agosto, na 12 chamda, do 3° bloco, do JN, Williaomiiger disse o texto “O advogado
Rogério Buratti dep6s hoje aos promotores do MenistPublico de S&o Paulo. Depois
de passar dois dias preso, Buratti acabou fazendosérie de acusacdes e revelando
detalhes de esquemas de corrupgdo em prefeiturastddo. Durante o depoimento
Buratti envolveu o Ministro Palocci nas denunciaggste o apresentador frisa a testa,
quase gue o tempo todo, o que simboliza “desapéoyvagprovacao”, afirma Weil e
Tompakow (1983).

Outro fator de reforco de uma mensagem, muito bmmhexrido por nés ocidentais, €

a negacao com a cabeca, em movimentos horizomssaspcorre na fala: “... mas nao

foi que se viu em Brasilia...”, dita por Ana Pamtadia 17 de Agosto, na 12 chamada,
do 2° bloco, do SBT Brasil.

No dia 18 de Agosto, no 2° bloco, a 3% matériaSBd Brasil, Ana Paula diz o texto:
“E o ex-tesoureiro do PT, Delubio Soares,volta aodep congresso nacional e irrita
parlamentares da CPl do mensaldo. Mais uma venaserespondeu as perguntas e
repetiu a mesma versdo dos empréstimos”. Durarde ngwracdo a ancora fez o
movimento de unido do dedo indicador com o polegag simboliza ser este “um
ponto sutil” da fala, a ser tratado. E logo demoisovimento de apoio das maos sobre a
bancada, que traduz um ato de “inclinacdo pessoal’mesmo movimento elas, as
maos, se encontram unidas o que representa “ligtodlus 0os pontos” do assunto

tratado.

Postura

Todos os trés ancoras analisados possuiam umargdistoe, que segundo Weil e

Tompakow (1983), sdo referéncia de franqueza, asser, coragem e vigor psiquico.
Essas acfes sdo desempenhadas por “olhos nos,othus’querem dizer que ha

interesse na acéao; o “torax firme”, ondEd se expde de forma segura.



5.2. Linguagem Verbal

Veremos aspectos como: a importancia dentro dpieéd (duracdo e bloco) e texto
(que palavras mais reforgou, quais os tempos \eniizados e se respondia as
perguntas classicas do Lead : Quem? O qué? Qu&md&? Como? Por qué?”). E

dentro desses aspectos nds encontramos diferentderpaticas.

5.2.1. A importancia dentro do telejornal

Duracéo

Dentro dos 22 fragmentos analisados (soma dosdie&3 encontramos 0s seguintes
resultados, referente ao numero destes, para ebgjarmal. Sdo eles equivalentes 11
para cada um dos telejornais. Por existirem assupto sua maioria, com referéncia
entre um jornal e outro. Ao total o SBT Brasil sanimin83seg de fragmentos, ja o
Jornal Nacional totalizou 2min30seg. Lembrando @ge assuntos vistos em um
telejornal tinham referéncia no outro. Assim o abidacional apresentou, em minutos,

cerca de 11% a mais de texto que o SBT Brasil.
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Dentre os trés dias analisados existe um casolgaraau mais atencao, referente ainda
ao tema da duracédo (tempo). Este ocorreu no didelBgosto. Os dois telejornais
apresentaram uma noticia falando do depoimentod¥ogado Rogério Buratti ao
Ministério Publico de Séo Paulo, e logo ap0s a€rn@s, ocorreram igualmente notas
retorno. Além da total disparidade de conteudo tddos (que serdo analisados
futuramente neste trabalho) ha uma diferenca endentempo entre uma nota retorno e

outra.
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Assim o Jornal Nacional apresentou 62.67% a mai®tab das somas do tempo total
das notas retorno. NUmero que se torna mais sigtiifo quando sabemos e vemos que
estas notas sao de pessoas citadas na matériasedssem um direito de resposta. E
ndo simplesmente uma nota que complementa conmafgies do proprio telejornal a
matéria recém vista. Nao que as notas que dao dderantes fontes ndo merecam seu
lugar no telejornal, sabemos que nosso dever gadaa essas diferentes vozes, muitas
vezes vozes discordantes, mas a duracdo (tempd) gasn essas informacoes,

especificamente, se tornou um caso especial.

Blocos
Segundo Ruth Vianna; 2000,

“os telejornais foram divididos em bloco, com migrchamadas deuavesou duras
produzindo um ritmo interno dos temas noticiados gssim permitem chamar a atencao
do telespectador de forma repetitiva causando itopamocdo e ao mesmo tempo,
tranquilizando apos esforcos exaustivos produzigelas noticias. O nivel de maior
atencdo do telespectador se da na abertura dgerrale com as chamadas das
manchetes; decrescendo este nivel de atencao chamada do 2° bloco, que volta a ser
elevado na chamada das matérias do 3° bloco; dolt@amcair e s6 retomando a ascender a
atencdo, do telespectador, ha chamada para ossililmcos”.

Baseando — se nesta informacdo encontramos fragsneque mostram como
determinado assunto pode ter mais importancia aelgmum telejornal, s6 pelo fato de
estar em um determinado bloco. Isso ocorreu nolflimle Agosto. Eram noticias
equivalentes, tratavam das denuncias de RogériattBloontra o entdo Ministro

Palocci. Mas, elas estavam inseridas em diferdsite®s, nos dois jornais. No Jornal



do SBT no 2° bloco, como vimos bloco em que deeresatencao do telespectador. Ja
no Jornal Nacional, a noticia apareceu no 3° bloaual segundo Ruth Vianna, volta a

ter atengdo em suas chamadas.

5.2.2. O texto

Palavras gque mais reforcou

Dos mesmos 22 fragmentos, algumas palavras, fragsesxpressdes foram mais
repetidas e enfatizadas. A principal delas foi Evascorrupcaq ela apareceu seis
vezes nos fragmentos. Em segundo lugar esta arpaleminciae em terceiro lugar a
palavracrise Vejamos seus respectivos significados, pelo déio Aurélio da Lingua
Portuguesa, 1993.

Corrupcéo:sf. 1. Ato ou efeito de corromper; decosigio. 2. Devassiddo, depravagéao.
3. Suborno, peita.

Denudncia: acdo de denunciar — vt. 1.Dar denurgiacusar, delatar. 2. Dar a conhecer
ou a perceber. P. 3. Revelar-se, trair-se.

Crise: sf. 1 Manifestacdo subita de acidente pgimdoou psiquico, etc. 2. Fase dificil,
grave, na evolucdo das coisas, dos sentimentosfados, colapso. 3. Deficiéncia,
pendria. 4. Ponto de transicdo entre uma épocacsdpgridade e outra de depresséo, ou
vice-versa.

Reflitamos sobre o conjunto das trés. Sao palagu@sndo agregam nenhum valor

positivo. Passam um valor pessimista como Unidaleste.

Vamos ponderar mais especificamente o caso darpalase Todas as vezes em que
ela apareceu foram no dia 19 de Agosto, soment@donmal do SBT. Foram quatro
inser¢cdes. Uma na chamada do jornal, duas vezelsanaada especial de politica, que o
Jornal Nacional ndo teve que, alias, teve 0,31rsbgpide duracdo. A outra vez em que
a palavracrise apareceu foi na 12 noticia do 2° bloco. A repetigé palavras, para
reforco de uma idéia € conceituada $ylvia Moretzsohn, em A noticia como clinamen:
0 jornalismo na perspectiva de um novo senso cordRGS, 2003

“Um dos meios através dos quais Gramsci vislumbagvassibilidade de modificar o
senso comum era “ndo se cansar jamais de repgibpgos argumentos (variando
literariamente a sua forma): a repeticdo € o mieiétido mais eficaz para agir sobre a
mentalidade popular” (2001:110). E exatamente @duéatravés do qual a imprensa
trabalha, invertendo-lhe o sinal no sentido cors#oy. submetida a rotinas industriais,
acena com o “novo” (a “novidade” que esta na bas&atica de “noticia”) para

10



reproduzir sistematicamente o0 mesmo, cuidando dmedte das aparéncias, num
processo de atualizacdo que faz as informacdesnolere parecerem inéditas...”.

Outro caso de repeticdo de palavras trata-se decamparacéo. No dia 17 de Agosto
ocorreram, em Brasilia atos publicos. O Jornal B® &firmou duas vezes, que 12 mil
pessoas estavam la para pedintécipacéo das eleicGegstas apareceram na chamada
do telejornal e na 1% chamada para o proximo bl8obre os mesmos atos publicos, o
Jornal Nacional afirmou que as 12 mil pessoas, a#fastaranctontra a corrupgao e o
governo Lula protestarancontra a corrupgap e protestaram, novamentgntra o
governo Lularespectivamente na chamada do telejornal, nhathada para o proximo
bloco e na 12 noticia do 2° bloco. Concluindo assimcidéncia de trés vezesntra a
corrupcao e duas vezesontra o governo LulaComo receptora-pesquisadora, era
telespectadora dos selecionados fragmentos destespecificamente nestes em que
apareciam estas palavras. Quando terminei deiassistagmentos do Jornal do SBT a
impressao que tinha era de que, o povo tinha idoasspara, exclusivamente, pedir a
antecipacao das elei¢cdes, que estas 12 mil pegseasm exonerar todo 0 governo
Lula de seus cargos, que queriam tirar esse goverpoder. Ja, quando assisti o Jornal
Nacional a impressao era de que as pessoas apernastgram e se manifestaram
contra o governo Lula e a corrup¢édo. Mas, valera pessaltar ainda a escolha que o
Jornal Nacional fez: usar por duas vezes a patamwapcdo e governo Lula juntas. Ao
contrario do SBT Brasil, o Jornal Nacional prefarsar o nome do presidente ligado ao
governo, como se 0 governo fosse sO o presideni® bdo que o presidente da
republica ndo seja o maior simbolo de um goverras axnomeacédo Lula, duas vezes,

com proximidade da palavra corrupc¢édo, subentendesadigacéo do ato e seu autor.

Tempos verbais utilizados

Os manuais de redacdo prezam que 0s textos joicagisstejam no presente. Vejamos
0 que diz Vera Iriz Paternostro O Texto na TV, narmle telejornalismo, Ed. Campus,
Rio de Janeiro, 1999 pagina 81. “... o ideal é dusos exemplos na conversa do dia-a-
dia. Na linguagem coloquial usamos o verbo no pitesgo indicativo...’Entdo, quando
falamos de um fato no passado acabamos por digtapem ouve o texto, do que esta
sendo falado. No passado os fatos se tornam “agsghaténcerrados”. O texto no
presente traz esse dialogo do dia-a-dia como afirdera Iriz (1999), pagina 78, uma

caracteristica importantissima,”... linguagem coiafjé a usada na conversa cotidiana
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entre duas ou mais pessoas. Pois é: ai esta tlearacteristica mais importante do
texto de televisdo..."Observando assim, essa proximidade e distanciantpraoos
tempos verbais podem agregar aos textos. Issogevdésto claramente nos fragmentos
do dia 18 de Agosto.

SBT Brasil: “E o ex-tesoureiro do PT, Delubio Soares,voltaepal no congresso
nacional e irrita parlamentares da CPl do menddkis.uma vez ele ndo respondeu as

perguntas e repetiu a mesma versao dos empréstimos”

Jornal Nacional: “O ex-tesoureiro do PT, Delubio Soares foi ouvida CPI do
mensaldo. Ele negou que tenha autorizado o envainteiro para o exterior. E mais

uma vez nao apresentou respostas claras para meitasitas e irritou parlamentares”.

Como vemos € usado o mesmo verbo e verbos conficagins semelhantes, s6 em
tempos verbais distintos.

Tempo Verbal

SBT Brasil

Jornal Nacional

Tempo Verba

Presente do

Pretérito Perfeito +

indicativo + volta (a depor) foi ouvido Pretérito Perfeito

Composto
Presente do Pretérito Perfeito
Indicativo irrita irritou

Assim, lendo o fragmento do 1° telejornal a sitoag@s parlamentares que ouviram o
depoimento de Delubio Soarez, parece ainda dadgéd, nos sentimos préximos do
evento. J4, lendo o fragmento, referente no JoNwdional os parlamentares se
irritaram e pronto: o fato esta terminado, ndotexisn elo entre o telespectador e quem

conta a histéria, no caso o apresentador, ou aanpligpria “historia”.

Responde as perquntas Classicas do Lead

Segundo Nilson Lagé,inguagem Jornalistica, Ed. Atica, Sdo Paulo, 2q&8jina 65.
“a funcdo dacabecaé anunciar dead ...”.E complementando essa idéia Vera Iriz

Paternostro (1999), afirma
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“... 0 texto precisa basicamente identificar ogneletos fundamentais da noticia. Alias,
uma prioridade de qualquer texto jornalistico —epehdentemente de estilo, forma ou
veiculo. Mas, na TV, é com palavras precisas, suleidas, que o texto deve responder
as seis perguntas classicas — os elementos funtiamda toda noticia: Quem? O qué?

Quando? Onde? Como? Por qué?”

NOs identificamos em alguns fragmentos falta derdglementos do Lead. Um destes

fragmentos é do dia 19 de Agosto. Vejamos:

SBT Brasil:O depoimento do advogado Rogério Buratti envolvemditinistro Antonio
Palocci em denuncias de corrupgdo caiu como umé®&or mercado financeiro. O

dolar teve a maior alta diaria desde maio de 20®%4a@sa fechou em baixa.

Quem O depoimento do advogado Rogério Buratti envolvemdinistro
Antbnio Palocci em dendncias de corrupgéo

O qué caiu

Quando (hoje)

Onde no mercado financeiro

Como como uma bomba

Por qué

Jornal Nacional As denuncias levaram muito nervosismo ao meréiadaceiro.

Quem As denuncias

O qué levaram muito nervosismo
Quando (hoje)

Onde ao mercado financeiro
Como

Por qué

Tanto o texto do SBT Brasil, quanto o texto do dbNmcional deixaram de responder a
trés perguntas do Lead. Para quem assistiu tant@uamto o outro telejornal sabe do
gue esta noticia esta falando. Mas reflitamos ssefoassim nada precisaria ser
anunciado por ninguém, era soO ir colocando os fdesima forma ordenada, numa
sequéncia cronoldgica, contando ao telespectaddatos do dia. Se o apresentador

(ancora), esta ali pra anunciar o Lead, ele dexdiegto. Nao podemos afirmar que toda

13



e qualquer pessoa assistiu todo o jornal, ou (quaaasaiba da situacao do pais naquele
dia.

Esta problematica ndo ocorreu em sé uma vez degteepo conjunto de fragmentos de
trés dias. Ela apareceu em todos os dias analisawhoalguns com falha apenas de uma
pergunta do Lead. Outras, como é o caso destandrags acima, de trés.

Outro exemplo ocorreu no dia 17 de Agosto.

SBT Brasil:"O PT fez hoje um pedido formal de desculpas @oaEm nota assinada
pelo Deputado Ricardo Berzoini a direcdo nacioeabmhece ter se envolvido em uma

série de denuncias que comprometem moral e pofioge o partido...”

Quem OPT

O qué Pedido formal de desculpas

Quando hoje

Onde

Como Em nota assinada pelo dep. Ricardo Berzoini

Por qué

Jornal Nacional “E o PT pediu hoje desculpas a nagédo e prometnder o mandato

do presidente Lula”

Quem OPT
O qué Pediu desculpas a nacgdo e prometeu defender o toalwpresidente
Lula

Quando hoje

Onde

Como

Por qué

Identificamos assim, de forma prévia, a intencée dpresentadores dos telejornais
(enquanto ancoras) de dar sua opinido, assim tawaazipulando a informacgédo que é
passada para o telespectador, influenciando odintento ou compreenséo da noticia
pelo mesmo. A partir desta constatacdo temos corbgeti ressaltar a

responsabilidade desses telejornais para com swmigezlalertar o publico receptor para
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que este tenha um olhar critico sobre estes, quendeferecer, de forma educativa e

integrativa, informacao de qualidade.

Refletindo sobre estes poucos aspectos, logo eames) a falta de profundidade
(conteudo) e participacdo do publico no processimfdamacao. Vemos assim, retirado
da sociedade o direito de acesso a informacdesgo@tidade, que representem ainda,
todas as fontes e pontos de vistas de uma “naticiddje dentro de um mundo
globalizado, se faz importante que as TVs trabalhengue se chama de jornalismo
social publico e de responsabilidade, frente aessidades e anseios de todos os

cidad&os brasileiros, independente da sua classd.so
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