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Do Corpo Desmedido ao Corpo Ultramedido.
Reflexdes sobre o Corpo Feminino e suas Significasina Midia Impressa.

Selma Peleias Felerico Garrini

Resumo
Este artigo € o resultado parcial de um trabaltitulado “Do Corpo Desmedido ao Corpo

Ultramedido. Imaginéario e Significagdo do Corpo eno nas Campanhas Publicitarias
de Midia Impressa, nos periodos de 1950,1970 e”2008u projeto de doutorado,
desenvolvido no Curso de Comunicacdo e SemibticaPd&-SP. Neste texto, sao
levantados dados historicos sobre a transformagamigho feminino, sdo feitas reflexdes
sobre o imaginario e suas significacdes na Midipréssa, além de suas influéncias no
processo identitario brasileiro. Com esse artigip pretendo esgotar o assunto sobre o
imaginéario do corpo na publicidade; pelo contramiha intencdo € abrir caminhos para o
aprofundamento e novas abordagens sobre o tema.
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Introducéo

Corpo objeto, corpo suporte, corpo sujeito, compltuca, corpo midia. Tudo é corpo. Hoje
0 corpo esta onipresente na midia e podemos eadontte varias maneiras. O discurso
dos meios de comunicacéo e das artes, em geekmitorno do corpo.

O corpo é a informacdo que (re)transforma, (reifsigne (re)decodifica a mensagem.
Registra as marcas do imaginario da sociedade eabmwacar, ou melhor, “moldar” o
processo identitario cultural contemporaneo. “Opooé um corpo coberto deignos
distintivos” (Goldenberg e Ramos. (2002, p.38). tlonpo que representa a liberdade por
seu desnudamento, mas que muitas vezes, € “vigigaonido” (Focault, 1987) pelas

regras sociais impostas pelo discurso midiatico.

Historico do Corpo Feminino

O corpo ja foi forte e guerreiro na Grécia Antigag contemplava a pluralidade cultural e
por isso admitia o corpo mais intelectual, com wtilee de vida mais préprio de poetas,
dancarinas e artistas. O corpo espartano era execeflio corpo guerreiro.Em Atenas,
valorizava-se 0 corpo poético e filosofico que témbkera dado as préticas fisicas como a
danca e o circo.

Por volta do século XV e XVI, na época da Renaszeagorpo feminino era farto, com
seios grandes, ancas largas, o que, segundo Ralref@iesentava a fertilidade. Os corpos
gordos tinham sua beleza admirada e retratadgotaéem quadros e em ilustracoes.

Na Idade Moderna, Descartes valoriza a razdo. ddébstituida pela razao e pela ciéncia,
aparecendo assim, o dualismo corpo-mente. O cagga ser funcional e técnico.

Pele alva, olhos profundos, esfumacados de negmegeenos coracdes vermelhos
contornavam as bocas femininas, na década de ®1drpo feminino miudo e roligo,
lembrava as bonecas de louca.

Na década de 1920, os atores do cinema ameri@asnopmo Rodolfo Valentino, passaram
a representar o ideal masculino. Para muitos segost fisicos eram androginos.
“Transgressora e atrevida, a mulher cortou o calpalssou a fumar em publico e exibiu

uma silhueta sem curvas em vestidos de corte fieigado” (Ullmann 2004:94).
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As mulheres da década de 1940, tornam-se extrent@arsedutoras. Os cabelos soltos
ganham todas as cores e caem sobre o rosto. Riteoth € a musa do cinema e passa a
ser o simbolo da beleza feminina. “Os corpos dimges sao valorizados e falam tanto
guanto os rostos e os languidos gestos, celebszaslo cinemaoir”. (Ullmann 2004:95).

Na década de 1950, Marilyn Monroe foi a marca daia@lade feminina e do corpo,
simbolo de desejo e de consumo. As formagmons de atrizes como Audery Hepbusg,
avolumaram, mas as cinturas de pildo se mantivaracias.

Nos anos 1960, John e Jaqueline Kennedy, com s@p®SCcmagros e sem exageros
simbolizaram a elegéncia e o poder. Na moda, a lmadglesa Lesley Hornby, também
conhecida comdwiggy, que em inglés significa galho seco, representaavo padrao de
beleza, extremamente jovem e magra. No Brasilypocaoldoda lugar a um corpo tadbua.
Nos anos de 1970, o corpo excessivamente magrmddslos ditava a moda feminina e
passa a ser objeto de apreciacdo e de desejdBrdsd, os corpos sdo mais politizados,
buscando expressar mais a liberdade do que progmtena beleza saudavel de quem vive
em contato com a natureza. Em 1971, aparece Leila,[@omo simbolo de liberdade e de
espontaneidade. Ao exibir sua barriga de gravidga,biduini, na praia de Ipanema,
escandalizou e langou moda.

Na década de 1980, aparece a super-mulher, podahasaom cabelos longos, arrumados
e ombros recheados pelas ombreiras e pelos exaraieidbicos, praticados nas academias.
Redefinir o corpo em masculos passa a ser o objgawnto dos homens como das
mulheres, como reflexo na busca da igualdade seXuaensualidade feminina fica
garantida com as intervenc¢des cirurgicas, tratamseggtéticos e dietas milagrosas.

Na década de 1990, as supermodelos viram idealdeg) com seus corpos quase irreais.
“Kate Moss, ressuscitou a fragilidade fisica de ggyi desta vez com causa identificada:
anorexia. A doenca se alastra pelas passarelaguadseos médicos, tem relacdo direta
com a compulséo estética de um corpo magro edipadsa mulheres” (Ullman 2004:96).

A partir do final do século XX e inicio do XXI, assmos, especialmente nos grandes
centros urbanos, a uma crescente idolatria do cogm énfase cada vez maior na exibicdo

publica do que antes era escondido e, aparentenmeaite controlado(Goldenberg e Ramos
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2002:24). O que antes era vergonhoso, passou eesgeitado, verdadeiro motivo de
orgulho para as pessoas. O corpo “bem feito”, tkard'trabalhado’representa o triunfo

sobre a natureza.

Ha& menos de um século, apesar do calor tropic&ipmens vestiam fraque, colete,
colarinho duro, polainas e as “santas” mulheresiaobse até o pescoco. Hoje, as
anatomias mostradas parecem confirmar a idéia deviygmos um periodo de
afrouxamento moral nunca visto antes. No entamtoplinar mais cuidadoso sobre
essa “redescoberta” do corpo permite que se ersm@rgidio apenas os indicios de
um arrefecimento dos cédigos da obscenidade e @ndea, mas, antes, 0s signos
de uma nova moralidade, que, sob a aparente Ifdertfisica e sexual, prega a
conformidade a determinado padrao estético, coiwesnente, chamado de “boa
forma”. (Goldenberg e Ramos 2002:24-25).

Em seu livroCorpos de Passagerenise Bernuzzi de Sant'anna apresenta a imagem d

corpo na historia (1995:20-21):
Foram inimeras as sociedades que acolheram conmaadegresenca dos gordos e
desconfiaram da magreza, como se esta expressasifiait intoleravel para com
0 mundo. Magreza lembrava doenca e o peso do awpoparecia um pesar.
Entretanto no decorrer deste século, os gordosspram fazer um esforco para
emagrecer que lhes pareceu bem mais pesado dosguepooprio corpo. Ou entdo
foram chamados a dotar sua gordura de algumaaddightiblica, transformando-a,
por exemplo, em capacidade de trabalho duro, ourawesseiro acolhedor das
lagrimas alheias... Como se os gordos precisassemensar o peso do proprio
corpo, sendo fiéis produtores de alegria e consolo.

Em outra passagem, Sant’anna nos conta (1995:22):

...Apesar das agruras do magro, ele ndo contraf@digcinio atual pela velocidade e
pela transparéncia. Em algumas culturas pouco dadgweciacdo da gordura, a
magreza torna-se solidaria ao antigo imaginarioliageza, constituido pelo
fascinio diante da transparéncia e do repudio peeacumulacéo.

O corpo feminino ideal hoje ndo busca somentelalaeke, nem o0 mundo das idéias, nem o
das musas. Ele é virtual. Prima-se pelo corpo s&lida que se enfatiza é o bem-estar e a
felicidade, acima de qualquer modelo esteriotipadoincipalmente no sexo feminino, a

cultura que impera, tem transmitido como valor @t a obtencdo de um corpo magro.
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Nocdes sobre Corpo, Mulher e Publicidade

O corpo surge hoje como tema de estudo nas maissdiv areas de estudo da sociedade —
sociologia, antropologia, medicina, publicidade trenoutras, provocando profundas
reflexbes da sociedade. Varios pesquisadores ¢oades, no cenario da universidade
brasileira, dedicam suas pesquisas a tematicargo.c8ao eles Annateresa Frabris, Denise
Sant'’Anna, Helena Katz, Jaime Ginsburg, Jurand&irérCosta, Lucia Santaella, Maria
Rita Kehl, Mirian Gondenberg, Tania Hoff, Wanderl&pdo, Wilton Garcia, Wilson
Senne, e outros. Garcia afirma (2005:14):

Do natural ao artificial, do imido ao seco, da miatgo espirito, do organico ao maquinico,
0 debate a respeito do corpo parece ser um temesdente, sobretudo pela complexidade
tenaz que se expde no contemporaneo. Presenciam{s@ans /de) formacdes do corpo e,
com elas, instauram-se “novas /outras” mediacdee encuidar da aparéncia fisica e de
sua representacao sociocultural. Ndo nos cabe jodgartificios de (trans /de) formacao do
corpo, apenas reconsidera-los como pratica diseunsa ordem da espetacularizacao
corporea.

O corpo passou a ser um valor cultural que integirgdividuo a um grupo, e a0 mesmo
tempo o destaca dos demais. Ter um corpo “perfeib@m delineado”, “em boa forma”

consagra o homem e representa a vitoria sobreugemat o dominio além do seu corpo, 0
controle do seu préprio destino. A gordura, a flazi o sedentarismo simbolizam a
indisciplina, o descaso. As pessoas sado culpadas‘fpgcasso” do proprio corpo. Nesta

cultura, que classifica as pessoas a partir daddisica, a gordura passa a ser considerada

7

uma doenga, pois € preciso construir um corpo firbem trabalhadoultramedido.
Privilegia-se a aparéncia como um fator fundamepéah o reconhecimento social do
individuo.

De fato, a prevaléncia da aparéncia é, de um lade, realidade (um conjunto de
realidades) suficientemente verificada para quelsepda a sério. E, de outro lado,
uma constante antropoldgica que se encontra enmekigatempos diversos. Isso
também é preciso lembrar. A teatralidade (espetdzatdo) dos corpos que se
observa hoje em dia é apenas a modulacdo dessat@oadorma esgota-se no ato,
é uma eflorescéncia, basta-se a si mesma. InUrsém®s dominios onde isso é
observavel. Nos que fazem disto profissédo, comezartda moda a publicidade,
passando pelas diversas imagens midiaticas ( Mdiffe396:155)
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Na sociedade atual, admite-se freqlientemente quposobem-construidos, com
proporgdes equilibradas, devem ser obtidos por eheimuito esforco. Cada vez mais, ha
interesse pelas mediagdes que contemplam o consxacerbado da preparagao do corpo
na tentativa de retardar o envelhecimento corpowal cirurgias plasticas, implantes de
silicones, tratamentos estéticos para pele, cabelésn de exercicios em parques e
academias de ginasticas e musculacao.

Na segunda metade do século XX o culto ao corpba@anma dimensao social
inédita: entrou na era das massas. Industrializagduoercantilizacdo, difusdo
generalizada das normas e imagens, profissionabzap ideal estético com a
abertura de novas carreiras, inflagdo dos cuidados o rosto e com o corpo: a
combinacdo de todos esses fendbmenos funda a idéiendnovo movimento da
histéria da beleza feminina e, em menor grau, niasc{Goldenberg 2002:8)

A midia encontrou no “corpo perfeito” o discurseatl para a difusdo dos produtos e dos
servicos de beleza, como os cosmeéticos, os modesade apetite, as cirurgias plasticas,
as clinicas de estéticas e academias esportivias,@riros. Ela adquiriu um imenso poder
de influéncia sobre os individuos, massificou @aipela moda e tornou a aparéncia uma
dimensao essencial na sociedade.

Aspectos de beleza, juventude, erotismo e sexa@iddo critérios julgados a favor da
engrenagem que move a circulacao midiatica do cfBawcia 2005:69). Esses aspectos
sdo reinventados diariamente, principalmente ped@lanA estratégia discursiva sobre
corpo e moda consiste principalmente na publicidad®agens, cores, titulos e textos —
produzidos para seduzir o publico com o produtesgrtado. A mensagem apresentada na
midia deve indicar a aparéncia versatil e cativaisteeorpo em movimento leve e solto,
mesmo rico em acessorios, principalmente na indlste cosméticos, perfumarias,
vestuarios, alimentos dietéticos, medicamentosicel$ de estéticas e de cirurgias plasticas.
De acordo com Camargo e Hoff (2002:26-27):

O corpo veiculado nos meios de comunica¢do de nmgss& o corpo de natureza,
nem exatamente o de cultura na sua dimensdo dess#or de corpo humano: é
imagem, texto n&o -verbal que representa um iffeal.que denominamos corpo-
midia: construido na midia para significar e gankignificados nas relagbes
midiaticas.

E complementam:

Sao também o0s meios de comunicacdo de massa uatthoeli significados, na
medida em que o inserem nas relagdes comercidisizzan-no enquanto imagem
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ideal a ser perseguida e transformam-no numa referéhegeménica, capaz de
suplantar a diversidade das caracteristicas fidizagorpos de carne e 0sso.

O corpo-midia apresenta-se como protese, corrigmperfeicdes do corpo natural
e o torna refém de sua perfeicéo. E o Ideal aawseguido, ndo no que se refere a
esséncia, mas a aparéncia. Trata-se de um corpoaimeza signica, editado por
meio de programas de computador: ndo tem equieaterttiral na realidade.

Na moda, o ineditismo disputa o mercado diariameSi&gem novas tribos, velhas
geracdes classicas se aposentam. Fazer parte dgrupm ou de uma tribo sem ser
confundido, sobretudo com a linguagem urbana daop@te, segundo Wilton Garcia, em
seu livro Corpo, Midia e Representacd@005:70), é conseguir marcar o traco da
coletividade: grau de pertenca que indica o lugaredunciado. Diante disso, deve-se

apurar a onda da moda. Erika Palomino (1999: 2@ ax

O corpo — maximo dos anos 90 — ajuda a contar que® €: o apice daody art
como forma de expressdo. O importante é transmitir carater de n&o
conformidade. A aparéncia serve, portanto, paratate que esses individuos
fazem parte de um grupo de iniciados, pessoas niafid@s que atendem a
determinados estilos de vida. Ao mesmo tempo queakeiza a personalidade,
ressalta-se a sensacao e a impressdo de pertengpemécleo, a uma geracao, a
qualquer coisa. O objetivo é uma coletividade quresciente ou inconscientemente,
surge como moda propulsora para esses universos.

Refletindo sobre a relacdo moda /corpo, um comealdo na midia, sobretudo na imprensa
especializada, explora, enfatiza e supervalorizazggem do corpo como moeda corrente
dos anuncios publicitarios. Conforme Barata (200%:392) observa:

O destaque dado ao corpo humano na sociedade @minalpalmente no universo

da moda e da publicidade, constitui objeto de embstreflexédo e pesquisa artistica.
Os padrfes estéticos ditados pelo mufadhionvao além da prescricdo do vestir,
interferindo na construcdo do corpo social. Taidrfes, tornando-se pontos de
referéncia, lancam o homem numa procura desenfrdadaspelhos externos,

fetiches de uma sociedade de consumo, que passibilh construgcdo de uma
imagem ideal. Assim, 0 homem ocidental rende-s&tib& muitas vezes impostos,
sendo seduzido pela midia a “comprar” modelos

fisicos distantes da realidade.

No discurso midiatico, ao perceber a mensagem,cepter relaciona significantes da
aparéncia (musculos, cor de pele, altura, peso) sigmificados de valor psicoldgico,
erético e sociolégico selecionados por sua mendfetiva. O consumidor registra uma
imagem padréo da pessoa veiculada, decodificarn-signos familiares e estabelecendo
um didlogo com a mesma. Lembrando Jerusa Piresifgerem seu livrdArmadilhas da

Memoéria(2004:46):"...poderiamos dizer que sdo inUmeras as passageqsie a memoria



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteiglinares da Comunicagéo 8
V Congresso Nacional de Histéria da Midia — Saddd>a1 maio a 02 de junho de 2007

€ uma investida discursiva e, ao mesmo tempo, rmdst l0gica, imagem e preconceito,
comportando permanentemente defini¢cdes.”

A midia coloca 0 consumo como motivacao que eleslasenvolvimento da sociedade e a
publicidade, que antes formulava suas mensageri@am@ as qualidades do produto,
passou a incentivar o consumo como estimulo de, vidaduzindo um individuo
eternamente insatisfeito com a sua forma fisicas¢h 1983). Jean Baudrillard, em seu
livro A Razéo do Consuntambém discute o assunto (s/d:136):

Na panéplia do consumo, o mais belo, precioso plardecente de todos os
objetos — ainda mais carregado de conotacdes queomovel que, no entanto, 0s
resume a todos é o CORPO. A sua “redescobertas, @pdnilénio de puritanismo,

sob o signo da libertacédo fisica e sexual, a syzrasenca (em especial do corpo
feminino...) na publicidade, na moda e na cultuaa shassas — o culto higiénico,
dietético e terapéutico com que se rodeia, a obsessla juventude, elegéncia,
virilidade/ feminilidade, cuidados, regimes, prasicsacrificiais que com ele se
conectam, o Mito do Prazer que o circunda — tude testemunha que o corpo se
tornou objeto de salvagdo.Substitui literalmente a alma, nesta fun¢gdo meral

ideolégica.

E Baudrillardcomplementa (140-141):

A beleza tornou-se para a mulher imperativo absauteligioso. Ser bela deixou
de ser efeito da natureza e suplemento das quatidadrais. Constitui a qualidade
fundamental e imperativa de todas as que cuidanosto e da linha como sua
alma. Revela-se como signo de eleicdo ao nivelatpoc— no industrial, é a
intuicdoadequada de todas as virtualidades do mercadw,igrtanto, de elei¢édo
e salvacéo: a ética protestante ndo anda longerdage € que a beleza constitui
um imperativo tdo absoluto pelo simples fato de wea forma do capital... A
beleza reduz-se entdo a simples material de sigm@se intercambiam. Funciona
como valor/ signo. Pode, portanto, dizer-se qumperativo da beleza é uma das
modalidades do imperativo funcional — o que valddtgara 0os objetos como para
as mulheres (e os homens) — sendo toda a mulheseqieenou esteta homéloga do
designemu do estilista na empresa.

Os anuncios publicitarios apresentam o discurstsdeesso” das pessoas que mantém o
corpo belo e passam a fazer parte da memoria afeliv consumidor. Mais do que
mensagens apelativas, carregadas de desejo, 0 @aeito aparece como algo
fundamental para uma nova vida, “leve”, “bem acabaal “feliz’. S&o significados
facilmente reconhecidos e marcantes que fazem ganmepertério coletivo. Afinal a midia
impressa, principalmente as revistas femininasganahs de interesse geral e também a
televisdo, em novelas e em programas de entrewisda®s apresentam “celebridades”,

com seus corpos deslumbrantes, realizadas, feflzas, sucedidas”.
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..., por meio de um dialogo incessante entre ovéeen e o que sao, os individuos
insatisfeitos com sua aparéncia (particularmentenakheres) sédo cordialmente
convidados a considerar seu corpo defeituoso. Magmando de perfeita saude,
seu corpo nao é perfeito e “deve ser corrigido” poimerosos rituais de

autotransformacado, sempre seguindo os conselhosndggns-normas veiculadas
pela midia. (...) Elas constituem o esteriétipoaidda aparéncia fisica em uma
cultura de massa ao banalizar a no¢cdo de metampriies uma transformacao
corporal normal, de uma simples manuten¢éo do ctade seu corpo, mude sua
vida” ou “Vocé pode ter um corpo perfeito” (Malys2@02:92).

Ndo €é mais um corpo natural, traz (re)significagcodee)transformacdes, (re)
decodificacoes. Tomemos como exemplo a publicidaterente a implantes, proteses e
correcdes. A cirurgia plastica, de servico de ehieessivel somente a celebridades e as
pessoas pertencentes a classe A, passou a pdalarformacdes a respeito do valor das
cirurgias ou de formas de pagamento em varias [pegagitarias, sites e até faixas de rua,
cujo parcelamento e plano de estética sem caréindi@gam a popularizacdo dos
tratamentos e operacdes para esculpir o corporétdpe formas de pagamento para todos
os bolsos: “Condicbes facilitadas de pagamentolarips de cirurgia sem caréncia”;
“custos acessiveis”; “planos facilitados em at&éd2es fixas”; promocdes de lancamento”,
sao expressdes comuns nestes materiais.

O destaque dado ao corpo humano nas ultimas degadlaspalmente no universo da
moda e da publicidade, € objeto de constante édlexde pesquisa. Os padrdes de beleza
vao além da vestimenta, interferem na (re)constrecée)transformacédo do corpo social.
A sociedade esta cada vez mais obcecada por retardavelhecimento com cirurgias
plasticas, tratamentos ortomoleculares e estétiedsleza, além de preocupar-se também
com (re)transformar seu corpo com implante deasiks, rinoplastias e (re)significa-lo
com exercicios em academias esportivas e cergrosidculacao.

Temos hoje o excessivo culto ao corpo. Codo e Sprafundaram o conhecimento sobre
a idolatria ao corpo (1985:85):

Que é a corpolatria sendo a traducéo fantasticemdividualismo que o Capital
promoveu, da futilidade que o consumo contemporémpés, da esperanca de um
homem que ndo se encontra no seu préprio traballjo®ja se perdeu nele? O que
visa a corpolatria sendo a busca de uma essénuianlumagica por que o sistema
rompeu com a esséncia humana concreta?(...) osctanéa corpolatria inventam
através do prazer o mesmo individualismo de quéoefigindo, expdem sua
miséria real enquanto protestam contra ela, amagtaa dentro de si a auséncia de
espirito que encontram no mundo. A corpolatriad@io da classe média.
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Malysse também fala sobre o tema (2002:119):

A corpolatria brasileira vem se sobrepor justamente a esse is@mi “corpo”,
modificando ativamente a aparéncia fisica dos steaiais, para que ela nado
forneca mais apenas informacdes espontaneas, iisipeds, naturais, mas sim
informacdes intencionais, fabricadas, “artificiaigiue orientam inteiramente a
interpretacdo. As representacfes da aparéncia ems sociais mostram que a
semiédtica da aparéncia muscular se tornou hoj8rasil, quase mais significativa,
tanto econémica quanto socialmente, do que asra as do género. Certamente
isso explica o fato de, mesmo em seus aspectadpsy o corpo ter tendéncia a ser
construido unicamente para ser visto, e o fatedéeatralizado ao extremo.O culto
e 0s jogos da aparéncia sO sdo validos porqueeirsstrem uma cena vasta, em
gue cada pessoa é 0 mesmo tempo ator e espectador.

Proponho o termaorpologia pois mais do que um modo de vida, passamosreténal

do século XX, na sociedade do espetaculo (Debdd)1uma ideologia, baseada nas
imagens, voltada ao corpo. Somos 0 que enxergamespelho e o que exibimos como
imagem (Kehl 2005:175). “Um corpo vivo, de acOedtiplas e variadas, inspira, respira,
dialoga e propde assumir a carne como espetécylainda, receptaculo plastico, como
embalagem. (Garcia 2005:12).

Como nos lembra a historiadora Denise Sant'Ann®%),9diferentemente da primeira
metade do século XX, quando a “Natureza” era es@mh mailsculo e considerava-se
perigoso intervir no corpo em nome de objetivospas e dos caprichos da moda, hoje, a
liberdade para agir sobre o proprio corpo ndo géraer lembrada e estimulada, por meio
da prética regular de exercicios fisicos, dos regialimentares, das cirurgias estéticas, dos
tratamentos dermatologicos e dos cosméticos, quegiem “verdadeiros milagres”,
acredita-se ser possivel alcancar a perfeicéao.

Maria Rita Kehl, em seu artigpom que corpo eu voy2005:174) afirma que o corpo € a
primeira condigdo para que vocé seja feliz. O campmgem que o individuo apresenta ao
espelho da sociedade vai determinar a sua felieiddd por despertar o desejo ou 0 amor
de alguém, mas por construir o objetivo privilegiatb amor-proprio, a tdo propagada
auto-estima, a que se reduziram todas as questidesigas na cultura do narcisismo.

A possibilidade de esculpir um corpo ideal, comuala de técnicos e quimicos do ramo,
confunde-se com a construcado de um destino, deame,nde uma obra. Hoje as pessoas

acham que podem tragar seu destino, como tracacosen (Kehl 2005:174) .
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Concluséo

O corpo passa a ter um papel fundamental nos moseke aquisicdo de identidade e de
socializacdo. Hoje, tudo parece fazer parte daspretacoes subjetivas da aparéncia do
outro.

Somos o que enxergamos no espelho e o que exibionos imagem (Kehl 2005:175).

O espelho reflete a sua verdade absoluta. Verdasie, €ue obriga o individuo, em
particular a mulher, a preparar cuidadosamente stacde muita ginastica e dieta,
aperfeicoando através de modernas intervencfeggica8 0 corpo, que resume
praticamente tudo o que restou do seu ser.

De certa forma, os veiculos de comunicacdo tém apelpimportante, associando o
conceito a imagens de corpos magros a pessoasusenidas.

Enfim, esse texto nédo se propde a esgotar o assahte o imaginario e as significacbes
do corpo na publicidade, pelo contrario, sua irdengé abrir caminhos para

aprofundamento e novas abordagens sobre o tema.
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