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Resumo

Este artigo reconstitui a historia “Jornal de Ofdrij da Arquidiocese de Belo
Horizonte- MG, e tem como objetivos responder aralgs das indagacdes acerca da
presenca publica da Igreja Catolica no campo daunaacdo, especificamente no
Jornalismo impresso. Presenca entendida como timasaque a instituicdo elege e
adota como estratégias para exercer seu oficia énfuéncia no campo da producao
da cultura e da comunicacdo, como de resto, emetgd@lquer esfera da sociedade.
Para tal foram pesquisados os jornais que antearaderJornal de Opinido: A Bussola,
O Sacréario do Amor e o Lar Catélico. A metodologidizada foi a pesquisa histérica
tendo como documentos os jornais e realizadasvestas.
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Introducao

Meios de comunicacdo de massa mais que sinaisesenma da Igreja, séo
estratégias por onde circulam objetivos, proposig@@osicdes, disputas e conflitos e
modos de enraizamento desta instituicdo junto armdtados grupos ou junto a
sociedade em geral. Ou seja, nestes espacos tsevdidlogos constantes em torno da
igreja, de seu ideério e de sua cultura e de foroas que esta cultura pode circular
ampla e constantemente pelas malhas sociais. Al&so,dalguns veiculos de
informacéo da igreja surgem em conjunturas marsaméedeterminados periodos da
histéria do Brasil, com o intuito de nela se pasiar e intervir respondendo aos
desafios que sdo colocados por estas conjuntucasp ¢cambém para responder a
questdes internas da prépria instituicdo. E a médisem meias palavras, um veiculo
produtor e disseminador de informacédo e de cultagg como amplo formador de
opinido pautando-se pelos seus interesses, masrandgntando concilia-los com
interesses gerais.

Nessa pesquisa fiz a reconstituicdo da historidddimal de Opiniao®, que tem
um percurso de quase um século, quando da edi¢a® Blossola”, em 1912, na cidade
mineira de Juiz de For@bviamente que néo pretendi abracar tantos anbstdeia do
jornalismo catolico; mas entender que a demarcacio continuidades e
descontinuidades nas relacdes igreja e midia pestedo, sdo pistas preciosas para o
entendimento do Jornal em seu formato atual comsaftb de manter sua identidade e
missdo catélica e, ao mesmo tempo, tornar-se ae uiat produto competitivo no

mercado.

A Igreja Catolica e os Meios de Comunicacao de Maasa imprensa como fato
Com o "Jornal de Opinido”, semanario da diocedgdiie Horizonte, busquei o
entendimento de como se processa a comunicacaweicnio com uma caracteristica
bem marcada que € 0 seu pertencimento a igrejikceat) por isso, transmissor de uma
"visdo cristd da realidade", meta e adjetivacdo esmuais pretende se diferenciar da
midia em geral e reafirmar esta sua identidade Ewhal é resultado de uma trajetéria
histérica da imprensa catélica em Minas, e ja @yretensdo de se constituir em um
veiculo oficial da Igreja no Brasil, como porta-wiie Conferéncia Nacional dos Bispos
do Brasil - CNBB, quando de sua criacdo, em 198 peupar o lugar do quase

centenario "Lar Catolico"
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A metodologia usada foi a pesquisa histdrica agrad@ imprensa com a
apuracdo e interpretacédo do jornal como documassmciada a entrevistas e a analise
de conteddo de edicbes dos jornais que antecedacarfdornal de Opinido”. As
entrevistas permitiram coletar depoimentos de eglitdo jornal em sua ultima fase para
esclarecimento e complemento de informacdes ema vt compreensdo mais
abrangente da histéria do jornalismo catélico em MG

A tarefa de reconstituir detalhadamente a histdaases produtos culturais,
exigiu lidar com as fontes documentais que revelaspectos curiosos e preciosos pela
longevidade de algumas delas, como no caso dosigogue antecederam o "Jornal de
Opinido". Nas paginas amareladas, ja quase mar@gis, puidas pelo tempo, pelo
abrigo (curiosamente, do tempo e de suas inteng)@estes impressos transpiram mais
de 100 anos de histéria por onde se pode visluntbuato do pensamento catolico e
dos acontecimentos sociais e culturais. Como, yemplo, a evolugéo da publicidade.

Foi com a utilizagdo cuidadosa deste acervo (€lei@, original e, & época,
nao existiam copias microfiimadas) que iniciei eskascas. Os jornais "A Bussola",
"Sacrario do Amor" e o "Lar Catolico" foram contdms através da leitura de seus
primeiros exemplares. Os jornais parecem ser & fommcipal, sendo Unica, sobre eles
mesmos, pois ndo foram encontrados disponiveisqaermloutro documento acerca
destas publicacdes. As fontes orais, obviamentenoeseriam mais possiveis, pelo
tempo de existéncia dos periodicos. Como o numeredicdes era muito grande e o
tempo para a pesquisa nem tanto, escolhi fazeitumaledas quatro primeiras e das

quatro ultimas edi¢des de cada um desses jornais.

A Imprensa Catdlica em Minas Gerais
A histéria do jornal que é editado pela dioces®d® Horizonte, que circula
semanalmente com o nome de "Jornal de Opinido"ecarem 1912, com a fundacgao
do "A Bussola", na cidade mineira de Juiz de FAraste jornal seguiu o "Sacrario do
Amor" em 1917, e o0 "O Lar Catdlico”, a partir deL29que circulou até 1988, seguido,
desta feita, pelo "Jornal de Opinido”, que, nestestigacdo, foi analisado em duas
fases: 1989 até 1994 e a partir de 1994. Sao tiv@sano campo da comunicacdo que
mostram como a igreja investiu e se serve do jemal em Minas para defender seus
projetos e seu ideario. Sao publicacdes bastafdeedies do ponto de vista grafico e

editorial, mas com um apelo forte e comum: o objetile estender a populacao,

particularmente as familias cristas, o ideario enansagens da igreja catélica e outras,
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mas de seu ponto de vista. A seguir, um sumarigatoais que antecederam o Jornal

de Opiniao.

“A Bussola"

Sua criacdo foi antecedida de forte mobilizacaggdga catdlica em favor do
que ela chamaria de "boa imprerfs&percutindo um movimento nacional. Fundada em
1912, pelos padres da Congregacéao do Verbo DiemoJuiz de Fora- MG, trés anos
depois que o "Frei Pedro Sinzig, OFM, redator daviRta Vozes”, lancou um apelo
para a fundacéo no Brasil de um Centro da Boa Inspfe(SOARES, 1989: 186). Apés
a fundacéao do Centro da Boa Imprensa (CBI), nodeidaneiro, foi criada a Liga da
Boa Imprensa que funcionava como braco direito dat©® e tinha como finalidade
agrupar pessoas favoraveis a causa catolica osudeaclasses sociais distintas. O
objetivo da Liga era implantar em todas as diocdset®rritdrio nacional o jornalismo
impresso e arregimentar recursos para o Centre, pst sua vez, "funcionava como
polo articulador das iniciativas jornalisticas dimdolicos de todo o pais" (SOARES,
1989:187).

Esta preocupacao da Igreja Catolica com a impremsanta ao pontificado de
Ledo XIII (1878-1903), época em que a Instituicasgou a adotar a politica de ter suas
proprias publicacbes para se contrapor a impreesg lque ela considerava “ma
imprensa” e ameacava-lhe em sua condicadater et Magistrada sociedade, como a
Instituicdo historicamente se auto atribui. Os pageguintes, Pio X (1903-1914), Bento
XV (1914-1922) e Pio Xl (1922-1939), prosseguira@sge posicionamento que passara
por mudancas mais significativas a partir do paatifo de Pio XII (1939-1958), com o
surgimento, crescimento e consolidacdo de outrmiles de difusdo coletiva como o
radio, o cinema e, mais tarde, a televisado, quenta®m de modo definitivo as bases
de implantacdo e desenvolvimento da industria @lltoa sociedade contemporanea.
(TOSTA, 1989).

"A Bussola" surge, entdo, como um jornal dirigids @atdlicos e empenhado no
combate a "ma imprensa” e no uso indiscriminado egia fazia da "liberdade de
imprensa”, de acordo com o ponto de vista da igEegaa disposicao fica clara logo na
primeira edicdo, em 07/01/1912:0guando o jornal aborda a questdo e frisa a

necessidade dos catolicos prestigiarem as suasaqgies:

% A esse respeito consultar: TOSTA, 2005.
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A buassola € um jornal catholico. Assim como o jbreauma
necessidade social-moderna, assim o jornal cathokc uma
necessidade social catholica. Este faz o officio vdedadeiro
missionario, a nos pregar as verdades que temidgagéo de saber.
(A Bussola, 1912:01)

O jornal, como seu nome ja indica, se propunhar aiseguia para as familias
cristds e uma luz para as nao cristas: “E a bussolanstrumento, cuja agulha aponta
sempre para o norte, e do qual se utiliza o pibatia orientar o navio. (...) A nau da
Igreja leva os seus passageiros para um porto dueeste mundo”. ( 07/01/1912:01).
A igreja catdlica e o jornal sdo mostrados comodepositarios da verdade e a
publicacdo de trechos de textos apostélicos - cledtes dentro de boxes, reforca essa
postura. O "A Bussola" era um jornal de quatro pagy mas apenas as paginas 1 e 2
eram ocupadas por textos. As paginas 3 e 4 eraimaf#ss aos anuncios como pdde ser
constatado até a 32 edi¢do do jornal. A partiridedicdo, metade da pagina trés passou
a ser destinada para a secadNdéciario nacional e internacional. Sem levar em conta
as paginas 1 e 2 que foram arrancadas da 32 editétndas os numeros consultados
foram publicados, pelo menos, um texto e um boxdsyalo e comparando a "boa e a
mé& imprensa”. Um espaco consideravel, ja que aphres paginas eram de textos. O
que reforca a preocupacao do jornal em difundiria entre seus leitores uma visao
negativa e um espirito preventivo com relacéo aenmga leiga.

No inicio do século, o jornalismo impresso ja sesctidara como um veiculo
capaz de atingir um grande publico, em lugaresratites, e a igreja demonstrava
consciéncia desse alcance. Tanto é assim, quepdieae’ sua decisdo de destacar
indicadores que lhe sédo favoraveis. Um texto patiicna 22 edicdo do jornal ilustra
bem este fato. Intitulado "A Imprensa e os catloslit - o poder da imprensa”, o autor
compara o alcance de um jornal com o nimero deo@esgue um missionario, uma
escola cristd, uma universidade, por exemplo, guesa atingir. Para ilustrar sua
comparacao expde-se 0 seguinte raciocinio: se umaljcom mil assinantes tiver 10
leitores/exemplar, ele alcanca 10 mil pessoas.nisaiimprensa catolica passa a ser
uma arma poderosa e uma exigéncia indiscutivelpayeeja divulgar suas mensagens.

Outro aspecto que chamou a atencdo no "A Bussa@aé ® jornal questionava
o noticiario nacional; incluindo o noticiario intercional. Nesse caso, a imprensa
brasileira € vista pela igreja como uma mera ragoryd das noticias do exterior, sem

nenhum posicionamento critico ou andlise dos Eefuique eles traziam para as
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instituicbes sociais do pais’'Os nossos periddicos liberaes vao transcrevendo
complacentemente todas as mentiras e falsidadespgjgeus collegas do estrangeiro
impigem aos seus credulos leitores e de ca respofidenente aos gritos d'alarme que
aquelles levantam.”(28/01/1912:01)

O naoticiario internacional incluia, além de umaucal informativa, matérias
gue analisavam minuciosamente o quadro politicerextusando o recurso do flash-
back. O restante dos textos do jornal tratava denatades otait diverscomo etiqueta,
estatisticas sobre o numero de universitarios dfatnetos na Europa, aritmética
muculmana, calendario gregoriano etc. Assuntos @odiam interessar como
curiosidades e que poderiam ter alguma relacdoaawotidiano do leitor. Os Ultimos
acontecimentos sobre a Guerra foram destaque dig®sados colaboradores das
colunasExterior e Conflagracdo EuropeiaAs demais matérias cobriam assuntos da
igreja ou das dioceses através das colunas de @daaesidenominadas kscellaneae
Folhetim

Este €, possivelmente, um dos Unicos periodos halj@m que a matéria

igreja e religido fica relegada a segundo planondoacomparadas com a cobertura
sobre os acontecimentos da Primeira Guerra. Nesi@anio pode-se notar uma maior
preocupacao com a mensagem do que com a formaaraas jornalisticas. Na ultima
edicdo, por exemplo, a colu@onflagracdo Europeigublica a matéria,"Proposta de
Paz", sobre a proposta apresentada pela Alemashaliados e sobre sua aprovacgéo ou
nao. Apos um texto de quase trés colunas, o joegatra ao final da matéria a seguinte
nota: "Ultimas noticias disvirtuam por parte estas comesatdes, porque os aliados
rejeitaram a proposta de paz(23 de dezembro de 1916). Contudo, no geral, a
mensagem religiosa e institucional prevalece enpdé na linha do jornal que difunde
o catolicismo e combate com veeméncia opinidesra&oas, ndo deixando claro,
entretanto, e nem fornecendo ao leitor dados sebreque medida correspondem a
realidade e/ ou se servem apenas aos propositdsstitaicdo. A outra coluna®
Folhetim, era um espaco criado no pé da 12 pagina do jparal a publicacdo de
estorias e textos que tinham como objetivo motivaia reflexdo no leitor sobre os
assuntos que abordava.

Nas ultimas edicbes o jornal comeca a apresenttaiscearacteristicas que
estardo presentes em seu sucessor - "O SacrdAmdd’. Sao elas: maior incidéncia
de matérias ligadas igreja catdlica, eventos, discursos e comemoragistérias,
anedotas e regras de comportamento. A Ultima edighAgornal "A Bussola" foi
publicada em 23 de dezembro de 1916. Era o temgerideeira Grande Guerra e as
noticias do exterior ocupavam grande espaco naljoth debate sobre a boa e a ma
imprensa que, emblematicamente, marcara o jornaears primeiros anos, da lugar ao
noticiario sobre o conflito mundial.

"O Sacrario do Amor"
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O jornal- revista catholico "O Sacrario do Amoricia sua publicagcédo em 28
de abril de 1917 deixando, dessa forma, uma ladenzerca de quatro meses ja que o
altimo namero de "A Bussola”, data de 13 de dezendler1916. Porém, as indicacdes

anno lenumero Indo deixam duvidas quanto ao inicio da circulagtQl Sacrario do

Amor". Distribuido em oito paginas tamanho tablpidaquanto seu antecessor era
standard, "o Sacrario" surge com o objetivd pimpagacéo da fidelidade aos principios
eternos e imutaveis da religido cristd", como esckaem sua primeira edicao: “Nosso
anico objetivo sera pois a propagacdo da fidelidsepundos os principios eternos e
immutaveis da religido christa...”(12 edicao, 1abdl de 1917)

A linha do jornal manifestava-se nos editoriais gqueipavam a primeira
pagina. Sem assinaturas, este era um espaco destimgsuntos biblicos que enfatizam
a necessidade e o papel social da relighiblossa Jornada, A Religido, O Magnificat,
O Descanso Dominical, A Mée e a Vocagéao Ecles@&dfioucas eram as colunas fixas
e, mesmo essas, ndo obedeciam a regras mais fatemdisgramacéo, podendo estar
em diferentes paginas a cada nova edicdo pesquistda Del Pilar, Folhetim
Funcdes ReligiosasNoticiarios sdo exemplos de colunas permanentes, assim como 0s
anuncios publicitarios que estavam sempre estarspaaailtima pagina, ocupando-a
por completo, sem organizacdo grafica. Os prinsipaiunciantes eram: Moinho
Rapido, Grande Fabrica de Telhas, Collegio Dioags@nllegio Stella Matutina, Elixir
de Absinto, Elixir de Inhame, entre outros. O usodépoimentos e testemunhos para
reforcar a credibilidade do produto, recurso usiapublicidade, ja era encontrado no
veiculo. OsNoticiarios com maior destaque para 0s nacionais, estavatiaehdos a
vida religiosa do pais, em especial da regido deaMli Assuntos polémicos sem
referéncia a religido, pareciam ser evitados eag@receram no "Sacrario do Amor",
nas edicdes pesquisadas. Os noticiarios reportaeam-temas como agricultura,
inauguracgao de templos, festividades religiosdspcacoes sacerdotais, entre outras.

Numa medida geral, pode-se afirmar que cerca ded®fbrnal era composto
de histérias que resgatavam a moral e os princigiafosos insistindo no debate de
idéias pautadas pelo pensamento maniqueista dobtipdadex maldade, pecad®
salvacao, caridade indiferenca etc. O apelo aos santos era usual.e€tante 10%
noticiavam fatos cientificos do tipo novas desctasertrabalhos famosos e andncios

publicitarios.
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“Lar Catholico": o veiculo de maior longevidade nojornalismo catélico em Minas
Gerais.

1919 é o sétimo ano do jornalismo catélico e araumicha nova fase dessa
imprensa com o Numero | do "Lar Catholico”, pubiioeem 14 de junho, que substitui
0 "O Sacrario do Amor". Logo na primeira edicdoyacacdo religiosa do jornal,
seguindo a linha de seus antecessores € reiterattaaminciada:

(...) Ha sete annos, quando ao cahir da tarde dondo e segunda
feira nosso coracdo se mostrava arfante de jubitmugir ao longe nas
campinas o silvado da locomotiva, conduzindo-nsasfolhas de nés
muito amadas, pelo que nos contavam da Religidgéatida e do
mundo inteiro!... De outra maneira ndo podia se&eso proceder,
porque nosso espirito encontrava nessas paginamatiaas o nectar
da doutrina alma. Factos excepcionaes privaram-deo&io salutar
mana espiritual, mas agora, gracas a Deus, apparessas folhas de
ouro, trazendo no seu frontspicio o encantador nobAR
CATHOLICO' ... (junho/1919).

O jornal apresentava uma linguagem bastante formmalyasto programa de
exposicao do evangelho, de contos "morais”, dosmeuos religiosos no Brasil e no
mundo e de romances. O periddico volta a ser @doegraficamente em tamanho
standard. O programa a ser seguido pelo "Lar Gatiioé apresentado na primeira
edicdo e acompanha o estilo marcante em tornosuimtas religiosos, caracteristico do
"O Sacrario do Amor™"(...) como parte principal de seo vasto programfaaer
semanalmente uma bem ordenada exposicao do Evageth o que significa que o
jornal devera fazer as vezes de um sacerdote arpragia linguagem acessivel a todos
0s seus leitores os ensinamentos da Biblia. Nurtra bnha mais combativa, o jornal
prosseguia abordando temas da atualidade e queupsa@m a igreja, como a questao
do socialismo'ornardo as paginas do 'Lar Catholico' contos m@alaptados para
todas as classese)(...um resumo bem preciso do movimento religios8r@sil e do
mundo inteiro fechara a ultima pagina"

Um dado que chama a atencdo nas primeiras edigdgsrmhl, por estar
ausente das anteriores, inclusive, € o apelo auestaos leitores, fazendo novas
convocagdes em busca de assinaturas e alegardto lucro material € destinado a
educacdo de candidatos ao sacerdodid\® 1, junho/1919). Para que a assinatura se
tornasse algo mais atraente, a publicacdo garantelebracdo de missas em acao de
gracas aos assinantes e divulgacdo dos nomes ldogdda. Ou seja, trocava-se a

assinatura pela mercadoria maior da igreja: a precgraca. Bem ao gosto do moderno
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mercado jornalistico no Brasil, hoje, no qual treeade um tudo pela assinatura de um
jornal ou revista. Nao seria demais afirmar querngl catélico ha quase um século ja
usava estratégia de vendas no mercado das comiescac

O Calendario da Semand&olhetim Cenas da VidaJardim Literarig e o
Evangelhoséo as colunas fixas do "Lar Catholico" e, comd@dacrario do Amor",
ndo tém paginas definidas. O jornal inova em su®septacdo grafica trazendo
ilustracbes como imagens familiares em que apareceamcas brincando, maes
fazendo leituras para sua prole, entre outras dergéA evocacao do cristianismo é o
tema principal das primeiras edi¢cdes do "Lar Cathblque dedica muito pouco de seu
espagco a assuntos mundanos. Economia, politicaciasotinternacionais estavam
praticamente excluidas do jornal. Os titulos deurals matérias sdo sugestivos:
Visinhos ReconciliadgogD Coracdo HumanoO Trabalho, O Segredo da Tardap
Coracao Diving O Sonho da Rosdma Amiguinha, de Jesi€om estas marcas o
jornal é publicado até meados dos anos 80, quancia sua passagem de Juiz de Fora

para a capital de Minas.

O Periodo de Transi¢do: de Juiz de Fora para Belodtizonte.

Este semanario renovado, com seu jeito de jornédtee ainda com o nome de
“Lar Catélico” tem como marca um projeto mais auoj para a imprensa catélica, com
uma preocupacdo social claramente marcada, bem cat®@oto aos assuntos
internacionais, econdmicos e culturais. E um p&®due se quer sintonizado com a
modernidade, em busca de um jornalismo mais dirgne@m uma linguagem menos
rebuscada e leve. O jornal se espelhava no moaslayhndes jornais de circulacdo
nacional. Apesar de pregar a continuidade do "laadlico, ele € bem diverso deste.
Diferencas que comecam com o formato que volta sab®ide, com 16 paginas. Em
fins dos anos 70, pode-se notar que o0 jornal j@naisa Nnovos contornos com o uso da
fotografia em larga escala. S6 na primeira edigéi@mb de 79, sdo quatro fotos na
primeira pagina e outras treze no interior do jor@alLar Catélico também foi dividido
nas seguintes secGe©PINIAO, NOTICIAS, MOMENTO, IGREJA, IDEIAS E
DEBATES, PAINEL, LAZER SERVICOS, ATUALIDADE. Qar Catélico circularia
com este perfil até final de 80, quando mudancamifgiativas vao ocorrer,
substituindo-o pelo "Jornal de Opinido". A partr T84, quando foi iniciado o projeto

de modernizacéo, o "Lar Catolico" estava sob aoresgbilidade da Regional Leste I
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da CNBB- Conferéncia Nacional dos Bispos do Bresitavés de convénio com a
Congregacéo do Verbo Divino, a proprietaria doadtn

“Jornal de Opinido”: o novo Lar Catdlico

O convénio entre a congregacao do Verbo DivindRegional Leste da CNBB
durou até 30 de novembro de 1988 quando foi resitingl em seu lugar a Empresa
Jornalistica Mensagem, seria a responsavel petiugdio e comercializagcdo do novo
"Lar Catdlico”, reintitulado de "Jornal de Opinidd® nova editora possuia, numa
primeira fase, 21 sécios, entre os quais: a Arqui&e de Belo Horizonte e outras de
Minas e de outros Estados, a CNBB, a Congregac¢adedoo Divino, a Sociedade
Mineira de Cultura (entidade mantenedora da redendeo da arquidiocese de Belo
Horizonte- MG) e Fundacbes educacionais ligadasqaidiocese da capital. Eram
sécios, ainda, cidaddos como: os bispos de SaoDkE&Rei-MG, Dom Antonio Carlos
Mesquita e Dom Lauro Lino; de Vitéria- ES, Dom @8tre Luiz Scandian. De acordo
com documento distribuido a setores do empresagada imprensa em geral pela
Diocese de Belo Horizonte, intitulado "Jornal deir@m: um semanario que nasce

grande”, a linha editorial:

destaca trés objetivos basicos: formar a opinidmigal esclarecendo
fatos do cotidiano a partir dos ensinamentos asstéformar sobre
as atividades da Igreja no Brasil e no mundo eesobitros temas que
estejam diretamente ligados a sua acdo pastommover a unidade
da Igreja no Brasil através da informacdo confisazralla troca de
experiéncias entre as dioceses, movimentos past@repomunidades
eclesiais.

Vale ressaltar que o objetivo de promocédo da ueidial Igreja certamente
estava vinculado a um outro objetivo que era aepséto de tornar o semanario um
porta- voz, isto é, um 6rgdo de informacao ‘ofidal CNBB’ Tanto € assim que na
reunido anual de Itaici, promovida pela CNBB no dr01990, 0 assunto esteve em
pauta. Porém, a discussdo nao conseguiu o félegene a adesdo desejada. Ao
contrério, provocou resisténcias de setores doalismue ndo concordavam com a
existéncia de um orgao oficial da Igreja, de ungervoz que emitisse um discurso em
nome de toda a instituig&o.

No projeto, o jornal também pretendia avancar enopgstas mais

participativas e democraticas de gestdo do processwnicacional e era mais que

necessario assegurar a delicada fase de transgadm gornal ja quase centenario, para

“ Nesta conjuntura histérica ndo se pode esquedeigé progressista e de engajamento nas lutas
sociais que parte da Igreja no Brasil assumiu cepiedo debates e decisdes do Concilio Vaticano |l.
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outro com projeto mais profissional e competitivo termos do mercado editorial. Uma
das estratégias adotada foi a criacd6utie Conselho Editorial, indicado pelos sécios,
que cuidarda do cumprimento de seu projeto editoeialas mudancas necessarias”,
conforme o documento acima citado. Medida que, resminformacdes dos editores a
época da pesquisa, também néo foi viabilizada @warquivo do Jornal, s.a., s.l., s.d.).
Insistindo na defesa da proposta de um jornal dBE;N projeto editorial informava o

cumprimento de "orientacGes da Igreja do Brasipektdos no objetivo geral da acéo
pastoral, aprovado pelo episcopado brasileiro aa aggatro anos”. No dia 05 de

fevereiro de 1989, comecou a circular o "Jornabgaiao

em continuidade aos 77 anos do "Lar Catdlico" eccommn gesto
concreto da Igreja no Brasil' no ano em que a Campada
Fraternidade teve como tema a comunicagcdo socibngo lema
‘Comunicacéo para a Verdade e a Paz'.

Alids, este foi o pretexto que justificou a inawg#io do jornal neste ano,
segundo seus editores. Como expressao de um gesteeio da Igreja no Brasil ja
anunciava um projeto muito mais ambicioso que s&ata empreender a partir de Belo
Horizonte com o apoio de Dom Serafim Fernandes dmljé, titular da Diocese e
secretario de comunicacao social da CNBB, a épda@scente-se ainda o projeto de
circulacdo do jornal, que diz‘'sera 'nacional’, com crescimento a partir de Belo
Horizonte, depois Minas Gerias e em seguida oufgiados, segundo consta de seu
projeto editorial" (doc. de arquivo do Jornal,,ssd., s.d.).

De acordo com o projeto consultado, o jornal td2a paginas e formato
standard, com distribuicdo pelo correio e, maidetadiretamente, quando alcancasse
um nuamero significativo de assinaturas em outrdadds. Sua linha editorial seria
baseada nos objetivos propostos na agédo pastoGNB8 e "ndo serd uma publicacédo
voltada para dentro da Igreja, mas para todos esjugle desejam uma opinido sobre a
realidade a partir dos ensinamentos cristdos”. Anidéo de temas de interesse
ocorreria a partir de pesquisas de opinido pubdicao aprofundamento de temas
teoldgicos levar-se-ia em conta a compreenséo ity kvitando o risco de tornar-se
uma publicacdo especializada de publicos espesifitafim, a idéia era ser um veiculo

alternativo no mercado editorial por sua posicdg&t&icritica e um jornal de "leitura, e

Sobre isso: TOSTA, 2005, MONTERO E DELLA CAVA, 19BEO0ZZ0, 1984; BRUINEAU, 1974;
MAINWARING, 1989 e mais recentemente SERBIN, 2001.
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ndo apenas de informacdes rapidas e noticias dentotmPor fim o jornal se apoiaria
também na assessoria de equipes especializadatemtuta, psicologia, teologia etc.
com agilidade especial no tratamento dos assuatassttuicao catolica, fazendo o que
nenhum meio de comunicacdo fazia, nem mesmo a @randrensa, que € a de
estabelecer uma ponte noticiosa diretamente coticano.

O jornal seria composto dé? pagina Opinido, Noticias, Momento, Painel
Liturgia, Intercambio, AtualidadeE importante destacar que a mesma época da
implantacéo do novo jornal, Belo Horizonte sedidEncontro Latino-americano sobre
Igreja e Opinido Publica" que, sob nossa coordenaediniu bispos e padres, além de
alguns leigos e pesquisadores de diversas regidegaits para discutir a referida
tematica. Fato que demonstrou como a Diocese dealcagtava mobilizada para a
questdo da comunicacdo e de como a igreja eraauatioa imprensa. Reconhecia-se,
também, a urgéncia de estruturas que trabalhasserorenacdo do ponto de vista
catélico, mas de forma profissional e ndo apenadcal. O projeto do “Jornal de
Opinido” como visto acima, acaba sendo um indicagoe corresponde a este
posicionamento, tanto em termos de sua forma comoseal conteudo. Ambas
sustentadas por uma direcdo profissional e leigay @ efetiva participacdo de
jornalistas, de assessores e articulistas. Entoetat® que ponto este era um projeto que
refletia uma posicdo mais ampla da instituicdoallec nacional, até onde conseguiu se
estender, quais foram os seus limites e avancoda aao fatos pouco claros. Esta
pesquisa, possivelmente, conseguira jogar apendaalm de luz sobre este complexo
quadro que, pela sua origem institucional, ndo gersimplificacées.

Em sustentacdo ao projeto editorial, anunciavarseptpjeto de marketing
com vistas a aquisicdo de recursos para a Empresadgdem através de captacdo de
anuncios e patrocinadores e pela ampliacdo dadedessinantes. O que se verificou
desde a vinda do “Lar Catdlico” para Belo Horizoatea mudanca da linha editorial
para o Jornal de Opinido, era uma evasao dositadis assinantes e a necessidade de
uma nova estratégia para definicdo do publicorleRortanto de um renovado quadro
de assinaturas antecedido de uma pesquisa de @gird@ mercado. Sem a pesquisa,
nao se soube precisar o perfil do leitor do "Latdlien", sendo genericamente. Vania
Queiroz e Graziela Cruz, editoras do "Opinido" acépda pesquisa, em entrevista

realizada em dezembro de 1994 afirmaram que pubtctar Catélico” “era formado

por pessoas de uma faixa etaria mais elevada, lpcevalo as familias tradicionais”. E
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na mudancga o que se sabia era que o "Opinido" tihdgir@ mais este publico leitor;
pretendia agora falar para os mais jovens
De fato, em 1989, o jornal conseguiu emplacar umera significativo de

assinaturas e chegou a ser vendido em pelo menbarkas da cidade. Mas é fato,
também, que uma estrutura administrativa agil @egfie ndo conseguiu ser emplacada
para fornecer a indispenséavel retaguarda a prodigdarnal. E o félego inicial parece
ter se esvaido num tempo breve que coincide cororgerdo jornalista Pedro Ernani
Goulart, editor do jornal, que, a época, estaventiado de seu trabalho e prestando

servicos a campanha politica. As dificuldades smsaram no ano seguinte, 1990,

... Com isto, vieram trabalhar no jornal pessoasrio tinham nada a
ver com o projeto inicial, ai foi aquela tempesta@emecaram os

problemas de falta de dinheiro. A idéia era queragl se tornasse
grande, que tivesse sucursais, andncios... masndacias nao

chegaram... (QUEIROZ, 1994).

Ndo sO para atingir o publico, pois 0s outros oajst anteriormente
delineados tiveram que ser revistos ou abandonaddmeiramente a meta de
transformar o "Jornal de Opinido" num veiculo daBBNque, segundo conversas de
bastidores, os chamados bispos “conservadoresbrde@m por acharem absurda e
ousada por demais a idéia de um jornal naciondbmga, no Brasil. E os chamados
“progressistas” teriam demonstrado temor em deixarjornal com este alcance nas
maos da Igreja de Belo Horizonte.

A partir dai o jornal comegou a atravessar uma gyrerise financeira e

editorial. Houve reducdo no quadro de profissignas numero de assinantes e a
publicidade praticamente desapareceu, restandosalgoucos andncios institucionais.
Chegou a circular com apenas 4 paginas. Nesteninteonstatava-se a inoperancia de
um departamento comercial e de publicidddkes existiam no nome e no expediente do
jornal, apenas"comentaram as editoras, Vania e Graziela, e emastnutura inchada

e ineficaz.

um jornal de oito paginas semanais, com 40 e tditosonarios,
coisa absurda.... e os jornalistas nunca foramosuuitcinco...(...) era
uma estrutura enorme de empresa para ter um joegakeno, entdo a
gente até brincava que ndo era uma empresa g@eumhbornal, era
um jornal que tinha uma empresa. (QUEIROZ, 1994).

Porém, o0 que posso observar € que, ao lado daap@@acional e de apoio
logistico, a linha editorial de "um jornal paraaanilia cristd" ndo vingou. Proposta que,

®> O segmento jovem era notoriamente uma preocumsigreja em Belo Horizonte e Regiéo
Metropolitana. Dado confirmado e evidenciado ppksjuisas sobre “juventude e Praticas Religiosas”,
da Diocese da Capital, no ambito de um projeto gslaador: “Construir a Esperanca”.
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segundo Cruz, desconheceu, de certa maneira, téreiégsde outra publicacdo catolica
ja consolidada no mercado, a Revista "Familia &rist

(...) uma revista voltada especialmente para a lilami
catdlica e que publica desde dicas caseiras atérimate
comportamento, matérias sobre criangas, jovens, temo
ali....(CRUZ, 1994)

Além deste veiculo, existiam mo mercado variosasuwoltados para a familia
com conteudo, prestacdo de servigo, apelo visuime projetos grafico-editoriais
muito competentes e ja consolidados. Nesta faiX@pinido", com certeza, ndo daria
conta de concorrer. O fato é que o jornal acaboergindo em lugar do tradicional e
consolidado "Lar Catodlico”, com uma feicdo poucara&le com um publico também
pouco definido. E certo que o leitor principal forera mais o antigo; mas em relacio
ao novo, nao se tinha tanta certeza quanto aoesBlegpos modos de convence-lo.

O nicho de mercado a ser conquistado pelo "JoreaDdinidao" com seu
projeto grafico e editorial dependia, na verdadeyish cenario que se vislumbrou e ndo
se concretizou. Uma das condicdes era o de senal jda Igreja no Brasil, mobilizando
com isto recursos politicos, humanos e financaiosuito maior vulto; ser um jornal
articulado com todas as dioceses de modo a mamtarsais regionais que agilmente
produzissem e circulassem informacao; ser um \@imigtdo - este seria o seu grande
diferencial em relacdo aos veiculos da imprensaeswional ou laica do mesmo porte.
Um veiculo que obtivesse, em primeira mao, todaefaemacdes relativas a Igreja no
mundo e com linha direta com o Estado do Vaticanpoe tudo isso, se constituisse
num ponto de referéncia e de pesquisa (servispauta e para pautar reportagens, por
exemplo) no mercado editorial tornando-se, o poopornal, sempre uma noticia.
Perspectivas que se perderam em meio a recusa BB €hmo um todo em assumir o
jornal, e em meio a outras perdas de ordem mag Bmterna que inviabilizaram o
projeto, que acabou ficando como que a meio caminho

Na sua primeira fase o nome "Jornal de Opinido" am@ampanhado pelos
dizeres "O novo Lar Catdlico”, que durou todo o dadl 989, marcando a passagem de
um jornal para outro. O "Opinido" iniciou sua sedafiase com a edicdo de 21 a 27 de
abril de 1994 com algumas novidades e retomandesealpor uma identidade catélica
no mercado da comunicacdo: nome, formato, nUumenmagmas, editoriais e enfoque
das publica¢des. A publicacdo tinha, agora, abdaeu titulo, a expressao "Visédo
Crista da Atualidade". Ou seja, as mudancas fpaasciam refletir uma opcéo clara de
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jornalismo: fazer uma leitura formativa e informvatide temas atuais e de interesse do
publico em geral, sob a 6tica crista.

Se antes o jornal tentou ser mais variado, negjanga etapa sua abordagem
seria mais focalizada em matérias cujos temaseinfiavam no cotidiano dos leitores A
primeira edicdo do Opinido (Il fase), de 05 a 1/985teve tratamento gréafico- editorial
especial e noticiou a realizacdo da Assembléial@es Bispos do Brasil, em ltaici-
SP, justamente o forum que vetou o projeto de umajonacional, e dos assuntos
discutidos durante sua realizacdo. O formato doajorambém sofreu alteracdes; de
standard ele passa a tabloide e o nUmero de paginzenta de 12 para 20. Volta a ter o
perfil de jornal- revista. Na verdade, e como segeas proprias editoras, Graziela Cruz
e Vania Queiroz, o Opinido continuava a procursuge cara definitiva e, da mesma
forma, de seu espaco na imprensa mineira. Vala@ltasfinda que em sua segunda
fase, o Opinido compds um Conselho Editorial formmae leigos e religiosos que
acumulava as fungbes de uma espécie de ouvidod®abBacdo permanentes do
desempenho do jornal, junto ao publico leitor. Algudeles eram colaboradores
permanentes, a exemplo do Pe. Jodo Batista Lib&sponsavel pela coluna “O Olhar
do Tedlogo", onde se fazia a leitura de acontediosenariados, cotejando-os com o
olhar do cristdo. Seus textos procuravam transmitiVisdo Cristd da Atualidade”,
inscrita no alto jornal e que buscava remeter aigeltidade. Outro dado indicador
desta referéncia e desta pertenca pode ser meel@gpantidade de matérias ligadas a

religido e a instituicdo catolica que eram publassae&m detrimento de outras.

Tecendo algumas consideracdies.

Procurei olhar uma midia da Igreja - o "Jornal dpin@o" - afim de
compreender sua producdo e a producdo de sentel@ual condicdo de imprensa
catolica. Como o jornal constréi essa identidadilica e se isso o diferencia da
imprensa leiga. Acabei por fazer, também, uma edpidiliagcdo de suas possibilidades
em termos mercadoldgicos, pois isso emergiu coma quoestdo central durante o
percurso da pesquisa. E possivel identificar nondlode Opini&o” um jornalismo fiel
ao discurso catoélico que é a sua proposta edit@adaho ocorreu com 0s jornais que o
antecederam ao longo de quase 100 anos de joroatetdlico em Minas. A linguagem
predominante € religiosa, ndo apenas nos textosejueferem diretamente ao sagrado
(liturgia, oracdes, leituras biblicas etc.), congueles empregados na cobertura de

matérias mundanas.
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No periodo escolhido para investigagdo da impreagaica, vé-se claramente
gue os demais jornais atualizaram sua linguageanpsaposta editorial e grafica e nédo
ficaram imunes as inovacgdes tecnoldgicas que aljoiaigreja tentou acompanhar essa
dindmica, é verdade. Contudo, as mudancas que m&penfrentou ainda eram de
outro teor, muito mais complexas, na medida queen&olviam somente discussdes em
relacdo a projeto grafico, formato ou linguagenas EEnvolveram mexidas na cozinha e
na sala do jornal. Isto €, nas dindmicas de sus;éede de sua forma de administracéo,
cuja meta maior era seu alcance geografico e aditor

De um jornalismo feito quase que apenas pelo cerocal, o Opinido
pretendeu ser um jornal editado com profissionalisncom a mesma agilidade de
tempo e espaco da imprensa comum. Mais ainda, nplesieser uma publicacéo
assumida pela Igreja do BrasllUm jornal catolico feito com profissionalismo, por
jornalistas profissionais"na expressdo de seu primeiro editor. Contudgyretenséao
de ser um veiculo de alcance nacional- que cert@mimnaria mais factivel seu
projeto, esbarrou em entraves de ordem institutioahgiosa, politica e ideoldgica.
Seu publico alvo que a principio seria mais amplonacdo catélica, ficou muito
indefinido, mesmo localmente. Dai, talvez, a radédantas mudangcas em tdo pouco
tempo em seu projeto grafico- editorial, objetivajndcima de tudo, acertar e se firmar
como uma alternativa de leitura, de informacéo eefleréncia para interpretacao dos
acontecimentos cotidianos ja cobertos pela midiaemcional. Nesse sentido, questdes
mercadoldgicas, de delimitacdo de um publico meleegmentado continuaram
pendentes e essas dificuldades se deveram, eritos datores, ao fato da Igreja ser
uma instituicdo de publicos muito diversos, sitisaém diferentes camadas sociais,
onde residem perfis e interesses, muitas vezedlitaotes. E ao fato dela se auto
identificar como uma Instituicdo universal e unsadizante, ou seja, de ter a pretensao
de dialogar em todos os idiomas sem abrir m&o desipria linguagem com todos os

limites que ela, ideologicamente, impde.
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Documentos de preparagcdao do lancamento do “JoreaDginido”.- Arquivo da
Assessoria de Imprensa da Arquidiocese de BH.

Entrevistas: Jornalistas Vania Queiroz e GrazieleC
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