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Resumo

Tendo como objeto de estudo@T.l. Jornal produzido pela Companhia Taubaté
Industrial, na cidade de Taubaté (SP), entre os dad 937 e 1946, a pesquisa discute a
identidade da industria taubateana nas década83fleel1940 — estabelecida por meio
das fotografias — e traz a tona o debate sobrewseitos ideoldgicos reforgados por
essas imagens. Para tanto, utiliza-se das progassidé analise fotografica, que
contemplam aspectos técnicos e de construgcdo dedasencomo parametros
explicativos para decodificar a presenca da awdadda empresa no discurso
fotojornalistico e a tentativa de aproximacgao coaperariado, por meio da reproducao
de aspectos comuns ao dia-a-dia dos mesmos.
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Apresentacao

Ao longo da historia, principalmente depois da heg@&o industrial despertada
na Inglaterra do século 18, a interacdo da midia&industria foi se tornando cada vez
mais intensa e eficaz. Certos do poder exercidospeeios de comunicacao, diretores
de fabricas e empresas vém adotando esses mecanhismioem mais de dois séculos,
nao s6 para exibir suas atividades e produtos gp&@ciedade, como também para se
aproximar do operariado.

Tal realidade mostrou-se ainda mais eficiente doamn producdo midiética se
tornou mais acessivel, com o avanco das tecnologiampressao, no final do século

19. E foi nesse contexto que comecaram a surgjprimseiros house orgaris Em
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Taubaté, cidade situada entre as metrépoles Sdo BaRio de Janeiro, na regiao
denominada Vale do Paraiba, o pioneirismo do jmmal empresarial é atribuido a
Companhia Taubaté Industrial (C.T.l.), fabricarget@tidos que, na primeira metade do
século 20, investiu em uma publicacdo jornalistjoa atingisse seus trabalhadores e
despertasse neles o espirito da “familia ceteiefisassim foi de 1937 a 1946.

Este estudo destina-se a analise do conteldor&ditumy publicado peldC.T.I.
Jornal durante o periodo citado. Partindo da idéia des&di2000), que define a
fotografia como “espelho do real” e destaca queselbeneficia “das nocdes de ‘prova’,
‘testemunho’ e ‘verdade™, o trabalho busca compdeg como a industria era vista
pela sociedade valeparaibana nas décadas de 1B3@0¢ principalmente no que diz
respeito as pessoas envolvidas no cenario fabril.

Para tanto, utilizou como objeto 31 edicbes presks pela hemeroteca da
Divisdo de Museus, Patriménio e Arquivo Historice daubaté. Em termos
metodoldgicos, a analise fotografica de sentidaspectos técnicos foi a condutora da
leitura apresentada a seguir. Além disso, porrtetade um levantamento de carater
historico, a pesquisa também abriu espaco pargistne da trajetoria da fabrica e do
C.T.Il. Jorna) até mesmo para que se possam compreender, déranaraés clara,
alguns aspectos ideoldgicos expressados pelo vedstidado.

Pequeno historico da C.T.I.

Fundada a 4 de maio de 1891, por Félix Guisar621®42), a Companhia
Taubaté Industrial (C.T.l.) foi instalada para aducao de meias e camisas de algodéo,
em Taubaté (SP). Em 1898, um incéndio destruite s maquinas e do edificio, mas
a empresa reestruturou-se e, em 1903, passou azpreecidos lisos (morins), brins
riscados e toalhas felpudas, produtos de muitournosha época. A partir de entdo, a
fabrica desenvolveu-se e expandiu suas instalagesma area de mais de 75 mil
metros quadrados.

Conforme descrevem Hoff e Ribeiro (1997), em 1&iQonstruida a segunda
fabrica da C.T.l.., com 224 teares manuais par@@ugao do morim “Ave Maria”, que
se tornou seu principal produto. J& em 1912, feiea da implantacdo da terceira
fabrica, com 868 teares para a confeccéo de cretone

O complexo industrial ocupava oito terrenos cora mé&dios fabris e
dois prédios administrativos e sociais, todos cafts segundo o
modelo arquitetdnico industrial adotado na Europdimal do século
XIX e inicio do século XX. As trés fabricas chegara manter em
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atividade perto de 1.300 teares manuais, empreganai® de 2 mil

operarios, produzindo anualmente cerca de dez esld@ metros de
tecidos de algodéao, que eram vendidos pata todéstados do Brasil
e exportados para os Estados Unidos. (Op. ciB4)p.

No ano de 1929, a C.T.l. foi afetada pela crissnémica mundial deflagrada
com a quebra da Bolsa de Valores de Nova lorque,asduncionarios concordaram,
voluntariamente, em trabalhar duas horas a maiglippisem remuneracao extra, para
que a empresa pudesse saldar suas dividas. Sugeads, a Companhia vive seu
apogeu durante a Segunda Guerra Mundial (1939-1@#%)regando cerca de 2.400
pessoas, comercializando produtos de boa qualidade grande quantidade e
alcancando posicao de destaque na industria t&xAlmérica Latina.

Até a década de 1950, a familia Guisard controlmamria das agbes
da empresa, mas, em 1953, a familia Veloso Booges,empresas do
Rio de Janeiro, adquiriu o controle de 96% das sa¢cantendo o
controle da C.T.I. até 1970, quando a maioria d@esda empresa
foi adquirida pela Companhia Nacional de Tecidosv&l América’,
com sede também no Rio de Janeiro (ANDRADE & ABREB96,
p. 266)

A Companhia Taubaté Industrial funcionou normalreeaté 1983, quando
paralisou definitivamente suas atividades por dmfigada a requerer concordata
preventiva em consequéncia da faléncia da Nova Wmémque acabou sendo
incorporada ao grupo Cataguases-Leopoldina, apé@ Ipromovido pelo BNDS
(Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e &peim 1987. Seu maquinario
foi vendido, suas instalacbes desapropriadas eegerds a mercé da especulacao
imobilidria, o que resultou em abandono de algungdips importantes como
patrimoénio histoérico e cultural da cidade de Taébat

O C.T.lI Jornal

Na década de 1930, aproveitando o momento poliic&overno Vargas a
Companhia Taubaté Industrial decidiu editar um gbraxclusivamente para seus
operarios. A idéia partiu de um diretor da fabedambém jornalista, Oswaldo Barbosa

Guisard, e de um secretario da empresa, Joao ateb.

® Getulio Vargas dominou a politica brasileira d8A% 1954, assumindo a presidéncia da Republica
apos a Revolucdo de 1930, governando até 1937dqubesfechou o golpe que instalou no pais o regime
ditatorial denominado Estado Novo. Em 1945, foirdleado por militares golpistas, mas retornou ao
governo em 1951 até encerrar sua trajetoria, sndose em 1954. Como chefe do Poder Executivo
promulgou as primeiras leis trabalhistas e inicimo processo de industrializacdo e desenvolvimento
econdmico com énfase no setor estatal.
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A primeira edicdo d€.T.l. Jornaldata de 15 de abril de 1937, quando comecou
a ser distribuido com uma tiragem inicial de doid exemplares, superando as
expectativas dos integrantes da diretoria que @glifam inicialmente confeccionar a
metade desse numero. Em ocasides comemorativablieagdo chegou a circular com
tiragem de trés mil exemplares. O jornal era imge® formato 33 por 46 centimetros,
com variavel nimero de paginas por edi¢cdo, nunfeidn a oito, circulando em
algumas edicbes com 16 ou até mesmo 24 paginas, comn colunas fixas e
fotografias reproduzidas em cli¢hde alta qualidade.

Em alguns de seus nameros, o jornal chegou amgeesso em papel couché, o
mesmo utilizado nos rétulos dos tecidos fabricgoda Companhia Taubaté Industrial.
Alids, a impresséo do veiculo também era feitafitana tipografica da empresa, que
também imprimia as embalagens dos produtos. Evysbssiservar em algumas edicdes
do jornal os clichés originais do Morim Ave Maria do Cretone Canario, produzidos
pela C.T.l. Provavelmente ocupavam espacos em dyrascchamados “calhads’ou
simplesmente cumpriam a missao de realizar umaageosa de apelo institucional.

Fato interessante € que@T.l. Jornaltambém tinha finalidade educativa e
objetivo de integrar o operariado, fazendo-o pipdic da “familia ceteiense”. Nas
paginas publicadas ao longo de quase dez anostantmsram destacadis poemas,
cartas, charadas e outros textos assinados porof&nios, assim como algumas
pequenas biografias na secdo “Galeria”, que posw® o0 funcionario e dava-lhe
identidade dentro da empresa.

Outras sec¢Oes existentes no jornal eram a médiccial e a técnica. A
primeira, redigida pelo médico e farmacéutico daresa, apresentava conselhos sobre
higiene e utilizacdo de medicamentos, além dearelatmovimento do atendimento
médico realizado no més. A secao social fazia stregdos acontecimentos da fabrica,
como, por exemplo, a cobertura fotografica daddstdes dos funcionarios na colbénia
de férias de Ubatuba, os casamentos e batizadesvosl promovidos pela empresa,
entre outros. Ja a sec¢ao técnica descrevia algopsacoes simples para melhorar as
condicOes de trabalho junto ao maquinario da erapias a maior parte do jornal era

composta por editoriais da diretoria e textos &scpor funcionarios.

® Conforme Rabaca & Barbosa (1995), clichés saaaplde metal, geralmente feitas de zinco, gravadas
fotomecanicamente, cuja superficie apresenta tosiggntos que devem deixar impressao no papel, em
relevo e em sentido inverso a imagem original. &apregados em tipografia, para impressao de jornais
revistas, livros, anuncios, folhetos etc.

" 0 termo “calhau” era utilizado em tipografia paesignar os espacos onde os graficos faziam emcaixa
peguenos textos ou clichés para o fechamento dagpager impressa.
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Na época, o jornal de empresa deveria “instri@decar” com matérias Uteis e
de facil assimilacdo aos leitores. Estes, de maal,galfabetizados, mas com pouca
instrucdo formal, deveriam também possuir valoresraim e contribuir para o
desenvolvimento da personalidade “sem desvios euoplexos”. Os jornalistas do
C.T.I. Jornal procuravam pautar os assuntos do cotidiano seggre comentarios,
citacbes ou exemplos de como os funcionarios dmwverlse comportar ou 0 que
deveriam ler ou fazer no seu horario de descansempgresa era sempre colocada em
alta, vista como um “bem maior”, e era representsda seu fundador, Félix Guisard,
gue estava acima do bem e do mal.

Apesar de ser destinado a distribuicdo gratuiteeers funcionérios, a partir da
trigésima terceira edicdo — a de 15 de setembr@98® — o cabecalho comecou a
indicar o valor das assinaturas e dos exemplarelsas: No entanto, € certo que tal
comercializagdo ndo rendeu bons frutos, conformelaeMello Junior (1983, p. 219):
“O irrisério valor certamente teria conotacdo comsgiveis disposi¢des arrocheantes do
malfadado D.I.P. [Departamento de Imprensa e Peopid], vigentes nos ominosos
tempos ditatoriais. O fato é que jamais recebeusorassinatura”.

Em entrevista concedida, em 1997, ao Nucleo dejuss e Estudos em
Comunicacdo (NUPEC), da Universidade de Taubajgrnalista Geraldo de Oliveira,
que trabalhou como redator do veiculo de 1937 &,1&licou que o preco publicado
na capa era uma exigéncia legal da época, assim aavbrigatoriedade de publicar o
expediente do jornal em toda edicdo. Inclusive, damresolucdes da ata de fundacao
define que o periddico deveria ser legislado dedacoom as leis do pais e, segundo as
declaracdes de Oliveira, a diretoria fazia qued&cumprir todas as exigéncias legais
para sua circulacao, a fim de que ele pudessenasiderado, realmente, como 0 0rgao
noticioso oficial da Companhia. Contudo, é validssaltar que €.T.I. Jornalnunca
foi vendido, e sim distribuido gratuitamente aoscfanérios, enviado a instituicdes,
reparticbes publicas e 6rgdos de imprensa de Taubabs quatro cantos do Brasil,
além de ser enderecado a outras companhias térteigerior.

Naquelas décadas, também, ndo havia critica neimués ao pensamento
aberto e democrético. As leis brasileiras eranadie como um “grande monumento
juridico”. N&o havia uma explicagdo sobre a sitoagdcial do pais, nem comentérios
sobre as mudancas ocorridas através do golpe ddido¥argas: o poder central era
elogiado e apontado como responsavel pelo crestonderpais e da propria empresa.

Ao tratar de temas mais densos como sindicalism@aditica empresarial, 0
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jornal utilizava uma retérica emocional. As matgrieatavam, na grande maioria dos
casos, de temas ligados a fabrica e os assuntodadios quase sempre envolviam o
dia-a-dia dos operarios e de suas familias. A@ Gaconstrucédo de um futuro conjunto
residencial, por exemplo, os redatores enfatizagaimmportancia dos operarios se
tornarem proprietarios e de economizarem para goirse intento: a matéria afirmava
gue os diretores da empresa haviam decidido qugahe® momento para que seus
funcionarios se tornassem proprietarios de sugwipsicasas. Na realidade, esta seria
mais uma estratégia para “prender” o operario adgrdfamilia ceteiense”. Mas o
assunto ndo era abordado desta forma. O impo®iaateconomizar.

O mesmo tema também foi utilizado em outros moowmuando o veiculo
expunha a idéia que a diretoria havia tido de arrararmazém onde os funcionarios
pudessem adquirir produtos alimenticios. A emprigiea descontar em folha de
pagamento, e o limite para as compras seria imposto

Em nenhum momento, o jornal abordou de forma eeabncreta as relacées
entre patrdo e empregado. Ao contrario, o patrébelix Guisard — era sempre
destacado como um homem de grande bondade e cadrntoeaperto e fraternal. Ele
seria 0 “grande pai” de todos os funcionarios; @resa, a “mae”; e os empregados, 0s
filhos que precisavam ser ensinados e educadosssomesmo, o0s textos publicados
discutiam e reproduziam a ideologia da direcdo. diversos assuntos da politica
empresarial, o discurso utilizado controlava a witaoperario de todas as formas,
principalmente com relagdo a familia, um dos pomtass importantes que deveriam
preservar e mencionar. Por diversas vezes, o niaaitiar era citado com a finalidade
de preservar as tradi¢cdes cristas de boa conva@wbmportamento.

O C.T.l. Jornalteve uma duracao expressiva, ainda que por poermsnque
uma década. Encerrou com a edi¢cdo de numero lthdadde 20 de dezembro de 1946.
Seu fim deve-se a divergéncias politicas entreitodes da fabrica e o diretor do
jornal. Com o falecimento do fundador da Compaiilaiabaté Industrial, Félix Guisard,
em 1942, grande parte de benfeitorias conquistpdss operarios foram extintas,
como a cooperativa de consumo, a orquestra falwfl programas sociais. A propria
empresa comecou a declinar no aspecto cooperat\se®r administrativo, talvez sem
conhecimento de uma estratégia comunicacionalppassnxergar o periédico como
um veiculo dispendioso e inutil para seu proposito.

Por conta disso, o jornal, de larga aceitacdoo-sd&entre os operarios da C.T.I.,

mas também entre outros cidadaos taubateanos xqudde ser confeccionado. A
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grafica onde era impresso foi desativada em jamsrb947 e, desde entdo, nunca mais
a empresa foi a mesma.

Fazer jornalismo naquela época era um desafio, an@mpanhia Taubaté
Industrial, economicamente bem estruturada, garanimpressado dos exemplares sem
maiores problemas. A colaboragdo dos empregadeseder pautas e recheava as
edicdes com a producdo intelectual local.

Durante quase dez anos@T.l. Jornal foi um importante instrumento para
estreitar relacfes entre patrdoes e funcionarioeallsmo, capitalismo e poder atuavam
juntos nas atividades industriais. O 6rgdo notids empresa tinha como caracteristica
informar e formar a opinido do trabalhador: em uéaginas, o operario poderia obter

novos conhecimentos, recrear o espirito e recelsemamentos que lhe seriam Uteis.

Fotografia e Histéria: proposta de analise

Logo que foi incorporada aos veiculos jornalistitogressos como um de seus
recursos, a fotografia provocou profundas transhgdes na forma de se conceber os
processos midiaticos de producdo e recepcao. Desdiecada de 1880, quando as
primeiras revistas norte-americanas comegaram anmngotografias em suas paginas,
0 publico-leitor passou a valorizar bem mais o eddb iconografico das publicacdes
do que o texto, a ponto da revi§tallier's, em 1913, se manifestar. “Hoje em dia € o
fotégrafo que escreve a historia. O jornalista sto@a o rotulo”. (LACAYO &
RUSSELapudSOUSA, 2000, p. 70)

Nesse contexto, h& que se levar em conta quemna¢do presente nas imagens
publicadas em um jornal ou em uma revista € o gueoastitui como material de
fotojornalismo. Esse conteudo envolve questbesd&sre estéticas, além da noticia,
uma vez que o fotégrafo, ao registrar alguma cenaeosonagem, captura um momento
histérico que servird de documentacdo para aquplesndo estavam presentes no
momento do fato ocorrido. “O produto final, a fatafip, €, portanto, resultante da agédo
do homem, o fotégrafo, que em determinado espa¢endgo optou por um assunto em
especial e que, para seu devido registro, empraegouecursos oferecidos pela
tecnologia”. (KOSSQY, 2001, p. 37)

Ainda é possivel afirmar que a fotografia é orimsiento mais fiel de registro da
historia. Muito embora ofereca a contemplacdo dorl@penas o recorte dado pelo
fotégrafo, a fotografia consegue refletir o fatacaimentado da maneira mais concreta

possivel, conforme destaca Freund (1993, p. 96):
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La introduccién de la foto en la prensa es um far@nde capital
importancia. Cambia la vision de las masas. Hastanees, el
hombre comun solo podia visualizar los aconteciageqte ocurrian
a su vera, em su calle, em su pueblo. Com la fatiagse abre una
ventana al mundo. Los rostros de los personajedicpgb los

acontecimientos que tienen lugar en el mismo pagdlgnde las
fronteras se vuelven familiares. Al abarcar masilada, el mundo se
encoge. La palabra escrita es abstracta, perodgeimes el reflejo
concreto del mundo donde cada uno vive.

Sendo assim, a responsabilidade do fotojornalisortsiste em perpetuar 0s
momentos histéricos gerados por fatos cotidianossipilitando o entendimento do
passado e da memoria construida pelas imagens emuseqlentes repercussoes.

Diante disso, a leitura e a analise das imagendicadhs noC.T.l. Jornal
obedecem, primeiramente, aos pressupostos metactidodefinidos por Coutinho
(2005), que norteia o olhar do pesquisador tanta aspectos técnicos — como posi¢ao,
cor, perspectiva e enquadramento — quanto paralimie/ou significacao, priorizando
percepcao e interpretacao:

Um dos aspectos € o enquadramento da imagem,|aejatatica ou
em movimento. O enquadramento indica o recorte fe#to produtor
do registro visual para comunicar sua mensagemgerauoutras
palavras, indica quanto a imagem mostra da cenesemada. A
preocupacdo com os chamados planos de enquadrasuggio com
0s estudos das imagens pictéricas (desenho, pingeado depois
apropriada no desenvolvimento das linguagens de&nwn da
fotografia e finalmente da televisao. (p. 337)

Num segundo momento, a pesquisa ainda adotaeagagdes de Mauad (1996),
gque aponta trés passos a serem seguidos na ktimatoria por meio da imagem: 1) a
compreensao dos codigos e niveis de codificacéulados pela sociedade em que o
objeto de estudo se insere; 2) a concepcéao dafbimgomo reflexo de um processo de
construcdo de sentidos, que revelam pistas pacheggr ao que ndo se pode notar a
primeira vista; e 3) a percep¢ao de que o relani@m#o entre a foto e quem a olha néo
é algo automatico e leva em consideracao a percefecéal individuo.

A fotografia comunica através de mensagens naaigrbujo signo
constitutivo € a imagem. Portanto, sendo a proddgédonagem um
trabalho humano de comunicagédo, pauta-se, enqtelngm codigos
convencionalizados socialmente, possuindo um gacétetativo que
remete as formas de ser e agir do contexto no egtdb inseridas
como mensagens. (p. 84)

Além disso, também é necessério observar a digtéibwo material nas paginas
do jornal, com base na percepcao, ordenacéo eoedécacordo com critérios proprios
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do veiculo. Afinal, a soma desses elementos é gssilplitara a analise do contetdo
iconografico, conforme orienta Kossoy (1989, p. 65)

A andlise iconografica, no caso da representagéagrfifica, situa-se a
meio caminho da busca do significado do conteldo; descrever e
constatar ndo € o suficiente. E este 0o momentondarsdo em
profundidade na cena representada, que sO serdvglose O

fragmento visual for compreendido em sua interaatil

O material aqui utilizado compreende 31 edicOepdwl, selecionadas entre os
meses de abril de 1937 a abril de 1942, e um tdal53 fotografias. Dentre elas,

destacam-se aquelas cujas tematicas se encaixaratagerias definidas na pesquisa.

Analise do C.T.I. Jornal

Este trabalho analisa o contetdo iconograficoipathd peloC.T.l. Jornaldesde
sua primeira edicdo (15 de abril de 1937) até oemar0 (5 de abril de 1942). Embora
o veiculo tenha circulado regularmente até dezerer©946, as edicbes posteriores a
ultima data citada encontram-se deterioradas neetwteta da Divisdo de Museus,
Patrimoénio e Arquivo Histérico de Taubaté, o queassibilitou a continuidade da
pesquisa.

Importante reforcar que, a época estipulada parastodo, o jornal era
confeccionado no formato de 330 por 460 milimettos) média de 12 paginas e textos
distribuidos em colunas fixas. As fotografias, ogluzidas em clichés, eram impressas
sempre em P&B, uma vez que o veiculo era imprapsgraficamente em oficinas
proprias da fabrica. Nem sempre as imagens erammpatias na capa, mas todas as
edicdes contavam com imagens reproduzidas em agasag, em nuamero variavel.

E possivel perceber que boa parte das fotograéipstia imagens antes ja
publicadas em outras edigbes, com excec¢do do pamémero (15 de abril de 1937).
Grande parte dessas imagens constitui-se em “bsh@otagens de pessoas em plano
americano como nas fotografias em formato 3x4).

Para analise das 253 imagens delimitadas na pesglaram estabelecidas
quatro categorias que ilustram a reproducdo dadig da industria pelas fotografias
do jornal. Entre os temas que reforcam o cenarigeentais imagens foram utilizadas,
pode-se destacar: a familia ceteiense; o papeabdalbador; o bom cidadéo; o lazer e o
descanso do trabalhador; e as benfeitorias coagaiste/ou oferecidas pela empresa. A
partir destes temas, foram estabelecidas as caegan que as imagens se encaixam:
1) a familia Guisard; 2) o cenario fabril; 3) o®@iecimentos sociais; e 4) o operariado:
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Quadro 1 — Categorias e subcategorias identificadasas fotografias doC.T.I. Jornal

Familia Guisard

Cenario Fabril

Acontecimentos
Sociais

Operariado

> Repeticdo
> ldentificacao

» Hierarquiaversus
acessibilidade

> Construcéo da familia
ceteiense

> Instalacdes sem figur
humana

» Cenarios imponentes

» Demonstracao de
poder econémico
(idéia de
desenvolvimento)

» Distanciamento de

eventuais problemas

» Casamentos

» Primeira-comunh&o
» Coldnia de férias

> Bodas de Ouro

» Inauguracdes

> Galeria CTI
» Notas de falecimento
» Figuras femininas

» Humor

A partir das subcategorias apontadas foi posgleéhir quais discursos séo

estabelecidos pelas imagens trabalhadas em comgonioos ideais d&€.T.I. Jornal

7

levando-se em consideragdo que o discurso é o dleitsentido provocado pelas

imagens, as quais remetem ao que se diz e aogpicsim em relacdo ao que nao se

diz, ao lugar social no qual se diz e para querdizeDessa forma, somaram-se as

categorias os efeitos de sentido pretendidos pébasgrafias, constantemente

identificados ao longo da andlise, conforme o qeraahstra o quadro abaixo:

Quadro 2 — Construcéo de sentido sugerida pelas fajrafias doC.T.l. Jornal

Familia Guisard

Cenario Fabril

Acontecimentos
Sociais

Operariado

> A aparicdo constante
de membros da famil
Guisard, ora sozinhog
ora em grupos
familiares, gera um
processo de
identificacdo que
remete a idéia de um
familia ceteiense a
qual pertencem os
Guisard e seus
funcionarios. A
presenca constante e
repetitiva salienta a
postura hierarquica a
mesmo tempo em qu
promove aproximaca
por meio das imagen;
estampadas no jornal

» Todas as imagens da
empresa remetem a
fachadas e
perspectivas externas
da fabrica e seus
prédios e ndo ha
registro de figuras
humanas. A idéia
recorrente de
imponéncia e
grandeza da uma
dimenséo de poder e
crescimento
econdmico, mas
simula distanciament
dos problemas que
deveriam ocorrer na
dimensao humana da
fabrica.

» Boa parte dos
acontecimentos
registrados remete ag
ideais cristdos da
época (obediéncia as
tradicBes impostas
pela Igreja Catodlica).
Os eventos destacad
nas imagens séo
celebracbes de
primeira-comunhdo,
casamento coletivo e
celebrag6es religiosa
de bodas e
inauguracdes. Ha
também registros do
periodo de férias
proporcionadas
coletivamente aos
funcionarios na cidad
de Ubatuba, que
sugerem uma
preocupagdo com o
bem estar comum.

» As imagens de
funcionarios séo
destacadas na secao
“Galeria C.T.l.” como
uma homenagem aos
trabalhadores. Em
outras secoes, 0S
funcionarios s6
aparecem em casos (
falecimento (dando a
impresséo de oferece
uma forma de
reconhecimento por
parte dos colegas), o
ainda nas paginas
destinadas a satira e
humor, onde as
fotografias séo
utilizadas de forma a
ridicularizar
determinados
personagens. Ha aing
o destaque

feminina.

e

a

significativo a imagenr
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Como forma de salientar a analise proposta forastadadas algumas
fotografias doC.T.I. Jornalque remetem diretamente aos efeitos de sentidoidiesi
no quadro anterior. Tal selecdo teve como critériobservacdo das categorias, das
subcategorias e do discurso promovido de acordo caa uma delas, para as quais
foram selecionadas duas edi¢fes e suas respdotivgsafias.

A primeira analise se deu sobre a fotografia pabi na pagina 7 da edi¢cédo de
27 de setembro de 1938. Acompanhada do titulo ‘iRacéo”, mostra a reunido da
familia Guisard na ocasido do aniversario de Félixsard, comemorado quatro anos
antes, em 22 de janeiro de 1934. Na tipica fotaydd album de familia, a imagem
mostra os patriarcas e descendentes de variasdgerpgstados diante de imponente
escadaria da manséo dos Guisard na cidade de €aAbfatografia ocupa quase toda a
extensdo da mancha gréfica do jornal e refleteigh&lde altissima qualidade, de
maneira que é possivel ver com detalhes os elem@aimponentes da imagem. A
utilizacdo da fotografia — identificada na legemdano registrada quatro anos antes da
edicdo do jornal — da a dimensao do quanto impartawstituir a “familia ceteiense”,
reforcando os lacos familiares como valores prezagoela empresa em qualquer
momento. Os elementos constitutivos do cendriocamdi — por meio da admiravel
escadaria, das colunas e pilares que a rodeiam,cbem da majestosa fachada da
mansao — os valores da préopria empresa, remetesalaaz, a importancia, a estrutura
resistente que identifica os membros da famililugar onde estéo.

Outra fotografia escolhida para andlise destagoate esta estampada na pagina
8, da edicao de 15 de outubro de 1938, e é rekad#oao titulo “No Palacete Guisard”.
Conforme indicado na legenda, trata-se do regagrama visita feita pelo entédo bispo
da Diocese de Taubaté, Dom André Arcoverde, aol ¢&dx e Janne Guisard, na
ocasido de suas bodas de ouro. Acompanhados des onémbros da familia — entre
adultos e criancas —, os dois foram fotografadotado do episcopo, num ambiente
visivelmente suntuoso. Por essa razdo, a0 mesnjmotem gque a imagem convida o
leitor a participar do convivio dos Guisard, a postdos personagens — com certo ar de
soberba — e o0 cenario captado pela lente da camestram com propriedade a
superioridade dos dirigentes da C.T.l., implicanagsim, numa sensacao de respeito
por parte dos funcionarios. Além disso, a preseatgdgreja Catblica no episédio
registrado, representada pela figura do bispo,reugeproximidade com o poder, ou
seja, mostra a forte ligacdo daquela familia corrasuinstituicbes detentoras do

controle social. O que mais se pode destacar, ps@mos objetos de decoragdo do
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palacete, tais como os moveis, tapetes, cortirmagjetabros e espelhos extremamente
requintados, que, mais uma vez, sugerem hieraegpaaler.

Para a analise do cenario fabril, foram escolhidasas duas imagens. A
primeira foi publicada na pagina 3 da edicdo dede abril de 1937 e retrata o primitivo
espaco fisico com a qual contou a Companhia Taubdtéstrial, ainda em 1891. A
peculiar fachada de prédio industrial, idéntica @asirbes europeus da época, é
estampada sem nenhuma figura humana proximo aoelge desperta sensacao
auséncia de qualquer acdo em seu contexto. Isjoré&senta a seriedade do lugar, mas
afasta os possiveis problemas que poderiam sertésas pelo imaginario do publico-
leitor caso exibisse uma linha de producao. Aléssalipor dar destaque a uma imagem
que, naquela data, ja contava 36 anos, tambémlteessdnteresse da C.T.I. em
preservar sua memoria institucional e, em decomén@sguardar o patrimonio
arquitetonico da cidade onde se instalou.

Ja a segunda foto da categoria foi manchete derdaib de 1941, data em que a
empresa comemorou seu cinquentenario de fundacéopa®do quase metade da
pagina, apresenta a vista aérea do grande comgiex@ havia sido formado naquela
ocasidao, dando visibilidade ao progresso e ao deb@mento que despertara em
Taubaté durante o meio século em que se mantexa &tiperspectiva panoramica
recortada pelo fotégrafo ainda destaca as propsrddecenario fabril em relacdo ao
restante do espaco geografico retratado: a sugésgde mais da metade da regiao ali
ilustrada — ou seja, o centro da cidade — é torpatiafabrica; logo, indica que a toda e
qualguer movimentacdo econdmico-social do municgpia em torno da empresa.
Outro ponto relevante € uma grande torre-apittizatia para controlar os horarios de
entrada e saida do funcionario. Por situar-se matte no centro da area fotografada,
também da a entender que até o cotidiano dos mesado local acompanha a rotina
da industria.

Diferentemente dos demais, o topico “Acontecimgriociais” contemplou a
analise de trés exemplares@d'.l. Jornal Em 22 de janeiro de 1940, a pagina 4 trouxe
duas fotos significativas, em plano geral, que temea cerimbnia de casamento
coletivo promovido pela empresa, no més anteriara pficializar a uniao civil de 76
casais de operarios, até entdo matrimoniados apemasgligioso. Fato histérico e
memoravel, por assim dizer. Na primeira imagenfigagas austeras do juiz de paz, de
Feélix Guisard e outros homens engravatados que wamaym a mesa diretora da

assembléia; na outra, uma visdo dos casais, vedhidmildemente, com semblantes
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felizes como que expressando gratiddo por aquelmemim proporcionado pela
diretoria: em ambas, o sentimento paternalista \dgerava na Companhia Taubaté
Industrial, ou seja, até mesmo a vida intima dosi@inarios daquela industria téxtil era
dominada pela figura do patrdo. Tal sensacdo tambeéniaz presente nas trés
fotografias publicadas a pagina 3 da edicdo de d5utho de 1941. Desta vez,
entretanto, a preocupacdo do “zeloso” empregadaom® o descanso de seus
funcionarios, sentimento ilustrado nos rostos denies daqueles que puderam gozar de
férias na cidade litoranea de Ubatuba (SP). Cojestamuns a época, os funcionarios
foram fotografados em cenas que revelam o interdasempresa pelo bem-estar
comum, ja que foram agraciados com a possibilidedse divertir a custa da empresa.
O resultado: descontracdo e aventura, como bensegeea cena da pescaria de um
enorme peixe. A ultima fotografia analisada € aéigina 4 de 22 de outubro de 1940.
Assim como as demais, manifesta a preocupacao dsgp&dhia pela vida de seus
colaboradores, mas também reforca a valorizagcdondal e dos bons costumes
impostos pela Igreja Catdlica: trata-se do retda#s criancas ceteienses no dia de sua
primeira-comunh&o, na porta de uma igreja, aconmguas do Bispo. A importancia
dada a fé cristd em tal imagem remete a seriedsgeragla de uma instituicdo na
década de 1940, época em que 0 esmero pela rekgi#fi@ que caracterizada as
“pessoas bem”.

Por fim, o operariado também era um tema regulatenigatado nas paginas do
C.T.l. Jorna] até porque tal veiculo era destinado a esseqaulitntretanto, suas faces
figuravam em quatro ocasides, basicamente: na s€&aderia C.T.l.”, em notas de
falecimento, em homenagens ou em edi¢cdes que zalarn a atuacdo feminina na
linha de producéo da fabrica. No dia 15 de abril@40, a pagina 8, denominada como
“Pagina da Saudade”, destaca 13 colaboradorese@das, com fotografias em forma
de “boneco”. Curioso notar que, apesar de culvaremdria de funcionarios comuns,
os destaques da pagina sao para trés homens geigararo sobrenome do proprietario
da empresa. A contemplacdo de tal espaco editeval a refletir sobre o estima
cultivada pela Companhia Taubaté Industrial comac@ a seus funcionarios, que,
mesmo depois de mortos, ainda tinham seu trabatfimhecido e valorizado. Também
reforca a prioridade dada aqueles que compunhatéd dos Guisard, que, tendo seus
rostos igualados com os operarios mais humildedribaiam para a construcdo de um
sentimento familiar: todos, afinal, eram membrosfdmilia ceteiense”. Ja a edicdo de

4 de maio de 191 apresenta, a pagina 4, uma gdkeid8 figuras femininas, fotografas
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em plano denominado close. E possivel identificiatamente, que se trata de uma
homenagem a cooperacao feminina da industria téetiponsaveis pela producédo dos
principais produtos oferecidos pela C.T.l. Numac@pem que ainda ndo havia leis
trabalhistas em vigor e que o trabalho da mulheeseb-valorizado, o rol de fotografias
sugere o respeito e a valorizacdo dada aquelasamiigbuiam com o desenvolvimento
da empresa. Além disso, as imagens promovem sendaggualdade de oportunidade
com relacdo aos homens, levando ainda a um semtideradmiracdo as mulheres, que
conseguem conciliar vida familiar e funcional edairalcancar bons resultados para a
organizacao.

Com base nesse recorte, detalhado pelas noveesdigggdas, é que se tragou
um diagndéstico de como a sociedade taubateanaeciakpente os funcionarios da
Companhia Taubaté Industrial — enxergavam a indlsas décadas de 1930 e 1940.

Essas conclusdes serdo compartilhadas a seguir.

Consideracdes finais

Tendo em vista a idéia de que a fotografia reidegos de sentidos despertados
pelo imagindrio de quem a contempla, acredita-se quconteudo iconografico
publicado peldC.T.l. Jornal ao longo de quase dez anos, reforgou em selcptlbltor
os valores que a diretoria da fabrica acreditavensessenciais para a vida: a familia, o
trabalho e o lazer. Por isso mesmo, todas as irsag&ndadas contribuem para uma
melhor compreensdo sobre como era o dia-a-dia dap&thia Taubaté Industrial,
numa época em que nNdo era comum gque a empresaocseasse com o bem-estar de
seus funcionarios e valorizasse o trabalho realipad eles.

Epoca conturbada, marcada pela voz e pelas agdesndmito nacionalista,
conhecido como “pai dos trabalhadores e edificaldogrande nacéo brasileira”, o final
da década de 1930 e o inicio da de 1940 tambérpalob para a intervencdo do
verdadeiro “pai” dos trabalhadores taubateanosx E&lisard. Sua imagem foi a que
mais vezes apareceu nas paginabalsse orgarde sua empresa, acompanhada sempre
de discursos repetitivos de como ser um bom traldalth um bom cidaddo e de como
agir no cotidiano — até mesmo nas horas de lazere€idente da Companhia Taubaté
Industrial era um exemplo a ser seguido.

O jornal também reproduzia o cotidiano como forreacdar uma identidade e
estabelecer o dialogo da empresa com os trabaklmdém suas paginas, era comum

reconhecer a familia ceteiense (diretoria, fungiosae familiares), e o bom cidadao,
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moldado civica e profissionalmente, como pbde segriguado pelas imagens
selecionadas. A preocupac¢do da empresa com anvideidos operarios — haja vista a
promocao de cerimbOnias de primeira comunhdo e aagas coletivos — reforcava os
principios da Companhia, assim como o lazer e caths® que a empresa também era
capaz de proporcionar aos seus colaboradores, tan#yégoram esse sentimento.

O estudo das fotografias dT.l. Jornal possibilitou uma nova visdo sobre a
configuracdo da industria em Taubaté na primeireadeedo século 20: uma instituicéo
focada na manufatura e na vida da sociedade emespa®a inserida. Além disso,
também elucida a postura autoritaria e a0 mesmpaddranevolente da familia Guisard,

que, até hoje, é respeitada e reverenciada peldguép taubateana.
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