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Resumo

Este artigo analisa a construcdo da imagem de garotas de programa na série televisiva
brasileira O Negocio, exibida pelo canal HBO. Parte-se de nogdes de representacdo para
compreender enquadramentos e particularidades da prostituicdo em séries de TV na
contemporaneidade. A estratégia metodoldgica adotada foi a andlise das imagens em
movimento nos 13 episodios da primeira temporada da série. Uma das descobertas da
pesquisa foi que O Negocio associa a representacao das profissionais do sexo ao mundo dos
negocios, sob a perspectiva do luxo, e posiciona as protagonistas como prostitutas por livre
escolha, ousadas e independentes. Esta representacao se distancia do chamado “submundo”
da prostituicdo de rua, que retrata mulheres marginalizadas e associadas ao uso de drogas.
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Representacdes e contemporaneidade

Todas as préaticas sociais tém um aspecto discursivo. E as representacbes podem
acontecer de diversas maneiras. Elas estdo em todos os lugares, todas as horas, todos 0s
dias. No cinema, na fotografia, nos games. Na literatura, no jornalismo, na televisao. E é
possivel perceber um ponto de convergéncia em cada meio de comunicac¢do utilizado como
objeto de representacdo — todos utilizam algum tipo especifico de linguagem.

A representacdo pode ser entendida como um processo no qual se expde e explica o
significado de uma coisa a uma pessoa. De acordo com Hall (1997), isso acontece através e
a partir da linguagem utilizada, enquanto meio ou canal, que permite a transposicao de uma
ideia ou conceito para uma significacdo. Corréa e Silveira (2012, p.1) observam que em
algumas areas de conhecimento a representagdo pode ser resumida como “algo que esta no

lugar de alguma coisa que nao esta presente”.
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O termo representar também pode ser entendido como a reproducgédo de alguma coisa
ou fendmeno em uma cultura ou sociedade, que descreve, retrata ou simboliza algo. E
decodificar, traduzir, de modo a facilitar a sua compreensao ou apenas reproduzi-la para
alcancar um maior nimero de pessoas, ja que, para Hall (1997, p.15), “a representacdo
conecta sentido e linguagens a cultura”. E um fendmeno que acontece antes mesmo de se
pensar em conceito e definicdo. E nessa perspectiva que Corréa e Silveira (2012) destacam
0 papel das representacfes na expressdo e na construcdo da cultura nas sociedades.

Por outro lado, tomando um viés psicoldgico e social, Moscovici (2010) trata das
representacfes sociais como um tipo de conhecimento, cuja funcdo é elaborar
comportamentos e comunicac@es entre os individuos. Cada um produzira um significado a
representacdo de acordo com a relacdo que estabelece entre 0 mundo e o seu sistema
conceitual, formado por experiéncias particulares e subjetivas. O significado ndo é imposto,
mas produzido e partilhado pela pratica social.

Na realidade, cada um de nds provavelmente entende e interpreta 0 mundo de um jeito
Unico e individual. No entanto, n6s podemos nos comunicar porque compartilhamos
praticamente 0S mesmos mapas conceituais e, entdo, tomamos sentidos ou
interpretamos 0 mundo de maneiras grosseiramente iguais. Isso é, de fato, o que
significa quando dizemos que 'pertencemos a mesma cultura’ (HALL, 1997, p.18).

Hall (1997) enfatiza que a representacdo envolve dois processos necessarios — o dos
conceitos pré-adquiridos com as experiéncias, que formam mapas conceituais, e 0 da
linguagem utilizada, que deve ser, necessariamente, partilhada para a troca de sentido. O
autor enfatiza que nossos conceitos ndo se restringem a situacdes ja vividas ou percebidas,
pois somos capazes de formar concepcBes até mesmo sobre coisas que nunca vimos ou
experimentamos, como sentimentos e seres misticos. S8o as representa¢des imaginarias.

Uma vez que a significacdo e a representacdo estdo intrinsecamente ligadas aos
conceitos pré-adquiridos pelo interpretante, a mente produz o significado com base nas
experiéncias anteriormente vivenciadas. Se as representacGes sdo inerentes a cultura e
intercambidveis entre seus membros, elas constituem um fenémeno social.

Jodelet (2001) trata das representacbes como processos que constituem e sdo
constituidos pelo meio social. Ela sugere cinco caracteristicas cruciais para a compreensdo
do tema: 1) é sempre a representacdo de um objeto; 2) tem sempre um carater imagético e a
propriedade de deixar intercambiaveis a sensacao e a ideia, a percep¢do e o conceito; 3) tem
um carater simbodlico e significante; 4) tem um carater construtivo; 5) tem um carater

autdbnomo e criativo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

O que € representado socialmente acarretara na determinacdo de convengfes para a
percepcéao dos individuos, pois usa 0 meio publico, que é abrangente, ainda que 0 processo
de significacdo tenha certo carater de subjetividade. Num estudo sobre o conceito de
representacédo social nas obras de Moscovici e Jodelet, Séga (2000) sintetiza que:

O social intervém de vérias formas: pelo contexto concreto no qual se situam grupos e
pessoas, pela comunicagéo que se estabelece entre eles, pelo quadro de apreenséo que
fornece sua bagagem cultural, pelos cédigos, simbolos, valores e ideologias ligados as
posicdes e vinculacBes sociais especificas. Em outras palavras, a representagdo social é
um conhecimento pratico, que da sentido aos eventos que nos sdo normais, forja as
evidéncias da nossa realidade consensual e ajuda a construcao social da nossa realidade
(SEGA, 2000, p.128).

A representacdo social é, portanto, sempre relativa a alguma coisa ou a alguém, de
modo que acontece a partir da fala, da escrita, dos gestos, das imagens. Naturalmente, isso
ndo significa que a representacao social seja uma copia fiel ou ideal da realidade, mas é
uma forma de estabelecer uma comunicacdo entre diferentes experiéncias de diferentes
pessoas, nas figuras de emissor e de receptor dessa representacéo.

A partir do pressuposto de que contextos historicos e sociais influenciam e modificam
as formas de tratamento e de representacdo, € pertinente questionar em qual cenério se da a
abordagem da prostituicdo na contemporaneidade. Na perspectiva de Agamben (2009),
contemporaneidade é um fenémeno que ndo se traduz, essencialmente, no tempo histérico,
cronoldgico. E singular, carrega tragos e vestigios do passado e antecipa um futuro. Trata de
aproximacdes e distanciamentos, em que o tempo atravessa, escoa e filtra, mas é alinear. E
a relacao que se estabelece entre o individuo e o seu tempo.

A contemporaneidade, portanto, € uma singular relagdo com o préprio tempo, que
adere a este e, ao mesmo tempo, dele toma distancias [...]. Aqueles que coincidem
muito plenamente com a época, que em todos 0s aspectos a esta aderem perfeitamente,
ndo sdo contemporaneos porgue, exatamente por isso, ndo conseguem Vé-la, ndo
podem manter fixo o olhar sobre ela (AGAMBEN, 2009, p. 59).

Nesse sentido, como existem muitas “reinvenc¢des” possiveis, impossibilitando o
individuo de participar de todos os fenbBmenos que o cercam, o0 autor explica a necessidade
de se estabelecer filtros sobre as experiéncias. Esses filtros evitam que o individuo seja
mero espectador, mas assuma a condicao de ativo e participe de sua contemporaneidade.

Uma reflex&@o sobre a prostituicdo, nesses termos, nos leva a perceber que o fendbmeno
convoca vérias formas de interpretacdo e, portanto, ndo se encerra em estere6tipos. O
universo da prostituicdo também se reinventa. No inicio do século XX, a prostituicao estava
nos cabares luxuosos e em damas de beleza notoria e exuberante. Hoje, retoma a figura da

“prostituta de luxo”, como acontece na trama da primeira temporada da série O Negdcio.
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Desse modo, o contemporaneo cumpre o papel de estabelecer um elo entre os tempos
e as geracdes, de forma a funcionar como um marco para futuras referéncias, uma vez que,
na medida em que sdo reconhecidas as contribuicdes de algum individuo ou grupo, esse
reconhecimento, muitas vezes, ndo € imediato. A referéncia torna-se postuma e
concretizada apenas por geragdes futuras. Como observa Agamben (2009, p. 72), o
contemporaneo “¢ também aquele que, dividindo e interpelando o tempo, esta a altura de
transforma-lo e de coloca-lo em relagao com os outros tempos”.

Essa nocdo de contemporaneidade, colocada em didlogo com as teorias de Jodelet
(2001) e Moscovici (2010), demonstra que tudo o que vivemos e convivemos tem, de
alguma forma, denotacdo de representacdo social. As telenovelas e séries de TV usam e
abusam desse artificio. Por meio de temas cotidianos, projetam, nas telas, as angustias, 0s
sentimentos e os sonhos dos espectadores. Um processo de identificacdo é estabelecido,
uma vez que € preciso que haja elementos de empatia do espectador com 0s personagens.

O aspecto da imagem, o lado figurativo da representacdo, é inseparavel de seu aspecto
significativo, a estrutura desdobrada de cada representacdo tem duas faces tdo
indissocidveis como o verso e o reverso de uma folha de papel: a face figurativa e a
face simbolica. Mesmo nas representacfes sociais mais basicas, € o processo de
elaboracio cognitiva e simbélica que estabelece os comportamentos (SEGA, 2000, p.
129).

Dentro das representacdes sociais, sob 0 ponto de vista de Moscovici (2010), pode-se
dizer que o individuo procura, mesmo que de forma inconsciente, por elementos que
concretizem e confirmem o que ele ja tem de bagagem e opinido sobre determinado assunto
ou coisa, negligenciando aquilo que possa enfraquecer um ponto de vista ha muito tempo
preexistente. Para o autor, € importante a discussdo e o debate de ideias e tematicas, porque,
uma vez que o individuo absorve o que lhe é representado, a representacdo pode
condiciond-lo a um pensamento que pode ndo ser o mais ideal ou fidedigno, pois é
necessario considerar tanto 0 modo de representacdo como a subjetividade.

Todas as coisas que nos tocam no mundo a nossa volta sdo tanto o efeito de nossas
representacdes como as causas dessas representagdes. Os preconceitos sdo dificilmente
dissipados, os esteredtipos ndo sdo enfraquecidos, pois, para Moscovici, ndo existe
nada na representacdo que nao esteja na realidade, exceto a representacdo em si
(SEGA, 2000, p.132).
Na perspectiva de Trinta (2008), a representacéo televisiva corrobora para a formagao
de identidades baseada na identificacdo do espectador com algum personagem, na medida
em que o publico se deixa influenciar por essa representacdo. Existe, assim, uma projecao

do telespectador em relagdo ao personagem televisivo. Nesse sentido, é possivel classificar,
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como fendomenos desses processos, “prototipos” e “esteredtipos”. Os primeiros projetam,
fazem emergir identidades e tracos de personalidade, sdo exemplos. J& os estereotipos sao
influenciados e rotulados pelas interagdes socioculturais, ocorrendo no ambito das
representacdes sociais, de modo que “o cultivo de esteredtipos pode resvalar para o
preconceito” (TRINTA, 2008, p. 47). Antes de haver a concretizacdo dos esteredtipos,
portanto, podem existir prototipos enquanto projetores de identidades.

Nas séries de TV, os roteiros permitem maior liberdade de criacéo e representacdo em
relagdo as telenovelas e as minisséries, assemelhando-se ao cinema. Os filmes chamados
blockbusters, com seus super-herdis e criaturas fantasticas, sao campedes de bilheteria.
Com as séries de TV acontece algo semelhante. Muitos sdo os enredos com vampiros,
zumbis e outras espécies imaginarias. Contudo, tal qual no cinema, as comédias também se
fazem bastante presentes. Assim, se uma emissora propde ideias e tramas diferentes para
seriados, significa que, de alguma forma, hd uma expectativa de aceitacdo no mercado.

Antes do lancamento de O Negocio, muitas eram as noticias acerca da nova série da
HBO, que traria um tema polémico, nas noites de domingo, para os assinantes de TV a
cabo. Seria a volta da tematica da prostituicdo, desta vez, com o surgimento de Karin
(Rafaela Mandelli), Luna (Juliana Schalch) e Magali (Michelle Batista). Os consumidores
descobririam, ao longo dos episodios, trés garotas de programa com perfis psicologicos e
comportamentais distintos. Trés exemplos de prostitutas como protagonistas de uma série

de TV. Trés diferentes perfis de representacdo da profissdo mais antiga do mundo.

O fendmeno das séries ficcionais na TV a cabo

As primeiras minisseries brasileiras surgiram no inicio da década de 1980 com tramas
e enredos semelhantes as das telenovelas, mas em formatos extremamente reduzidos.
Histérias compactas e poucos capitulos marcavam-nas, de modo que sempre foram
exibidas, no Brasil, em horarios a partir das 22h, com tematicas e cenas mais ousadas do
que as das telenovelas, que eram exibidas mais cedo (BORELLI, 2001). Como outra
variedade midiatica, mas ainda mais reduzida que as minisséries, temos 0s seriados, que
foram iniciados no radio e, posteriormente, levados para a televisao.

As séries de TV s@o marcadas pela maior intensidade, se comparadas as telenovelas,
uma vez que sao, geralmente, de curta duracdo e ndo sao exibidas todos os dias (MATTOS,
2013). As emissoras e produtoras constroem narrativas a partir de temas que envolvem e

despertam os sentimentos mais intimos dos espectadores. 1sso acontece porque, enquanto as
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minisséries, que tém formatos semelhantes aos das novelas, podem chegar até a 50 ou 60
capitulos (as telenovelas tém, em média, 210), as séries de TV sdo compactas e divididas
em temporadas com caracteristicas bem definidas, permitindo a elaboracéo de roteiros mais
impetuosos (MATTOS, 2013).

Mattos (2013) destaca que as séries de TV podem ser de ficcdo ou realidade, tendo
inicio com producdes e experiéncias das grandes e principais emissoras norte-americanas.
Segundo o autor, a média de producdo varia entre 12 e 20 episodios por temporada, com
exibicBes inéditas uma vez por semana. As estreias mais importantes e esperadas séo
sempre programadas para acontecerem entre 0os meses de agosto e outubro (outono, nos
Estados Unidos). Esse € um formato que também vem sendo adotado no Brasil em relacédo
aos meses de estreias.

Quando encerrada a temporada de uma serie televisiva, os fas podem ter que esperar
até um ano pela préxima, independentemente do género, seja ele de comédia, drama ou
fantasia, que sdo os mais populares, sendo gque os atores de comédia sdo 0s mais bem pagos,
segundo Pomerantz (2013), da revista norte-americana Forbes. Em se tratando de tematicas,
ndo € usual perceber a presenca de garotas de programa, por exemplo, como protagonistas
de séries televisivas exibidas na TV aberta ou em telenovelas brasileiras. E na TV fechada
que encontram espago para apresentacdo de temas polémicos que ainda representam tabus
para algumas culturas, como o caso da série televisiva Sex and the city, produzida pelo
canal HBO e exibida nos Estados Unidos de 1998 a 2004. A histdria, focada nas relacdes
intimas de quatro amigas, foi transcodificada do livro para a televisdo e o cinema, tendo
recebido dezenas de prémios.

Mas ndo é s6 na TV que as tramas tém forca entre os fas. Com uma pesquisa simples
em qualquer site de busca na Internet, € possivel assistir e/ou fazer o download de episodios
de séries variadas, sejam elas exibidas no Brasil ou em outros paises. Da mesma forma, sdo
encontradas criticas, curiosidades e foruns em diversos enderecos eletrénicos que retinem
fas e espectadores das séries, j& que nem sempre € possivel acompanhar pela TV paga. A
Internet, muitas vezes, ainda vai além. Alguns sites disponibilizam episédios inéditos antes
mesmo de serem exibidos nas TVs, de forma gratuita.

Os seriados tém algumas caracteristicas em comum com o0 cinema e as telenovelas.
Portanto, ndo seria diferente no tocante a criacdo e ao desenvolvimento de suas tramas,
roteiros e personagens. Entretanto, diferentemente dos outros formatos, no que diz respeito

a temaética da prostituicdo, a modalidade ainda ndo produziu personagens gue marcassem
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épocas na representacdo das profissionais do sexo. Isso porque as séries televisivas sdo
producdes mais recentes e ainda tém um publico restrito, j4& que sdo mais comumente
exibidas em canais de TV por assinatura.

Apesar disso, ainda é possivel mencionar algumas personagens garotas de programa
em séries de TV, como Dora (Livia de Bueno), de Oscar Freire 279 (Multishow) e Paula
(Karen Junqueira), de Preamar (HBO). A primeira estreou em 2011 e a protagonista Dora
representava uma arquiteta recém-formada que tornou-se acompanhante de luxo. A série
mostrou a rotina de uma prostituta de alto poder aquisitivo, que cobrava R$ 1,5 mil por
programa e acabou gostando do que fazia. Oscar Freire 279 teve apenas uma temporada,
que foi reexibida em abril de 2014, no mesmo canal. Ja Preamar, exibida em 2012, retratava
a jovem estudante de Direito Paula que tornou-se prostituta apos ser recrutada por um
colega da faculdade vendedor de ecstasy. Na trama, que também ndo chegou a segunda

temporada, a prostituta se envolveu com o protagonista em uma relagao extraconjugal.

O Negdcio e as representacoes

Para o desenvolvimento do estudo adotamos a metodologia proposta por Diana Rose
(2002) para a analise das imagens em movimento no contexto televisivo, a fim de observar
e apreender a representacdo contemporanea da prostituicdo na midia. Nossa questdo central
¢é: “Qual representacdo da prostituicdo emerge da série O Negocio?”. Nossa hipotese é de
gue existe um hiato na representacdo das prostitutas na contemporaneidade.

Assim, nosso estudo quer saber: 1) como se d& a constru¢cdo da imagem das
prostitutas na série televisiva O Neg6cio; 2) como acontece a inser¢do da tematica da
prostituicdo no contexto das séries de TV; e 3) quais os perfis comportamentais e
psicolégicos das trés personagens protagonistas de O Negdcio.

Combinamos a metodologia de Rose (2002) e as nocdes de representacdo com base
nos trabalhos de Hall (1997), Jodelet (2001) e Moscovici (2010), apresentando, de forma
conjunta, os nossos resultados. Embora Rose (2002) tenha desenvolvido sua pesquisa a
partir do estudo da loucura, sua proposta metodoldgica apresenta-se como pertinente, pois é
possivel aplica-la a outros fendmenos sociais, interligar interpretacdes e criar um
diagnostico acerca da situacdo apresentada a partir: 1) da selecdo de um referencial de
amostragem; 2) da transcri¢do do conjunto de informagdes; e 3) do desenvolvimento de um

referencial de codificacdo, que inclui as unidades codificadoras analisadas (ROSE, 2002).
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Em funcdo da centralidade de nossa pesquisa na construcdo da imagem das
personagens principais de O Negocio, as secundarias somente foram consideradas em suas
relacBes diretas ou indiretas com as protagonistas. A partir do modelo proposto por Rose
(2002), o primeiro passo para a analise foi a selecdo dos programas para a construgdo do
corpus do estudo. Foram selecionados os 13 episddios da primeira temporada de O
Negdcio, exibidos entre 18 de agosto e 10 novembro de 2013, aos domingos, as 21h. A
segunda temporada esta prevista para estrear em setembro de 2014.

O Negécio se desenvolve no contexto e no ambiente de Sdo Paulo: na cidade onde
existe 0 maior giro de capital do Brasil e onde o custo de vida é considerado alto. Em uma
cidade onde o custo béasico para sobreviver é grande, o custo do entretenimento é ainda
maior. Nesse cenario, 0 sexo é considerado um entretenimento, um meio de promocao da
qualidade de vida, principalmente para os empresarios muito focados em trabalho e que
desfrutam pouco — ou quase nada — das possibilidades de uma vida social saudavel.

A escolha por esta ficcdo seriada justifica-se porque o programa busca representar a
prostituicdo e 0 mundo dos negdcios — dois temas amplamente difundidos e debatidos — de
forma um pouco menos usual e um pouco mais ousada. Partindo da hipétese de que existe
um hiato na representacdo das prostitutas na midia, O Negdcio (veiculado numa emissora
fechada) apresenta-se como um possivel novo viés dentro da televisdo brasileira,
demonstrando como a representacdo contribui para os processos de significacdo (HALL,
1997).

Nosso estudo trata a prostituicdo como um fendmeno estigmatizado e que causa certa
exclusdo por parte da sociedade. Em relagdo as representac@es, com base no pensamento de
Hall (1997), Jodelet (2001) e Moscovici (2010), por sua vez, acreditamos que, em se
tratando da televisdo, as prostitutas ainda ndo ganharam espaco como protagonistas e
foram, muitas vezes, encerradas em estere6tipos, com personagens de certa forma
romantizadas em busca da mudancga dos padrdes de vida e de profissdo. A perspectiva aqui
adotada se baseia na crenca de que, nas representacdes, existe um processo natural de
enquadramento de sentido com base no que ja conhecemos, o que facilita a criagdo e a
difusdo de estereotipos (MOSCOVICI, 2010).

Com base no modelo de Rose (2002), cada episédio de O Negdcio apresenta um foco
narrativo distinto, permitindo que existam diferentes ‘subunidades’ para a analise, sendo
que cada historia pode ser discutida com uma estrutura narrativa especifica. As unidades de

analise sdo, portanto, as interacOes entre as protagonistas e delas com o0s outros personagens
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da série. A cada interacdo, uma nova unidade, de modo que os focos narrativos da
interpretacdo também estdo divididos de acordo com os episddios, a partir dos quais sao
traduzidas e produzidas essas unidades.

Para isso, recorremos ao discurso utilizado para promover um dialogo entre as
imagens apresentadas e as falas das protagonistas ou que se referem a elas. Foi o discurso
audiovisual verbal que determinou, em nosso estudo, como se deu a representacdo. N&o
deixamos de atentar, contudo, que ha outras possibilidades de aproximacdo para a
compreensdo da representagdo em O Negdcio. Como argumenta Rose (2002, p. 344):
“Nunca haverd uma analise que capte uma verdade Unica do texto. Por exemplo, ao
transcrever material televisivo, devemos tomar decisdes sobre como descrever o0s visuais, se

vamos incluir pausas e hesitacfes na fala”.

Apresentacdo e andlise dos resultados

O Negocio ja comega com uma cena de um atendimento sexual, durante o qual o
cliente valoriza o servigo de Karin ¢ a trata como uma “profissional de respeito”, com quem
vale a pena gastar R$ 600 por duas horas de servicos prestados. Sdo mostrados, em diversos
momentos do desenrolar da trama, alguns tipos de clientes que contratam 0s servi¢cos das
protagonistas. Existem aqueles que pagam s6 para conversar, 0S que Se apegam e criam um
laco afetivo e/ou sexual, e, na grande maioria, baseado nos episddios da série, aqueles que
contratam o sexo, pagam, vdo embora e nunca mais aparecem.

Na ambientacdo de O Negdcio, Karin teve apenas um cliente fixo, que mantinha uma
relacdo de apego e admiracdo pela profissional, que havia sido repassado por Ariel
(Guilherme Weber). No enredo, nenhum cliente ganhou destaque. O elenco masculino fixo
é fruto de relacGes interpessoais das protagonistas, o que ndo caracteriza nenhum dos
homens como clientes.

Assim como a evolugdo da historia e a cronologia dos episodios se desenrola com
base em estratégias de marketing voltadas a prostituicdo, a cada capitulo, existe pelo menos
um cliente com falas e atitudes que permitem alguma classificacdo. E o tratamento deles em
relacdo as personagens é o que nos interessa nesta pesquisa. Sendo assim, pudemos notar
que, do primeiro ao ultimo episddio, a valorizacdo das garotas enquanto produto de luxo
aconteceu de forma gradual, porém explicita.

Os primeiros clientes que apareceram na trama estabeleceram relages com as

protagonistas motivados apenas no programa, no fazer sexo. E certo que alguns mostraram
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afetividade, companheirismo e cumplicidade, mas o sexo como produto/servigo fica muito
explicito. Nesses primeiros momentos, se um saia com uma delas, era porgque havia gostado
da aparéncia — no caso da boate — ou tinha sido direcionado — no caso dos bookers, mas,
normalmente, buscavam apenas a relagéo sexual ou a companhia das garotas.

Com a aplicacdo do marketing e o alto luxo mostrado nos ultimos episodios, esse
panorama sofreu alteracdo, com os clientes passando a procurar ndo apenas a relacdo sexual
com uma profissional gabaritada, mas o status de poder sair com uma das garotas de
programa da empresa Oceano Azul (fundada pelas protagonistas), que eram disputadas e
requisitadas.

Se, por um lado, alguns clientes “humanizavam” os programas e as protagonistas, a
relacdo de Karin com Ariel, a época seu booker, era de dependéncia e desrespeito. O
personagem desvalorizava a garota, classificando-a como velha e ultrapassada. O Negdcio
nos leva a inferéncia, assim, de que a Unica relacéo real entre booker e garota de programa é
a de exploracdo. Néo existe respeito e nem cumplicidade, apenas um jogo de negocios que
favorece, na maioria das vezes, apenas uma das partes.

A curiosidade pela profissdo, por parte dos clientes, também se faz presente em
alguns episodios da série. E usual que eles tentem manter conversas com as profissionais,
independente do sexo. Usam o tempo do programa para falar de suas vidas, reclamar das
esposas e perguntar até mesmo sobre a vida das garotas. E isso pode contribuir para que
exista, inclusive, uma relacdo de respeito e admiracgdo entre cliente e garota de programa, o
que leva a facilitacbes e auxilios, como aconteceu no 3° episodio, quando um cliente faz
uma sugestdo para Karin e intermedia o contato dela com o dono de uma empresa que
realizaria, depois, um focus group sobre prostituicéo.

Os clientes corroboram para a representacdo das protagonistas e permitem a
classificacdo adequada dessa representacdo, na medida em que usam formas de tratamento
de acordo ou ndo com o senso comum a respeito da prostituicdo de luxo. E importante
salientar que, independente do padrdo social ou econdmico da garota de programa, o
servigo prestado é sempre o mesmo: 0 sexo. E certo que, no caso de O Negdcio, algumas
estrategias de marketing séo utilizadas para que as protagonistas ndo vendam apenas 0 Sexo,
mas um estilo de vida e um mundo de vantagens, como luxo, status e exclusividade.

Mesmo em se tratando da prostituicdo enquanto produto de luxo e estilo de vida,
como no caso das garotas de programa da serie, é possivel tracar diferencas entre os clientes

que as tratam como troféus e conquistas e 0S que pagam muito caro em virtude da
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desenvoltura no sexo, 0 que nos sugere que a representacdo das protagonistas € marcada
pela elegancia de seus habitos e a sofisticacdo de seus padrfes de vida e de servigco, bem
como pelo alto desempenho sexual.

Dessa forma, esses dois tipos de clientes sdo contemplados. Um cliente, muito rico e
poderoso, chega a fazer um brunch para uma espécie de selecdo da garota com quem ele
passara a noite, pois, no episodio n° 7, exibido em 29/09/2013, afirma que “existem trés
coisas que devem ser escolhidas pessoalmente: gravata, tomate e mulher”. Sendo assim,
arcar com os custos de uma prostituta de alto nivel é apenas uma complementacdo para o
melhor jantar servido no melhor hotel da cidade de S&o Paulo.

O Negocio retrata a prostituicdo sob um viés diferente do que ja foi visto e produzido
na televisdo e no cinema, embora alguns acontecimentos ainda reproduzem o senso comum.
Como a proposta mercadoldgica da série é tratar a prostituicdo e 0 mundo dos negdcios sob
um novo angulo, o foco dos episédios ndo €, necessariamente, na pratica prostituinte. As
cenas de sexo estdo presentes em todos os capitulos, mas ndo sdo o carro-chefe. Sao
estabelecidas relagbes entre as protagonistas e 0S outros personagens, seja para
desmistificar o “submundo da prostituicdo”, associado ao uso de drogas e ao consumo
desenfreado de &lcool, seja para mostrar uma outra vertente da profissdo, ou seja, para
reafirmar a ideia de que alguns preconceitos estdo longe de ser extintos.

Em uma cena do 3° episodio, Karin é apresentada a uma estratégia de marketing até
entdo desconhecida, o focus group, que consiste em fazer um mapeamento amostral sobre a
opinido das pessoas acerca de determinado assunto. Na tentativa de conhecer o pensamento
dos clientes e de potenciais clientes, a personagem procura uma empresa especializada e,
inicialmente, é tratada com interesse — por se tratar de uma ideia ousada, mas inovadora.
Depois percebe que ndo passava de uma ironia, pois 0 dono da empresa acha a proposta
absurda.

Eis um dos momentos do episddio n® 3 de O Negdcio, exibido em 01/09/2013:

Paschoal: — Isso aqui € uma empresa séria. Tem regras, tem principios.

Jodo: — Principios? Que principios? Do que vocé esta falando, cara?

Paschoal: — Principios! Eu ndo trabalho com cigarros, ndo trabalho com bebida
alcodlica, ndo trabalho com partido politico. Também né&o vou trabalhar para... Nao é
que eu ache sua profissdo... Eu mesmo, quando era solteiro, né, Jodo?! Mas a gente tem
clientes importantes. N6s estamos num momento muito bom e ndo pegaria bem o
mercado saber que a gente est& envolvido com putaria.

Jodo: — Também ndo € assim.

Paschoal: — Ela ndo é puta?

11
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Em nosso procedimento metodoldgico (ROSE, 2002), criamos referéncias de
codificacdo para especificar a representacao das protagonistas a partir dos discursos por elas
utilizados ou que as referenciaram. Optamos pela separacdo e categorizacdo de grupos de
terminologias referentes as personagens Karin, Luna e Magali, tanto o que foi dito por elas,
quanto dito por outros personagens.

Os termos “garota de programa” e “marketing” sdo destacados de forma exclusiva;
ndo contém grupos de palavras. No primeiro caso, iSso acontece porque a expressao € dita
em todos os episddios e por ser a maneira mais espontanea e natural utilizada pelas
protagonistas de forma n&o pejorativa. No segundo, destacamos a ocorréncia tendo em vista
que todos os episddios apresentam estratégias mercadoldgicas pautadas no mundo dos
negocios, ainda que a palavra ndo tenha sido dita.

A categoria “Classificagdes pejorativas”, por sua vez, abarca as expressoes: “puta”,

2 ¢C

“prostituta” “profissional do sexo”, “vagabunda” e “piranha”. Também optamos pelo

apontamento dos termos “booker/cafetiao/cafetina”, que tém suas ocorréncias somadas. A

2 (13

ultima categoria sdo as “palavras de baixo caldo”, somando os termos “porra”, “caralho”,

99 13 29 [13

“brocha”, “trepar”, “puta que pariu”, “buceta”, “foda-se”, “tomar no cu”, “filho da puta”,

2 6 e A1 e AN 19

“puteiro”, “punheta”, “comer puta”,

2 6 2 99 ¢

chupar peitinho”, “pau”, “comer mulher”, “putaria”,

2 6

“trepando”, “puto” e “me fudeu”.

Quadro 1 — Terminologias utilizadas em O Negdcio como referéncia as protagonistas.

Terminologia Dito por uma delas Dito por qualquer outro
personagem
Garota de programa 34 34
ClassificacOes pejorativas 14 36
Booker/cafetdo/cafetina 12 8
Palavras de baixo caléo 23 29
Marketing 21 11

Com base nos referenciais de codificacdo, podemos afirmar que, em relacdo a
expressdo “garota de programa”, ndo pejorativa, as referéncias sdo as mesmas das proprias
personagens e dos demais. Existe, assim, um equilibrio no tratamento. Entretanto, os
demais personagens reproduzem mais as classificagbes pejorativas e as palavras de baixo

caldo, o que mostra que, mesmo no ramo de luxo da atividade prostituinte, a representacéo

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

em O Negocio também guarda alguns tracos de estigmas e estere6tipos, ainda que

categorize as protagonistas em um viés pouco usual do oficio.

Considerac0es finais

O Negdcio nos permite perceber que a prostituicdo € um oficio, uma profissdo como
qualquer outra, na qual o dia a dia precisa ser organizado e, as profissionais, dedicadas.
Independentemente do ambiente ou do espaco que se use para fazer programas e/ou
conseguir clientes, sdo observadas situacGes de cumplicidade e de rivalidade. S&o
interpostos obstaculos e dificuldades, pessoais e sociais, que permeiam a vida e o cotidiano
de quem escolhe o sexo como fonte de renda.

“Ao contrario do que muitos esperavam, com as transformagdes da sociedade e com
as mudancas de comportamento das Ultimas décadas, a prostituicio ndo tende a
desaparecer, mas apropriar-se de outros artificios para se manter, mais do que nunca, viva”
(SILVA, 2006, p.142). Nesse sentido, O Negocio revela uma realidade que pode ser o inicio
da representacdo contemporanea da prostituicdo de luxo, aliada ao mundo dos negécios e
empreendimentos, na televisdo brasileira. A série atua como uma forma de expressar e
endossar a ideia de que “a vida imita a arte” e que o oficio de se prostituir estd em todos os
lugares, mesmo que de forma velada ou determinada pela troca de beneficios ou vantagens
e ndo s6 no ganho do dinheiro, propriamente materializado.

Muito do que se sabe, em termos do viver a prostituicdo e das profissionais do sexo, é
fruto da representacdo midiatica, que, mesmo muitas vezes limitada, retrata o tema de
alguma forma. Assim, qualquer programacdo que se propOe a representar um fendmeno
social deve ser considerada. O arcabouco de experiéncias do espectador determinara qual
nivel de influéncia ele receberd dessa programacao, mas é necessario enxergar, com, pelo
menos, curiosidade, quais as inten¢des dessa modalidade de programacéo.

O Negodcio traz, como proposta, a representacdo das prostitutas e do mundo dos
negocios sob um novo viés. Percebemos, com o levantamento bibliografico e documental
de telenovelas, minisséries e séries brasileiras, que a dita prostituicdo de luxo encontrava
um hiato na producdo televisiva. Ja vimos historias de época e com cenarios na
contemporaneidade, mas, sob essa nova Gtica e perspectiva, o luxo na prostituicdo atual ndo
havia recebido destaque. E necessério salientar, entretanto, que a TV por assinatura permite

narrativas e tematicas que sao diferentes e mais complexas, se comparadas as da TV aberta.
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O horério de exibicdo e a restricdo de publico corroboram para que exista espago, na
programacéo, para variagdes ousadas e polémicas, que instigam e aprofundam as tematicas
com maior liberdade e complexidade que ndo seriam possiveis em canais de TV aberta e/ou
no cenério das telenovelas, que ainda ndo cedem lugar para esse tipo de abordagem.

A série da HBO, por outro lado, também ndo explora (pelo menos na primeira
temporada) todas as singularidades de uma prostituta de luxo, mas abre portas para que o
tema ganhe visibilidade e entre na agenda de debates de espectadores e pesquisadores. 1sso
acontece porque a série privilegia a retratacdo da préatica prostituinte na medida em que traz,
como foco, o mundo dos negdcios e as estratégias de marketing, negligenciando o
detalhamento das singularidades da vida das protagonistas.

As protagonistas sdo prostitutas de um segmento pouco usual na profissao: o luxo. E
as representacdes do luxo vao desde o uso de roupas e carros até atitudes, estratégias e
comportamentos criados para a atividade prostituinte. Se, por um lado, autores como Silva
(2006) e Gaspar (1985) observaram e entrevistaram mulheres que tornaram-se prostitutas
por desestruturacdo familiar ou baixo poder aquisitivo, a representacdo de O Negdcio segue
padrdes demasiadamente distintos. Karin, Luna e Magali sdo prostitutas porque querem e
gostam. Elas encenam histérias de luxo e ousadia e destoam ndo somente daquelas que
recebem R$ 10 ou R$ 20 por 30 minutos de sexo, mas destoam, também, do imaginario
social predominante sobre essa parcela da populacéo.

Este estudo ndo teve a pretensdo de desvendar e encerrar as analises sobre os
meandros da série O Negdcio e a representacdo da prostituicdo de luxo, mas contribuir para
lancar luzes interpretativas acerca da “profissdo mais antiga do mundo” sob a oOtica das
producdes televisivas no século XXI. Os resultados da pesquisa empirica mostram que €
sempre possivel reinventar a profissdo e sua representacdo midiatica segundo contextos
historicos, sociais, econdmicos e tecnoldgicos. Havera sempre, ao que parece, diversas
representacdes para a prostituicdo. Enquanto isso, a profissao sobrevive, se modifica mas se

mantém, como toda realidade social, no terreno do compreensivel inalcancavel.
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