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Estética do imaginario®
ABREU, Jo#o Batista

O narrador do drama radiofénico deve situar-se entre o apresentador
convencional e o ator. Ele tem que humanizar as cenas de uma obra, sem
aparecer como ator principal. Esta é uma das artes mais nobres da profissao.

Walter Ouro Alves

O rédio é um veiculo que conjuga o audio com o visual guardado na memoria de
cada ouvinte. As informacgdes chegam ao cérebro captadas pelo sentido da audicdo e criam
um cenadrio singular desenhado pela imaginacdo de cada um. Ambientes sonoros de beleza,
devastacdo, suavidade, medo, simpatia e de d6dio formam-se na mente do ouvinte. A
sonoridade conduz a narrativa por meio da relacdo harménica entre o texto, a musica, 0s

efeitos, a pausa e a interpretacdo do locutor/ator. Os olhos ndo véem, mas o coracgdo sente.

Nesta seqiiéncia de imagens sonoras, em que, de acordo com as palavras de Orson
Welles, a tela se torna mais ampla do que a da televisdo, o drama constitui um género
extremamente eficaz para cativar e comover o ouvinte; fazer com que ele reconstrua a
historia, de acordo com sua percep¢do de mundo. A eficacia do discurso depende do grau
de empatia entre narrativa e sentimento, da relacdo de afinidade entre as mensagens

presentes no discurso e o imaginario do ouvinte.

Em tempos de paz, o radio dispde de mais oportunidade para sedimentar
experiéncias. Em tempos de guerra, o radio se transforma em instrumento de manipulacdo
de mentes. Atribui-se a Hitler a frase segundo a qual chegaria 0 tempo em que as ondas
hertzianas seriam mais eficazes do que os canhdes de artilharia. Os efeitos de sentido que as
mensagens repletas de sentimento irradiam conquistam aliados, repudiam inimigos. Em
1914, as emissOes sonoras ainda engatinhavam; ndo passavam de experiéncias ora voltadas
para a seguranca de navegacao, ora ligadas ao experimento cientifico. Em 1944, quando o
presidente Getulio Vargas envia tropas da Forca Expedicionéria Brasileira para 0s campos

de batalha na Italia, por insisténcia de organismos da sociedade civil, entre eles a Unido

! Trabalho apresentado no GP Radio e Midia Sonora do XIV Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagdo, evento
componente do XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
2 professor associado do Departamento de Comunicagéo da Universidade Federal Fluminense.
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Nacional dos Estudantes, o radio ja se havia consolidado como instrumento da guerra

psicoldgica, de efeitos mais prolongados quanto os bombardeios da artilharia.

Este trabalho pretende mostrar as técnicas empregadas pela narrativa dramatica no
meio radiofonico, a partir da analise de programas produzidos nos Estados Unidos pela
General Sound Corporation. As séries eram gravadas em Nova York inicialmente em inglés
e depois traduzidas para o espanhol e o portugués, com transmissdo em ondas curtas por
emissoras internacionais e médias, por estacdes locais. O objetivo era conquistar a
consciéncia da populagdo civil, sobretudo a do sexo feminino, para a importancia do
esforco de guerra. A integra dos roteiros dos programas analisados estdo disponiveis no

portal do grupo de radio e midia sonora da Intercom (www.portaldoradio-intercom.ufba.br).

1.1 Cenério sonoro

A dramatizacdo no radio estimula a sensibilidade do destinatario. Os personagens,
mesmo quando descritos no texto, sdo recriados pelo ouvinte, de acordo com seus padrdes
estéticos e de comportamento. A voz e os efeitos sonoros conduzem a narrativa, mas o
efeito de sentido produzido pelo discurso radiofénico oferece um leque maior do que na

televisdo, na medida em gque a imagem nao é dada a priori, mas construida pelo ouvinte.

A docura da mocinha, a elegancia do gald, a maldade do vildo, a fragueza fisica da
velha senhora, a autoridade do juiz, a eloguéncia do politico, o conhecimento do médico, a
esperteza do malandro, a curiosidade da crianca. Todas estas caracteristicas sdo expressas
pela entonacdo da voz. Do mesmo modo cendrios como tribunais, delegacias, bares,
hospitais, castelos mal-assombrados, lindas praias e recantos ha montanha ganham vida nos

ambientes preparados pela sonoplastia.

Mas para tanto é necessario que o ambiente sonoro representado coincida com a
imagem sonora do ouvinte para aquele cenario. Por exemplo, as redacdes de jornal
costumam ser identificadas até hoje pelo barulho das teclas da maquina de escrever, mesmo
10 anos apo6s a informatizacdo, que substituiu as ruidosas Olivetti e Remington por
silenciosos teclados de computador. Isso nos leva a concluir que a memoria sonora tende a

se perpetuar no imaginario do ouvinte.

Martin Bauer estuda a relacdo entre os sons e o contexto social no qual sdo
produzidos e absorvidos. Os indicadores culturais, que materializam estes sons, refletem os

valores e costumes da comunidade e sofrem alteracfes muito lentamente. Ele cita trés
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passos essenciais a construcdo dos indicadores culturais a partir de pecas musicais ou

sonoras® :
1) Transcrever o evento sonoro para fins de andlise;

2) A transcricdo deve apresentar o som e a musica semelhante a fala, com uma
ordem de elementos paradigmaticos capaz de construir seqiiéncias, de acordo com regras de

producao;
3) Levar em conta que a estrutura de sons vincula-se ao grupo social que a produz.

A relacdo entre som e informacdo depende, portanto, da comunidade que o recebe.
Bauer cita o exemplo de uma localidade no interior da Suica, onde o sino da igreja-matriz
estava associado ao clima. Os moradores conseguiam prever a chuva pelo timbre do sino,

que variava de acordo com o grau de umidade relativa do ar.

A construcdo do cenario radiofénico recorre a sons da natureza, ruidos produzidos
em estidio e a instrumentos musicais que produzem um efeito de sentido. Desta
combinacdo obtém-se uma paisagem sonora que compde a narrativa. Por ndo trabalhar com
a imagem reconhecida, e sim com a imagem que ocupa a memoria do destinatério, as
possibilidades sonoras alcancam o infinito. Por imagem entende-se o conjunto de
informacdes visuais que produzem um efeito de realidade.

O rédio ndo se encontra, como 0 cinema, sujeito a imagens naturalistas, pode
revestir-se de uma linguagem poética, elevada, recorrendo a um mundo de sons que
ndo o contradigam. Estes desempenhos tém muito mais possibilidades na obras
radiofonicas do que no teatro, onde apesar de toda a cenografia e da atracdo da figuras

humanas, a legitima realidade s6 aparece como um disfarce ou uma desfiguracéo das
velhas realidades mundanas. (ARNHEIM, 1980, p. 31)

O tedrico da percepcdo Rudolf Arnheim observa que vozes humanas e instrumentos
musicais fazem parte do mesmo universo sonoro, do mesmo campo semantico. Um
instrumento de sopro é capaz de reproduzir os sorrisos € gemidos da voz humana. “As
imitacOes, que na masica pura sempre resultam duvidosas, podem muito bem ser utilizadas
no radio, onde se trata ndo sO de representar a voz humana de forma estilizada, mas também
0s ruidos naturais com um nivel realista”. (ARNHEIM, 1980, P.32)

¥ BAUER, Martin & GASKELL, George. Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som — um manual pratico,
Petrépolis, Vozes, 22 edicdo, 2003.
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Na obra sonora, é Util recorrer aos instrumentos para expressar a
singularidade das vozes humanas: a voz do trombone, da flauta, do violoncelo e
da harpa. Assim, fica evidente o papel importante que desempenham as
caracteristicas vocais das pessoas na composi¢do da obra sonora. Do mesmo
modo, na divisdo de vozes na obra radiofonica, também se podem utilizar as
diversas vozes melodicas ou dissonantes, sejam graves ou suaves, agradaveis ou
estridentes, anasaladas ou abertas, contidas ou soltas, falsetes ou gritadas, nao
apenas para proporcionar a obra acustica maior riqueza de sons e diferencar os
atores, mas também com o propdsito de simbolizar o carater das personagens,
escolhendo as vozes mais adequadas para representa-las. O simbolismo pode
evidenciar um modo rude de ser, quando o personagem malvado fala hipdcrita e
ironicamente com a lingua pegajosa, ou pode utilizar o ponto de refinamento
psicoldgico que se deseja. (ARNHEIM, 1980, p. 30)

A composicdo de personagens exige que 0 ator pesquise as caracteristicas vocais de
cada papel. A forma de falar, a entonacdo, o universo vocabular, os jargbes, os tiques
nervosos emprestam vida ao personagem diante do microfone. Este trabalho de composicao

deve resultar de um trabalho conjunto de ator e diretor.

Toda criacdo de um papel comeca buscando um som peculiar que deve
ter a voz que o interpreta. Uma vez alcangado isso, imprime-se a acdo e o
sentido a interpretacdo, ndao apenas através do texto, mas também com o carater
musical das diversas vozes que a interpretam. Caso contrario, o radio-ouvinte
tem dificuldade para compreender o texto, devido ao crescente caos de vozes,
parecidas ou muito poucos diferenciadas, que torna dificil distingui-las
(ARNHEIM, 1980, p. 31)

O redator de pecas dramatizadas precisa conhecer profundamente as personagens.
Ele deve ser capaz de indicar as principais caracteristicas pessoais, como hobbies e manias,
e fisicas, como altura, peso, profissdo, sexo, cor, estado civil e nimero de filhos, mesmo
que estes detalhes ndo facam parte do script. SO assim serd possivel levar o ouvinte a

estabelecer uma relacdo de identidade com as personagens.

Arnheim, pioneiro no estudo do radio como expressao da arte, ensina que a
obra radiofonica deve possuir um motivo sonoro que sirva como pano de fundo. Mais do
gue uma vinheta, este motivo sonoro permeia 0 programa, servindo a0 mesmo tempo como
elemento de identificacdo e condutor da narrativa. “Mais importante que o desenvolvimento

da mausica, € a conquista dos caracteres expressivos, sejam ou nao proveitosos para a
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musica mesma, que tem criado boas premissas para uma cultura acustica Unica e que tenha

desenvolvido em nds o sentido da musicalidade da linguagem e do todo sonoro”.

O motivo sonoro deve estar afinado cultural e temporalmente com a proposta
da producéo radiofonica. Pode-se criar uma trilha sonora especialmente para o programa ou
escolher o trecho de um tema, popular ou erudito, mas é essencial que este tema ndo esteja
vinculado, no imaginario popular, a episddios ou contextos de outra natureza, sob pena de
se comprometer a identificagcdo. Por exemplo, os radiodramas norte-americanos durante a
guerra ndo poderiam usar composi¢fes de Richard Wagner, simbolo do nacionalismo
prussiano do século XIX, porque sua obra esteve associada involuntariamente ao 3° Reich.
Da mesma forma, as producdes alemds ndo poderiam jamais utilizar composicbes de
George Gershwin, que buscava inspiracdo no jazz dos negros norte-americanos. Este
vinculo entre a musica e o fato historico pode ser fabricado pelo produtor e, se repetido a

exaustéo pelos meios de comunicacdo, tende a se perpetuar. *

O efeito de mesa conhecido como BG (back-ground) — variagdo de volume da
emissdo do som para conseguir efeito de primeiro e segundo plano — ajuda na alternancia de
momentos de tensdo e relaxamento psiquico durante a narrativa. Pode funcionar ainda como

mudanca de ambiente, de tempo ou como passagem do narrador para 0s atores.

A impresséo de que o som soa desde uma determinada distancia pode ser obtida néo
somente pela variacdo da distancia real entre o microfone e fonte sonora, mas também se realiza
tecnicamente. No radio, quando se utilizam discos para criar um fundo musical, é possivel
alcancar o efeito de aproximacdo e distanciamento. (...) As elevacBes e quedas constituem um
elemento natural. A expressao que se consegue por meio dos instrumentos, em especial com 0s
de sopro, alcangando-se os mais altos refinamentos com efeitos encantadores, como é o caso de
Richard Wagner, Richard Strauss e Claude Debussy. Imediatamente, a misica cativa 0 animo e
0s nervos, passando a formar parte da natureza, jubilosa, sonora, sem limites nem formas. Os
instrumentos elevam as vozes ao céu, riem, suspiram e gritam; ventos suaves emanam das
harpas, os contrabaixos grunhem e fazem alvorogo. (ARNHEIM, 1980, p. 44)

A descrigéo para esta sinfonia radiofnica nos ajuda a entender os elementos
que compdem a dramatizacdo: vozes humanas, efeitos sonoros, instrumentos e pausa. Este
ultimo elemento é o mais dificil de compreender, pela multiplicidade de sentidos que
possibilita. A pausa pode expressar dlavida, surpresa, contrariedade, intervalo ou

simplesmente o fim da obra radiofénica. Pode também confundir-se com o siléncio e

* S6 recentemente composigdes de Wagner foram executadas por orquestras sinfonicas em Israel, devido &
associacao que fez entre os campos de concentragdo nazistas e as musicas do compositor aleméao.
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expressar omissdo. Neste caso, somente a comparagdo com outros enunciados podera

evidenciar o sentido.
A MARCHA DO TEMPO

A Marcha do Tempo faz parte da série de programas produzidos em Nova
York pela General Sound Corporation, com financiamento de empresas norte-americanas
engajadas na guerra psicoldgica desencadeada pelo governo Roosevelt, atraves do Office of
Coordinator of Interamerican Affairs (OCIA).

Com titulo inspirado na expressdo Time on march, do filme Cidaddo Kane, de
Orson Welles, A Marcha do Tempo alterna narragdes e dramatizagdes que visam a angariar
a simpatia da populacao civil dos Estados Unidos e dos paises aliados. O roteiro era escrito

em inglés e depois traduzido para a lingua portuguesa.

Ndo h& créditos de producdo, nem indicagdo de horario de apresentagcdo. A
estratégia era veicular a série inicialmente em ondas curtas para a Ameérica do Sul, em
espanhol e portugués, e depois distribuir discos de acetato para emissoras de cidades do

interior do continente sul-americano.

O episodio a seguir foi transmitido em 15 de abril de 1943 em ondas curtas
para o Brasil pela National Broadcasting Corporation (NBC), dedica-se a denunciar formas
de conduta que, segundo o texto, poderiam comprometer, voluntaria ou involuntariamente,

0 esforco de guerra. Com 30 minutos de durag&o, intitula-se “Profilaxia do Boato”.

LOCUTOR: E o tempo marcha.
TECNICA: MARCHA MILITAR FICA 8 SEG E CAI EM BG

APRESENTADOR: Apresentamos Noticias em Acdo, flagrantes dramaticos dos
fatos atuais, baseados em informagdes colhidas em todas as frentes de batalha pelos

correspondentes de guerra norte-americanos.
TECNICA: SOBE SOM DA MARCHA MILITAR, FICA 8 SEG E CORTA

NARRADOR: Esta guerra de vida ou de morte em que estamos empenhados € a
guerra de todas as frentes. A frente terrestre, a frente maritima, a frente aérea e a frente do

espirito. Dividir para conquistar é o slogan. E todos os recursos inventivos das poténcias do
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Eixo mobilizaram-se para a frente do espirito. A Marcha do Tempo vai contar a histéria do

boato.
TECNICA: MUSICA INCIDENTAL, FICA 8 SEG E CAI EM BG

NARADOR: Guerra psicoldgica, tal como a chamam os nazistas. Rumores, boatos e
mentiras destinadas a desencorajar, a dividir e a derrotar. O Alto Comando aleméo,
separado do povo dos Estados Unidos pelo largo Atlantico, abriu fogo com a mesma velha
arma: a mentira. (PAUSA Na cidade de Boston, as ultimas horas de uma tarde de

primavera, dois homens conversavam num bar:
TECNICA: SOM AMBIENTE DE VOZES NUM BAR, EM SEGUNDO PLANO
JOHN: Esta rodada é minha. Quer beber o qué?
SMITH: Uisque esta bem.
JOHN: Gargom, 0 mesmo para mim.
SMITH: Ah, celebrando alguma coisa?

JOHN: Claro. Olha aqui. A primeira carta de meu filho, que esta na Austrélia. E ja é

cabo, rapaz!

SMITH (RECEOSO): Parabéns. Huum, Australia, hein? Huum, ndo vejo 14 tanta

razdo para celebrar.
JOHN: O que que vocé quer dizer com isso?
SMITH: Vocé ainda ndo sabe? Chega aqui.

(VOZ DE COCHICHO): Vocé sabe que centenas de soldados que foram para a

Austrélia ja estdo de volta?
JOHN (SURPRESO): Nao. Por qué?

SMITH: Por qué? Porque estdo malucos, meu caro. Doidos varridos. Centenas,

milhares deles.

JOHN: Ora, e esta carta?
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SMITH: Isto é coisa do Exército. Eles mesmos escreveram. Todos 0s rapazes
enlougueceram no navio. Aquela viagem horrivel. Todos apertados, sem espaco nem para

dormir...
JOHN: Nao pode ser. N&o acredito.

SMITH: Ora, ndo seja tolo, John. Péssima comida, condi¢cdes sanitarias as piores,

enjaulados ali como bichos. Ficaram loucos. Estou te dizendo. Loucos varridos!
JOHN (PENSATIVO): Huum. E meu filho... Vocé acha que ele também...

SMITH (CORTANDO A PERGUNTA): E por que ndo? Pois se Ihe afirmo, homem

de Deus, que nem nos hospitais ha lugar para ele. E digo-lhe mais. Ainda ontem...
TECNICA: VOZ SUMINDO E ENTRA MUSICA INCIDENTAL, FICA 8 SEG

NARRADOR: Um exemplo de boato pernicioso, impatriotico, espalhado logo ap6s
o inicio da guerra. Sim. O Eixo usa o boato como arma de guerra. Arma que chegou a surtir

efeito. Mas para todas as formas de ataque ha sempre um meio de defesa. /
TECNICA: SOM DESAPARECENDO. ENTRA MUSICA INCIDENTAL 5 SEG

TECNICA: MUSICA INCIDENTAL

VOZ FEMININA: Mas sem duvida. Claro que sou cidada americana, mas o meu primo Otto, que
trabalha no hotel Windsor me contou. Disse que ouviu no clube. Ele vai sempre ao clube para fazer ginastica.

TECNICA: VOZ SUMINDO. ENTRA MUSICA INCIDENTAL

HOMEM COM SOTAQUE ALEMAO: Poder ser boato, mas quando eu estive no
Alemanha no dltima vez me afirmaram que non haveria guerra porque CHURCHILL era
meio dono da fabrica KRUPP, e além disso, o que diabo havemos nés de estar contra o
Alemanha? (COM VOZ DISSIMULADA): Eles ndo querem saber de guerra. S&0 um povo

pacifico. Y4, ya, ya.
TECNICA: MUSICA INCIDENTAL (DUAS FRASES MUSICAIS), FICA 8 SEG
E DESAPARECE

SWEENEY: Esta foi a historia que nos enviaram. A mesma de sempre, com
pequenas variacbes. A mesma € contada durante a Guerra de Secessdo, em 1864, e mais
longe ainda, durante as campanhas napolednicas. /// Quando recebemos boatos deste tipo,

sindicamos cuidadosamente sua origem e depois publicamos a verdade sobre o mesmo. ///
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NARRADOR: Tudo ndo passava de um velho truque. O homem que queria espalhar
0 boato era um agente. Guerra psicoldgica, tal como a chamam os nazistas. Rumores,
boatos e mentiras destinadas a desencorajar, a dividir e a derrotar. O Alto Comando aleméo,
separado do povo dos Estados Unidos pelo largo Atlantico, abriu fogo com a mesma velha
arma: a mentira do Eixo. Tentou o mais simples dos artifices. Queria saber quantos canhdes
antiaéreos guardavam as costas da Nova Inglaterra e onde estavam localizados. Mas a
Profilaxia do Boato esta bem a par de todos os truques que podem ser usados e tem sempre
adequada resposta para 0os mesmos. /// A encantadora Frances Sweeney soube descortinar
com rara habilidade um dos mais importantes fundamentos da Guerra Psicoldgica. A
Profilaxia do Boato, resultante de uma reacdo de seu espirito patriota, tornou-se uma
organizacdo que emprega métodos cientificos precisos, matematicos. Com a analise dos
cinco tipos descritos de boatos, foram tomadas precaucdes ditadas pela logica e pelo bom

SENsS0.

SWEENEY: A Unica resposta para o boato é a verdade. Se o boato se refere ao

Exército, ao Exército comunicamos. Por exemplo:

MAE (VOZ FRAGILIZADA): Fui informada de que nossos homens foram
enviados para a Africa do Norte, munidos de roupas pesadas e de equipamento de inverno.
Eu tenho um filho no Exército. Sei que esta no estrangeiro, mas nao sei onde. Se ele esta na
Africa eu tenho o direito de exigir que me digam se esta adequadamente equipado.

SWEENEY: O Exército envia-nos uma resposta oficial, a qual publicamos na

coluna destinada a Profilaxia do Boato.

LOCUTOR (VOZ DE NOTICIARISTA NO ESTILO REPORTER ESSO): Todos
0os membros das Forcas Armadas de além-mar estdo convenientemente munidos de
equipamento adequado as condicdes climatéricas dos locais em que operam. N&o ha motivo

para preocupacdes quanto ao bem-estar dessas tropas.
TECNICA: MARCHA MILITAR, FICA 10 SEG E CORTA.

NARRADOR: Uma das grandes realizacbes da Profilaxia do Boato foi a
organizagdo de um método que leva os rumores ao Escritdrio Central com a méxima
facilidade. Os boatos sdo geralmente espalhados em espacgos coletivos e nesses locais ha
sempre pessoas atentas. Gargons, porteiros, motoristas e condutores, toda a classe de

pessoas que trabalha em lugares frequentados alistaram-se (sic) sem outro desejo que o de
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simples auxilio. /// O plano evoluiu e a infatigdvel Frances Sweeney levou a idéia ainda

mais longe.
TECNICA: MARCHA MILITAR, FICA 8 SEG E CORTA

NARRADOR: Das mais perfeitas foi a técnica seguida pela Profilaxia do Boato para
classificar uma histéria como tal. Seus membros analisam cada rumor, relacionando-o com
0 respectivo tipo. Alguns ouvem com regularidade as irradiacdes das emissoras do Eixo.
Quando percebem que circula um boato baseado em alguma declaragdo do inimigo,
apressam-se a expo-lo a luz clara e eficiente da verdade. Todos ajudam. Todos colaboram
neste esfor¢o de manter o publico informado dos desenvolvimentos vitais da guerra. /// Bem
sabem os cidaddos da América que uma informacdo falsa espalhada pelo boato é menos
perigosa que os resultados emocionais que produz: 6dio, desconfianca, excesso de

otimismo, confuséo e temor. ///

NARRADOR: A proporcdo que a guerra atinge os seus estagios fulminantes, os
povos nas democracias refletem a responsabilidade que Ihes impde a liberdade da palavra.
Sabem da necessidade que ha em saber distinguir o fato da fantasia; boatos, rumores e
mentiras, da verdade. Voltam seus olhos para a infatigavel Frances Sweeney, que tornou

possivel, facil, praticavel e eficaz a desmoralizagdo do boato.
TECNICA: MARCHA FINALIZANDO, FICA 10 SEG E CORTA

NARRADOR: Na proxima semana, neste mesmo dia e hora, a Marcha do Tempo

apresentara um novo relato dramatico dos sucessos atuais da Historia em acéo.
TECNICA: MARCHA MILITAR, FICA 20 SEG E CAI EM BG

LOCUTOR: E o tempo marcha.

TECNICA: SOBE SOM E CORTA

1.2 Reiteracgéo da narrativa

O roteiro entremeia narracdes de estilo jornalistico (funcéo referencial) e
trechos dramatizados (funcdo poética), que exemplificam os casos expostos pelo locutor.
Ficcdo e realidade se misturam neste cenério. O enunciado informa que as dramatizacoes

baseiam-se em casos veridicos, como se buscassem credibilidade para os relatos. Noticias
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em Acdo, flagrantes draméticos dos fatos atuais, baseados em informacdes colhidas em

todas as frentes de batalha pelos correspondentes de guerra norte-americanos.

Os esquetes parecem recheados de redundancia narrativa. As tramas sao
simples e as reagBes dos personagens resvalam para o esteredtipo, o que facilita a
identificacdo por parte do ouvinte. Perde-se em qualidade de dramatizacdo, mas ganha-se
na eficacia de transmissdo da mensagem. Vale lembrar que o objetivo de programas desta

natureza ndo € produzir arte, mas manter a populacdo engajada no esfor¢o de guerra.

Ao som da marcha militar, A marcha do tempo comeg¢a com uma exortacao.

A primeira fala do narrador alerta o ouvinte para 0 momento politico. Esta guerra de vida

ou de morte em que estamos empenhados é a guerra de todas as frentes. A frente terrestre,

a frente maritima, a frente aérea e a frente do espirito.

A expressao “frente do espirito”, que aparece em varios outros programas,
insere-se no conceito de guerra psicolégica ao reforcar a ideia de que o conflito bélico ndo
se restringe ao campo de batalha. A guerra exige mobilizacdo da populacdo civil. O uso da
marcha militar como tema de abertura e encerramento convida ao engajamento na luta

contra o boato. Temos aqui o uso da funcdo conativa, marcada pelo enunciado persuasivo.

Os textos sdo afirmativos, aconselhadores e persuasivos; buscam uma
linguagem simples, apesar de alguns atropelos de traducdo. Em alguns momentos, tem-se a
impressao de que a versdo foi feita do inglés para o espanhol e s6 depois para a lingua

portuguesa, como por exemplo em Relato dramatico dos sucessos atuais. Em espanhol, a

palavra suceso corresponde a acontecimento.

A reiteragd0 acompanha toda a narrativa, com pausas para enunciados
explicativos, o que caracteriza a funcdo metalinguistica. Ao final de cada esquete, o locutor
faz uma sintese do texto dramatizado, para garantir que o0 ouvinte compreendeu a

mensagem._Guerra psicoldgica, tal como a chamam 0s nazistas. Rumores, boatos e

mentiras destinadas a desencorajar, a dividir e a derrotar. O Alto Comando alemao,

separado do povo dos Estados Unidos pelo largo Atlantico, abriu fogo com a mesma velha

arma: a mentira.

Os nomes dos personagens reforcam a origem do povo norte-americano e a
identidade com a Inglaterra, o maior aliado na Segunda Guerra. Nenhum deles tem

sobrenome de imigrantes italianos, japoneses, poloneses ou latino-americanos. O Unico
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estrangeiro é o alemao, que nega o interesse de Hitler em atacar a Inglaterra. Mas sua fala
vem acompanha de uma risada irbnica, que revela a intencdo do personagem. (COM VOZ

DISSIMULADA): Eles ndo querem saber de guerra. S&o um povo pacifico. Y4, ya, ya.

Gardner, editor-chefe do jornal Baltimore Herald, remete a Alexander Gardner,
reporter fotografico que se tornou conhecido do publico norte-americano por mostrar a
violéncia da Guerra de Secessdo. A lembranca empresta mais realismo ao personagem,

identificado com una personalidade da meméria nacional. °

A figura de Frances Sweeney, representada pela voz de uma jovem bonita para os
padrdes ocidentais (loura, olhos azuis), conduz a trama. Sdo seus predicados que levam
Gardner a aceitar recebé-la no gabinete, induz a trama. No primeiro quadro Miss Sweeney
atua como personagem, para depois funcionar como narradora ao longo do programa. A
passagem de personagem a narradora, ou seja, do campo da ficcdo para o real, a aproxima
do ouvinte. Trata-se de alguém que contou sua propria historia e que agora esta habilitada a

dar conselhos, porque provou que tem um compromisso com o esfor¢o de guerra.

No radioteatro, a definicdo de personalidade levaria alguns capitulos para se
evidenciar, mas num programa como este a trama precisa queimar etapas. O uso da funcéo
expressiva de linguagem revela os sentimentos e 0s juizos do destinador. Em certos
momentos, a fala de Miss Sweeney resvala para 0 comentario, 0 que permite a insercdo de

mensagens dentro da trama de acordo com os interesses do governo dos Estados Unidos.

A presenca da mulher como narradora reforca a empatia, porque o publico feminino
era o principal alvo do esforco de guerra. Dai a preocupacgdo dos programas em mostrar o
perfil heroico e ousado da mulher, sua sensibilidade para identificar ameacas, como o

espido que pretendia saber o numero de canhdes antiaéreos na costa da Nova Inglaterra.

Na série Este € 0 nosso inimigo, um dos episddios denuncia o papel secundéario que

seria reservado a mulher no regime nazista. A seguir transcrevemos um trecho:

NARRADOR: Hoje em dia, de cada trés norte-americanos entre dezoito e sessenta e
cinco anos de idade, um deles estd combatendo no ar, em terra ou no mar, pelo direito e
pela justica. Ou esta nas fabricas de produgdo bélica, que fornecem armas para avides e

navios a todas as frentes de combate no mundo. /// E empregados nas diferentes tarefas da

® Vale lembrar que o publico-alvo principal deste programa é a populagdo norte-americana. Os ouvintes
latino-americanos sdo publicos secundarios.
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Defesa Civil (FORTE ACENTO GAUCHO, DESTACANDO A SILABA TONICA “il”),
h& milhGes de homens e mulheres, que se sacrificam para conseguir a vitoria e para que a
paz futura seja melhor e mais duradoura que todas as anteriores. /// Mas esta paz e esta
vitdria ndo se podem ganhar a ndao ser que conhe¢camos bem com quem estamos lutando. E
é para conhecer nossos inimigos, e assim compreender melhor os perigos que enfrentamos,
e prepararmos para rechaca-los que apresentamos este programa de trinta minutos de
verdades cruéis e dolorosas. Ndo para serem ouvidas pelos timidos ou pelos pusilanimes,

porque sdo as verdades sobre 0 nosso inimigo.

TECNICA: MUSICA INSTRUMENTAL

LOCUTOR (TOM IMPOSTADO): “A revolugdo nazista ¢ a revolugdo do homem.
Quando eliminamos as mulheres da vida publica, ndo o fazemos porque desejamos
desfazermos delas, sendo porque queremos que voltem outra vez a exercer sua fungéo

essencial”.

NARRADOR: Aquele que assim falou, a onze de fevereiro de 1934, foi o ministro
da Propaganda do Reich, o pseudo-doutor Goebbels. Dias mais tarde esta doutrina foi
proclamada na imprensa e pelo radio. E nas escolas as meninas eram obrigadas a ler em

suas classes um livro de Alfred Rozemberg, um dos seis mais importantes lideres nazistas.

VOZ FEMININA: “O futuro Reich alemao considerard a mulher sem filhos, seja

casada ou nao, como membro inferior da comunidade”.

NARRADOR: Desde o0 comeco da guerra, as mais altas autoridades nazistas deram
a sua aprovacdo e 0 seu encorajamento a nova doutrina. Na Alemanha nazista de hoje,
existem mais de sessenta maternidades de propriedade do Estado e mantidas por ele. /// A
mais importante de todas esta situada em BRAATS FREIN WALD, a trinta e cinco milhas
de Berlim. Esta clinica de criancas ilegitimas, onde todos 0s meses chega uma nova
remessa de jovens criaturas, estd rodeada de jardins e de mastros, onde flamejam as

bandeiras negras e vermelhas da suéstica.

As acusacg0Oes — atribuidas ao inimigo — de fomentar intrigas, através do preconceito
racial e da luta de classes, aparecem em frases lidas por locutores, como textos de
contextualizagdo em outro plano da narrativa; algo semelhante as notas de pé de pagina na

literatura e no texto cientifico. A locucédo, por outros narradores que ndo o principal, é feita
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em primeiro plano (junto ao microfone), mas a entonacdo da leitura procura indicar um

distanciamento. ®

LOCUTOR 1: Os médicos judeus fornecem drogas aos jovens judeus, de maneira a

gue eles ndo estejam em condicoes fisicas perfeitas quando chamados a exame de salde

pelas juntas de alistamento.

LOCUTOR 2: Um grande numero de soldados de cor foi enviado para
servir no_estrangeiro como tropas suicidas. Muitos deles foram mortos. Ao
invés de devolvidos em ataldes para sepultamento no pais, os cadaveres foram
atirados aos pordes dos navios e assim trazidos de volta.

LOCUTOR 3: O operariado ndo permitira que os soldados voltem ao
trabalho quando acabar a guerra sem que pertencam aos sindicatos. E todas as
providéncias serdo tomadas para que eles ndo consigam entrar para 0s
sindicatos.

Os exemplos previnem o ouvinte contra polémicas internas que podem comprometer
a moral da tropa e o apoio de familiares. QuestGes como o preconceito contra negros e
judeus, tradicionais nos Estados Unidos, precisam ser postas de lado durante a guerra.
Qualquer atitude nesta diregéo deve ser visto como fazer o jogo do inimigo.

Esta postura nos leva a perguntar se a propaganda de guerra impde,
necessariamente, uma simplificacdo ideoldgica. Creio que a resposta deve ser afirmativa
por vérias razdes, desde o imediatismo de resultados a necessidade de superar desavencas
internas para concentrar-se no inimigo. Nenhuma familia aceitaria passivamente perder seu
filho no campo de batalha se ndo estiver convencida de que se trata de uma acdo patridtica e
destinada a combater o mal. O arquétipo medieval de Galaaz estd presente no imaginario da

guerra.
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