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Resumo

Em 2009 Henry Jenkins propds o conceito de “espalhabilidade” (spreadability), de permitir
a circulacdo facil e generalizada de contetdos significativos, que vém a tornarem-se
populares dentro de uma determinada cultura articulada em rede. Ele postulava que a
espalhabilidade levaria ao dialogo coletivo, aumentando a experiéncia de aprofundamento
do publico em uma obra de ficcdo. Jason Mittel rebateu dizendo que a capacidade de
receber investigacbes mais profundas € que, de fato, era o ponto que levaria a
complexificacdo e aprofundamento na obra, e cunhou entdo outra metafora para a mesma
situacdo, o conceito de “perfurabilidade” (drillability), a capacidade de uma obra de
suportar buscas mais profundas por parte do publico (2009). Tais conceitos ja estdo sendo
utilizados na televisdo brasileira e demandam estudo.
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Apresentacdo do tema com fundamentacéo tedrica

As Ultimas décadas da televisdo tém sido marcadas por mudangas tanto no
comportamento e consumo dos espectadores quanto nas narrativas, nas formas de contar
historias. Os recursos possibilitados pelo uso de computadores pessoais e pela internet
mudaram habitos dos consumidores e suas relacbes com as midias digitais e tradicionais, e
as possibilidades de compartilhamento e download fizeram com que producdes ja populares
como os seriados norte-americanos se tornassem acessiveis a um ndmero ainda maior de

pessoas e conquistassem fés por todo o mundo. Esses fas, uma vez conectados, passaram a
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se organizar em grupos, comunidades de usuarios com 0s mesmos interesses, criando
foruns de discussdo, blogs e grupos em redes sociais. Essa formacdo de comunidades ou
“tribos” é marcante na cibercultura, em oposicdo ao individualismo caracteristico da era
anterior a digital (Lemos, 2007). Com a internet, pessoas com 0s mesmos interesses que
antes estavam dispersas podem se unir, trocar ideias e experiéncias, consumir produtos
midiaticos simultaneamente e falar sobre eles em tempo real, produzindo, juntos,
significados para os conteudos que consomem, através do exercicio do que Pierre Lévy
denomina “inteligéncia coletiva” e define como “uma inteligéncia distribuida por toda
parte, incessantemente valorizada, coordenada em tempo real, que resulta em uma
mobilizacdo efetiva das competéncias” (1998, p.28). A definicdo de Lévy parte do principio
de que “ninguém sabe tudo” e “todos sabem alguma coisa” (1998, p.29), de forma que
algumas construgdes de significados sdo atingidas a partir do momento em que cada
membro da comunidade coloca seu conhecimento a disposi¢cdo, numa juncdo de
competéncias e saberes. Para o autor, a coordenacdo dessas inteligéncias se da através das
tecnologias digitais da informacgédo, sendo o ciberespaco o local em que esse fendmeno
acontece.

Ao mesmo tempo em que essa cultura de compartilhamento e participacdo de fas se
desenvolve, Mittel (2006), tratando dos seriados norte-americanos, afirma que esses tém
adquirido formas narrativas mais complexas e que tém sido bem aceitas pelo publico,
mesmo porque, numa producdo para a televisdo, o autor pode explorar pontos que néo
seriam exploraveis, por exemplo, no cinema, trabalhando com uma maior profundidade dos
personagens, variacdes episddicas e tramas continuas que podem levar anos para serem
finalizadas.

Narrativas complexas, segundo Mittel (2006), sdo aquelas que fazem um ponto de
equilibrio entre as narrativas episodicas - em que cada episddio traz uma histéria fechada,
com desfecho - e as seriadas tradicionais (como novelas), nas quais cada episddio tem sua
importéncia dentro do enredo, e acontece ali algo significativo, mas sem um desfecho
propriamente dito, oscilando entre arcos narrativos de longa duracéo e pequenas resolucgdes
durante os episodios. Além disso, esse tipo de narrativa mistura diferentes géneros e nédo é
focado no melodrama, como é o caso das novelas e soap operas. Outros elementos
contribuem para a complexidade narrativa, como multiplicacdo do nimero de personagens
e arcos narrativos - que podem colidir - e inovagdes na forma de contar historias, fugindo

do tradicional. Em narrativas complexas, 0s produtores sdo capazes de reconfigurar
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completamente o cendrio que era, até entdo, diegeticamente consistente, causando surpresa
e confusdo no espectador e quebrando convencdes. Justamente por sua complexidade, essas
histérias tendem a atrair consumidores engajados, que desenvolvem um comportamento
ativo a fim de acompanhar todos os elementos e variaveis e, envolvidos pelo universo da
narrativa, passam a ser mais que espectadores: tornam-se fas, consumidores fiéis, que
assumem compromissos a longo prazo e se envolvem afetivamente com seus programas
favoritos (JENKINS, 2008). Segundo Mittel:

esta forma de programacdo exige um processo ativo e atento de compreensédo para
decodificar tanto as complexas histérias quanto as formas de storytelling oferecidos
pela televisdo contemporanea. As audiéncias tendem a adotar programas complexos
em termos muito mais apaixonados e dedicados do que na televisdo mais
convencional, utilizando esses programas como base para robustas culturas de fas
[...] ndo h& davida de que este tipo de narrativa televisiva estimula o publico a
tornar-se mais ativamente engajado e oferece uma maior gama de beneficios e
prazeres do que 0s programas mais convencionais. (2006, p. 32)

Dois comportamentos do publico de ficgbes seriadas audiovisuais que estdo
intimamente ligados a cultura de fas e a formacdo de comunidades no ciberespaco,
promovem 0 engajamento com narrativas contemporaneas. O primeiro deles, proposto por
Jenkins (2009) em oposic¢do aos conceitos de “viral” e “meme”, € o de “espalhamento”
(spreading) de conteudos, a medida que o publico compartilha contetdos relacionados a
série e esses conteudos tornam-se populares na rede. Jenkins pretendia que a
espalhabilidade explicasse e englobasse um aprofundamento de discussdes e de
experiéncias dos envolvidos.

O segundo, criado por Mittel (2009) como uma “metafora para descrever o
engajamento do espectador com a complexidade narrativa”, é a perfuracdo (drilling), que
corresponde ao comportamento de “cavar”, procurar mais contetdo, mais informacoes,
mais narrativa, ndo se contentando apenas com o que V€ na tela original.

Jenkins propde em “If It Doesn’t Spread, It’s Dead” (se ndo se espalhar, estd morto)
0 surgimento do conceito de espalhabilidade. Sua sugestdo é a substituicdo das ideias de
“viral” e “meme” na compreensdo de como o0s contetdos transitam entre culturas. Essas
metaforas bioldgicas sugerem que uma mensagem, quando bem construida, tem o potencial
de se espalhar através de uma populacdo, como um virus - uma vez que cada individuo
repassaria, de forma inconsciente, esta mensagem adiante. Segundo o autor, compreender

0S processos comunicacionais desta forma € equivocado e gera mais confusdo que
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esclarecimento, pois reduz o papel dos consumidores e do publico a medida que os enxerga
como individuos passiveis de uma infeccdo ou contaminacdo, e superestima o dos
produtores ao considera-los capazes de produzir conteldos poderosos o suficiente a ponto
de driblar a capacidade do publico de identificar a intencionalidade de replicacdo. O fator
central desta problematica é a forma como o papel do pdblico e sua relagdo com o0s
conteddos sao vistos. Jenkins lembra que, ao contrario da unidade bioldgica trazida no que
é referenciado como “meme”, a cultura ndo é autorreplicante - ela é construida,

desenvolvida e propagada através das pessoas:

Cultura ndo é algo que acontece conosco, e sim algo que construimos
coletivamente. Certamente, qualquer individuo pode ser influenciado pela cultura,
moda, midia, discursos e ideias que o cercam e preenchem seu cotidiano, mas
individuos promovem suas préprias contribui¢es as culturas através das escolhas
gue tomam (JENKINS, 2009).

Os processos de adaptagéo cultural sdo muitos mais complexos do que a nogéo viral
de circulacdo de midia pode abarcar. Raramente mensagens sao apenas retransmitidas, ou
seja, compartilhadas em suas formas originais. Através de diversas formas, em diferentes
niveis e em contextos multiplos, ela é transformada, adaptada e retrabalhada. Deixar de lado
a interferéncia humana e perceber essa relacdo apenas através do potencial da mensagem €
ndo compreender com plenitude o potencial de se espalhar que um conteddo tem. A
compreensdo de midia viral traz consigo a promessa de que 0S processos comunicacionais
podem ser entendidos como um modelo cientifico biologico, que decifrou o comportamento
do publico e coloca nas maos dos produtores o poder de criar contetidos com esse potencial
de se espalhar espontaneamente, o que s6 mistifica o processo, limitando a capacidade da
industria de compreender os complexos fatores que regem nossa cultura convergente e em
constantes mudancas. Esses conceitos retratam sem fidelidade como a cultura funciona e
distorcem as relagBes entre produtores e consumidores, num periodo em que as empresas
precisam compreender a importante atuacdo do publico ao circular e dar novos significados
as mensagens. No entanto, Jenkins destaca que, dependendo do conteldo, tais mensagens
tendem a ser simplistas, fragmentadas e, em muitos casos, superficiais. Neste contexto, é
apresentada a ideia de “snack culture”, uma comparacao entre 0s modos como consumimos
cultura pop na contemporaneidade e como comemos doces e lanches rapidos — ambos
convenientemente embalados com quantidade suficiente para uma satisfagio momentanea,
répida e frequente. (MILLER, 2007, apud JENKINS, 2009). Esta concep¢do de consumo
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implica na compreensao de que as mensagens ndo teriam “valor nutricional” e que seriam
apenas vicios e desperdicio de tempo, trazendo os mesmo problemas das metéaforas
bioldgicas ao subestimar o papel de publico e a relevancia do contetido compartilhado. E
importante por destacar um fator que deve ser levado em conta, o da profundidade, mas
ainda ndo contempla adequadamente o cenario comunicacional contemporaneo e as
relacdes entre produtores, conteudo e publico.

Jenkins reconhece que a confusdo que cerca essas definicdes ndo desaparecerd
subitamente. Os produtores de midia gradativamente vém reconhecendo este papel dos
consumidores, e para contribuir nesta compreensdo, Jenkins propde a nova terminologia,
com a finalidade de construir um modelo mais efetivo para futuras estratégias e estudos. A
proposta é pensar 0s conteudos como espalhaveis. O conceito de espalhabilidade consiste
em como as variaveis de um contedo se estruturam para permitir uma circulacao fécil e de
longo alcance de conteudos com significados em uma cultura em rede. Esta nova visao
preserva o0 que era Util nos modelos anteriores - pois continua a contemplar que o
movimento de ideias entre pessoas cresce exponencialmente com o tempo e expande, desta
forma, o impacto da mensagem -, mas evita metaforas ndo precisas, como “contaminacao”
e “infeccédo”.

Espalhabilidade, como conceito, descreve como as propriedades do
ambiente de midia, textos, audiéncias e modelos de negdcios
trabalnam em conjunto para permitir a circulacdo facil e

generalizada de conteldo mutuamente significativo dentro de uma
cultura em rede (JENKINS, 2009).

O principal deste conceito é compreender que o publico possui uma funcdo ativa
neste “espalhamento”, e ndo sdo mais simples “portadores de um virus”. Suas agdes e
escolhas geram novos significados e alteram o valor dos conteldos e sua relevancia nos
ambientes midiaticos. A consequéncia desta nova forma de enxergar as relagcdes entre
publico, produtores e contetdos obriga a industria de midia a prestar mais atencdo nas
motivagdes dos consumidores e em desenvolver contelddos que se alinhem mais
adequadamente com esses interesses.

O quanto um conteudo pode ser transformado e circulado é o centro da compreenséo
do spread. Quanto mais espalhabilidade tiver um contetdo, mais ele da espaco para o
publico — agora ativo, participativo e conectado — redefini-lo em diferentes niveis, de

diferentes formas, e por diversos nichos.
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Mas sera que essa estratégia mantem a fidelidade do publico e conquista novos
espectadores? N&o seriam essas manifestacGes, em grande parte, casos de “snack culture”,
que ndo trariam nada de novo além de um entretenimento momentaneo? As preocupagoes
com a profundidade associadas a complexidade narrativa foram o centro das ideias trazidas
por Mittel, em texto escrito a pedido de Jenkins, que solicitou sua contribui¢cdo no assunto
“Complexidade e Engajamento”. Neste estudo, Mittel diverge de Jenkins e propGe um novo
conceito: o de drillability.

Drillability (“perfurabilidade”, em traducéo livre) é a capacidade de uma obra de
suportar buscas profundas por parte do puablico. “Em vez de considerar como o
espalhamento explica o envolvimento com a serialidade e a complexidade, proponho outra
metafora: drillable [perfuravel]” (MITTEL, 2009). Em sua proposta, o autor diz que
enxerga que programas que se pretendem “perfuraveis” tendem a incentivar uma
modalidade do “fanatismo forense” (idem, 2009b) que incentiva os telespectadores a cavar
mais fundo, sondar abaixo da superficie para compreender a complexidade de uma historia
e de sua narracdo. Tais programas criam imds de engajamento, atraindo espectadores para
0s mundos ficcionais e instando-os a perfurar mais fundo para descobrir mais (id. Ibid.).
Assim, pecas que tém espalhabilidade sdo pecas que interessam aos que as propagam,
compartilhando-as em redes sociais e atraindo publico novo, chamando a atencdo de
potenciais espectadores e usudrios. E as pecas que tém perfurabilidade prendem os
espectadores porque suportam ser cavoucadas por diversos lados e ainda assim fornecem
material narrativo interessante, ndo s6 no sentido de fornecer material inédito, mas de que
esse material faca com que o publico reveja suas nocdes sobre o que foi visto antes da
perfuragédo, criando assim o que Jenkins chama de “compreensdo aditiva” (2008). Se a
espalhabilidade facilita a aquisicdo de novos espectadores, a perfurabilidade esta mais para
0 conceito de fidelizacao.

O conceito de Mittel seria entdo um adendo ao conceito de Jenkins, que teria
proposto que, conversando mais, trocando mais informacdes a respeito de um elemento da
franquia, todo o conjunto fosse ganhar em complexidade, conforme mais visfes fossem
adicionadas ao conjunto. No entanto, agudamente, Mittel aponta que ndo basta que mais
contato seja feito e mais visGes sejam acrescentadas, se 0 objeto analisado pelos fas nédo for,
por si sO, profundo e capaz de suportar devassas e oferecer multiplas leituras; assim, o
objeto que tem espalhabilidade pode ser “raso” ou “profundo”, mas tem apelo de difusdo. Ja
quando esse objeto € perfurdvel, ele oferece multiplas possibilidades de interpretacao,
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leitura e mesmo contetdos escondidos ou criptografados, que ndo seriam vistos por
qualquer observador; e, no entanto, nem por isso seriam automaticamente conteldos
“populares” e de interesse dos espalhadores. A presenca de ambos os conceitos no mesmo
objeto é o que tornaria o conteddo especialmente atraente, por ser popular e profundo; Mas
sera que um espectador que faz suas “sondagens” e encontra material gerador de
compreensdo aditiva ndo tenderia a continuar sondando e a querer propagar o que encontrou
(Cf.. TOLEDO; AFFINI, 2013), seja a fim de vangloriar-se de sua descoberta ou de

arregimentar mais aliados para suas buscas?

No Brasil

A producdo audiovisual contemporanea tem passado por um processo gradual e
continuo de complexificacdo narrativa, conforme apontado por Johnson (2005), Jenkins
(2008) e diversos outros autores. Tal complexificagio modifica gradualmente os
espectadores, que precisam atualizar-se, prestar mais atencdo as obras e acompanhar mais
sub-tramas (JOHNSON, 2005). Somam-se a isso as narrativas multicanalizadas (inserem-se
aqui as narrativas transmidiaticas e crossmedia), em um contexto de convergéncia midiatica
(JENKINS, 2008). As estratégias de espalhar e perfurar tém funcionado para os produtos do
mercado norte-americano no sentido de promover um boca-a-boca virtual dos produtos,
mas também de oferecer ao espectador mais interessado, também chamado informalmente
de fd hardcore, um material extra para pesquisar, decifrar e sobre o qual conjecturar. As
estratégias de producdo de contetdo espalhavel e perfurdvel utilizadas pelos estadunidenses
parecem sugerir um aumento do consumo desses produtos; O uso dessas estratégias de
forma consciente pelo mercado brasileiro pode aumentar a relevancia e o apelo dos
produtos nacionais perante o publico, tornando visiveis produtos com menor verba de
promogéo, levando os produtos seriados a uma fidelizagdo tal que suplante as marcas
necessarias de audiéncia para possibilitar os contratos de producdo de novas temporadas,
situacdo essa rara nos dias de hoje no Brasil, onde a cultura da temporada Unica predomina
e ndo se espera ver mais episodios de um produto de sucesso. Assim, a aplicacdo desses
recursos aos produtos nacionais poderia aumentar também seu consumo aqui, 0 que
aumenta diretamente o interesse em produzir, fortalecendo nosso mercado de producéo
audiovisual a aumentando nossa contratacdo de méo-de-obra no setor, além de facultar-nos
assistir a produtos que, além de falarem nosso idioma, sejam produzidos com elementos da

nossa cultura, conforme preconizam as leis que se tém estabelecido e vigorado
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recentemente em apoio a producdo independente e nacional (em especial a Lei
12.485/2011, que impde cotas minimas de exibicdo de conteddo com essas caracteristicas
em emissoras de televisdo de acesso condicionado). O impulso planejado para essas
produgdes mediante cotas de exibicdo é temporario, visando facilitar o estabelecimento de
produtores independentes, o escoamento de sua producdo e o contato do espectador de
televisao por acesso condicionado com um maior volume de producdes brasileiras.

Indicios de que as estratégias estadunidenses funcionariam aqui sdo 0s programas
internacionais que, efetivamente, tém conteudo espalhado por fés brasileiros. Pode-se ver
nas redes sociais inimeras postagens sobre Game of Thrones (HBO, 2011-), The Walking
Dead (AMC, 2010) ou Breaking Bad (AMC, 2008-2013); e h4, ja, varios exemplos de
produgdes brasileiras, como Avenida Brasil (GLOBO, 2012), Passione (GLOBO, 2010) e a
série Do Amor (MULTISHOW, 2012-). Segundo os pesquisadores Oikawa, John e
Avancini, “Avenida Brasil investiu na producdo de conteudo que pudesse ganhar rapida
repercussao em ambientes online, em especial gifs e fotomontagens com frases marcantes
dos personagens” (2012). Passione teve um recurso até entdo inédito por parte da emissora,
que disponibilizou no site da propria novela, cenas estendidas ou cenas completas que ndo
foram ao ar nos episodios exibidos no fluxo de programacédo. A série Do Amor tem hoje
mais de 10.000 curtidas na rede facebook, com um enorme potencial de espalhamento;
mesmo adaptacdes de material estrangeiro como Breaking Bad, recentemente adaptado na
Coldmbia (Metastasis, SONY, 2013-) possibilitariam o uso dessas estratégias, ja planejadas
para funcionarem no mercado internacional, e que ja atingem o publico brasileiro dessas
séries em sua versdo original.

Dalmonte separa as recirculagdes (espalhamentos) do contedo por parte do publico

em trés grupamentos:

A reverberacdo, ou recirculacdo, dos produtos midiaticos via redes sociais pode
sequir distintas légicas, ou funcgdes: apenas a recirculacdo, ou agregando novos
sentidos - opinido, humor etc. Os diversos fluxos estabelecidos pelos usuarios
podem indicar os seguintes itinerarios, no contexto paratextual:

- prolongamento da obra, ou do tempo de circulacdo, em detrimento do tradicional
tempo de exibicdo. Interessa, portanto, a passagem da temporalidade sincrona para a
assincrona;

- reforco da obra: interessa perceber o impacto da movimentacdo nas redes sociais
na reconfiguracgdo, ou fortalecimento, da audiéncia;

- desqualificacdo da obra, ou profanacdo: interessa observar os usos desviantes em
relacdo ao que havia sido proposto pela instancia de producdo (DALMONTE, 2014,
p. 10).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

Para este autor, o conteido é repassado inalteradamente, ou ha um viés de
desqualificacdo em toda alteracdo e comentario paratextual agregado ao contetdo
partilhado. Por esse olhar, toda “acdo criativa por parte da audiéncia, sendo a apropriagédo
de um elemento midiatico, ao qual podem ser agregados outros sentidos, distintos daqueles
propostos pela instancia de producdo” é “trollagem”; no entanto, ele argumenta que a
apropriacdo empresarial da propria rede Globo no portal GSHOW desses contetdos é um
caminho distinto, intermediario entre o troll e o contetdo viral, repassado de forma
inalterada. Esse caminho intermediario consiste na apropriacdo da empresa de conteddos
alterados (portanto, para Dalmonte, seriam automaticamente trollagens) para beneficiar a
imagem dos produtos e da empresa. Nota-se aqui, bem como em Toledo e Pessotto (2014),
que incluem ainda os haters “como disseminadores de contetido e consumidores regulares
do material que supostamente odeiam, que a emissora ja se apropriou da ideia de
espalhamento de forma oficial e que se utiliza de estratégias de producdo de paratextos em
funcgéo de gerar espalhamento:

produtora de grande parte dos produtos satirizados por eles e similares, notou a
existéncia de um nicho que ndo contemplava, por ndo disponibilizar material direto,
embora produza a ficcdo que gera os chistes. Esta lacuna era preenchida por outras
empresas. A Globo iniciou a producdo de conteido para esse mercado (TOLEDO e
PESSOTTO, 2014)

Seja em funcdo de haters, trolls ou dos fas que repassam, curtem e compartilham
contetdos inalterados, produtos televisivos como a novela Cheias de Charme (que teve um
video relativo a trama disseminado fora da televisdo, um material perfuravel que foi
espalhado), Amor a Vida (cujo personagem Félix foi transformado em meme e teve suas

frases de efeito espalhadas e parodiadas a exaustdo), ou Malhacao:

A pégina da novela possui enquetes, resumo dos episddios e link para os blogs
“Anita de coracdo”, da personagem Anita e “Tapinha da Sofia”, de Sofia. No caso
dos blogs, a Globo se apropria da estratégia de narrativa transmidiatica, que,
segundo Jenkins, trata-se de um processo narrativo onde elementos ficcionais sdo
espalhados por diversos canais para criar uma experiéncia diferenciada e mais
envolvente de entretenimento. Malhacdo conta com um aplicativo interativo para

* Entendemos que hater é um tipo especifico de f4, que tem com forte vinculo com o conteido, ndo
necessariamente fiel a ele e que ataca de forma rispida ou cdmica as caracteristicas que cré impedirem que o
contetdo seja melhor. Ja o troll aqui apontado é quem debocha sadicamente na internet do contetdo ficcional,
sem o vinculo que tem o hater e, talvez por isso, ndo visa melhorar o produto que ataca.
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dispositivos moéveis. O usuario precisa cumprir tarefas com as quais conquista
medalhas, visando o topo do ranking (PESSOTTO, 2014, p.1)

Material transmidiatico é narrativo e complementar, portanto, perfurdvel. Assim, constata-se
que a maior emissora de televisdo do pais e segunda maior emissora do mundo em renda comercial
estd apostando em contetdo espalhdvel nas redes e em conteldo perfurdvel para expandir

narrativamente varios de seus produtos seriados.

Considerac0es finais

Vivemos num contexto mididtico de convergéncia, de cultura participativa, de
complexificacdo de narrativas e de produgdes multicanalizadas; Faz-se urgente, portanto,
um amplo estudo que permita ao produtor independente saber como empenhar
adequadamente seus recursos produtivos de forma a gerar a resposta que precisa aos
estimulos que provoca na situagdo midiatica contemporanea, para firmar-se sem o auxilio
imperativo de mecanismos juridicos facilitadores, podendo concorrer em condi¢cdes mais
equivalentes de recursos narrativos com produtos estrangeiros que tanto uso fazem de
mecanismos participativos e analises cooperativas por parte de seus espectadores-
participantes.

O fato de haver uma frequéncia regular de producdo de contetudo espalhavel e
perfuravel por parte de Rede Globo indica que essas estratégias sdo interessantes
comercialmente. A perfurabilidade permite que se expanda a narrativa de forma a fornecer
um contetdo opcional além do transmitido em broadcast; assim, o espectador que nédo se
contenta com a profundidade do material mainstream pode buscar maior complexidade, o
que tende a gerar maior fidelizacdo; e a espalhabilidade aumenta a visualizacdo, acrescenta
pessoalidade as indica¢fes de consumo de contetido e permite um envolvimento pessoal na
geracdo de parddias e alteracdes.

Uma vez que os seriados norte-americanos usufruem com sucesso de tais estratégias
também quando atingem o puablico brasileiro, é relevante buscar uma forma de o produtor
de conteudo nacional, sobretudo o produtor independente, que ganhou por incentivo de lei
uma forma de exibir sua producdo audiovisual nas TVs por acesso condicionado, se
aproveitar dessas estratégias, para que ao menos possa trabalhar em pé de igualdade em

recursos criativos, ainda que ndo possa fazé-lo em termos financeiros.
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