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O Caso de Keenan Cabhill:
A Performance em Videos do Youtube como Elemento de Viralizag:ﬁo1

Ursula SCHILLING?
Universidade do Vale do Rio dos Sinos, Sao Leopoldo, RS

RESUMO

Os videos musicais publicados por Keenan Cahill na web, desde 2010, tém milhdes
de acessos. Repetindo a mesma formula, a cada novo video, sua performance ¢ marcada
pela aplicagao da técnica de lip synnc. Caracteristicas como simplicidade, espontaneidade e
humor podem ser alguns dos ingredientes dessa formula que tem dado certo ha cerca de
quatro anos. O artigo pretende discutir que elementos, do ponto de vista da performance,

fazem com que esses videos sejam tao clicados.

PALAVRAS-CHAVE: Youtube; lip sync; performance; viralizagao;

INTRODUCAO

Parado em frente a sua webcam, Keenan Cahill, um garoto americano por volta dos
14 anos, comeca a movimentar os labios na tentativa de imitar a letra da musica que toca
em seu computador. E letra em questdo é Teenage dream’. A cantoria vem acompanhada de
uma por¢ao de expressoes faciais que, ao que parecem, t€ém a intencao de complementar o
movimento labial e expressar a intensidade da musica. Ao publicar seu video no Youtube,
pratica que veio desenvolvendo na adolescéncia, como forma de se expressar, Keenan
chama a ateng¢do por sua performance: timida, simples e, por que nao dizer, um tanto tosca
(esses adjetivos serao recuperados mais adiante). Em poucos dias, a releitura que o garoto
faz de uma de suas musicas favoritas chega a milhdes de acessos na internet. A partir dai, os

videos seguintes também passariam a receber atencao.

O presente artigo, de cunho exploratorio, parte da observacdo de um conjunto desses

videos, num esfor¢o de pesquisa que busca entender, mesmo que de forma preliminar, por

! Trabalho apresentado no GP Comunicagdo, Misica e Entretenimento do XIV Encontro dos Grupos de Pesquisa em
Comunicagdo, evento componente do XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Graduada em Jornalismo e Especialista em Cultura Digital e Redes Sociais pela Unisinos, e-mail:
ursulaschilling@yahoo.com

* Musica da cantora pop Katy Perry



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR—2 a 5/9/2014

que os videos de Keenan Cahill, mesmo apds quatro anos do seu “surgimento” na rede, sdao
tao clicados. Que elementos ha ai (se ha de fato), nessa performance, que a fazem ter um

carater viral?

Para clarear a questdo, este estudo estd ancorado no trabalho do pesquisador
Fabricio Silveira (2013), que consta no artigo “Lotus Flower — diferenca e repeticdo na
performance midiatica”, do seu livro Rupturas Instaveis: entrar e sair do pop. No artigo em
questdo, Silveira esmitga, do ponto de vista da estética mididtica, como ele busca
conceituar, a questdo da performance de Thom Yorke, vocalista da banda Radiohead, no
clipe da musica Lotus Flower, a fim de entender por que o clipe foi tdo copiado, imitado,
parodiado. A partir de uma analise cuidadosa desse produto, Silveira encontra
caracteristicas como simplicidade, precariedade e espontaneidade (apenas para citar
alguns), elementos que se mostram decisivos para tornar Lotus Flower um video com tantas
“versdoes”. Numa logica semelhante, mas ndo idéntica, este trabalho tentard tracar um
paralelo entre os aspectos performaticos mais marcantes do videoclipe mencionado, € os
dos videos de Keenan Cahill. O objetivo, no entanto, ¢ outro. Se Silveira procurou entender
o motivo de o video original ter tantas parodias feitas a partir dele, aqui, o que se busca
entender, por outro lado, ¢ por que a performance do “youtube sensation™, como foi
classificado o americano, ela mesma uma forma de parédia ou remake’ (CONTER, 2013),
como veremos a seguir, alcangou tanta audiéncia, traduzida aqui em enorme numero de
views. Em outras palavras, o que se propde ¢ um dialogo entre este e aquele textos, a fim de

encontrar possiveis pontos em comum.

Além de buscar pistas, que respondam a questdo acima, este artigo, certamente, trara
muitas perguntas, talvez até mais do que respostas, visto que o objeto deste estudo ndo se
esgota aqui, mas rende, com toda a certeza, muitas outras abordagens conceituais que, mais

além, poderao ser amplamente estudadas.

O texto se dividira, basicamente, em trés blocos: contextualizacao, quando sera feita
uma explanacao sobre o perfil de Keenan Cahill, que, nas paginas a seguir, sera chamado de

KC. O resgate desse perfil visa a situar o leitor, a fim de que entenda um pouco da histéria

* Portal Globo.com: http://oglobo.globo.com/cultura/keenan-cahill-jovem-americano-que-sofre-de-doenca-genetica-rara-
se-torna-em-fenomeno-na-internet-2794865

> Pardias , remixagens ou remakes no Youtube sdo formas encontras pelos usuarios de reciclagem e de ressignificagdo de
videos.
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desse personagem, uma vez que ela ndo pode ser dissociada de sua histéria midiatica, por
assim dizer. Na seqiiéncia, parte-se para o exercicio de analise/didlogo do texto de Silveira,
a fim de garimpar as caracteristicas ha pouco mencionadas. Ja nesta parte do trabalho, sera
tragado o paralelo de que se falou, caso ele exista de fato. Por fim, encontrados os
elementos comuns na performance de ambos os casos (Thom Yorke e Keenan Cahill), trés
videos do canal oficial de KC serao analisados a partir das caracteristicas levantadas

previamente.

QUEM E KEENAN CAHILL

Conhecido como “youtube Sensation”, Keenan Cahill® ja alcangou quase 500
milhdes’ de views® que ele j4 alcangou para seus videos postados na internet. Desde 2010, a
partir de um tweet da cantora Katy Perry, um jovem americano aparentemente comum
tornou-se sensagdo na web e passou a ser considerado a grande nova “celebridade digital”

nos Estados Unidos.

Antes de comecarmos a reflexdo a que este trabalho se propde, cabe primeiramente
entendermos: quem, afinal, ¢ Keenan Cahill? Nascido em 1995, muito cedo manifestou
sintomas de uma doencga genética muito rara que afeta o funcionamento dos seus 6rgaos e,
consequentemente, seu crescimento. A chamada MPS tipo 6°. Apesar da exaustiva rotina de
consultas médicas e de constantes cirurgias corretivas, o jovem Keenan sempre levou, na
medida do possivel, uma vida de adolescente normal. Isso incluiu, e inclui ainda, por 6bvio
que pareca numa sociedade que vive em redes, o uso da internet e das diferentes midias
sociais. A despeito de suas limitagdes fisicas e aparentes deformidades, talvez até mesmo
por isso, foi na apropriagdo de dispositivos tecnologicos (computador e webcam) e de
diferentes plataformas e midias digitais como Youtube'’, Facebook'' ¢ Twitter'?, que o

adolescente encontrou um hobby que o entretinha. Hobby esse que passou a entreter a

® Dados da sua histéria foram obtidos a partir de documentério exibido em 23/7/2012 no canal pago GNT, no programa
GNT.doc. H4 um trecho disponivel em http://gnt.globo.com/gntdoc/videos/ 2048996.shtml

7 http://www.youtube.com/user/BeenerKeeKee19952/featured

8 Views: visualiza¢des no Youtube

 MPS tipo 6 ou Sindrome Maroteaux-Lamy. Impede o organismo de digerir agtcares mais complexos, que se acumulam
nos tecidos e nos 6rgaos. Em todo o mundo sdo conhecidos apenas cerca de mil casos da doenga, que causa severa
incapacidade e reduz a expectativa de vida.

1% www.youtube.com

" www.facebook.com

12 www.twitter.com
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outros e se transformou no que pode ser uma meteodrica e, por que nao, duradoura carreira
dentro e fora das redes. Junte-se a essa combinacao de dispositivos-plataformas a musica.
Os usos que Keenan faz de sites como Youtube, podem ser entendidos como estando dentro
da cultura do “faca vocé€ mesmo”, conforme aborda Amaral (2010) em artigo sobre praticas

da fansourcing.

Keenan faz uma apropriacdo especifica das musicas em seus videos. Ele usa a
chamada técnica de lip sync"’. Amaral (2010) traz, no mesmo artigo anteriormente

mencionando, o termo como /lip dubbing"®, que pode ser entendido como um tributo e

oo~

homenagem a determinado artista ou banda, em que o individuo canta em sobreposi¢ao
musica original. Para que se entenda um pouco melhor: o que Keenan Cahill faz ¢
interpretar cangdes de seus artistas favoritos, numa espécie de performance com playback,

dangando, gesticulando e “cantando’ as musicas apenas com o movimento dos labios.

Hé ainda um elemento que nao pode ser ignorado, quando se fala no processo de

transformacdo de Keenan em uma “youtube celebrity’™

ou de celebrificacdao
(LIESENBERG, 2011), alguém a quem foi conferido um status de evidéncia no espago
publico e que rapidamente conquistou fama em seu meio. Foi com um video caseiro em
que “dublava” despretensiosamente, no seu quarto na cidade de Elmhusrt-Illinois'®, o hit
“Teenage dream”, de Katy Perry, publicado no Youtube em 28 de fevereiro de 2010, que
Kennan se projetou na “cena digital”. O video, de pouco mais de trés minutos, estourou na
rede — apos um tweet mention'’ em que a propria Katy Perry agradecia ao garoto pelo
carinho manifesto através do video, que chegou a ela ao acaso —, passando de 600 mil para
trés milhdes de visualizagdes no periodo de uma semana. Até o momento, somente essa
postagem tem mais de 56 milhdes de acessos. Desde entdo, ele publica videos
semanalmente na internet. Segundo um de seus produtores (hoje ele tem dois), ndo foi s6 a

histérica comovente dos problemas de saude que enfrenta, mas o carisma de Keenan que

fizeram com que milhdes de pessoas se identificassem com seus videos.

> Em Inglés significa sincronizagio dos ldbios
4 Equivalente a lip sync

'3 Celebridade do Youtube

' Nos Estados Unidos

17 Mengdo a uma pessoa cadastrada no Twitter
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Do ambiente privado do lar, o menino, hoje com 19 anos, tornou-se figura publica,
atraindo a atencdo de personalidades do mundo artistico. Desde que despontou como
sensacdao da web, Keenan tem sido convidado por dezenas de famosos para parodiar seus
sucessos, participar de clipes e comerciais. O pequeno prodigio, de 1,14 metros de estatura,
diferente de muitos virais € manias passageiras da rede, tem-se mantido em pauta e com a
agenda cheia. Com site proprio, seus proprios empresarios € com uma reputacao que vem-
se construindo a medida que seus videos se disseminam, ja cantou com 50 Cent, LMFAO,
David Guetta, Katy Perry e muitos outros. Atualmente, Keenan Cahill (ou KC como

passaremos a utilizar neste texto) tem seu proprio single’®.

Mesmo depois da fama e de sua crescente e perene exposicao na midia, KC segue,
regularmente, postando os videos que grava (ainda em seu quarto) dos seus hits preferidos.
Vale lembrar, ainda que este ndo seja o foco do trabalho, que ele conheceu a fama, em
grande parte, porque hoje sdo comuns os sites de redes sociais relacionados a musica e
também porque, por esses canais, como o Youtube, por exemplo, as produgdes ganham
mais visibilidades pela facilidade de disseminacdo (AMARAL, 2010). No entanto,
conforme ja mencionado, fora os elementos que proporcionaram o seu sucesso inicial, deve
haver outros ainda que justifiquem o grande numero de visualizagdes dos seus videos ainda

hoje.

THOM YORKE X KEENAN CAHILL

A luz do que foi feito pelo pesquisador Fabricio Silveira (2011, p.94), o objetivo nio
¢ referendar o sucesso alcancado por KC no Youtube, traduzido por milhdes de views, por
exposi¢ao midiatica e pelo comego de uma carreira metedrica. O sucesso de seus videos &,
antes de tudo, a mola propulsora que estimula esse estudo. O objetivo ¢ entender como,
apesar de uma estética muito particular, alcangou tanta popularidade em uma midia social
tao disputada. Nas palavras de Silveira (2013, p.94), quais sdao os ingredientes combinados

para o sucesso de KC, que habilidade ¢ essa de se tornar representativo e emblematico,

'8 Wikipédia: na nomenclatura da inddstria fonografica, um single é uma cangio considerada vidvel comercialmente o
suficiente pelo artista e pela companhia para ser lancada individualmente, mas ¢ comum que também apare¢a num album.
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mesmo nao sendo seus videos producdes de vulto? Por que algo tao estranho e tdo genérico

vende tanto?

“O que nos motiva ¢ a possibilidade de entender e descrever
alguns aspectos dessa textualidade engenhosa [...] compreender as arestas
de algo que, mais do que apenas um tecido sonoro, mais do que um mero
produto fonografico (ou audiovisual), mas que, radicalmente — ao seu
modo, pelo menos —, institui-se também pela negacdo de concessdes e
saidas faceis, pela incorporagdao um tanto enviesada, no minimo inusual
dos recursos técnicos, ¢ pela aposta pesada na liberdade criativa ¢ na
experimentagdo estética.” (SILVEIRA, 2011, p.94)

J4

De certa forma, ¢ como se KC tivesse, a despeito das

3

‘imitacdes” que faz das
performances com base nas musicas de outros, conseguido constituir uma marca autoral,
um estilo proprio. Ao observar os seus videos, ¢ facil chegar a conclusao de que ha um

padrao nas atuacgdes que ele faz em frente a tela.

Conforme explica Silveira (2013), quando analisa a performance do vocalista Thom
Yorke no videoclipe “Lotus Flower,” da banda Radiohead, e tragando um paralelo, o que
KC faz pode ser considerado econdomico ou bdsico demais ou, até mesmo pobre quando
falamos em producdo ou exploracao de recursos. Que elementos dessa proposta estética,
que, apesar de “simples demais”, estimula as pessoas clicarem no play e fazerem seus
videos viralizarem? E possivel tragar paralelos entre as performances de KC, nos seus

videos, que exploram, predominantemente, a técnica de /ip sync, ¢ Yorke em Lotus Flower?

Em Lotus Flower, a camera fica direcionada, contribuindo para que o foco se
concentre em Thom Yorke, o que aumenta a exposicdo do vocalista e a sensacao de
proximidade com ele. Da mesma forma, guardadas as propor¢des, quando grava suas
performances em seu quarto, a webcam do computador de KC fica direcionada para ele,
normalmente, tnico elemento vivo no comodo. A propria performance de Thom Yorke,
como constata Silveira (2011, p. 108), ¢ um dos pontos que chama a atenc¢ao, uma vez que
ele permanece sozinho e com a camera nele fixado quase o tempo todo, enquanto o artista
faz movimentos aparentemente aleatorios. Nao preciso assistir a mais do que dois ou trés
videos, para perceber facilmente que KC também tem um tipo de performance curiosa, sob
o olhar atento de sua webcam, com movimentos “estranhos’ ou aleatorios. Silveira chama a
atencao ainda, para o fato de que, durante o clipe, algumas vezes, os movimentos labiais de

Yorke ndo parecem sequer estar sincronizados com a letra da cangdo. E interessante
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observar que uma das marcas registradas dos videos de KC ¢ justamente o fato de ndo haver
sincronia — ainda que a técnica utilizada seja a da sincronia de ldbios — entre 0 movimento
dos seus labios e a letra das musicas que ele “dubla”, o que confere um certo tom caricato a

performance.

Tomado como uma “presenca estranha”, Tom Yorke ndo ¢ descrito, no trabalho de
Silveira (2013) como um homem bonito, a considerar pelos padrdes instituidos pela
publicidade e pela industria da moda: magro demais, palpebras assimétricas, sobrancelhas
irregulares, dentes desalinhados, cabelo bagungado. Eis mais um ponto que, une as duas
figuras. Apesar de muito simpatico (parecer da autora), Keenan Cahill ndo ¢ exatamente o
que se pode chamar de bonito. Muito em decorréncia de sua doenca congénita, a MP6 tipo
6, um mal que, dentre outros transtornos, lhe causou baixo crescimento e algumas
deformacgdes no corpo, especialmente na maos. Somem-se a essas caracteristicas o cabelo
armado e, muitas vezes, desarrumado, os dentes tortos, € os 6culos “fundo de garrafa”. Um
conjunto estranho de atributos que, paradoxalmente, parece funcionar quando o garoto

encena seus hits preferidos na frente do computador.

Em fun¢dao das caracteristicas idiossincraticas acima listadas, aliadas a uma
performance sem produgdo, sem freios, sem vaidade, cria-se uma espécie de proximidade
entre quem assiste ¢ aquele que € assistido, conforme descreve Silveira (2001, p. 110), “¢
assim que vemos muito de perto, de modo quase intimo como se também estivéssemos ali,

fisicamente presentes naquele galpao abandonado onde se passa a agdo.”

Tracado esse primeiro paralelo, que nos permite, mesmo num olhar rapido,
identificar semelhancas entre as performances de figuras tdo distintas, parece possivel
passar para uma proxima fase, a da tentativa de encontrar o denominador comum entre os
elementos estéticos ‘“geradores de sucesso” de ambos (no caso de Yorke, as copias,
remakes, parodias, no caso de Cahill, as visualizagdes). Sao elementos parte da chamada
perfomance midiatica, abordada por Silveira (2013, p.110). Um deles ¢ que o autor
classifica como “despretensdo de superficie”, um aparente desprendimento ou
descompromisso que mascara o video. A hipdtese trazida pelo artigo “Lotus Flower —
diferenca e repeticao na performance mididtica”, ¢ de que o clipe em questao se define por

sua singularidade, a apesar da (aparente) simplicidade.
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E vasto o repertorio musical da cultura popular massiva, assim como a quantidade
de videos musicais que fazem referéncia a pop stars e astros do rock. Mesmo assim, nesse
cenario com tamanha oferta de produgdo audiovisual, “Lotus Flower” e as performances de
Keenan Cahill se destacam. Talvez isso se deva ao fato de ambos compartilharem economia
de recursos visuais, com poucos elementos cénicos, num unico plano, Unico quadro e sem
cortes. O cenario de Yorke ¢ um pavilhdo abandonado. O de Cahill, o seu quarto na casa
dos pais em Illinois. Nesses ambientes em que elementos secundarios ndo chamam a
atencdo, o foco fica, evidentemente, sobre os que se movimentam diante da tela
(SILVEIRA, 2013), os registros sdo orientados a exposi¢ao da performance, ao que fazem
com o corpo. A dancga, no caso de Yorke, e a danga e o movimento dos labios no caso de
Cahill tém papel de destaque. O motivo de a danca ser tdo central fica ainda mais claro a

seguir:

[...] o clipe questiona o sentido e a expectativa de uma
performance genuinamente convergente, bem acabada e resolvida, de (ou
entre) todas essas formas expressivas. Tendo logrado sucesso ou ndo —
isso o espectador ird julgar num outro momento —, o ensaio dessas
(des)articulagdes irda garantir, a0 menos, um modo muito particular e
muito bem-sucedido, ai sim, de inserir-se, transitar, diferenciar-se e
repercutir no interior da sociabilidade mididtica (SILVEIRA, 2013,
p-112).

Vale ressaltar, a essa altura, que, mesmo com diferentes tipos de repercussao — a
“dancinha do Thom Yorke”, como ficou conhecida a performance do clipe, foi amplamente
copiada, remixada, parodiada; a “dancinha” de Keenan Cahill, cuja acdo estd baseada no
trabalho musical de outros, foi clicada quase 500 milhdes de vezes em seu canal no
Youtube — ambos alcangaram, ainda que esse nao fosse o objetivo primeiro de nenhum dos

dois casos, a diferenciacgao.

E interessante observar que, mesmo que a intengdo de KC, nem de longe, tenha sido
imitar a “danga cambaleante” de Thom Yorke, que, a primeira vista, parece desordenada e
espontanea, ele chega muito perto, mesmo que com uma espontaneidade mais genuina ou
mais caseira, do que Silveira (2013, p.113) chamou de idiossincratica expressao corporal do

vocalista do Radiohead.
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Hé ainda, alguns aspectos, pelos menos quatro, a serem considerados. A questao do
humor, do carater de realidade, da precariedade e da espontaneidade. Vejamos, brevemente,
do que tratam. O elemento humor aparece quando Silveira (2013, p.118) compara “Lotus
Flower” a uma videocassetada (rodapé) ou blooper, como ele chamou, algo esta deslocado,
houve uma quebra de contrato ou padrao causada pelos movimentos irreverentes de Y orke.
Atrelado ao humor, ha o carater reality, ou traco de realidade, como chamaremos aqui,
provocado pelo efeito de presenga que ¢ produzido pela forma como o protagonista do
video se expode, sem pudor, com gestos singulares e, as vezes, até excessivos. A esse trago
de realidade esta relacionada uma, ao menos aparente, precariedade audiovisual que dialoga

com uma, também aparente, espontaneidade (SILVEIRA, 2013, p.119).

Nesse ponto, chegamos ao que parece ser a resposta ao problema de pesquisa
proposto: que elementos ha ai, escondidos ou evidentes nos videos de KC que os tornaram
virais. Os videos sdo simples, com elementos de humor, precariedade e espontaneidade que
tornam a performance “verdadeira” ou real e mais proxima de quem a assiste. Para ilustrar
melhor o que foi descrito até aqui, passemos a uma breve analise de trés videos postados no

canal BeenerKeeKee19952, de Keenan Cabhill.

OS VIDEOS

Conforme mencionado no inicio deste trabalho, serdo analisados trés videos do
canal oficial de KC (BeenerKeeKeel19952) no Youtube. Cabe salientar que, apesar de o
canal do Youtube contar hoje com mais de 270 videos publicados, ¢ suficiente uma
quantidade pequena de videos, primeiro porque KC tem um modelo ou estilo de
performance recorrente. Em segundo lugar, e como explicam FRAGOSO, RECUERO e
AMARAL (2013, p.67), o carater deste trabalho ¢ qualitativo, sendo que “o nimero de
componentes da amostra ¢ menos importante que sua relevancia para o problema de

pesquisa”.

A analise ird voltar-se para a ocorréncia (ou nao) das caracteristicas elencadas

anteriormente: carater de realidade, proximidade, simplicidade, precariedade,
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espontaneidade e humor. O critério de escolha dos trés audiovisuais foi, basicamente, o de
buscar videos de periodos distintos no canal: um antigo, nesse caso, um dos primeiros —
(Teenage dream), um intermediario (performance de Kennan Cahill com o musico francés
David Guetta), e um video recente (de 1°/10/2013), em que ele “canta” Mike will make it da
cantora pop Miley Cyrus, atestando que KC continua com sua pratica de postar videos

caseiros.

Teenage dream
Postado'” em 28/08/2010
56.018.266 de acessos em 26/9/2013

Nesse video, aquele que, conforme foi relatado, transformou KC em sensagdo da
Web, ja sdo observaveis as caracteristicas de sua performance. Ha proximidade, visto que o
foco do video esta todo tempo em KC. Ha simplicidade, uma vez que o cenario € o quarto
do adolescente, sem qualquer producao. A precariedade, por sua vez, aparece, quando ele,
no meio de sua performance, aumenta o volume do audio. Ao fazer isso KC também
confere um ar de espontaneidade ao momento. A espontaneidade também aparece nas
pausas entre um momento cantado e outro, em que KC faz expressdes e caretas que,

aparentemente, nao estdo planejadas. Essas mesmas caretas dao o tom de humor a cena.

David Guetta Megamix
Postado®® em 24/01/2011
33.603.028 de acessos em 26/9/2013

Em Megamix, ainda que haja uma pequena variagao em relacao a maior parte dos
videos de KC, uma vez que o ambiente ¢ outro (um estidio) e que ha um breve dialogo de
introducao entre KC e David Guetta, a receita segue a mesma. Um ambiente Ginico € com a
camera focada em Keenan denotam, mais uma vez, realidade, proximidade e simplicidade.
O uso de placas com frases escrtias a mao, com a aparente funcao de legensas, reforcam a
simplicidade e a precariedade. Nesse caso em particular, KC ndo € o unico ator da cena, no
entanto, ele segue sendo o foco da performance. O humor segue presente, com as caretas e
trejeitos comicos de KC ainda mais evidentes. Por fim, pode-se pensar que, por ser um

video produzido, por envolver um musico famoso ou por ser gravado em um estadio, o

19 http://www.youtube.com/watch?v=Im n3hg-Gbg
0 http://www.youtube.com/watch?v=MyNSx7TXVqE
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elemento da espontaneidade ndo estivesse presente. Nao € o caso, se o centro da observagao
for a performance de KC. Assim como em outros videos, ele mantém o seu estilo de danga

que parece ndo ser ensaida, com movimentos que surgem conforme a musica lhe embala.

Mike will make it
Postado’! em 30/9/2013

19.986 acessos em 7/10/2013

Neste video, KC repete a formula de sua performance de Teenage dream de 2010.
Basicamente pelas mesmas razdes, ¢ possivel identificar o carater de realidade, a
precariedade, a simplicidade, a espontaneidade e o humor. Algumas diferencas que podem
apontadas sao o fato de KC usar 6culos escuros para reforcar suas expressoes caricatas e de

usar mais o corpo (nao apenas a cabeca), movimentando-se mais pelo quarto.

A grade a seguir permite uma melhor visualizagdo da ocorréncia das ja mencionadas

caracteristicas.

Grade de analise de performance

Teenage David Guetta Mike will make it
dream Megamix
Carater de realidade X X X
Proximidade X X X
Simplicidade X X X
Precariedade X X X
Espontaneidade X X X
Humor X X X

Vale ressaltar que a grade acima, ainda que o trabalho se proponha a uma discussao
de carater mais qualitativo, € ndo apenas a constatacdes objetivas expostas em termos de
sim ou nao, ilustra bem, deixa mais evidente a presenca das seis caracteristicas analisadas
nos trés videos em questdo. E possivel observar que todos os atributos - carater de
realidade, proximidade, simplicidade, precariedade, espontaneidade e humor - aparecem em

todas as performances.

2! http://www.youtube.com/watch?v=zq4VbS6s5SE
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CONSIDERACOES FINAIS

A partir dessa breve analise, que €, nesse primeiro momento, uma descricdo que
permite mais problematizar do que aprofundar ou esgotar o objeto de estudo, pode-se, de
maneira preliminar, constatar que ha indicios, que mostram existir elementos ou
caracteristicas, do ponto de vista da performance, que acionam gatilhos para a viralizagao
de videos no Youtube. Pelo didlogo que se travou com a pesquisa de Silveira (2013), pode-
se enxergar, de maneira ainda muito inicial, pontos em comum, ou paralelos entre as
performances de Thom Yorke e Keenan Cahill. Nao fica extinta a possibilidade de esse
mesmo paralelo poder ser tragado em relagdo a outras producdes na web. Como ja foi dito,
as abordagens podem ser muitas. Talvez o mais importante ¢ que, diferente de um exercicio
de aproximacao, foi feito um movimento de distanciamento, que permitiu um olhar mais
amplo sobre o texto de Silveira e a performance de Thom Yorke. Tentar travar esse didlogo
— que permitiu enxergar uma série de caracteristicas performaticas importantes para a
compreensdo do alcance e das apropriacdes de determinados videos — ndo foi um passo
adiante. Foi antes um passo atras, que permitira, quigd, a evolucao de novos conceitos mais

adiante.
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