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Resumo

Na semiotica peirciana, 0s signos sdo representamens para quaisquer objetos que
haja; sdo criados a partir deles. No entanto, podem provocar interpretantes diferentes
dependendo da mente interpretadora. Um signo pode ser simples e definitivo, como uma
palavra €, na maioria dos casos, ou mais abstrato, como acontece, em geral, com um
produto artistico. Nessa linha, analisaremos semioticamente o videoclipe* de “b”, da banda
iamamiwhoami, e veremos a influéncia da inteligéncia coletiva na formacdo de signos

degenerados/ genuinos.
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1. Introducédo
O projeto iamamiwhoami é uma iniciativa audiovisual independente que surgiu em
2009, no YouTube, liderada pela cantora sueca Jonna Lee (como vieram a descobrir em
2010). A banda foi escolhida devido a riqueza semidtica de seu projeto e, principalmente,
ao foco na imagem, que ganha ainda mais importancia com o audio distorcido. Cercados de
mistérios, inclusive sobre a identidade de quem estava por tras deles, os primeiros videos do
projeto levantaram a curiosidade de internautas e produtores musicais pela estética lugubre,

pela masica ambient eletronica e pelos titulos peculiares. As seis primeiras divulgacgdes,
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cujos nomes eram numeros que correspondiam a posicdo das letras no alfabeto, traziam
pistas sobre o possivel tema do projeto. Assim, o nome do primeiro video seria “Prelude-
educational”; do segundo, “I am”; do terceiro, “Its me”; do quarto, “Mandragora”; do
quinto, “Officinarum”; e do sexto, “Welcome-Home”.

A sequéncia dos seis videos com pouco mais de um minuto de duragao e seus nomes
faziam os internautas intuirem que a historia de uma mandragora seria contada. Sob a acéo
de um interpretante energético, somos instigados a procurar sobre ela. A planta, que tem
propriedades alucindgena, afrodisiaca e anestésica, ja foi mencionada em diversas obras
antigas, como no livro “Enquiry into plants II”, do filosofo grego Teofrasto. Para ele, a
colheita da raiz antropomorfica da mandragora officinarum envolvia um ritual, o que
provavelmente deu origem as diversas mitologias que cercam a planta. Era necessario que
se fizesse a noite este ritual, amarrando ao pescogo de um cdo negro a raiz, para que ela
fosse puxada pelo animal. A raiz possuia um grito letal, que seria abafado pelo latido. Dessa
forma, a voz da mandragora mataria o animal, e ndo o coletor. A mandragora também esta
associada em algumas lendas alemas a fertilidade e a multiplicacdo de dinheiro.

Este mito, uma referéncia Obvia a ser procurada gracas ao home do video, poderia
ser um objeto pertinente para a nossa analise do clipe langcado subsequente aos videos de
preladio. . Porém, como nossa base na semiotica de Peirce nos informa que um signo pode
ter mais de um objeto, especialmente um video tdo rico como esse, €, dai, permitir mais de
uma camada de interpretacdo, definimos como objeto principal a carreira da cantora como
artista. Conforme veremos a seguir, nesse caso ha uma predominancia de relagdes iconicas,
pois o video, que pode ser encontrado em conta uma histéria que ndo esta sendo

apresentada de maneira explicita.

2. Desenvolvimento

2.1. As relacdes do signo consigo mesmo

Nem todos os signos presentes no video vao ser analisados devido ao curto espaco
gue temos e a abundancia de diferentes imagens possiveis. O primeiro aspecto a ser
abordado € o dos elementos da categoria peirciana da Primeiridade dentro do video. Sdo os
aspectos que, de tdo frageis, quando analisados se desfazem. S&o qualidades do signo e
sentimentos efémeros e imediatos que vivem na possibilidade de percepcdo e assimilacéo.

Como explica Lucia Santaella:
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“Como celes estdo naquele vero momento, todos os elementos de
impressao estdo juntos e sdo um Unico sentimento indivisivel e sem partes.
O que foi destilado pela fragmentacdo descritiva, como sendo partes do
sentimento, ndo sdo realmente partes desse sentimento como ele esta no
exato momento em que esta presente”. (SANTAELLA, 1983:10).

Exatamente por isso, em um video, € dificil de entender os qualisignos, primeiro
aspecto da relacdo do signo com ele mesmo, ou seja, suas caracteristicas intrinsecas, ja que,
instintivamente, comegamos a pensar sobre o que estamos vendo. Por isso vamos separar
imagens-chave para o entendimento, de quando ha alguma alteracdo que desperte o
sentimento instantaneo tipico da Primeiridade.

Assim, os principais qualisignos considerados sdo a cor, a textura, o volume e a
forma. O clipe inteiro tem uma variacdo pequena de coloracdo, sempre puxando para tons
pastéis de bege e amarelo. Os unicos destaques cabem ao olho da protagonista e ao preto,
cor do gato. Ademais, outros qualisignos com amplitude de interpretacfes sdo as distor¢oes
de imagens e as formas das personagens. Mas isso nao € suficiente, Santaella diz:

“Certamente, onde quer que haja um fendmeno, ha uma qualidade, isto ¢,
sua primeiridade. Mas a qualidade é apenas uma parte do fenémeno, visto
que, para existir, a qualidade tem de estar encarnada numa matéria. A

factualidade do existir (secundidade) esta nessa corporificagdo material.”
(SANTAELLA, 1983:10).

Outra relacdo do signo com ele mesmo, agora dentro da esfera da Secundidade, € o
sinsigno. Difere do aspecto anterior no sentido de configurar uma condigéo de existéncia
para uma mente interpretadora, seja por meio de uma exibi¢cdo em uma tela de computador
através do YouTube, de uma TV ou mesmo ver as imagens presentes neste artigo. Sao
caracteristicas materiais do video percebidas, sem nenhum carater interpretativo por
enquanto. No caso deste video abstrato, muitas coisas ndo sdo percebidas por quem esta
vendo pela primeira vez, ou seja, mesmo que existam no video, ndo sendo percebidas, nao
passar para a esfera da Secundidade. Sdo exemplos a existéncia de seis configuracdes de

Som no piano ou as seis voltas que o gato da no final do video.
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“Finalmente, terceiridade, que aproxima um primeiro e um segundo numa
sintese intelectual, corresponde a camada de inteligibilidade, ou
pensamento em signos, através da qual representamos e interpretamos o
mundo. Por exemplo: o azul, simples e positivo azul, € um primeiro. O
céu, como lugar e tempo, aqui e agora, onde se encarna o azul, € um
segundo. A sintese intelectual, elaboragdo cognitiva — o azul no céu, ou o
azul do céu —, é um terceiro.” (SANTAELLA, 1983:11).

Nesse sentido, o representante da Terceiridade no campo da relagdo signo-signo é o
legisigno, as leis formais observadas no video que nos permitirdo fazer relagdes com
objetos, por ter as mesmas caracteristicas. Sdo exemplos: uma mulher, enrolada em fita
adesiva, sentada em uma cadeira tocando piano para dois homens, um aparentemente mais
velho (com cabelo branco e rugas) e um mais novo (cabelo escuro, pele lisa, etc.). Os dois
aproveitam o som até que a areia da ampulheta termine de escorrer. Ha também signos de
um animal com caracteristicas formais que nos permitirdo associa-lo a um objeto, ou seja,
um gato, dentro de algo que pode ser reconhecido como uma casa de madeira. S&do
legisignos porque sdo reconhecidos por nomes convencionados. Outro padréo que pode ser
observado ou ndo, dependendo da mente interpretadora € o nimero seis repetido diversas
vezes no trabalho da artista (os seis videos de preludio, os seis botdes no piano, as seis

vezes que o gato da a volta na casa).
2.2. As relacbes do signo com seus possiveis objetos

No caso em estudo, o0s signos se relacionam com seus objetos,
principalmente, por meio de relagdes iconicas. O objeto do icone é sempre uma simples
possibilidade, pode ser uma metafora, no caso dos hipoicones de terceiro grau,
predominantes no trabalho analisado. Ou seja, comparacGes que podem ser feitas
dependendo do repertério da mente interpretadora. O trago iconico € enfatizado porque o
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signo pode se relacionar ao objeto por analogia e, desse modo, novos aspectos do objeto séo

revelados.

“O objeto do icone, portanto, é sempre uma simples possibilidade, isto &,
possibilidade do efeito de impressao que ele estd apto a produzir ao excitar
nosso sentido. Dai que, quanto mais alguma coisa a nds se apresenta na
proeminéncia de seu carater qualitativo, mais ela tenderd a esgarcar e
rogar nossos sentidos.” (SANTAELLA, 1983:14).

Existem diversos signos com essas caracteristicas no video analisado,
propiciando a formacgéo de maltiplos interpretantes na esfera do vago e da indeterminagéo,
em especial para as mentes interpretadoras que estdo pouco informadas sobre o grupo.
Muitos signos se perdem sem sequer serem notados, com sua interpretacdo ficando no
ambito da mera possibilidade, ou seja, dos interpretantes imediatos. O resultado
comunicacional é bastante diferente, contudo, quando estdo envolvidos os admiradores
desse trabalho musical, conforme veremos em mais detalhes mais adiante.

Podemos, ainda, falar, dentre desse ambito das relagdes entre signo e objeto daquilo
gue nomeamos simbolo, dentro do campo peirciano da Terceiridade, ou seja, convengdes
culturais amplamente reconhecidas pelas mentes interpretadoras em foco. Dentro deste
aspecto, tdo pouco enfatizado no trabalho experimental de iamamiwhoami, a internet, meio
de divulgacéo, representa papel importante. Dentro de um ambiente de inteligéncia coletiva,
como comunidades online, as discussdes trazem a tona significados possiveis e

interpretacdes que viram consenso entre os participantes. Temos entdo um simbolo

"Simbolos crescem. Eles ganham existéncia a partir do desenvolvimento
de outros signos, particularmente de icones, ou de signos mistos que
compartilham as qualidades dos icones e dos simbolos." (PEIRCE, apud
PIMENTA, 2005:2).

. A énfase no icbnico presente para quem Vvé pela primeira vez se transforma em
énfase no simbolico para quem se junta a outros para interpretar em um processo facilitado
pela internet. Ela torna liquida essa transitoriedade de predominancia, inclusive o
movimento de volta. Quando alguém em uma comunidade, ou mesmo dentro de um grupo
do Facebook sugere um novo significado, o leque de possibilidades se abre novamente e

mudamos do simbélico para o icénico.

“Se o signo substitui o objeto por meio de uma regra estabelecida
culturalmente, ou seja, € um simbolo, ele adquire o carater de um signo
genuino, pois apresenta a capacidade de representar algo com grande
generalidade, tanto em seu alcance coletivo, quanto na definicdo comum
quanto a seus significados.” (PIMENTA, SILVEIRA, 2009:4).
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Exatamente por isso, o site de videos YouTube e outras redes sociais em que
trabalhos artisticos podem ser analisados mudam a forma e a predominancia de categorias
da andlise semiotica, pois promovem o encontro de opinides. S&o locais em que signos de
carater genuino podem se formar, j& que a difusdo gera consensos pela a¢do dos simbolos.
O grupo iamamiwhoami Brasil, no Facebook, por exemplo, faz da sessdo de comentarios
uma discussdo que tira o foco do aspecto iconico, da primeirdade, e passa para a

terceiridade.

2.3. As relacdes do signo com seus interpretantes

Assim, a provocacdo gerada pela predominancia do iconico suscita nos espectadores
uma necessidade de interpretantes logicos, pois ver algo rico de possibilidades sem
conseguir extrair dele um significado l6gico € frustrante. N&o geraria furor em torno do

trabalho, mas resisténcia e desconforto.

(1 Tube} a

El Kevin
oh... thanks! :D

Matheus Will
grassado

Julio Junior em resposta a osuperlegal

Todos os videos de bounty falam de algum erro da nossa sociedade. isso € explicitado
principalmente pelos videos nas descricdes, retomando a ideia dos preludes, que também
falam de educac&o, entre outros temas

Gabriele Cruz emrespostaa 0J
8| N&o sei.. Ainda me pergunto uq € ser doente.. Mas uma coisa € certa, Jonna Lee € bem
estranha

Estefisosag4 em resposta a Julio Junio
this is lucifer sleeping people! good job! (at least I'm not the only crazy)

Milena Pauli
Mas que lembra a lady gaga, lembra -q

o LI EYE

miiiOne
Bl unlike gaga. this actually makes sense and the message is beautiful

Os usuarios da rede sdo avidos por argumentos, interpretantes l6gicos que
justifiguem as diversas sensacdes que podem ser despertadas pelo interpretante imediato.
Este seria a sensacdo que pode ser causada pela padronizacao das cores pastéis, distor¢ao da
imagem, pela visdo da mulher enrolada em fita adesiva. S&o imediatos que remetem
diretamente a interpretantes dinamicos, as vezes, apenas emocionais, mas também,
interpretantes energéticos, dependendo do gosto de quem assiste. Ao se deparar com um
video de estetica ndo usual, os interpretantes energeticos podem variar, principalmente,

entre fechar a pagina e procurar outra coisa para ver, ou ir atras de informacdes que tragam
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entendimento ao usuério. Mas interpretantes energéticos podem ser quaisquer agdes que
derivem da experiéncia audiovisual que este signo desperta.
Porém, é por meio dos interpretantes I6gicos que o videoclipe realmente é explicado,
explicitando a relag&o entre signo e objeto, especialmente quando a mente interpretadora
estd sob a acdo dos simbolos. Como esse processo varia de acordo com o repertério e as
subjetividades de cada mente, é importante lembrar que muitas das consideracdes a seguir
decorrem de nossa interpretacdo dos signos, mesmo que influenciada significativamente
pelo papel esclarecedor e estimulante dos féruns online.

O primeiro ponto a ser destacado, a nosso ver, é que a lenda da mandragora retratada
no video se relaciona intimamente com a vida da cantora como artista. A roupa nos da a

sensacdo de aprisionamento, e somos levados a crer que a personagem se sente da mesma

forma, especialmente quando arranha o piano, um gesto que denuncia o quanto ela quer ser
libertada.

Quando ela comeca a tocar o piano para 0s dois homens sentados, a imagem €
distorcida. Compreendemos que eles estdo alucinando, sob o efeito da mandragora, ao som
da sua musica. Temos uma alegoria da relacdo dos artistas com as gravadoras. Uma relagédo
unilateral, em que ha apenas um lado beneficiado, enquanto o outro fica amarrado,
criativamente inclusive. A ampulheta virada, que na lenda da mandragora se justifica
porgue o uso da planta em excesso € prejudicial, faz sentido tomando a vida da artista como
objeto, porque a exploragdo tem um prazo de validade, até quando o musico consegue
produzir antes de perder sua popularidade e lucratividade, antes de parar de render dinheiro.
Neste caso, estes dois objetos possiveis (a vida pessoal e a lenda da mandragora) também
tém este ponto em comum: trazem riqueza aqueles que os exploram.

A musica em si seria um canto de desespero, em que alguém quer transcender,

entrar em um mundo onirico para escapar da exploracdo. Mesmo a decoracao, os leques em
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dispostos em forma de asas contribuem para esta ideia escapista, a mesma escapatoria com

a qual os bracgos erguidos almejam.

O berco dentro da casa de madeira, talvez uma referéncia também as propriedades
de dar fertilidade da mandragora, na vida pessoal representaria o proprio video que estamos
assistindo, um projeto inicial cuja concepcao acaba de ser feita. Como um filho da artista. O
gato, entdo, esta 14 como um guardido, em contraposi¢cdo ao cachorro que arrancou a
mandragora do seu mundo subterrdneo nos videos de prelidio. Ele serve como uma
lembrancga, uma conexdo entre 0 mundo puramente criativo, original da mandragora — ou,
da artista —, de onde ela foi forcadamente tirada, e 0 mundo da industria musical (a casa de
madeira) em que ela foi parar. Por isso ele estd no berco. Para mostrar que o filho que vai

ser recebido tem a origem pura, ndo é feita para os homens distorcidos (que se beneficiam

do efeito da musica); que a narrativa é feita artisticamente, ndo comercialmente.

Com essa explicacdo logica e possivel, difundida em grupos online e com consenso
em alguns quesitos, hd uma quebra do balango semidtico que tende para o lado iconico. A
busca pela l6gica traz a tona a percepcdo de elementos como simbolos (como no caso do
berco como metafora para o préprio projeto).

O interpretante relativo a terceiridade, o interpretante final, se aproxima com a

discussdo e com o compartilhamento de interpretagdes, mas ndo é atingido por ser a
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interpretabilidade mais completa possivel, incluindo a compreensdo do rumo futuro dos

signos.

3. Considerac0es finais: Semidtica na era das midias sociais

A criagdo de um signo genuino se torna algo complicado quando pretendemos
difundir culturalmente um significado para um grande nimero de pessoas. Porém, quando
estamos falando de comunidades online, esta tarefa ndo se mostra tdo ardua. “Consenso e a
possibilidade de chegar a um acordo mutuo sdo guias norteando a interacdo dos
comunicadores, mesmo que muitos didlogos terminem em desacordo.” (NOTH, 2013:13).
Em um grupo dedicado a isso (seja em topicos nas comunidades do Orkut ou nos grupos do
Facebook, como aconteceu com iamamiwhoami no Brasil), 0 uso da inteligéncia coletiva
permite essa fluidez da analise semidtica, da transicdo de predominancia das categorias,
conforme as compreendeu Peirce. Levy, por meio de seu conceito de inteligéncia coletiva,

chegou a um pensamento proximo:

“Entdo, o novo portador do saber no nosso novo horizonte seria a propria
humanidade. Estamos falando ndo da humanidade no sentido genérico,
mas de uma humanidade viva enquanto espago cibernético. O espago
cibernético aqui é entendido como esse espaco virtual onde a comunidade
conhece a si mesma e conhece seu proprio mundo, porque sdo duas faces
da mesma coisa. Nao se trata mais de uma enciclopédia, mas de uma
espécie de plasmopédia, isto €, um espaco de saber vivo e dinamico.”
(LEVY, 1994:5).

Assim, conforme mencionado durante o trabalho, 0 meio comum das comunidades
online trabalha de forma efetiva nos fluxos semi6ticos, promovendo a degeneracao signica
ou tornando signos genuinos dependendo dos comentarios vistos e assimilados. Toda essa
interacdo traz grandes ganhos para a sociedade e enriquece debates online, considerando
que o assunto — que pode ser cultural, politico, econémico, etc. - pode produzir diversos
signos diferentes atraves dessa fluidez, uma vez que os simbolos crescem e podem produzir

uma série de outros signos, no processo interminavel da semiose infinita.
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