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Resumo

A midia, muitas vezes para manter ou ampliar audiéncia e consequentemente sobreviver em
um mercado cada vez mais competitivo, langca médo dos esteredtipos, que as vezes sdo a
visdo de apenas um grupo e que a sociedade aceita como verdadeiros padrbes de
comportamento a serem seguidos, perpetuando-se nas relagbes sociais. Neste artigo,
mostraremos que o compositor Caetano Veloso, ao contrario de outras celebridades, em vez
de capitalizar esteredtipos que a midia impde a ele, rejeita-os. Essa rejeicao, no entanto, vai
além da mera necessidade de gerar polémica e termina funcionando como um recurso de
ocupacdo midiatica pelo artista, conferindo a ele visibilidade nos meios de comunicacao.
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Esteredtipos: algumas consideracdes

O termo esteredtipo, originalmente restrito ao vocabulario tipografico, designa uma
placa metalica com caracteres fixos, destinada a impressdo em série. A palavra,
etimologicamente, vem de stereos (“s6lido”, em grego), significando aquilo que foi pré-
determinado e encontra-se fixado. Por extenséo, o esteredtipo & uma opinido pronta, uma
ideia ou expressao muito utilizada, desgastada, banalizada, um lugar-comum ou cliché.

Vem dai, por exemplo, a nogdo de estereotipado pensada por Maingueneau e
Charaudeau (2008, p. 213), para quem “estereotipado (...) pode ser também entendido como

“imagens prontas, que medeiam a relacdo do individuo com a realidade”, ou ainda como
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“representagdes coletivas cristalizadas, crengas pré-concebidas, frequentemente nocivas a
grupos ou a individuos”.

Os estere0tipos podem, ainda, ser confirmados pelo que Maingueneau (apud AMOSSY,
2008, p. 125) chamou de cena validada, ou seja, a que esta instalada na “memoria coletiva”
e é aceita como padrdo. O fato de o estereGtipo ser tomado como uma ideia que foi se
solidificando ao longo do tempo e, por isso, possa ter se distanciado da “realidade”, fez com
ele passasse a ser entendido como elemento falseador e pernicioso para as relacfes sociais,
ja que remete também a uma crenga sem qualquer senso critico que encerrava uma
simplificagcdo ou uma generalizagdo ndo fundamentada.

E isso que, segundo Lysardo-Dias (2007), permite explicar a carga negativa que reveste
0 esteredtipo, assim como uma certa resisténcia de estudiosos em concebé-lo como
elemento imprescindivel a interagdo por integrar as produgdes verbais. A nocdo de
esteredtipo, portanto, levando-se em conta o ponto de vista, pode variar consideravelmente.

A ideia de representacdes coletivas levantada por Durkheim, que definiu o
esteredtipo como uma imagem mental coletiva que determina formas de pensar, agir e
mesmo sentir do individuo, é imprescindivel para entende-lo no campo da sociologia.

Essas imagens sdo responsaveis pela coesdo do grupo e geram um sentimento de
pertenca dos individuos em relacdo aquela comunidade. Assim, os estere6tipos
garantem relativa homogeneidade ja que os membros de um grupo se
reconhecem por compartilharem uma visdo de mundo. Sob essa Otica, 0
esteredtipo tem uma funcédo construtiva ja que, ao partilhar crencas e valores, um

determinado grupo social tem sua unidade consolidada através de “modelos” que
assume. (LYSARDO-DIAS, 2007).

Tomando-se a noc¢do de estereotipagem sob a perspectiva discursiva, Amossy (2008,
p. 125) diz que ela é uma “a operagdo que consiste em pensar o real por meio de uma
representacdo cultural preexistente, um esquema coletivo cristalizado”. A comunidade,
prossegue, avalia e percebe o individuo segundo um modelo pré-construido da categoria por
ela difundida e no interior da qual ela o classifica. Na verdade, a autora fundamenta-se na
noc¢édo de pré-construido de Henry, via Pécheux.

(...) a nocéo de pré-construido pode assumir duas dimens@es: a primeira seria a
de saber sobre o qual se apoia a assercdo do enunciador, ou seja, a dimensdo de
pressuposto. A segunda seria a de elemento discursivo anterior a enunciagéo,
aquilo que foi dito ou elaborado. Dessa maneira, se opera uma distin¢do entre
aquilo que esta inscrito no enunciado e aquilo sobre o qual ele se apoia em
termos de ideias, valores e crengas. (LYSARDO-DIAS, 2007).

O pré-construido, tanto numa dimensdo como na outra, pode representar conteddos

coletivamente aceitos (entre eles, os esteredtipos) por uma comunidade e se refere aos
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conhecimentos sob o0s quais se assentam 0s enunciados, mas que ndo sdo claros na
superficie textual. Trata-se daquilo que, ao contrario do que é elaborado durante e atraves
do processo enunciativo, € mobilizado como uma evidéncia anteriormente estabelecida.

O pré-construido, além de um saber (pressuposto ou implicito), pode ser definido
em termos de dominio referencial que preexiste ao acontecimento discursivo e
indispensavel para a intercompreensdo. E sob essa 6tica discursiva que, segundo Lysardo-
Dias (2007), o esteredtipo “é entendido como um elemento agregador que tende a inStaurar
um espaco de aproximacdo e de reconhecimento através da mobilizacdo desse dominio
referencial de existéncia notéria”.

O esteredtipo, consolidado pelo uso e marcado pela convencionalidade, é uma
representacdo fixada e partilhada por uma coletividade que depende dele para interagir
verbalmente e para gerenciar as relacbes sociais. Falar em estere6tipo, entdo, é levar em
conta um dizer anterior inevitavel na elaboracdo de “novos” dizeres; ¢ uma questdo de
entendimento prévio gue torne possivel e garanta uma compreensdo minima entre sujeitos

historicamente instanciados.

Estereotipos e midia
A experiéncia nas relacfes sociais fornece os subsidios a construcao das identidades,

e 0s esteredtipos integram a dindmica complexa de codificacdo dos papéis e
comportamentos. Considerando que mesmo a atividade mental — individual — s6 existe
como “orientagdo social de carater apreciativo” (BAKHTIN apud BIROLI, 2011), isto é,
tem as interagdes sociais como sua matéria, a oposicdo entre as representacdes sociais
(incluidos aqui os estere6tipos) e as identidades de individuos e grupos ndo se sustentam.

Segundo Perkins (apud BIROLI, 2011), considerar esteredtipos como falsos seria o
mesmo que dizer que defini¢cbes socialmente aceitas dos sujeitos ndo tém efeito sobre eles —
ndo impactam na forma como, concretamente, percebem-se e interagem com os outros. Os
esteredtipos devem ser entendidos como uma “combinacédo de validade e distor¢ao”.

N&o existe necessariamente uma oposicao entre as distorcdes que 0s esteredtipos
envolvem e 0 modo como as experiéncias dos individuos se organizam concreta
e efetivamente. Se ha tensdes, essas devem ser entendidas como parte das
continuidades entre os estereotipos e as interagdes sociais concretas, nas quais as
distorcdes tomam a forma de interpelacGes para que os individuos ajam de uma
determinada forma ou enquadrem o0 proprio comportamento, e 0S
comportamentos dos outros, nos esquemas fornecidos pelos padrbes
estereotipicos. Esteredtipos e realidade alimentam-se um do outro, confirmando
papéis, comportamentos e valores socialmente produzidos (BIROLI, 2011).
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Lysardo-Dias (2007), com base na proposta desenvolvida por Charaudeau, postula
que a midia corresponde, por um lado, a um tipo de producéo discursiva inserida em uma
I6gica comercial de obtencdo de lucros, e, por outro, assume uma dimensdo simbdlica, pois
0 universo material de que lanca méao é associado a valores culturalmente determinados.
Assim, as mensagens produzidas e veiculadas remetem a comportamentos partilhados e
reconhecidos socialmente de forma a propor dada outra ordem social ou valorizar aquela ja
estabelecida.

E nesse sentido que a midia pode contribuir para a atualizar tradi¢des ou favorecer o
estabelecimento de novos padrbes de pensamento/conduta. Em ambos os casos, ela depende
de pressupostos sociais que orientam formas de atuacdo dos membros de uma coletividade.
Tais pressupostos funcionam como uma espécie de elemento que desencadeia a aceitacdo e
promove a estabilidade de saberes coletivamente instituidos e podem ser definidos em
termos de estereGtipo ao se considerar que tais saberes atuam como um pré-concebido
amplamente estabilizado a partir do qual as mensagens séo propostas e interpretadas.

Consequentemente, a midia se inscreve ndo s6 em um circuito de comunicacao
fundado nas interacdes mediadas, como também em um jogo de imagens e representacdes
voltadas para ampliar sua confiabilidade e alcance junto aos receptores. Dessa maneira, 0S
produtos midiaticos pautam-se na evocacdo de ideias e comportamentos preexistentes
convertidos em senso comum.

Essa evocacdo vai produzir efeitos distintos de sentido, mas que se fundem em um
sO principio: aproximar as instancias de producéo e de recepcdo. Isso é feito de forma que a
recepcado se identifique com a producdo e possa ter acesso e aceitar 0 que é proposto a ela.
De acordo com Marcondes Filho, é, na verdade, em torno do cliché — que conceitua como
“formulas prontas, ideias mecanizadas sobre pessoas, atividades, profissdes, posigcdes
politicas” — que se estrutura a parte majoritaria das noticias.

E jornalistas, como todas as pessoas, selecionam os fatos novos e os classificam
a partir de seus proprios estere6tipos. Assim, eles se tornam atores privilegiados
da manutencdo de ideias, verdadeiros agentes conservadores da cultura, visto
que tém acesso a meios de divulgacdo em massa de suas ideias (e preconceitos).
Operar clichés é incomparavelmente mais comodo, mais fécil, mais simples (...)
acima de tudo, o cliché constroi antecipadamente a noticia: jornalistas ndo
partem para 0 mundo para conhecé-lo; ao contrario, eles tem seus modelos na
cabeca e saem pelo mundo para reconhecé-los (e reforga-los). Assim constroem
0s relatos com as pessoas-simbolos, “aqueles que de fato representam o
assunto”, os bons contadores de historias, ficando satisfeitos por encontrar de
fato, no real, aquilo que eles ja tinham em suas cabecas. (MARCONDES
FILHO, 2002, p. 109).
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O jornalista, em funcdo dos estereétipos, termina atuando como agente da
manutencdo de ideias, da conservacdo da cultura, juntamente com preconceitos que possuli.
Os clichés, como bem lembra Nascimento (2012), ocupam o lugar do discernimento na
cabeca das pessoas, impedindo que elas julguem cada novo fato de forma independente.
Assim, esses pré-julgamentos anulam totalmente o fato em si, s6 vendo, em seu lugar, a
ideia feita anteriormente a seu respeito. Os estere6tipos apresentam, de acordo com Croll
(apud LYSARDO-DIAS, 2007) trés fungdes na midia: uma cognitiva, uma de natureza
social e uma comunicativa. Na primeira, é visto como um instrumento mobilizado no
tratamento da informacdo; na segunda, uma forma de apropriacdo cultural do real; e na
funcdo comunicativa, o estereo6tipo instaura uma relacéo entre saberes e entre sujeitos.

O estereotipo, entdo, € um elemento polifuncional, porque, além de favorecer a
percepcdo do conhecimento que é proposto em termos informacionais, também apresenta
uma “leitura” ja assimilada do real. Considere-se, ainda, que ele “aproxima os sujeitos
interlocutores que se sentem familiarizados por partilharem de antemdo uma visdo de
mundo ou valores comuns” (LYSARDO-DIAS, 2007).

O compositor Caetano Veloso, ao longo de quase 50 anos de carreira artistica, ndo
conseguiu escapar de muitos estere6tipos impostos pelos meios de comunicacdo de massa,
mas, desde antes da explosdo do tropicalismo, movimento do qual foi um dos lideres na
segunda metade da década de 1960, recusou todos eles.

Cantor de protesto, alienado, homossexual, contraditério, lider ou guru da nova
geracgdo sdo alguns que ele nunca aceitou e resultou em polémicas com a propria imprensa.
A0 que parece, 0 compositor desde sempre, assim como Barthes (1978, p. 07), considera
que “(...) em cada signo dorme este monstro: um esteredtipo (...). A partir de um
mapeamento de entrevistas do compositor em jornais, revistas, programas de TV e
documentarios, mostrar-se-a como se dar essa recusa do artista e as suas consequéncias para

a imagem publica do artista.

Caetano e a rejeicao dos esteredtipos

Todo e qualquer ato de tomar a palavra implica a construcdo de uma imagem de si.
Mas para que isso aconteca ndo € preciso que O sujeito precise tracar seu autorretrato ou
detalhar suas qualidades ou mesmo fale explicitamente de si. Essa constru¢do pode se dar,
por exemplo, por meio das competéncias linguisticas e enciclopédicas, as crengas implicitas
(AMOSSY, 2008, p. 9).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

A apresentacgdo de si ndo se limita a uma técnica aprendida, a um artificio, ela se da,
com muita frequéncia, a revelia dos parceiros, nas trocas verbais mais corriqueiras e mais
pessoais. No auge do tropicalismo, Caetano Veloso ja se queixava da cobrancga, do pablico
e da imprensa, em relacdo as mudangas constantes na vida do artista (roupas, repertorio,
corte de cabelo, performance etc.):

Vivem perguntando-me: por gque vocé se modificou tanto? Pergunto eu:
guem me conhecia antes? Quem sabe como eu era? Quem pode dizer, com
conhecimento, se eu ja ndo gostava de roupas extravagantes, coloridas,
cabelos compridos? Todo mundo faz questdo de me encarar como um
coitadinho. Um menino triste que veio do Norte, com fome, num pau-de-
arara. Isso é mentira. Na Bahia, eu era estudante universitario, filho de
funcionério publico. Nao era rico, mas levava uma vida razoavel. Ndo vou
obrigar-me a imagem que todos tém de mim. Estou trabalhando, ganhando
bem, moro num belo apartamento, numa bela avenida de S&o Paulo. Meu
carro € um Mercedes. Mas as pessoas queriam que eu me tornasse cada
vez mais pobrezinho, mais miseravel (VELOSO*, 1968).

O estere6tipo € um termo muito comum quando se refere a pessoas publicas. O
vocabulo, a principio restrito ao jargdo da imprensa e da tipografia, como ja mostrado
acima, foi depois incorporado (como metafora) ao vocabulario das ciéncias sociais. 1sso se
deu gracas ao escritor e jornalista norte-americano Walter Lippmann, através de Public
opinion (1922), “livro fundador dos estudos midiaticos americanos” (CAREY, 1989, p. 75).

Anos depois, foi retomado pelos estudos culturais, disciplina para a qual o recurso
do esteredtipo corresponde a uma pratica de significacdo central no que tange a construcao
de representagdes da “diferenga”. Assim, o embate entre manuten¢do e contestacdo de
esteredtipos constituiria uma arena de batalha que caracteriza o que se pode entender por
uma politica das representacdes, ja& que a chamada diferenca é sempre marcada: ela
significa (HALL, 2001, p. 230). De que forma, entdo, a diferenca significa?

Uma delas é como parte da manutencdo de uma determinada ordem social mediante
o estabelecimento de fronteiras simbolicas entre o que ¢ entendido por “normal” e o que se
toma por “desviante”. O ato de estereotipar engloba o exercicio do poder cultural ou
simbdlico que autoriza certas instituicbes ou pessoas a representar outras de uma forma
determinada, dentro de um regime discursivo dominante. Para Foucault (1995, p. 233), o
exercicio do poder tem a ver exatamente com as estratégias definidas por alguns para

estruturar o campo de a¢des possiveis dos outros.

*VELOSO, Caetano. A flor, o 6pio de Caetano: entrevista. [Marco 1968]. Revista Capricho, ano XVII , n.
196, p. 21. Matéria ndo assinada.
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Para entender ainda como a diferenca significa, deve-se levar em conta que o
estereotipo faz uso de caracteristicas de facil compreensdo e lembranca, muito
compartilhadas, reduzindo as pessoas ou grupos a tais peculiaridades, exagerando-as,
simplificando-as e fixando-as como imutaveis, ou seja, reduzindo esses individuos a um
conjunto simples de caracteristicas essenciais, naturais ¢ fixas. “O ato de estereotipar
facilita reunir todas aquelas que correspondem a “norma” em uma ‘“comunidade
imaginada”, ao mesmo tempo em que estigmatiza simbolicamente as “outras” que sdo, de
alguma forma, consideradas diferentes” (SANTOS, 2010).

Voltando ao depoimento de Caetano, “coitadinho”, “pau-de-arara”, “menino triste
que veio do norte” definitivamente, para ele, ndo se encaixavam na imagem que queria para
si como artista. “Eu gosto da diferenca. As pessoas que ndo se parecem comigo me atraem
muito como assunto pra cabecga. De modo que eu n&o seria feliz se as pessoas fossem todas
parecidas comigo” (VELOSO?, 1982).

O estereotipo, que Barthes (2007, p. 124) definiu como “o virus da esséncia”, reduz
toda a variedade de caracteristicas de um povo, uma raga, um género, uma classe social ou
um “grupo desviante” a alguns poucos atributos essenciais, supostamente fixados pela
natureza. Encoraja, assim, um conhecimento intuitivo sobre o outro, desempenhando papel
central na organizagéo do discurso do senso-comum. Pela forma como se opde a assumir a
imagem que querem para ele é que Caetano Veloso manifestava e justificava sua reacao.

Para Jameson, os esteredtipos constituem “o lugar de um superdvit ilicito de
significado” (1998, p. 106); a abstragdo em virtude da qual a individualidade de alguém vira
alegoria e € transformada em ilustracdo abusiva de outra coisa, algo ndo concreto e ndo
individual. Como forma influente de controle social, ajuda a demarcar e manter fronteiras
simbodlicas, ideia semelhante a de Hall, como ja foi mostrado.

Os estere0tipos, para Jameson, tonificam a autoestima e facilitam a unido de todos
os “normais” numa “comunidade imaginaria”, a0 mesmo tempo em que expulsam, levam a
um exilio simbdlico o que ndo se encaixa, 0 que é diferente, 0 que destoa. Ao aceitar 0s
esteredtipos impostos pela midia e pelo publico, Caetano Veloso parece saber que, além de
anular sua verdadeira personalidade, também poderia confinar-se neste “exilio simbdlico”.

A despreocupacdo com a opinido alheia, a necessidade de chocar ndo so pelo prazer
de chocar, mas para por as claras seus pontos de vista, fez com que o artista enfrentasse
algumas questbes polémicas. As declaragbes de Caetano Veloso sobre as proprias

> VELOSO, Caetano. Caetanices, de A a Z: entrevista. [24 de marco de 1982]. Revista IstoE, n. 274, p. 53.
Entrevista concedida a Regina Echeverria.
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preferéncias sexuais tiveram certo impacto na construgdo publica da imagem dele, muitas
vezes porque foram deturpadas ou supervalorizadas pela midia. O compositor, no entanto,
travou batalhas incansaveis para esclarecer seus pontos de vista e, assim, se desviar dos
esteredtipos, que a midia tentou impingir a ele, sobretudo na década de 1970 e comeco da
década de 1980. Um ano depois, o compositor, num depoimento a revista masculina Ele
Ela, aprofunda suas opinides e ele mesmo faz a pergunta (e responde) que o reporter,
segundo ele, ndo teve coragem de fazer:

[...] se eu for para a cama com um homem, levarei toda a minha pureza pra
la. N&o ¢ tabu pra mim, ndo. E, sim, uma barra social pesada. Conhego a
barra do homossexual porque, em alguns casos, me confundem com um
homossexual, e conheco a presenga social, moral, psicolégica, religiosa.
Agora, ndo tenho nenhum preconceito, nem ¢é tabu para mim. E vou
responder, agora, a pergunta que vocé ndo faria: se eu sou homossexual.
Claro que ndo! Quem é homossexual € alguém que tem uma vida
homossexual, quer dizer, cuja vida sexual se da basicamente com pessoas
do mesmo sexo. A minha vida sexual é uma vida heterossexual e
monogamica. (VELOSQ®, 1981).

Para os tedricos poés-modernos, cada sujeito passa a ser contemplado a partir das
diferencas que possui, deixando de ter uma identidade Unica e fixa para se ter uma
identidade por género, outra por etnia, outra por classe etc., em que todas essas interagem
mutuamente, e em determinados momentos, aquela que estiver mais fortalecida se
sobressai. (HALL, 2006, p. 12). A expressdo identidade sexual, por exemplo, s6 fara
sentido se for entendida como polimorfa, fragmentada, fluida, multipla, contraditéria e em
constantes modificacdes e negociacBes sendo capaz de articular desejos e prazeres, estando
inserida em um processo de negociacdo social, politica e histérica (JUNIOR, 2010).

Para Hall (2006, p. 12), a ideia do sujeito do lluminismo — tido como dono de uma
identidade fixa e estavel — teve fim com a pds-modernidade, resultando nas identidades
abertas, contraditorias, inacabadas e fragmentadas. A globalizagdo fez com que se
comecasse a contestar as identidades fechadas e centradas e produziu uma variedade de
possibilidades e novas posicdes de identificacdo mais plurais e diversas contra a ideia de
identidades fixas, unificadas e trans-historicas. Dois anos depois da entrevista acima,
Veloso volta a tocar no mesmo assunto, aprofundando-o:

Eu ndo me conformava muito com a ideia que se fazia da divisdo dos
sexos. E eu acho que é porque, no fundo eu ndo aceito a divisdo dos sexos,
porque eu ndo acho legal ser s6 homem ou ser sé mulher. E talvez por isso
eu nao seja muito ciumento, eu tenda pra uma coisa mais assim mais
difusa do amor mesclado de amizade e na amizade mesclada de amor. A

® VELOSO, Caetano. Outras Palavras: entrevista. [maio de 1981]. Revista Ele Ela, 45. Matéria ndo assinada.
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heterossexualidade mesclada de homossexualidade. Entdo como tem isso
em mim o tempo todo, eu sou muito proximo da homossexualidade. Eu
tenho um conhecimento muito grande, muito profundo do que é a pessoa
se sentir socialmente homossexual e do que € ser homossexual no mundo
e também sei 0 que é ser homossexual, de fato. E algo que me faz ver
coisas que podem contribuir para as outras pessoas, clarear determinadas
areas (VELOSO’, 1983)

Caetano Veloso, fugindo da hipocrisia, trilha um caminho diferente: “O mito da

equivocidade sexual é uma coisa que me acompanha sempre” (VELOSO?, 1984). Mas se

depoimentos como os mostrados até aqui servirem para chegar a conclusdo de uma possivel

bissexualidade do artista, ele mesmo a desfaz, demonstrando completa rejeicdo pela

condig&o bissexual:

Acho muito dificil que alguém seja um bissexual equilibrado. Eu acho que a
pessoa tem mesmo uma atragdo mais forte para um lado ou para o outro, e
termina tendo uma dedicacdo mais efetiva para um dos lados. Mesmo que a
pessoa seja capaz de um bom desempenho sexual com homens e mulheres, o que
é uma coisa bastante frequente. A rigor, todo mundo é capaz de um desempenho
sexual com ambos os sexos, quer dizer, hipoteticamente. Na pratica, as pessoas
se tornam incapazes, as vezes. E um bloqueio, e ndo apenas um preconceito, é
uma sensacdo fisica vivida com intensidade. E, também, por que o cara vai
querer transar com homem, se, além de ser uma coisa considerada errada, ele
ndo tem vontade? (VELOSO?, 1981).

A questdo da “equivocidade sexual” do compositor, que volta e meia é perguntado

sobre isso, € um assunto, por exemplo, que ele ndo se furta a falar. Uma das primeiras vezes

em que isso aconteceu foi em 1979, numa quilométrica entrevista a revista masculina

Playboy. Indagado se admitia alguma vez ter tido ou pudesse vir a ter experiéncias

homossexuais, Caetano é enfatico:

Eu admito que todo mundo possa ter. Mas ndo levo vida homossexual, ndo.
Minha vida é heterossexual e monogamica, essa é a base da minha vida sexual. Se
bem que eu ndo deveria estar falando disso assim... publicamente, porque ha
pessoas que ou precisariam mentir ou se expor a injusticas, enquanto eu posso
estar aqui falando, com tranquilidade, porque para mim € facil dizer: ndo, eu vivo
com minha mulher, a minha vida sexual é essa mesmo (VELOSO™, 1979).

Assim, para ele, a homossexualidade pode ser entendida apenas como uma variagao

da sexualidade:

’ Caetano Veloso. Bar Academia. Rio de Janeiro: TV Manchete, 4 de setembro de 1983. Programa de TV.

¥ In: LUCCHESI, Ivo; DIEGEZ, Gilda Korff. Caetano. Por que nd0? — Uma viagem entre a aurora e a
sombra. Rio de Janeiro: Editora Leviatd, 1993, p. 336. Entrevista publicada originalmente no Jornal Folha de
S. Paulo, em 08 de maio de 1984.

9 VELOSO, Caetano. Caetano Veloso — o que é que o baiano tem: entrevista. [Julho de 1981]. Revista Nova,

p. 96.

10VVELOSO, Caetano. Playboy Entrevista Caetano Veloso: entrevista. [Agosto de 1979]. Revista Playboy,

Editora Abril, n. 49, p. 48.
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A homossexualidade € uma possibilidade, ¢ uma nuance da sexualidade. A
sexualidade na espécie humana é uma questdo que realmente decolou da
reproducgdo. Entdo, a partir dai, todo o resto é conversa fiada. E essa ideia de que
0 homossexual é um ser imaturo, que ndo chegou |4 ndo é verdade,
necessariamente. Porque nem sempre 0s homossexuais sdo pessoas que hao
conseguem a heterossexualidade. Um ndmero muito grande de homossexuais séo
heterossexuais que querem mais. Ou que querem uma outra coisa, que tém uma
excitacdo sexual em outra direcdo também, e que se dedicam a ela. Mas, também,
é muito dificil vocé ficar transando com mulher e transando com homem. Porque
isso é uma coisa que dificulta a economia de relagdes de sua vida (VELOSO™,
1980).

Outra visdo sobre esteredtipo que merece atencdo é a de Bhabha (2005, p. 105), que
o considera a principal estratégia discursiva de “fixidez” da hegemonia colonial, j& que
facilita a producdo de subjetivacdes e consensos sobre as hierarquias socioculturais entre
colonizador e colonizado. A proposi¢do que Bhabha faz da construcdo de estere6tipos esta
ligada a ideia de fetichismo e articula certa ambivaléncia entre atracdo e a recusa, uma
disputa entre identificacdo e diferenciacdo no campo da cultura que faz do estere6tipo uma
forma “presa” e simplificadora de formagao de identidades.

Para o autor, a for¢a da ambivaléncia produz, entre outras coisas, “aquele efeito de
verdade probabilistica e predictabilidade que, para o estereétipo, deve sempre estar em
excesso do que pode ser provado empiricamente ou explicado logicamente” (2005, p.106).

Veloso comporta-se como se menosprezasse 0 poder da midia/audiéncia ou, assim
como Magquiavel, que mesmo destacando a forga do povo, disse que “embora ignorante o
povo sabe distinguir a verdade” (apud MARTIN-BARBERO, 2003, p. 35), ou seja, que
seria mais facil conquistar a audiéncia, sendo ele mesmo — ou a imagem que ele quer para si
—, mesmo causando estranhamento, do que aceitar esteredtipos impostos.

Os antigos costumavam denominar com o termo ethos a constru¢do de uma imagem
de si destinada a garantir o sucesso do empreendimento oratério. Roland Barthes (apud
Amossy, 2008, p. 10) definiu ethos como “tracos de carater que o orador deve mostrar ao
auditorio (pouco importando sua sinceridade) para causar boa impressao: € o seu jeito (...).
O orador enuncia uma informag¢ao e ao mesmo tempo diz: sou isto, ndo sou aquilo”.

No caso do discurso de Caetano Veloso veiculado pela midia, a construcéo do ethos
nem sempre esteve atrelada a causar boa impressdo. E como se a verdade, por mais

inconveniente que fosse, estivesse acima de tudo. “Sou sartreano. Acho que todo mundo

1 VVELOSO, Caetano. Caetano Veloso — o que é que o baiano tem: entrevista. [1980]. Revista Nova, p. 96.
Entrevista concedida a Ana Maria Abreu.
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deve dizer tudo o que pensa” (VELOSO™, 1983). A imagem do compositor nos meios de
comunicacdo de massa € definida por ele da seguinte forma:

O que talvez tenha dificultado tudo desde sempre é o fato de nunca antes
ter havido no Brasil um figura popular com tanta pinta de intelectual
quanto eu. (...) O minguado mito Caetano Veloso é bem mais um coisa
assim como o mito Glauber Rocha (...). Um idolo para consumo de
intelectuais, jornalistas, universitarios em transe. S6 que jogando sem
grandes grilos nos apavorantes meios de comunicagdo de massa. Isso,
creio, é o que fez com que se esperasse demais de mim. Na sua miséria, a
intelectualidade brasileira viu em mim um porta-estandarte, um salvador,
um bode expiatorio. Agora, sente-se mais descansada ao ver que pode
jogar sobre as costas de uma pessoa como eu a responsabilidade por coisas
que ndo seriam da alcada de qualquer deus (VELOSO™, 1972).

Vale salientar alguns termos que Caetano Veloso utiliza no depoimento acima,
como “porta-estandarte”, “salvador”, “bode expiatorio” da intelectualidade brasileira, para
se referir a si mesmo. A preocupacdo do peso das ideias do artista sobre a opinido publica,
entendida aqui como um “conjunto de crencas a respeito de temas controvertidos ou
relacionados com interpretacdo valorativa ou o significado moral de certos fatos” (DA VIA,
1983, p. 58), parece ndo exercer qualquer pressao sobre ele.

Observe-se que “porta-estandarte” e “salvador”, se interpretadas ndo como ironia, e
sim como metaforas, se opdem a “bode expiatdrio”, transmitindo a ideia de que o artista, ao
emitir suas opinides, fica a mercé da midia, podendo aparecer tanto como uma vitima a
partir da manipulacdo do que ele fala como lider, um guru ou coisa que o valha. “[...] a
massa é constantemente exposta a sugestdo. Ela Ié ndo as noticias, mas as noticias com a
aura da sugestdo sobre elas, indicando a linha de acdo a ser tomada” (LIPPMANN, 2008, p.
215) e quer se eximir do peso de qualquer responsabilidade.

Se por um lado a postura de lider pode (...) vocalizar “a opinido frequente da massa”
e (...) “ganhar confianga” (...) (LIPPMANN, 2008, p. 216); por outro, fica condenada a
nunca desagradar a audiéncia. J& ser bode expiatorio significaria ficar todo o tempo a mercé
da manipulagcdo dos meios de comunicagdo de massa. Em 1970, ao se referir a sua
participacdo no tropicalismo, Caetano Veloso ja questionava isso, s6 que utilizava o termo
“oraculo”:

[...] apenas com o brilho passado de um trabalho confuso de dois anos, eu
me tornei uma espécie de ordculo e qualquer peido que eu dou é uma
tomada de posicéo pela qual eu tenho que me responsabilizar. [...] Caetano

12 Caetano Veloso. Bar Academia. Rio de Janeiro: TV Manchete, 4 de setembro de 1983. Programa de TV.
13 Texto publicado originalmente no jornal O Verbo Encantado, em junho de 1972 e inserido, em 1977, na
coletanea de textos, Alegria, Alegria, organizada por Waly Salomao.
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Veloso pode mesmo estar por trds de tudo, inclusive de mim (apud
CASTELO BRANCO, 2005, p. 13).

O depoimento acima revela como o confronto entre a imagem real do artista e a
construida pela midia o incomoda. Quando se intitula “uma espécie de oraculo”, Caetano
Veloso, intencionalmente ou n&o, termina por induzir a quem ainda ndo o imagina assim,
passar a imaginar. As ambicdes de Caetano Veloso em relacéo a ele mesmo como artista, na

verdade, extrapolam a pretensdo de ser lider:

(...) Ndo gosto de responder com lider de nada. Quando tenho
oportunidade de falar, eu me singularizo, me particularizo, me
individualizo. Me angustia o fato de parecer que eu tenho poder, me da
angustia mesmo, muito grande. Me d& um medo como se fosse um
destino, entende? Como se de repente uma carga muito pesada ficasse em
minhas costas. (...). Ndo me negaria a liderar, se eu fosse capaz de liderar,
entende? Mas eu ndo quero que um pouco de talento, misturado com um
pouco de charme, seja confundido pelas pessoas como lideranga,
entendeu? (VELOSO", 1972).

O artista se diz angustiado com a ideia de parecer ter algum poder, mas também néo
consegue renegar esse aparente poder conferido a ele. E isso fica claro também em outros
depoimentos. “Eu nunca quis ser guru e nunca abdiquei de ser guru” (VELOSO™, 1983).

Quando a imprensa, no entanto, se apressa em denomina-lo guru, ele ndo aceita:

N&o gostei (de a revista Bravo! ter dito que ele é o guru da nova geracao),
acho que ndo ta correta a expressdo. Soa antiquado o termo “guru”, e ndo
é verdade. Tem um negdcio de dizer que o Chico e o Paulinho da Viola
estdo congelados no inverno e que eu td no verdo. A comparacgdo ta
errada. Mas a gente ndo pode ficar reclamando de tudo que sai na
imprensa, é assim mesmo (VELOSO™®, 2011).

Aqui, Caetano Veloso ndo é modesto. No fundo, ele ndo concorda com o termo guru
para defini-lo ndo s6 porque ao usa-lo o reporter termina ofendendo outros artistas, mas
porque, segundo Caetano, é antiquado. Note-se, ainda, que mesmo sabendo que a intengdo
do jornalista foi enaltecé-lo, ele aproveita a oportunidade para “alfinetar” a imprensa.

Em 2014, o mesmo assunto volta a entrar em pauta numa entrevista do artista ao
suplemento Muito, do jornal A Tarde, de Salvador. E Caetano responde a mesma coisa,
dizendo que prefere o termo inquieto. “Guru da nova geracdo nao sou mesmo. Nem me

arvoraria a ser. Inquieto, infelizmente, sim, embora ja tenha passado da idade em que a

1 \VELOSO, Caetano. Quem é o Caretano? — O Caretano sou eu: entrevista. [31 de marco a 13 de abril de
1972]. Revista Bondinho, Arte e Comunicagdo Editora, n. 38, p. 26. Entrevista concedida a Hamilton
Almedia.

15 Caetano Veloso. Bar Academia. Rio de Janeiro: TV Manchete, 5 de dezembro de 1983. Programa de TV.
16 VELOSO, Caetano. TransCaetano; entrevista. [ marco de 2011]. Revista Billboard Brasil, BPP Promogdes
e Publicagdes, n. 17, p. 39.
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gente precisa ter mais quietude. N&o procuro me reinventar. Ao contrario, tento chegar mais
perto daquilo que entrevi desde a puberdade” (VELOSOl7, 2014).

Conclusdes

No caso de Caetano Veloso, parece elucidativo citar a ideia de “identidade
palimpsesto” trabalhada por Bauman (1998, p. 36), que diz que a construcdo da identidade €
marcada por uma serie de novos comecos que podem ser facilmente rearranjados e
construidos uns sobre os outros. Ao recorrer ao palimpsesto, Bauman aponta para o fato de
as identidades pessoais contemporaneas serem passageiras e sobrepostas umas as outras.
Para ele, o problema da identidade resulta principalmente da dificuldade de se manter fiel a
qualquer identidade por muito tempo (1998, p. 155).

Quando Caetano revela numa entrevista: “Sou um ser indefinido. J4 disse isso ao
meu analista e ele achou legal” (VELOSO™, 1972), na verdade, ele esta assumindo essa
identidade fragmentada e contraditéria do homem pds-moderno.

De acordo com Bauman (2013, p. 35), na época em que vivemos, liquido-moderna,
em que o individuo flutua livremente e que é o herdi popular, ‘estar fixo’, ou seja,
‘identificado’ de maneira inflexivel e sem alternativa, ¢ cada vez mais desagradavel.
Noutras palavras, o soci6logo polonés quer dizer que ndo se busca hoje assumir mais uma
Unica identidade, mas varias. Dizer, por exemplo, que se é assim ou assado € uma atitude
perigosa, porque “o sélido corre o risco de desmanchar-se”.

Na modernidade liquida, deve-se estar em constante movimento, pronto para trocar
rapidamente falas, roupas e gestos que se utiliza para se representar de acordo o que 0
momento exige, mesmo se sentindo a deriva numa modernidade cada vez mais liquida. (...)
“no admirdvel mundo novo das oportunidades fugazes e das segurancas frageis, as
identidades ao estilo antigo, rigidas e inegocidveis, simplesmente ndo funcionam”
(BAUMAN, 2013, p. 33). Para o autor, as identidades hoje possuem livre curso, e cabe a
cada individuo captura-las em pleno voo, utilizando os proprios recursos e ferramentas.

A composicao da identidade é comparada por Bauman a montagem de um quebra-
cabega, ressaltando, no entanto, que, ao contrario do jogo, “que vem completo em uma
caixa”, o quebra-cabeca biografico € incompleto e faltam varias pecas. A globalizagdo —

que facilitou ainda mais o0 acesso a informacgdes, a textos os mais variados, a

Y VELOSO, Caetano. Caetano Veloso: “A Bahia ocupa um lugar central dentro de mim " entrevista. [02 de
maio de 2014]. Jornal A Tarde, Suplemento Muito, p. 03. Entrevista concedida a Marina Novelli.

'8 In: FONSECA, Heber. Caetano — Esse Cara. S&o Paulo: Revan, 1993, p. 32. Entrevista publicada
originalmente no jornal City News, em 1972.
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espetacularizacdo e a polemizacdo dos assuntos na midia de maneira quase que instantanea
— fez o individuo muitas vezes se sentir “obrigado” — ainda que inconsciente — a pertencer a
algum lugar, a se sentir participante dessas tantas comunidades. Esse processo é 0 que
Bauman designa de identidades guarda-roupa; e Stuart Hall, de fragmentac&o do individuo.
Essas identidades, no entanto, ndo podem ser compreendidas fora da instancia simbdlica, o
“lugar” onde vao produzir sentidos.

A recusa de Caetano Veloso em aceitar 0s estereotipos impostos pela midia —
mesmo quando estes pareciam convenientes para o artista —, podem ter custado caro a ele,
algumas vezes, mas por outro lado terminaram se transformando em um recurso eficaz de
ocupacdo midiatica, concedendo ao compositor uma visibilidade — ou como preferem os
criticos — “superexposicao” do artista ao longo de quase um século de carreira artistica. E
isso ele pode muito bem ter conseguido ao dizer sim quando o sistema consagrava 0 nao; a
fundar o ndo, quando o discurso hegemonico impunha o sim. Tanto quanto provoca como
qguando é provocado, Caetano Veloso deixa rastros indisfarcaveis de sua recusa radical a

qualquer tipo de conformismo. Esta talvez seja uma das pistas para decifra-lo. Ou néo.
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