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Resumo

Ancorada na interface entre comunicagdo e cultura, este trabalho visa contribuir para
um entrelacamento de dreas como a comunicacao e a cultura e a sua contribui¢do para
a compreensdao de praticas mididticas contemporaneas. Operamos, inicialmente, na
busca por um aporte tedrico que problematize o universo da comunica¢do mediante um
entendimento da cultura por meio das tensdes e antagonismos que dinamizam e
produzem diferentes processos mididticos. Tensoes estas que residem na confluéncia de
estratégias hegemonicas e contra-hegemonicas no campo de disputa por representacao
cultural através de diferentes processos midiaticos.
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Introducio

Adentramos ao paradigma dos estudos culturais por esses serem concebidos nao
como uma disciplina ou campo de estudo, mas uma abordagem que interpreta e dialoga
com diferentes areas do conhecimento, conforme salienta Frederic Jameson (1993). Para o
autor essa abordagem mais do que trazer implicagdes interdisciplinares, atua de forma
efetiva buscando legitimar institucionalmente os manifestos intelectuais, questdes de grupos
e movimentos sociais, através da problematizacdo das identidades culturais em distintos
lugares de disputa politica. “Lastensiones entre identidades de grupo, pudiera uno pensar,
oferece nun campo de fuerza mas productivo que las ambivaléncias interdisciplinarias”

(JAMESON, 1993, p. 100).

1 Trabalho apresentado no GP Teorias da Comunicagio, XIV Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagio, evento componente do XXXVII Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio.

2 Estudante de doutorado no Programa de Pés-Graduagdo em Comunica¢do da UFMG
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Muitas sdo as areas articuladas com os estudos culturais, tanto no sentido de serem
complementares ou na tensdo disjuntiva promovida pela classificacdo epistemoldgica dos
fendmenos. No entanto a interface em relagdo aos processos comunicativos ha muito ¢ uma
correspondente tradicional de investigagdo. Ao passo que outras areas como a antropologia
e a sociologia se confundem ou demonstram outro modo de ver a esfera de pensamento
desses canones do saber.

Para Jameson (1993) as dimensdes dos processos comunicativos ocorrem conforme
as transformagdes dos mecanismos tecnoldgicos de interagdo e prediz a interpretagdo das
producdes de texto tdo somente em conjunto com a producao de espacos. Da mesma forma
que considera como se constituem os significados sociais por meio da topografia e
interpretagdo da instancia do consumo.

Os estudos culturais apresentam uma vocagcdo em que tecem abordagens
interdisciplinares, além de analisar os fendmenos socioldgicos e antropologicamente,
considerando acima de toda a trama de relagcdes de poder as estruturas e implicacdes
econdomicas em torno dos produtos culturais, para extrair interpretagdes dos significados
sociais produzidos pelas culturas e as distintas representacdes tanto em termos de consumo
quanto de processos criativos. Nao sucumbir a uma andlise e reflexdo isolada desses
produtos culturais tem sido a caracteristica principal da abordagem dos estudos culturais,
sobretudo os britanicos (Canclini, 2006).

Sobre essa caracteristica dos estudos culturais o autor também chama atengao para a
configuragdo dos estudos sobre cultura na América Latina, protagonizada por expoentes
tedricos como Beatriz Sarlo e Jestis Martin-Barbero que nao se delimitam a uma simples
afiliacdo das linhas epistemologicas existentes. Para além disso os tedricos latino-
americanos propdem uma abordagem local, considerando as influéncias das leituras textuais
e sua relacdo com os contextos sociais, atentando-se para uma conjuntura local, tanto
empirica quanto metodoldgica, entre outras estratégias de investigagao.

Assim como esses autores, Canclini também demarca um momento importante dos
estudos culturais, ndo apenas como mera posi¢ao de precursores latino-americanos, mas
também pela imensa contribui¢ao para a renovagdo dessa abordagem no que diz respeito a
insercdo de importantes conceitos como hibridismo e interculturalidade. Assim como o
conceito de mediagdo conforme desenvolvido por Martin-Barbero (2009) sdo resultados da
interpretagdo das formagdes especificas das industrias culturais latino-americanas,

introduzindo questionamentos e novos olhares para universos mais amplos a partir da
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propria realidade. “A comunicagdo se tornou para nés questao de mediagdes mais do que de
meios, questdo de cultura e, portanto, ndo s6 de conhecimentos mas de reconhecimento”
(Martin-barbero, 2009, p.28).

Estas visadas e a implicacdo de ajustar a triade entre temadticas, epistemologia e
metodologia tornaram os estudos culturais um vasto caminho, embora nao definido, de
possibilidades e at¢é mesmo de rupturas com paradigmas tedricos. A cultura foi convertida
de um sistema de valores, costumes e tradigdes espacialmente justificadas para um conjunto
de sentidos compartilhados diante da produgdo circulagdo de simbolos e signos através da
linguagem especifica dos meios.

A centralidade do papel da cultura na constituicdo da vida social ¢ inaugurada com
esses estudos que a colocam como uma questdo de sentidos adquiridos pelas trocas
mediadas por meio das tecnologias de comunicagdo. Passa a demonstrar que as relagoes de
produgdo e consumo culturais expressam as formas de vida de um grupo social, além de
transformar a propria comunicacdo em um fendmeno sociocultural. Questdes como o
consumo inserido no processo de producdo de sentidos através das praticas interpretativas e
usos dos contetdos mediatizados deslocaram a cultura para uma categoria que conforma os
modos de vida na sociedade.

Essa notoriedade da cultura ndo foi um modo de colocé-la em oposi¢ao a outros
aspectos da vida social, como o economico. Pelo contrario, a cultura ¢ vista de maneira
articulada com as demais esferas do conhecimento e da experiéncia vivida. Um exemplo
disso ¢ a extingdo da nocao entre alta e baixa cultura que os estudos culturais revogaram,
considerando as implicagdes de classe para esta distingdo. Nao somente a cultura, mas a
cultura popular em especifico, com os meios de comunica¢do de massa, os seus rituais de
consumo e producdo, seus comportamentos ¢ modos de interpretar o mundo tomaram o
foco central de modos de organizagao da vida social. Os estudos culturais, conforme afirma
Ana Carolina Escosteguy (2011, p.25), falaram de cultura das classes menos favorecidas em
“um momento onde o pensamento dominante reduzia essas camadas sociais a um nivel pré-
cultural de existéncia”.

Diante disso, refletiu-se sobre a desconexao entre as epistemologias e metodologias
de analise recorrentes para explica a vida social e as praticas existentes. Em ambito geral, o
termo cultura reivindica uma atengdo para as formagdes de identidades coletivas adjacentes
aos processos globais de comunicagdo. As identidades culturais perpassam e influenciam

efetivamente as manifestacdes sociais. De forma que pensar em uma singularidade dos
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fenomenos em relagdo aos seus contextos ndo prediz uma categorizacdo homogénea dos
grupos, principalmente em consideracdo com as fronteiras simbolicas entre camadas
distintas, com base em Escosteguy (2011).

Segundo a autora, ndo sé esse escalonamento subjetivo concretizado por meio das
identidades coletivas e os seus processos simbodlicos cooperam para o entendimento de
cultura, mas também as determinacdes estruturais estabelecem as caracteristicas das
vivéncias sociais dos individuos. Fazem parte dela a historia, os modelos politicos e os
fatores econdmicos que a colocam ndo apenas como um conceito, mas como um lugar de
tensdo entre processos sociais hegemonicos e contra-hegemonicos.

Em uma perspectiva local dos estudos sobre cultura latino-americanos refletimos a
indaga¢do de Canclini (1985) em um ensaio sobre a autonomia do campo da cultura nos
processos histdricos, sociais e politicos da América Latina. Sobre o tema o autor afirma que
o continente latino-americano construiu um processo tardio em relagdo as outras regioes.
Para ele, isso se deve aos processos de colonizacdo a que foram submetidos os estados-
nagdes latino-americanos no século XIX. Ao passo que as nagdes europeias
desvencilharam-se do controle da igreja e segmentaram as areas do saber, legitimando o
conhecimento e a veracidade empirica.

Apenas em meados do século XX que o desenvolvimento industrial ocasionou a
constitui¢do de um mercado consumidor de produtos culturais para essa regido. Somente
entdo pode-se lograr algum tipo de independéncia criativa e autonomia intelectual na esfera
da cultura para a América Latina. “La experimentacion artistica estrecho sus relaciones com
las vanguardias internacionales, incorpord materiales y procedimientos de
lanuevatecnologia, renovd la funcion de la pléstica, el teatro, la literatura y el cine”,
(Canclini, 1985, p.155).

Porém o desenvolvimento de um campo impulsionado pela profissionalizagdo e
qualificagdo produtiva em consonancia com o avango de praticas cientificas e artisticas, um
quadro que define a autonomia cultural, sucumbiu diante dos obstaculos das estruturas de
poder e dominagdo social e econdmica mantidas sobre os paises da América Latina.
Historicamente, como relata Canclini (1985) houve um declinio da expectativa gerada pela
expansao dos mercados simbolicos periféricos. A motivacdo idealizada pela
experimentacdo artistica através do cinema, das plasticas, da literatura e do teatro em
consonancia com a asser¢do intelectual ndo proliferou diante da dependéncia do campo

cultural latino-americano pelas estruturas politicas e econdOmicas hegemonicas.
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Apesar das relagdes capitalistas terem promovido certo desenvolvimento do ambito
artistico e cientifico, por outro lado os paises com frageis democracias passaram entdo a
serem submetidos a coercdo das leis de mercado. Sem que o Estado assegurasse algum tipo
de sustentabilidade para a produg¢do e circulacdo artistica e intelectual, a experimentagdo foi
direcionada para doutrinas mercadologicas sem pretensao de resguardar a criacdo mediante
as necessidades sociais dos usuarios. Entre as novas modalidades de dependéncia que
surgiram e afetaram diretamente qualquer tentativa de autonomia do campo da cultura
podemos citar como consequéncia do capital e do avango tecnoldgico centralizado as

seguintes questoes:

“El alejamiento entre metropolis y paises que se acrescenta em la formacion de
cuadros intelectuales y em la expancioén educativa, el control externo del estilo de
desarrollo, la programacion masiva y centralizada de las culturas locales, la
dificultad para definir em forma auténoma los modos de participacion social segin
la historia cultural y politica de cada nacion (...) la reducion del apoyo estatal
favorece nuevas intervenciones de la iniciativa privada e nel financiamento,
orientacion y control de la produccion cientifica y artistica, la mercantilizacion
intensiva de la sartesanias y otras manifestaciones de la cultura popular, el
encerramiento de las artes de vanguardia em circuitos marginales y la adaptacion de
los contenidos y las formas de las belas artes para facilitar su difusion comercial”.
(CANCLINI, 1985, p.158)

A dominagdo criativa mercadolégica implicou no disciplinamento de modos de vida
social e instaurou regimes de imposi¢do de um sistema monetarista hegemonico, tal como o
autor observa com os golpes de estado nos paises da América Latina. Esses modelos
totalitarios aniquilaram através de decretos e procedimentos coercitivos, qualquer meio de
inven¢do de uma autonomia produtiva e de consumo cultural como forma de controle. Os
resquicios das ditaduras nos paises periféricos ficaram eternamente cauterizados ao
contexto social, econdmico e politico latino-americano, interferindo principalmente na
propria questdo das representacdes simbolicas dessa identidade coletiva. No campo
intelectual surgiram os Estudos Culturais Latino-Americanos preconizados por autores de
renome na area da comunicagdo, como Martin-Barbero que na década de oitenta
inauguraram as pesquisas com énfase na recep¢ao e nas mediagdes do publico na agenda
social e coletiva dos produtos midiaticos.

Embora possamos constatar que seja necessaria a consolidagdo da autonomia do
campo da cultura por parte dos seus agentes, deve ser mantida flexibilidade desses estudos
como interdependéncia com outras areas. Assim como a articulacdo com as esferas da vida

social e a implicacdo do contexto para a compreensdo dos fendmenos da cultura.
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Sinalizamos que em estudos mais recentes de Canclini (2010) ¢ ilustrado que a diretriz da
autonomia do campo cultural, em sua égide criativa, intelectual e de consumo, ocorre em
um contexto denominado por globalizacdo, diferente de um tempo em que a comunicagao e
as artes operavam dentro dos limites do territorio nacional.

Para Canclini (2010), a globalizagdo ¢ o poder disseminado, que transborda as
nog¢des binarias entre o confronto do que pertence ao local e o que ¢ da ordem do global. A
globaliza¢do ¢ um processo que afeta a quase todos por meio de estruturas institucionais,
organismos de toda escala e mercados de bens materiais e simbolicos. Suas consequéncias e

escalas sdo mais dificeis de identificar, controlar ou determinar como positivas ou

negativas. A globalizagdo € causa e efeito em contradicdo conforme € descrita abaixo:

A globalizagdo pode ser vista como um conjunto de estratégias para realizar a
hegemonia de conglomerados industriais, corporagdes financeiras, majors do
cinema, da televisdo, da musica e da informdtica, para apropriar-se dos recursos
naturais e culturais, do trabalho, do 6cio e¢ do dinheiro dos paises pobres,
subordinando-os & exploracdo concentrada com que esses atores reordenam o
mundo na segunda metade do século XX. Mas a globalizagdo ¢ também o
horizonte imaginado por sujeitos coletivos e individuais, isto é, por governos e
empresas dos paises dependentes, por produtores de cinema e televisdo, artistas e
intelectuais, que desejam inserir seus produtos em mercados mais amplos.
(CANCLINI, 2010, p.29)

Principalmente a globalizacdo ndao ¢ um fendmeno tangivel, por mais que também
ocorra na materializacdo das regras de mercados que dinamizam o cotidiano, a ciéncia e a
arte, ela ndo figura um objeto palpavel e consistente. E caracterizada pela contradigdo das
relagdes produtivas, da criatividade, da difusdo e do consumo culturais, de modo que ¢
também descrita por meio de narrativas e designios simbodlicos. Segundo o autor muitos dos
processos globalizadores correspondem a esta contradicdo, por um lado as dimensdes
tecnologicas, de fluxos de mercado e de pessoas que aproximam distantes e por outro,
movimentos que irrompem essas narrativas e demonstram as fraturas do fenomeno como o
movimento das migracoes.

A globalizacdo efetiva ou imaginada dos bens, das comunicagdes, do capital e dos
fluxos de pessoas incide sobre todos, por mais que seja de forma desigual, ela confronta
nesse duplo movimento de convergéncia e distanciamento diferentes estilos de vida e
representacoes culturais. Nessa perspectiva a globalizagao vista a partir do campo da cultura
nao extingue de modo algum a relacdo com outras esferas. Ao contrério disso, ela coloca o

campo da cultura como sendo tangencial a estas articulacdes, sendo proprio desta area



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

analisar os conflitos entre os imaginarios criados pela integracdo multicultural propiciada
pelos meios de comunicagdo. Nesse interim “as identidades parecem incompativeis, mas
nem por isso 0s negocios e o intercdmbio mididtico deixam de aumentar” (Canclini, 2007,
p.12).

Conforme o autor, entre os produtos midiaticos a industria do audiovisual parece ser
o lugar onde a globalizacdo obtém mais expressdo, no qual musica, cinema, televisdo e
informatica vem sendo organizados para serem difundidos em todo o planeta. Numa fusdo
que os coloca em circulacdo basicamente através do desenvolvimento de tecnologias como
a internet. “O sistema multimidia que integra parcialmente esses quatro campos oferece
possibilidades inéditas de expansdo transnacional até nas culturas periféricas” (Canclini,
2007, p.13), o que coloca muitas vezes relacdes assimétricas entre paises, regidoes e
movimentos globalizadores.

As desigualdades no contexto da globalizagao acabam por reproduzir as dicotomias
entre modelos de dominagdo e resisténcia vivenciados em meados dos séculos XIX e XX
do imperialismo colonial e industrial. No entanto a globalizagdo em via da circulagdo,
producdo e consumo de mensagens simbolicas, além dos bens materiais nao unifica as
diferencas culturais, mas sim, tramita essa diversidade amplamente conflituosa. Quando o
processo de globalizagcdo possibilita a abertura de mercados, circuitos de comunicagdo e
consumo comuns, aliangas politicas e financeiras para o dominio de poucos paises e regides
ela também influencia uma variedade de campos de disputa por representagdo cultural.

ApoOs essa trajetéria sobre a importincia da cultura para a compreensdo e
organizac¢do da sociedade, assim como a constru¢cdo de uma abordagem flexivel através dos
estudos culturais, chegamos a uma etapa de definicdo do seu conceito. Diante disso
buscamos superar a determinacdo cldssica do conceito de cultura e conjugé-lo conforme
distintas concepgoes, priorizando, acima de tudo, uma defini¢do transversal de seu conceito
conformado as vdrias perspectivas dessas areas do conhecimento, principalmente a da
comunicacgao.

Raymond Williams, tedrico fundador dos Estudos Culturais Britanicos nos traz uma
contribuicao importante até os dias atuais. O autor idealiza uma compreensao da cultura
como a esfera dos sentidos que unifica as dimensdes da producao e das relagdes sociais,
uma perspectiva capaz de “guiar em uma analise duplamente material e cultural dos

processos comunicativos” (GOMES, 2011, p. 30). Segundo a Gomes (2011) Williams
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mostrou que a vida cultural e a material estdo profundamente interligadas, além disso
desvendou o lastro da cultura popular.

O autor perpassa uma trajetoria historica das formulagdes dos significados de
cultura acompanhada pelas alteragdes nas nogdes sociais e politicas de conceitos como
industria, classe, arte ¢ democracia. Evidencia essa reflexao historica e social da cultura
como o ponto-chave que atravessa todos os conceitos significativos que traduziram as
grandes mudancas da sociedade. Para Williams (2011) a passagem historica pelas
defini¢des de cultura revelam a nossa maneira de interpretar uma experi€éncia comum, € a
partir dessa interpretagdo transforma-la.

Como nos casos em que a cultura significou um estado ou habito da mente, ou o
corpo de atividades intelectuais morais, ela hoje significa também todo um modo de vida.
Ainda para o autor as modificagdes na vida e no pensamento dos sujeitos correspondem a
propria linguagem que € o meio pelo qual eles*dao sentido as suas experiéncias. Para ele a
linguagem ¢ também a possibilidade de um desafio analitico para interpretar o conjunto de
significados que organizam e dado sentido a tais modos de vida. Em suma, Williams (2011)
subentende como sendo a cultura um processo de articulagdo entre elementos da estrutura e
da vida privada, em resposta aos desenvolvimentos politicos e sociais.

Este aporte tedrico fundador dos estudos culturais em torno do conceito de cultura
tem como objetivo ndo reduzir as implicagdes do termo a abstracdo do seu objeto que € a
propria transformagao social. A cultura por si s6 € um termo a ser articulado para a propria
concepcdo da vida em sociedade, sendo entendido num sentido amplo, e ndo reduzido a
artefatos ou esforco intelectual do ser humano. Com essa mesma linha de reflexao
elucidamos e firmamos nosso posicionamento sobre o sobre o conceito de cultura segundo

o pensamento de Canclini (2009):

A sociedade estd estruturada com dois tipos de relagdes: as de forga,
correspondentes ao valor de uso e ao de troca, e, dentro delas, entrelagadas com
estas relagoes de forca, ha relagdes de sentido, que organizam a vida social, as
relacdes de significagdo. O mundo das significagdes, do sentido constitui a
cultura (...). Pode-se afirmar que a cultura abarca o conjunto dos processos
sociais de significacdo ou, de um modo mais complexo, a cultura abarca o
conjunto de processos sociais de produgao, circulagdo e consumo da significagdo
na vida social (CANCLINI, 2009, p. 41).

Com base nisso, quando nos propomos pensar a representacdo da cultura latino-

americana como categoria central deste trabalho, buscamos apreendé-la em um campo de
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significacdoes produzidas conforme o intercdmbio material de produtos culturais. Essa
conjuntura supde um desafio metodologico e reflexivo sobre um grupo cultural em
especifico que se faz representar em meio a processos criativos, de circulagdo e consumo de
significados. E analisar isso a luz do conceito de cultura e da abordagem dos estudos
culturais ¢ acima de tudo considerar as estruturas e as relagdes antagonicas e as identidades
em questao.

Por mais que a cultura seja vista como uma instancia simboélica da produgao e
reproducdo de sentidos capazes de transformar a vida em sociedade, devemos priorizar para
as relagdes materiais condicionantes dessa representagdo. Uma vez que a cultura ndo esta
restrita a um conjunto de obras artisticas e literarias. E também extensiva as materialidades
de outras esferas, sendo inerente as relacdes de poder diversas que atravessam
principalmente os processos comunicativos.

Sendo assim a perspectiva dos estudos culturais pode ser considerada ndo como uma
disciplina, mas como uma abordagem transversal a diferentes areas do conhecimento. Uma
abordagem com carater e funcdo politica inerente aos novos movimentos sociais €
microgrupos culturais, caracterizada a partir de uma politica de identidade. Sendo os
proprios estudos culturais apontados como uma minoria no interior das estruturas
académicas pelos quais buscam sancionar o conhecimento da realidade que os aproximam
de movimentos negros, das culturas populares e de massa, das questdes de género, de
classe, e do feminismo entre outros. Sdo eles mesmos, os estudos culturais, uma minoria
estigmatizada no contexto da hegemonia académica.

Essa aproxima¢do com os microgrupos tanto no sentido externo como no sentido
endogeno de sua propria legitimagdo coloca a questdo da identidade como uma das
categorias principais dessa linha de pensamento. No entanto, como nos lembra Jameson
(1993), ndao sdo as identidades tradicionais, determinadas por etnias nacionais a
preocupacao destes estudos, mas sim, as identidades mistas, complexas e deslocadas que se
amparam na diferenca para constituir o comum. E a identidade cultural vista pela 6tica do
provisorio, na dinamica dos processos comunicativos e de criagdo dos produtos culturais

como bens sociais.
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	Resumo
	Ancorada na interface entre comunicação e cultura, este trabalho visa contribuir para um entrelaçamento de áreas como a comunicação e a cultura e a sua contribuição para a compreensão de práticas midiáticas contemporãneas. Operamos, inicialmente, na busca por um aporte teórico que problematize o universo da comunicação mediante um entendimento da cultura por meio das tensões e antagonismos que dinamizam e produzem diferentes processos midiáticos. Tensões estas que residem na confluência de estratégias hegemônicas e contra-hegemônicas no campo de disputa por representação cultural através de diferentes processos midiáticos.

