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Resumo

A internet propicia que um jornal tenha mdltiploanais para distribuicdo de seus
conteudos. Em cada espaco, o jornal procura adsydmguagem a diferentes propostas e
a diferentes publicos. Com base nesse cenariapallro busca caracterizar os dispositivos
autoctones ertabletscomo elementos das franquias jornalisticas querpqubtencializar a
adocado da légica transmidia na convergéncia comsrigitais. 1Isso acontece a medida
que apresentam conteudos diferenciados, adaptadasdgerentes publicos. O estudo é
operacionalizado a partir da observacéo das vens@edablets dos jornais Estadao, O
Globo e Zero Hora. Resultados apontam para prodaaptados e produtos diferenciados
que estendem a atuacao dos veiculos nas midiassnove
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1 Introducéo

O presente trabalho tem como foco a discussado aaaas possibilidades da
narrativa transmidiatica (JENKINS, 2008; SCOLARQ02) no jornalismo. Considera-se
que a formacdo do que compreendemos como franfuiaalisticas (DIAS SOUZA,
MIELNICZUK, 2009; ZAGO; BELOCHIO, 2014) é estratégmarcante do jornalismo
digital na sua quinta geracdo (BARBOSA, 2013). kdfimma é caracterizada, entre outros
aspectos, pelo desenvolvimento de publicacdes tants; que sdo produtos jornalisticos
estruturados com exclusividade para midias mowEs)o os aplicativos (BARBOSA,
2013).

Este artigo discute a possibilidade de que ocorrpotncializacdo da logica
transmidia (DIAS SOUZA, 2010) no jornalismo com tdizacdo de publicacbes moveis

nas estratégias de distribuicdo multiplataformasies franquias. Parte-se do pressuposto
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de que as possibilidades da adocdo da logica tfdizsppodem estar sendo ampliadas
através da disponibilizacdo de aplicativos que esprtam determinados veiculos
noticiosos. Isso tem ocorrido por meio da conver@@nom meios digitais (BELOCHIO,
2012). Esta envolve, entre outras acoes, o langandenprodutos jornalisticos tradicionais
em midias mdéveis. Mesmo que estes sejam origird@aseios mais antigos, como o jornal
impresso, em determinados casos, possuem contedfosnato exclusivos para midias
moveis. Por isso, entende-se que podem ser ctaslki, em determinados casos, como
autoctones.

Para refletir sobre o fendbmeno, este trabalho, prmeiro momento, discorre sobre
as franquias transmidiaticas. Em seguida, abordeaagquias jornalisticas e a inclusdo dos
aplicativos autéctones nas suas representacoes fabonale potencializacdo da adocéo da
l6gica transmidia. Por fim, apresenta exemplogvas da exposicdo dos resultados da
observacdo de representacfes de trés franquiaaligbicas brasileiras que incluem

aplicativos nas suas estratégias digitais. Samdistadao, Zero Hora e O Globo.

2 Franquias transmidiaticas

O termo franquia € compreendido, entre outras iéf#s, como “a empresa que
cede os direitos (chamada franqueador)” (Michjetisline). Nesse sentido, trata-se da
organizacao que foi constituida e desenvolvida omarca especifica e que, com o tempo,
cria representacdes desta marca. Ela passa aleadatem outros espacos, seguindo os
seus principios organizacionais, mas variando blqu$ que séo atingidos. Isso através da
geracdo de novos componentes a partir da empdssanarca que originaram o negocio.

A palavra é utilizada por Jenkins (2008) para e&plprocessos caracteristicos da
narrativa transmidiatica. Esta acontece no cendaiccultura da convergéncia. O autor

define a convergéncia da seguinte forma:

Por convergéncia refiro-me ao fluxo de conteudosmvés de
multiplos suportes midiaticos, a cooperacao entikipios mercados
midiaticos e ao comportamento migratério dos péblidos meios de
comunicagdo, que vao a quase qualquer parte ema bdas
experiéncias de entretenimento que desejam. Caéveieg € uma
palavra que consegue definir transformacbes tegiuals,
mercadoldgicas, culturais e sociais, dependenduéem esta falando
e do que imaginam estar falando (JENKINS, 2008)p.2

“In: http://michaelis.uol.com.br/moderno/portugiredéx.php?lingua=portugues-
portugues&palavra=franquia
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Nesse sentido, a convergéncia ndo pode ser endenchtho apenas uma
transformacao tecnolégica (JENKINS, 2001; 2008; KDLZY, 2006; PAVLIK e
McINTOSH, 2011). Como diz Jenkins (2008, p.28),“ef@o ocorre por meio de aparelhos,
por mais sofisticados que venham a ser”, mas “dedtrs cérebros dos consumidores
individuais e em suas interacdes sociais com duffoata-se da convergéncia organica ou
social, conforme o autor (JENKINS, 2001). Ele exkitp a mesma descrevendo a
situacdo de uma pessoa “assistindo baseball nlevésto de tela grande, ouvindo techno
no som, processando [lendo] um texto no papel eewsecdo um e-mail para os seus
amigos” (JENKINS, 2001, p.93, traducdo nossa). Aacdescrita demonstra a possivel
fragmentacdo da atencdo dos individuos entre difeseaparatos e conteudos midiaticos.
Para Jenkins (2001; 2008), hoje, esse tipo dedatiéunaturalizado.

Com base nisso, entende-se que a convergénciaverevohudanca de perspectivas
e de comportamento dos publicos com relacdo apagem encontrar em distintos espagos
midiaticos. Entre estes, destacam-se as publicagfiemativas, atualmente acessiveis em
multiplataformas. Logo, a conexdo com conteudosi@ativas das midias jornalisticas é
um dos elementos que acabam sendo afetados psil@gisas.

A narrativa transmidiatica (JENKINS, 2008) é um degvimentos caracteristicos
da convergéncia, mais explorado a partir do enteewlio de que o0s consumidores
contemporaneos podem ser estimulados em distitatafggmas. Conforme o autor, “uma
historia transmidiatica se desenrola através ddiptad suportes midiaticos, com cada
novo texto contribuindo de maneira distinta e \&dipara o todo” (JENKINS, 2008, p.135).
Isso inclui a expanséo e o desenvolvimento daraséin diferentes contextos. Exemplo é
o movimento de um livro de suspense para um filmposteriormente, para um game.
Cada componente acrescenta novos elementos, adplerdando tracos diferentes a
histéria.

Scolari (2009, p.586, traducdo nossa) define eipge de narrativa como uma
“combinacdo que pode ser explicada antes que agueas do complexo textual sejam
analisadas”. Isso porque redne mais que apenasafiegs, sendo composta, além disso,
por midias distintas. A narrativa transmidiaticea @ necessidade de que, na sua analise,
sejam considerados, também, aspectos como as desiaigOnicas e as proprias
experiéncias do publico com cada elemento. Tratiesmatérias primas da semiotica e da
narratologia (SCOLARI, 2009).

Narrativa transmidiatica € uma estrutura narragaaticular que se
expande através de duas linguas diferentes (vécbalca, etc) e meios
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de comunicacdo (cinema, quadrinhos, televisdo,sjad® video, etc.)
Narrativa transmidiatica ndo é apenas uma adaptidima midia para
outra. A histéria que os quadrinhos contam naongesma que conta a
televisdo ou o cinema; os diferentes meios e liggog participam e
contribuem para a constru¢do do mundo da narrétaresmidia. Esta
dispersao textual € uma das mais importantes fageomplexidade na
cultura popular contemporanea (SCOLARI, 2009, p.&8ducdo nossa).

Para Scolari (2009, p.591), os leitores tém paledihido e fundamental para a
consolidacdo desse procesEte observa que, “na narrativa transmidiatica, noais nas
textualidades classicas, o papel do leitor é égficd para a interpretacdo narrativa”
(traducado nossa). Ou seja, 0 sentido das expea@podpostas e idealizadas s6 se completa
a medida que o publico aceita as condi¢des de meessconteldos enderecadas a ele. A
partir desse reconhecimento, ele tera condicoepedenrrer os caminhos possiveis por
intermédio da narrativa.

O movimento entre plataformas comum na narrataasmidiatica é entendido por
Jenkins (2008) como iniciativa capaz de formardtaas. Ele afirma que “cada produto
determinado € um ponto de acesso a franquia” (JESKI2008, p.135). Diz Jenkins
(2008):

Uma boa franquia transmidiatica trabalha para ratmailltiplas
clientelas, alterando um pouco o tom do conteldaabedo com a
midia. Entretanto, se houver material suficienteapaustentar
diferentes clientelas — e se cada obra oferecarié&qeias novas -, é
possivel contar com um mercado de interseccao rquexpandir o
potencial de toda a franquia (JENKINS, 2008, p.136}

Tal pensamento pode ser associado ao que diz §@81a8, p.590, traducdo nossa).
Ele considera que a narrativa transmidiatica “€ jaito excelente para as corporacdes
ampliarem suas bases e atingirem diferentes grupos”

Com base no que foi dito até aqui, compreende-seagtormacédo de franquias
transmididticas pode ser uma estratégia interesgaenta a diversificacdo dos publicos
alcancados por uma organizacdo midiatica. Alénodisata-se de uma maneira de propor e
de proporcionar experiéncias distintas de acessgeterminados conteudos. Interessam

neste artigo as movimentacgdes jornalisticas queesedais principios.

2.1 Da légica transmidia as franquias jornalisticas

Refletindo sobre as possibilidades da narrativastradiatica no jornalismo, Dias

Souza (2010) observa a realizacdo da logica tralignmiesse contexto. Baseado nas
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andlises de Jenkins (2009), o autor explica quelégica “diz respeito a fragmentacao, a
dispersdo e a expansdo” (DIAS SOUZA, 2010, p.619. IEmbra que o consumo de
informacdes, além dos contetudos de entreteniméeto, sido transmidia”. Considerando
tal realidade, o jornalismo procura elaborar eSgfias nesse sentido, utilizando diferentes
plataformas.

Alzamora e Tarcia (2012, p.30) acreditam que essamento no jornalismo deve
ocorrer como “forma inovadora de producéo e cigidade conteudo informacional”. Para
elas, isso pode ser feito através da mistura deetgé e formatos por meio da integracao
entre as logicas de comunicacdo da transmissa@endpartiihamento”. Para exemplificar,
podemos observar publicacbes que contam histaiasljsticas por meio de materiais
textuais impressos, de sistemas colaborativos aiesresociais, denewsgamese de
webjornalismo audiovisual. Trata-se de uma dasilpidades de aplicacdo de estratégias
transmidia nessa conjuntura, sustentada pelo uddetentes modelos de composi¢cédo das
informacdes e de distintas midias.

As diferentes narrativas transmidiaticas complearante umas as outras, ao invés
de se sobreporem (SCOLARI, 2009; ALZAMORA e TARCRQ12). Quando um mesmo
conteudo é transmitido de forma igual ou parecioa diferentes suportes, temos uma
relacéo intermidiatica (ALZAMORA e TARCIA, 2012; BNDREA, 2014). “Cunhada nas
teorias e movimentos artisticos dos anos 1960, termidia ‘enfatiza a analise da
continuidade e da mudanca nas midias’ (HERKMAN, 2204.374), o cruzamento e
complementaridade de ambientes midiaticos variad@s’ZAMORA e TARCIA, 2012,
p.26), ou ainda “o desenvolvimento de hibridos &tidos (...)" (WENZ, 2008, p.258)"
(D’ANDREA, 2014, p.5).

Independente de se tratar de uma relacdo transmidimtermidia, o presente
trabalho utiliza a expressdo franquias jornalistipara se referir & atuacdo de meios
jornalisticos no ambiente digital. A sua formac¢gmésivel quando veiculos convencionais
com marcas reconhecidas, como o jornal impressgaia diferentes propostas de atuacao
e conteudo em outras plataformas (ZAGO; BELOCHI@, 4.

® In: http://www.compos.org.br/biblioteca/_artigodaeacompos2014_2130.pdf
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Falando sobre o potencial da convergéncia de cdogU(SALAVERRIA;
NEGREDO, 2008) para a narrativa transmidiatica veisulos noticiosos, Dias Souza e
Mielniczuk (2009, p.37) pensam a nocdo de franguigornalismo. Para os autores, “0
principio € o mesmo: expandir a imagem de marcime@cé-la a um conteiudo em outra
plataforma com a mesma insignia de um meio de cmagéo tradicional e dotado de
credibilidade”. Dias Souza e Mielniczuk (2009) andbservam que a nocdo de marca
torna-se, nesse sentido, “requisito para que aergéucia se desenvolva nas corporacdes
midiaticas”. Em suma, as franquias sédo possiveigpmalismo a partir de movimentos de
criacdo de perfis e/ou produtos distintos parargifies espacos midiaticos. Cada um tem
papel especifico na cadeia de distribuicdo muttjpdama da marca.

Entende-se que cada publicacdo diferente inseridasistemas de distribuicdo
multiplataforma de determinados veiculos noticigsode ser considerada como elemento
das franquias jornalisticas. Esse € 0 caso dosatipbs paraabletse smartphonespor
exemplo. Também € o caso de outras representagieswebjornaisque levam a mesma
marca de jornais impressos de tradicdo no mercado.

Cabe observar que a tendéncia de disponibilizagh@otteddos em diferentes
plataformas é pratica comum em contexto de conuerggornalistica (DOMINGO et. al.,
2007; SALAVERRIA; NEGREDO, 2008 BARBOSA, 2009; BEDBIIO, 2012). Barbosa
(2013, p.33) associa essa realidade ao desenvoltom#ge uma quinta geracdo do
jornalismo, marcada pela formacao de wuontinuum multimidiale cariz dinamico”. Este
€ caracterizado pela auséncia de dependéncia, tigmpeu oposi¢cdo entre 0S meios e
seus contetudos em diferentes suportes (BARBOSA3)20Em as midias méveis como
“agentes propulsores de um novo ciclo de inovagaogual a emergéncia dos chamados
aplicativos autéctones patabletssao produtos paradigmaticos” (BARBOSA, 2013, p.34).
Tais aplicativos, conforme Barbosa et al (20133p.540 “de natureza nativa” e “se
inserem na modalidade de exploracdo dos recursastedsticos das plataformas moveis
em termos de navegacao, interacao tactil e outraisaridades doapps.

Os autores salientam, também, que esse tipo daitprodpresenta “um estagio
adiantado/distinto das versées PDF ou remediadasipiesso” (BARBOSA et al, 2013,

® vale esclarecer que a convergéncia de contetdos énovimento ligado ao processo de convergéncia
jornalistica (SALAVERRIA, 2003; SALAVERRIA; NEGREDO?2008). Ele envolve a publicagdo em
diferentes plataformas. E relacionado por Salaw€B003, p.3) a dimens&o comunicacional da conveigé
jornalistica. Esta Ultima permite o surgimento devas possibilidades as linguagens jornalisticagtés do
aproveitamento das potencialidades das tecnolaligitais € da Internet, em especifico. Relaciondate
dimenséo a distribuicdo multiplataforma, que, cam®Domingo et. al. (2007), segue Idgicas semedisant
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p.14). Ou seja, vao além da mera reproducdo owsposicdo de conteddos, aqui
relacionada aoshovelware (DEUZE, 2001; SALAVERRIA; NEGREDO, 2008). “Os
aplicativos autoctones demandam um enfoque e vasatiferenciadas dos outrdsvices

0 gque, consequentemente, implica formas difereasiatt pensar, apurar e estruturar as
matérias” (BARBOSA et al, 2013, p.20). Isso implica necessidade de producgédo e
publicacdo de “material exclusivo e tratamento rdifieiado” (BARBOSA et al, 2013,
p.13).

A convergéncia com meios digitai$BELOCHIO, 2012) pode acontecer com a
inclusdo, na cadeia de distribuicdo multiplatafoieadeterminados veiculos jornalisticos,
de publicacdes mdveis, que estendem as suas nefa@Eses, ou que ampliam as mesmas.
Isso pode acontecer através dos aplicativos aumestd\credita-se que esses movimentos
ampliam as possibilidades da légica transmidia. €wisto anteriormente, a utilizacdo de
aplicativos pelos veiculos jornalisticos envolvdistingdo das caracteristicas particulares
dos conteudos, ddesigne das possibilidades de interacdo das publicagbde outros
aspectos. As propriedades dos suportes nos quagdewentos da franquia podem ser
acessados sao diferentes. Aspectos como a tadéli@ALACIOS, 2012; BARBOSA et.
al. 2013) precisam ser considerados na compos@aantbrmacdes, visando a facilitagdo
da sua verificacdo pelos publicos.

Como afirma Barbosa (2013, p.42), os produtos sanés sao “novos agentes que
reconfigurama producéo, a publicacdo, a distribuicdo, a ciglda a recirculacdo, o
consumo e a recepcao de conteldos jornalisticomeltiplataformas”. Sendo assim, é
possivel que, quando inseridos na convergéncia @ios digitais, seja observada a
potencializacdo das possibilidades da narrativastnédiatica nas franquias jornalisticas
que tém essas representacoes.

Considera-se relevante a verificagdo da questadptem vista que a criagdo de
publicacbes e de conteados com linguagens distiatgsara diferentes midias pode
modificar a maneira de pensar o fazer jornalisiias redacdes. Isso especialmente
naquelas que, antes, produziam focadas apenasote&xiplidades e limitacbes de uma
midia. Como afirma Alsina (2009, p.47), “os jorstds tém papel socialmente legitimado e

institucionalizado para construir a realidade doctano realidade publica e socialmente

’Salaverria e Negredo (2008) propdem tipos difesetiéeconvergéncia jornalistica conforme as esiextétp
unificacdo dos meios. Eles sao organizados na aeescala midiatica, que destaca a convergénaisa d
entre impresso e Web, a convergéncia a trés, enfnesso, radio e Web, e a convergéncia a quattog e
impresso, web, radio e TV. As midias moveis ndo sdtuidas pelos autores nessas estratégias. A
convergéncia com meios digitais considera tal mewitm (BELOCHIO, 2012).
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relevante. Essas competéncias séo realizadas meoointde aparatos de producéo
especificos: a midia” (ALSINA, 2009 p.47). Nas fjaias jornalisticas que seguem a
l6gica transmidia, esse processo é multiplo, egigempliacdo das competéncias e das
técnicas utilizadas para a producdo noticiosa. dizeos que isso pode resultar, em
determinados casos, em rupturas marcadas pelaedgcnovas formas de composicao das
noticias e de novas bases de relacionamento cqinbtisos.

O proximo tépico mostra exemplos das caractersstilcs aplicativos erabletsde
trés veiculos jornalisticos brasileiros. A finatidaé refletir, de forma inicial e breve, sobre
quais tipos de estratégias podem potencializapedadda |6gica transmidia.

3 Aplicativos em tablets como representacdes dasifrquias jornalisticas

Para a analise sobre a possivel potencializac@mlaigéo da ldgica transmidia dos
jornais em aplicativos moveis, escolhemos trésajsrrdentre os veiculos de maior
circulacdo no pais. S&o eles o Estaddo, Zero Haraobd. Neste artigo, a discussdo se
centra especificamente nos produtos oferecidoss gmlalicacdes para acesso através de
tablets Consideramos que o0s trés veiculos citados mamaf@iinativos que podem ser
classificados como autéctones na sua cadeia débdigéio multiplataforma. Isso porque,
mesmo que alguns ainda realizem apenas a extemsaonteddos dos seus meios mais
antigos, como o jornal impresso e o webjornal, tleshém ampliam e inovam. Devido ao
seu formato, podem possibilitar tanto uma aprox@ibatpm 0S meios mais antigos quanto
um distanciamento dos mesmos, na medida em queit@arnexplorar recursos como
multimidalidade, hipertextualidade, interatividaglgestualidade.

Parte-se das consideracdes de Scolari (2009) aamserativa transmidiatica para a
realizagcdo da observagdo aqui proposta. O refegigtor entende que a andlise de
estratégias transmidia ndo envolve apenas a \&gdiic dos conteudos, mas também a
midia, as distintas linguagens utilizadas e asilptidades de interpretacdo do publico.
Logo, entende-se que a verificacdo das variacOesodesos relacionados ao manuseio e a
interacdo nas publicacdes pertencentes as franuigdisticas € um dos procedimentos
necessarios para tal investigacdo. Além disso, éamtonsideramos util nesse sentido a
observacdo sobre a ampliagdo, ou ndo, dos conta&mesentados nos aplicativos com

relacdo aos outros produtos das franquias. Acreddaque a realizacdo das etapas

8 Respectivamente, 0 4°, 3° e 6° jornais de maiouleicio no Brasil em 2013: http://www.anj.org.laianes-
jornais-do-brasil
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mencionadas possibilita a indicacdo de aspectos pgumitem a adoc¢do da logica
transmidia nas franquias jornalisticas que utilizpficativos. Vale lembrar que eles séo
interpretados aqui como midias com caracterisaspecificas que sado usadas na cadeia de
distribuicdo multiplataforma dos veiculos obsengmadSendo assim, distinguem-se das
demais publicacBes pertencentes as franquias istinas.

Com base no exposto, e salientando que a propesta drtigo é apresentar a
analise de fatores iniciais, focando-se mais nesctexisticas das publicacbes peafalets
dividimos os aplicativos analisados em quatro aatag. Elas foram pensadas conforme
suas propostas com relagdo a ampliacdo de conteadgsiacdo de possibilidades de
interacdo, ampliacdo de formas de manuseio dascpgbés e produtos diferenciados, que
apresentam inovacdes com relacdo ao que € posatselidias mais antigas, como o jornal
impresso e o webjornal.

O Quadro 1 sintetiza os aplicativos analisadoscéassificacdo de cada uma das

representacdes das franquias jornalisticas obsesvaaste trabalho:

Aplicativo Classificagcdo

Estaddo Premium | Ampliacdo de conteudos e ampliacdo de possibilglddenteracéo
Estadao Light Ampliacdo de formas de manuseio das publicacbes

Estad&o Noite Ampliacao de conteudos, produto diferenciado

Estaddo Fotos Ampliacdo de formas de manuseio das publicacbes

Zero Hora Ampliacdo de possibilidades de interacdo, ampliad@dormas de

manuseio das publica¢gbes
Colorado ZH e Produtos diferenciados

Gremista ZH

ZH Fotos Ampliacdo de formas de manuseio das publicacbes

O Globo Ampliacdo de formas de manuseio das publicacbes

O Globo a Mais Ampliacdo de formas de manuseio das publicacbesdupy

diferenciado
Quadro 1. Classificacdo dos tipos de aplicativos.

A seguir, apresentamos a descricdo dos produtestpalets dos jornais Estadzo
Zero Hord® e O Globd". Todos os aplicativos foram testados no més dw jde 2014 e
acessados a partir de um iPad rodando iOS 7.

Disponibilizados em um aplicativo proprio chamdtkiaddo Tablef{Figura 1), os
produtos do jornal Estaddo pa@blets incluem Estaddo Premiun{contetdo do jornal

impresso acrescido de videos, interacdo com ctasnes féruns)Estaddo Light(verséo

® http://www.estadao.com.br/tablet/
19 https://www.assinanterbs.com.br/loja/aplicativpsitativos-1
" http://oglobo.globo.com/fag-tablet/#tablet
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mais compacta do jornal impresso, com as principaigcias do dia)Estaddo Noite
(edicdo que aborda os acontecimentos do dia, diEppada de segunda a sexta-feira) e
Estaddo Fotogedicdo semanal disponibilizada aos sabados due 1&s principais fotos da
semana). Cada exemplar de cada ediP&nfium Light, Noite, Fotog custa US$1,99. No
aplicativo também é possivel acessar, gratuitamastéltimas noticias do site do Estadao

em versao adaptada para tablets.

Estadao Light Uss1,99

¥ESTADAO™

Figura 1. Tela para aquisicdo de edicbes das diferentequias jornalisticas do jornal Estaddo no
aplicativo para tablet.
Fonte: Captura de tela feita pelas autoras.

O jornal Zero Hora, por sua vez, oferece uma eddd site customizada para
tabletsem seu aplicativo de non#ero Hora E possivel visualizar a capa, porém, para
acessar as noticias, € necessario ser assinarjgnah Também €& possivel acessar as
noticias por secdes e visualizar galerias de fotaplicativo disponibiliza, ainda, a edicéo
do jornal impresso em verséo flip, ao custo de UEBpor edicdo.

O layout da capa oferece as opcOes de visualizagdo vedidadrizontal. Cada
formato mostra as noticias de maneira diferenciadavertical, a capa lembra o jornal
impresso de Zero Hora, com a manchete como chapratapal, no topo da publicacéo,
acompanhada por outras chamadas simples e fotgrafo cabecalho, aparece a previsao
do tempo, atualizada diariamente, de acordo cowcal londe o leitor estd acessando o
jornal no tablet. Deslizando-se a tela para o ldideito, ao toque dos dedos, é possivel
acessar outra tela com chamadas de menos destaguse@io “Plantdo”. No rodapée,

verifica-se op¢des de visualizagdo de fotos, da,cd@s secbes e da edigdo impressa, além
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das configuracdes. J& a tela horizontal mostrehamadas aparentemente sem hierarquia
definida. Ndo ha manchete. Uma lista de destagpaseee em titulos com caracteres e
tamanho de fonte iguais. A previsdo do tempo epg®eas da publicacdo aparecem nos
mesmos lugares: cabecalho e rodapé. A direita,-pedésualizar de forma mais destacada
a galeria de fotos.

As matérias publicadas vém do webjornal Zero Hora.¢DIAS LOPES, 2019).
Todas contam com opc¢des de compartilhamento pailemo Twitter e no Facebook. Nao
tém opcdo para comentarios. A interacdo, entdoaié reativa, baseada em sistemas de
estimulo e resposta, com resultados planejadosaprente, mais limitados (PRIMO,
2007). Esta baseada na navegacdo pelos conteldpssiar na publicacdo atravées de
elementos hipertextuais. Nao verificou-se espa@scahversacdo no aplicativo. Vale
observar que isso pode ocorrer nos sites de redessscitados (BELOCHIO, 2012).

O veiculo gaucho também oferece outros produtosagicativos separados. Um
exemplo sdo os aplicativ&olorado ZHe Gremista ZH com conteudo especifico dos dois
principais times do Rio Grande do Sul (Grémio enmacional). Os aplicativos, de acesso
gratuito, apresentam ultimas noticias sobre os stimeformacdes sobre as proximas
partidas e a possibilidade de acompanhar partidagaglores em tempo real durante as
partidas, num uso associado a segunda tela (FEdgsvuza, 2012). Outro aplicativo de
Zero Hora € a revista semarfatoZH que era disponibilizada semanalmente de forma
gratuita no aplicativaBancado iPad, porém teve sua edi¢cdo descontinuada eho jde
2013. Ha ainda outros produtos digitais sazonaisioco aplicativaZH 50 Anoslancado
em 2014, que reconta o0s principais acontecimeotosljsticos noticiados em Zero Hora
ao longo de seus 50 anos (entre 1964 e 2014).

O jornal O Globo disponibiliza suas edi¢cdes nacapivo Bancado iOS. Ha duas
opcdes: o jornalD Globo em versdo para tablets, que apresenta o contedideidao
impressa, ao custo de US$1,99 por edi¢céo, e aa€Vi§lobo a Maislancada de segunda
a sexta, as 18h, com analise do que foi noticitbrego do dia, ao custo de US$0,99, em
produto com proposta similar &stadao Noite

Todos oferecem uma verséo ¢ablet para leitura da edicdo impressa ou online,
mas outras opc¢des também sdo oferecidas, ampleéndceas de atuagdo dos veiculos, ou
seja, expandindo suas franquias jornalisticas. steeO Globo a Mais por exemplo,

oferece uma extenséo das edi¢cdes impressa e dolineiculo, ampliando a quantidade de

2 Entrevista semiestruturada concedida em janeirc2@E2, na sede do Jornal Zero Hora, em Porto
Alegre/RS. Disponivel em Belochio (2012).
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informacBes em torno dos acontecimentos jornabistiEnquanto o jornal impresso
depende de uma temporalidade especifica para air§abm prazos especificos para
fechamento e distribuicdo), e o online permite fwablem fluxo continuc® Globo a Mais
permite combinar essas duas temporalidades e pragwzproduto hibrido, destacando
aquilo que foi destaque no mesmo dia, antes deachegedicdo do impresso no dia
seguinte, mas destacando aquilo que de melhol@ircw online ao longo do dia.

A proposta dos aplicativdsstaddoNoite e O Globo a Maisé nova e adaptada ao
ambiente digital, buscando combinar a temporalidbmenpresso com a dinamicidade do
ambiente online. Conforme descri¢cdo do proprig $ideEstaddo Noite tem foco analitico e
textos exclusivos. Cinco colunistas do Estado saalios fatos do dia nas principais areas,
como politica e economia, ajudando o leitor a ca@mpder os acontecimentos que
movimentam o noticiario”. Também ha uma prévia de gera noticia na edicdo impressa
do dia seguinte.

O Globo a Maispossui uma proposta parecida, porém explora deafonais intensa
as potencialidades do meio ao aproveitar as ptdaites gestuais niablet (Agner et al,
2012). A navegacdo entre as noticias se da corgermléhorizontal (similar a troca de
pagina de um jornal impresso), ao passo que a aedeglentro de uma mesma noticia se
da de forma vertical, em um formato que ndo sedsreaop ambiente fisico (Figura 2).
Entretanto, esse diferencial pode causar estranttaradeitores nao familiarizados com o
formato de leitura no tablet, conforme apontam Aggteal (2012). O horario da edicdo
(18h) é justificado por seus criadores por “o hiorgue os usuérios de tablet ddo mais

atencao para 0 acessorio”.

'-Ehf Py
A

B 2

Figura 2. Navegacao dentro da noticia e entre noticias hcatipo O Globo a Mais
Fonte: Agner et al (2012, p. 13)
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Os exemplos apresentados podem ser caracterizadas elementos das franquias
jornalisticas dos respectivos jornais que, em oetexdos casos, podem ser utilizados para
a aplicacdo de estratégias que seguem a légicentidia. Ainda que a edicdo do jornal
Zero Hora pardablets apresente, também, uma mera repeticdo dos costelalgornal
impresso e do webjornal Zero Hora.com, ela tradaimoticias complementares, como por
exemplo nos aplicativdSolorado ZHe Gremista ZH e possibilidades de interagéo que vao
além da edicdo do impresso e do jornal na web. Bsmm modo, d&staddo Premium
oferece videos e comentarios como possibilidades agwescentam novas camadas de
informacéo a edicdo impressa. Através dos videis,expandidas as possibilidades de
experiéncias diferenciadas dos publicos com asiqagdies da marca, explorando-se a
multimidialidade em elementos de webjornalismo avdual. Por meio dos comentarios,
amplia-se as possibilidades de interacdo mutuaPRR007), que envolve a conversacao.
Por ndo poder ser previamente planejada, dependinttomacéo de relacionamentos por
meio de trocas continuas entre os interagentes,résoitados imprevisiveis (PRIMO,
2007). Com isso, tais recursos contribuem paractaraar a edigdo par@blets como
elemento que pode servir a potencializacdo daddgamsmidia no veiculo.

Ainda que todos os aplicativos se diferenciemaldema forma, do impresso e do
webjornal, visto que propdem no minimo a navegagdos conteudos de forma distinta,
poucos sdo os produtos que oferecem uma propostipletamente diferente de outras
representacdes dos veiculos a que se referem.dd apmarca que sustenta a credibilidade
da franquia, aparentemente, esta baseado, tamhémamutencéo de um padréo de atuacéo
reconhecivel em todas as suas representacdes. €ecltera, principalmente, é a forma
como 0s elementos visuais estdo colocados e awbitidases de manuseio dos contetdos.
A interacdo parece ser mais reativa nos aplicatblservados, fator este que demonstra
mudancas mais relacionadas as propriedades e dagesido suporte e da publicacdo em

ambiente digital.

4 Consideracoes finais

Ainda que alguns aplicativos apresentem propostas diferenciadas do que
outros, todos podem ser considerados como dispasigiutoctones. Como midias distintas
gue sao possiveis, planejadas e estruturadas emchente para 0 seu acesso w@mlets
tém caracteristicas desse tipo de aplicativo. Legguanto tais, podem ser considerados

como representacdes da franquia jornalistica.
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Temos, de um lado, aplicativos de extensdo, queaegitesentacdes dos veiculos
com repeticbes de conteudo, porém com algumas agdpk de possibilidades. Isso
principalmente no que diz respeito as possibilidade manuseio da publicacdo e a
navegacao pelos conteudos. De outro, temos apbesatiiferenciados, com conteudos
também exclusivos, com maior diferenciacdo em &elag outras representacdes da
franquia.

Independente do tipo de aplicativo, consideramms esses dispositivos autdctones
contribuem para potencializar as estratégias ggeese a logica transmidia nas franquias
jornalisticas aqui observadas. Isso porque trazexpoptas de consumo das informacgfes
que sao diferenciadas. Como visto em Jenkins (20@8) Scolari (2009), esse aspecto é
relevante quando se trata da narrativa transnudiafillém disso, como ja salientado, os
aplicativos observados sao interpretados aqui aoid@as distintas que compdem a cadeia
de distribuicdo multiplataforma dos jornais obsdps Sendo assim, sGo componentes das
suas franquias jornalisticas que possuem aspeftosntiados dos seus demais elementos.
Logicamente, isso implica em pensar a formatac&ocdoteudos adequada e, também, o
estabelecimento de relacdo e de expectativas peesitom os publicos.

E importante destacar que este estudo visa aaig@ticinicial de fatores que podem
ser pensados com relacdo a narrativa transmididtic&ranquias jornalisticas. Acredita-se
que as verificacdes descritas neste trabalho deraongjue a légica transmidia vem se
transformando em prética frequente na converg@uocrameios digitais. Resta saber se isso
ocorre porque existe a necessidade da criacdordelctns e de produtos diferentes para
midias distintas, ou se as essa movimentacdo &éggtra. Visto isso, consideramos a

realizacdo de pesquisas futuras relevante.
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