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Resumo

O presente trabalho apresenta algumas discuss@es, na area de Webradio e Webtv, o qual
visa a integracdo da universidade, escolas publicas e a sociedade. A partir de temas de
interesse de adolescentes, bem como de assuntos desenvolvidos nos bancos académicos,
foram caracterizadas, definidas e elaboradas as pautas de pesquisa que possibilitaram
formatar os produtos de comunicacdo e produzi-los com a supervisdo dos professores e a
execucdo dos alunos do curso de Jornalismo da UFPel. Nessa perspectiva, a estratégia
adotada consiste em desenvolver atividades pedagdgicas como uma metodologia alternativa
que permita a construcdo do conhecimento, sobretudo, nas areas da linguagem, codigos e
suas tecnologias. Além disso, buscou-se ampliar as habilidades dos participantes em relacdo
ao planejamento, execucdo e avaliacdo do projeto em foco, mediante o emprego de
diversas linguagens midiaticas.
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Introducéo

Considerando que a sociedade em rede se fundamenta no paradigma da informacéo
e vivencia novas praticas sociais no espaco e no tempo, além de viabilizar a inter-relacdo
dos diferentes niveis de escolaridade através de conteudos de interesse comum, decidiu-se
elaborar um Projeto de Extensdo na &rea de webrddio e webtv. Também, em vista dos
avangos tecnoldgicos acelerados e dos processos de mediacdo da contemporaneidade
globalizada e heterogénea, cabe levar em conta o que comenta Cardoso (Apud CASTELLS,
1999, p.2), “é preciso levar a sério as mudancas introduzidas no nosso padrdo de
sociabilidade em razdo das transformacdes tecnologicas]...] que fazem com que a relagéo
dos individuos [..] com o processo de inovacdo técnica tenha sofrido alteracOes

consideraveis”.
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Sendo assim, o presente trabalho buscou utilizar os espagos educativos para
concretizar praticas pedagogicas inovadoras que possibilitem a todos os envolvidos realizar
aprendizagens significativas mediante programas radiofonicos e de TV via web, abertos,
criativos e dialdgicos, ao enfocar os mais diferentes temas que irdo agregar valor ao
contetdos trabalhados nos bancos académicos, bem como intensificar a consciéncia cidada
para atividades de responsabilidade social, oportunizando aos alunos uma compreensdo da
internet como midia eminentemente interativa.

Compete ressaltar que, com as acgdes desenvolvidas durante a execugdo do projeto,
seré possivel oferecer aos alunos de ensino fundamental e médio das escolas publicas novas
vivéncias que colaboram para a formacdo de geracGes mais capacitadas a integrar diversas
midias de convergéncia digital.

Nesse sentido, as praticas irdo confrontar teorias estudadas, capacitando alunos e
professores a atuar no campo da argumentacdo em beneficio do bem comum, tornando-se
capazes de participar das surpreendentes transformacbes do mundo atual. Na nova
configuracdo cultural, pretende-se obter aprendizagens ndo sé personalizadas, mas também
coletivas e permanentes, para que as comunidades virtuais facilitem a construcdo de saberes
e o desenvolvimento de competéncias numa relagéo renovadora com o conhecimento.

Neste artigo, temos como objetivo, apresentar o desenvolvimento da pesquisa e
atividades que foram utilizadas no referido Projeto de Extensdo, contemplado por meio do
programa de extensdo do Ministério da Educacdo e Cultura/ PROEXT MEC/SESu, ndo

totalmente conclusivo do estudo, principalmente, por estar em sua fase inicial.

Educacdo e comunicacdo digitais: outras plataformas de aprendizado

A realidade ndo é algo acabado, portanto adaptar-se € o que ndo devemos tentar
fazer, visto que se a realidade esta em constante transformacao, nds devemos acompanhar e
entender as transformagdes culturais de nossa sociedade e o contexto em que elas se dao.

Ao longo do tempo a historia nos mostrou as fases da revolugdo industrial e o que
podemos perceber é que a tecnologia e a comunicagdo sdo capazes de se reinventar e de se
tornar agente de construcdo de novas culturas com uma velocidade e uma facilidade de
aceitacdo que influencia de maneira significativa nas nossas relagcdes sociais. E como

relacdo social é fundamental discutir relacdo professor-aluno, educacéo-sociedade.
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A educagdo precisa ser um “estar sendo em relacdo dialética com o seu contexto”
(FREIRE, 2006, p.85). Isto é, a educacéo deve acompanhar até mesmo e, principalmente, as
mudangas comunicacionais, de interacdo que podem vir a se tornar integracdo e mecanismo
de conhecimento, pois, para a educacdo importa ndo a plataforma de comunicabilidade, mas
— mais significativo do que isso — a construcdo de um dialogo problematizador e, portanto,
conscientizador (FREIRE, 2006).

As novas plataformas midiaticas podem e devem ser utilizadas como veiculos de
informacdo, dialogicidade e conhecimento. Assim, a extensdo atua ndo sé o estar proximo a
comunidade externa e aproxima-la da academia como, também, reconhecer e mostrar a
sociedade que as midias sdo agentes educacionais importantes para a construgdo
conscientizadora de uma nova geracao.

Nesse contexto reside a formacdo de jovens criadores, produtivos e pensadores de
suas acOes e de organizacdo de debates importantes para a constru¢do de um pensamento

social, cultural e politico.

Os homens, em seu processo, como sujeitos do conhecimento e ndo como recebedores de
um ‘conhecimento’ de que outro ou outros lhes fazem doagdo ou lhes prescrevem, vao
ganhando a ‘razdo’ da realidade. Esta, por sua vez, e por isto mesmo, se lhes vai revelando
como um mundo de desafio e possibilidades; de determinismos e de liberdade, de negacdo e
de afirmagdo de sua humanidade; de permanéncia e de transformacdo; de valor e desvalor;
de espera, na esperanca da busca, e de espera sem esperanca, na inacdo fatalista (FREIRE,
2006, p. 84).

Com base nisso, ha a ideia de que os jovens ndo serdo apenas receptores da
informac&o, mas agentes participativos na construgdo de um pensamento critico. Portanto, a
sua atuacao deixa de ser passiva para ser ativa em busca de um autonomia na construcéo e
reconstrucdo do conhecimento mediante interacdes com o meio social.

A comunicacdo digital estd mais proxima do jovem e, portanto, sendo 0 jovem 0
futuro de uma nacdo, é importante descobrir como interagir com ele fazendo uso criador e
dialégico de midias digitais. E, tdo importante quanto, aproximar a educacdo dessa nova
maneira de comunicar-se e, com isso, passar a pensar o papel das diversas maneiras de
dialogo, na educacéo.

Numa sociedade midiatizada a utilizacdo de tecnologias transforma os meios de
comunicacdo e ocasiona profundos reflexos na vida social das pessoas. Seja como
dispositivo midiatico ou como ferramenta das midias digitais (dispositivo midiatico técno-
discursivo), os discursos midiatizados sé@o geradores de sentidos que fornecem elementos

critico sem contextos sociais diversos como, por exemplo, em campanhas eleitorais, numa
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tentativa de produzir significados para definicdo de publicos fidelizados (FAUSTO NETO,
2009).

WebJornalismo - Um outro jeito de comunicar

O jornalismo na Web passa por algumas diferenciacdes e, principalmente, no que se
refere a sua comunicagdo digital. Podemos comecar analisando um mecanismo utilizado
que € o World Wide Web (WWW ou Web). No que pertine a sua utilizagdo j& havia trocas
de e-mails (correios eletrénicos), publicacbes de informacBGes e servicos que eram
oferecidos para publicos distintos (MIELNICZUK, 2001).

Inicialmente, as nomenclaturas para definirmos o Jornalismo na Web sé&o variadas,
como “ciberjornalismo”, “jornalismo on-line”, “jornalismo digital” etc. Contudo, da-se a
relevancia primordial ao tipo e aos formatos de programas que sdo vinculados na web,
mostrando as formas de abordagens utilizadas (MIELNICZUK, 2001, p. 3).

Com base nisso, o jornalismo na web passa por algumas fases. Na primeira
vislumbram-se as transposi¢des de noticias que eram vinculadas nos jornais e ganharam
espaco na internet. Logo apds, denominam-se como segunda fase aquele em que as
metaforas junto aos modelos do jornal impresso apresentam-se com 0S mecanismos
utilizados pela rede (MIELNICZUK, 2001).

Dessa forma, percebe-se a mudanca de paradigma a partir do momento das
iniciativas empresariais em relacdo aos seus editoriais pensados com exclusividade para
Internet, através de sites de cunho jornalistico e que exploram com mais preciosismo as
potencialidades que sdo disponibilizadas na rede, tendo-se ai o Webjornalimo.

Para isso, necessita-se o entendimento de algumas caracteristicas do Webjornalismo,
enquanto elemento diferenciado e produtivo para veiculacdo da noticia. Dentre elas,
apresenta-se a interatividade como uma das formas de trazer o seu leitor/espectador para ser
parte integrante do processo de construcdo do fato noticioso, através da participacéo ativa
do espectador como a troca de e-mails entre leitores e jornalistas (PONTES, 2009).

Outro aspecto que pode ser apontado € acerca da hipertextualidade, que desenvolve
um mecanismo vindo ao encontro do fato noticioso produzido. Menciona-se, também, a
propria personalizacdo de contetido em consonancia ao perfil do leitor. Trata-se, ainda, da

memoria e de possiveis armazenamentos de informacbes, no que tange a gestdo dos
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contetdos utilizados. Analisam-se, em adi¢do, as formas de atualizagcBes continuas de
informacdes (RODRIGUES, 2009).

No que tange a convergéncia midiatica, podemos apresentar um fator de integracéo
das redacfes em que se possui o0 impresso, on-line e radio e TV, visto que ocasiona um
elevado critério em relagdo a responsabilidades de trabalho. O resultado desse processo
acelerado, tende a mudar a funcéo e atividade do profissional da comunicacao, dificultando
seu processo de adaptacdo (RODRIGUES, 2009).

Tais dificuldades sdo apresentadas em face de haver novas tecnologias e a
introducdo de novos dispositivos, elementos que variam nas formas de linguagem
dificultando a readaptacdo que afeta diretamente as rotinas jornalisticas. Com o
aprimoramento e o uso das ferramentas e a celeridade de informacdes, as empresas de
comunicacdo realizaram varios investimentos no novo ambiente (RODRIGUES, 2009, p.
76).

Contudo, as grandes empresas jornalisticas investidoras espalham varios artigos e
produtos que se destinam a publicos diferenciados, que sabem aproveitar a credibilidade de
seus fornecedores que transmitem o material “fato noticioso”. Isto ocorre de maneira que as
noticias vinculadas manifestam credibilidade para o seu espectador (RODRIGUES, 2009).

Ainda nessa questdo, vale salientar que nas midias, os sites tém sua criacdo, no que
se refere a conteldos no Brasil, ligada o surgimento dentro das préprias empresas
jornalisticas. Como pioneiro na construcdo de portal destaca-se o Jornal do Brasil com a
sua criacdo em 1995, pelo jornal O Globo. No entanto, algumas caracteristicas para que
possa ser considerado portal devem ser observadas (FERRARI, 2012).

Quando se relne a atracdo e mantém-se o internauta em sua apresentacdo de pagina,
chamadas de contetdos diversos e de varias origens ha alguns elementos que podem ser
caracterizados como um portal de noticias que transmitem e prendem a atencéo do leitor,
utilizando os mecanismos midiaticos que a Internet apresenta (FERRARI, 2012).

O Jornalismo para Web apresenta também algumas diferencia¢cbes do jornalismo
impresso e para Internet, pois uma de suas caracteristicas principais e que deve ser abordada
no trabalho, consiste na escrita que é desenvolvida para um publico-alvo que quer receber a
noticia cada vez com mais precisdo de maneira que contenha as informacdes necessarias,
gue seja de linguagem simples, mas que apresente a instantaneidade na hora de ser

vinculada.
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Sendo assim, ao ser apresentada uma noticia na web, podem-se caracterizar alguns
elementos de contetdo on-line como textos, fotos e gréficos, porém ainda podem ser
adicionados os videos, os audios e as imagens com animacdes, ilustrando a noticia de
maneira explicativa. Ao falar-se de acesso a conteldos, pretende-se afirmar que o ponto
esta muito além de uma simples leitura de uma noticia, consistindo em algo que engloba os
demais textos que estdo vinculados nas redes sociais, por exemplo, tais como Facebook,
mensagens de foruns, resenhas, entre outros (FERRARI, 2012).

Considera-se, entdo, que os diversos conteudos, em suas diferentes formas de
linguagens estdo disponibilizados ndo somente em portais, mas também espalhados em
blogs, sites de relacionamentos e diversas redes em geral (FERRARI, 2012). Desse modo,
percebe-se a importancia do processo construtivo do web telejornalismo e seus mecanismos
que fazem acontecer a transformacao nos paradigmas na Internet no contexto mundial. Para
tanto, percebe-se que os procedimentos utilizados na web sdo céleres, mas se faz necessario
gue os componentes estejam inseridos nessa nova transformacdo e possam ser agentes

facilitadores desta nova dinamica.

Webradio e Geracdo Digital

Plataforma de comunicacdo que rompe o monopdlio, a web radio esta inserida no
novo contexto de midias digitais. Com o advento da internet, o publico de interagdo em um
veiculo antes restrito a pessoas da terceira idade, agora integra diversos publicos. Pois, a
internet possibilita um campo de construcdo de debates, deixando de tornar o veiculo radio
restrito a um determinado grupo e passa a ser de facil acesso.

Tendo em vista que o publico na web é infinitamente maior, ndo se fica preso a um
localismo, regionalismo ou até nacionalismo. H& também a facilidade de se criar uma web
rddio. Enquanto para criar uma radio convencional sdo necessarias autorizacfes e

concessoes, para a criacdo de uma radio online ndo é preciso nada disso.

A interatividade e a portabilidade sempre fizeram do rédio o veiculo mais préximo do
ouvinte. A internet deve ajudar nessas caracteristicas para que o radio continue vivo. Mesmo
que o radio digital brasileiro ndo saia do papel, a digitalizacdo antecipada pela internet
continuard a provocar mudancas significativas na linguagem, nas formas de emissdo e
recepcdo, e também em toda a cadeia produtiva do antigo veiculo. Cresce o consumo de
conteddos de radio em aparelhos e suporte digitais. Urge concluir o ciclo e digitalizar a
transmissdo e a recepgdo aberta, para que o radio ingresse definitivamente na “era da

informagio” (ALMEIDA E MAGNONI, 2010, p.436).
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Com isso, a revolugdo tecnoldgica vem para forgar a reinvencdo das plataformas
midiaticas sem que a sociedade abra méo dos tradicionais veiculos de comunicagdo. N&o s
tornou o cenario de comunicagdo mais amplo, como também modificou a maneira de se
comunicar. Vé-se ai a construcdo de uma nova identidade: ha maior facilidade se comunicar
em uma nova linguagem.

Com a influéncia da internet na construcdo de uma outra maneira de se comunicar o
radio viu a necessidade de ocupar esse espaco para dialogar com a populacdo. A relacéo
ndo se deu entre pablico e veiculo, mas pelo contrério, quando a radio percebeu a

importancia também em migrar para a internet.

O rédio ndo é mais o primeiro veiculo a dar a informagdo. A internet é tdo instantanea
quanto o radio, e atualmente h4 uma tendéncia de aumento do nimero de pessoas que se
informam primeiramente pela web. Dessa forma, algumas radios abertas comegam a apostar
em uma outra caracteristica para compensar a concorréncia do jornalismo digital
(ALMEIDA E MAGNONI, 2010, p.439).

Vale ressaltar que a internet ndo chegou para substituir a radio, mas sim para
facilitar o acesso e adequa-la a nova era da informacdo. Em uma sociedade que esta
constantemente em transformacdo e com a globalizacdo diminuindo as distancias entre as

culturas, os veiculos de comunicacdo também se tornaram globais.

WebTV — novos horizontes midiaticos

WebTV caracteriza-se como a transformacdo de conteudo televisivo para internet.
Dessa forma, o expectador pode assistir o material televisivo através de um computador ou
dispositivo mével. Esse formato prevé maior interatividade entre o produto e o usuario,
diferente do padrdo televisivo. Mesmo sendo considerado promissor, o sistema de WebTV
ainda ndo possui uma linguagem propria que se adapte ao padrdo da internet, por estar em
fase de adaptacdo.

A principal caracteristica da WebTV é a de que o expectador pode influenciar no
conteudo exibido e contribuir nas producdes. O sistema assemelha-se, de certa forma, ao da
TV Digital, mas diferencia-se justamente por permitir que 0s usuarios interfiram no

contetdo transmitido. Enquanto € possivel assistir mais de um programa ao mesmo tempo
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com uma TV Digital, o telespectador ndo tem o poder de interferir na programacéo
utilizando o controle remoto (RIBEIRO, 2009).

Nesse cenario, a WebTV caracteriza-se com o resultado de uma convergéncia
midiatica do meio televisivo para o virtual. No livro Cultura da Convergéncia, Henry
Jenkins (2008), destaca que essa convergéncia € uma palavra de mdultiplas definicGes,
abrangendo as transformac6es tecnoldgicas, culturais, sociais € mercadoldgicas. O autor

explica que:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de contelidos através de multiplas plataformas
de midia, a cooperagdo entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratério dos publicos dos meios de comunicagdo, que vao a quase qualquer parte
em busca das experiéncias de entretenimento que desejam (JENKINS, 2008, p. 29).

As grandes empresas, como a Rede Globo, disponibilizam o contetdo transmitido
em sua grade no portal de noticias G1, ou através dos sites especificos de cada programa,
como o Jornal Nacional (RIBEIRO, 2009). Nesse tipo de caso, a WebTV é a reproducédo
exata do que foi ao ar no programa, acompanhada do texto original que foi veiculado na
midia. Em contrapartida, portais como o Uol e 0 Terra viram a oportunidade de lancar seus
canais, veiculados apenas na internet, com producdes especificas para Web.

No Brasil, os portais de noticia do Uol e Terra foram pioneiros no ramo. A Uol TV ¢
datada de 1997, enquanto a TV Terra foi a primeira a oferecer um telejornal on-line,
ancorado pela jornalista Lilian WiteFibe. J& o allTV, lancado em 2002, comegou sua
transmissdo diretamente pela Internet, sem o uso de satélites ou antenas (RIBEIRO, 2009).

Disso isso, no universo jornalistico, a produgdo de conteudo para Web quebra o
padrdo de estrutura narrativa convencional. Enquanto o internauta assiste o0 programa, ele
pode clicar nos links disponibilizados na tela, escolher o contetdo adicional que ele possui
interesse e até mesmo interferir na maneira que a matéria esta sendo conduzida. Nao existe
a mesma linearidade onde o telespectador precisa acompanhar a noticia até o final para ter
todas as informacdes. Nesse universo, é possivel navegar entre varios contetudos e chegar
no mesmo lugar.

Esse novo cenario implica uma mudanga na maneira de informar e no
processo comunicacional que ainda estd em gestdo na maioria das
empresas informativas envolvidas na tarefe da criar fortes vinculos com
usuarios no mundo digital. Isso implica aprender a reutilizar sua prépria
producdo de informacdo, a aproveitar tudo, a guardar o que antes se
jogava fora, a potencializar com recursos tecnoldgicos 0 que antes era
estatico, a compreender a informagdo enquanto um conjunto reorganizavel

de dados, imagens e voz que podem ser utilizados em qualquer midia,
inclusive as tradicionais e lineares (SAAD, 2008, p.80).
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Esse desenvolvimento e adaptacdo para o universo virtual estd acontecendo no
mundo todo, e essa adaptacdo vem acompanhada de uma revolu¢do no modo de se assistir
televisdo. Nos final dos anos 90, 0 mundo da musica se sentiu ameagcado com o0 surgimento
do Napster, 0 programa pioneiro na distribuicdo ilegal de masica pela web. No inicio dos
anos 2000 as companhias telefonicas tiveram que adaptar-se com o Skype, um programa
onde os usuarios podem ligar uns para os outros e participar de video chats (RIBEIRO,
2009).

Nesse contexto, com o processo de evolucdo dos meios de comunicacdo, hd uma
readaptacdo das midias tradicionais que precisam criar novas formas de interacdo com o
publico e o expectador. A estratégia adotada hoje consiste em modificar os métodos de
emitir conceitos sobre os codigos de linguagem, simbolos e sinais em consonancia com o

acelerado processo tecnologico.

Procedimentos Metodoldgicos/ Caminhos Trilhados

Executado pelos académicos do curso de Jornalismo da UFPel, com orientacdo dos
professores e técnicos-administrativos da mesma instituicdo, o projeto de extensdo vem
sendo desenvolvido desde janeiro de 2014. A partir de temas de interesse dos alunos, bem
como de assuntos disponiveis nos bancos académicos, sdo caracterizadas, definidas e
elaboradas as pautas de pesquisa que possibilitam formatar os produtos de comunicacéo e,
posteriormente, produzidas com a supervisdo dos professores envolvidos na proposta.
Nessa perspectiva, 0 projeto desenvolve atividades pedagdgicas como metodologia
alternativa que permite a construcdo do conhecimento, sobretudo, nas areas da linguagem,

cadigos e suas tecnologias. Para Gil (2002, p. 63):

Apos a formulagdo clara do problema e de sua delimitagdo, elabora-se um
plano de assunto, que consiste na organizagdo sistemética das diversas
parques que compdes o objeto de estudo. Construir um plano significa,
pois, definir a estrutura l6gica do trabalho, de forma que as partes estejam
sistematicamente vinculadas entre si e ordenada sem funcéo da unidade de
conjunto.

Inicialmente, foram realizados encontros semanais com professores e técnicos-
administrativos dos cursos de Pedagogia a Distancia e Jornalismo, para discutir a
implementacdo do projeto e as primeiras atividades a serem colocadas em pratica. Em

seguida, foi apresentada a proposta do projeto as escolas publicas participantes e, apds este
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primeiro contato com as mesmas, foram avaliadas as expectativas e 0s desejos dos alunos
com relacdo as atividades de webradio e webtv. Seguindo a sequéncia cronoldgica, foram
organizadas oficinas de producéo textual com temas de interesse dos estudantes das escolas,
bem como minicursos de postura, dicgdo e expresséo oral e corporal, para possibilitar aos
alunos a nocédo da postura adequada frente aos expectadores das midias a serem trabalhadas.

A partir do més de abril, foram estabelecidas reunides com os participantes do
projeto através de chats para trocas de experiéncias e organizacdo de pautas para 0S
contetdos a serem veiculados. No més mo més, também foram organizados foruns e
videoconferéncias com profissionais da midia sobre o fazer radiofonico e a utilizacéo da TV
na web. Nessa etapa do projeto, instituiram-se datas para o desenvolvimento do cronograma
de acBes com os alunos das escolas parceiras.

Até o dado momento, foram executadas atividades, para 288 alunos, de trés séries
(1° 2° e 3° anos do Ensino Meédio Politécnico) e de oito turmas diferentes da Escola
Publica, parceira do projeto - Nossa Senhora de Lourdes- na cidade de Pelotas/RS. As
oficinas de Leitura e Producdo Textual foram realizadas com uma dinamica de interacdo de
grupo. Pensadas de forma a estimular os alunos a analisar assuntos atuais e discuti-los em
sala de aula, com a finalidade de produzir textos para os veiculos especificos (tv e radio) de
forma critica. Nas oficinas de Expressdo Corporal as atividades destinadas a consciéncia do
préprio corpo foram organizadas com o intuito de elucidar postura adequadas frente aos
veiculos citados anteriormente.

Depois de cumpridas as pautas estabelecidas para a pesquisa, iniciou-se 0 processo
de edicdo e gravacgdo de programas, testes de interatividade, divulgagdo na web e avaliagéo
do projeto. Cabe ressaltar que, no final de cada encontro, presencial ou ndo, os participantes
avaliam a pauta, bem como as atividades em andamento, como forma de acompanhar e
comentar o desempenho de todos os envolvidos. Nessas avaliacbes parciais, S&o

apresentadas sugestdes para o desenvolvimento e concluséo da implantagéo do projeto.
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Figura 1 - Registro Fotografico da Oficina de Leitura e Producao textual.
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Figura 2 — Registro Fotografico da Oficina de Expressao Corporal
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Considerac0es Finais

N&o pretendemos aqui neste artigo concluir questdes que ainda estamos
amadurecendo e desenvolvendo a partir do projeto de extensdo em foco, entretanto j& temos
algumas consideragdes que podemos ressaltar. Esperamos que o artigo tenha agucado a
curiosidade com a ideia de que essa proposta é relevante tanto para a universidade, quanto
para a comunidade na qual esta inserida, uma vez que proporciona a aplicacdo de préaticas
pedagogicas interativas e de aprendizagens cooperativas. Também compete considerar que
0s professores aprendem ao mesmo tempo que os alunos e necessitam atualizar
constantemente seus saberes e suas competéncias. Nos dias atuais, a funcdo do professor
ndo € mais transmitir conhecimentos, mas facilitar e mediar o desenvolvimento da
inteligéncia e de outras habilidades de seus alunos.

Segundo Lévy (1999), a multimidia interativa ajusta-se muito bem aos usos
educativos, facilitando o envolvimento pessoal do aprendiz no processo de ensino-
aprendizagem. A medida que uma pessoa participa da producio de um conhecimento, ela
integra e retém o que aprende. Além disso, esse tipo de multimidia favorece uma atitude de
exploragdo e ludicidade devido a facilidade de assimilagdo de conteddos.
Consequentemente, a webradio e a webtv constituem ferramentas muito Gteis a uma
pedagogia ativa e comunicacional.

Em face do exposto, a utilizacdo dos recursos e das técnicas possiveis propiciara ao
final das atividades, a interdisciplinaridade e a integracdo de varias areas e professores. “Os
processos de comunicagdo tendem a ser mais participativos. A relagdo professor-aluno mais
aberta. Haverd uma integracdo profunda entre a sociedade e a escola, entre a aprendizagem
e a vida” (MORAN, 2000, p.56). Concomitantemente, segundo o autor citado, acontecera
uma maior mobilidade dos grupos de pesquisa, de professores participantes em
determinados momentos e de professores que atuam na mesma instituicdo e em outras.

Assim sendo, desenvolver um Projeto de Extensdo na area da comunicacdo tem
oportunizado atividades interativas com o Curso de Jornalismo e com escolas publicas,
possibilitando a realizacdo de experiéncias inovadoras e criativas, bem como a integracéo
entre a teoria estudada nos bancos académicos e a préatica cotidiana. Com isso, com 0
resultado dessa experimentacdo, pretendem-se ampliar as perspectivas de atuacdo dos
alunos com uma visdo mais abrangente, na qual tecnologia e teoria se aliam e refletem-se

na interacdo com realidades distintas.
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