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RESUMO

O futebol se firmou no Brasil como o esporte da coletividade e das multiddes. Durante uma
Copa do Mundo o sentimento de nacionalidade se eleva, ao mesmo tempo em que a disputa
assume contornos mais draméticos. Diante desse quadro a imprensa exerce seu papel de
informar e comunicar. O fotojornalismo contribui nesse processo criando retratos e versdes
do fato esportivo. Atraves da teécnica, recorta e fixa um momento sobre um suporte
fotossensivel e cria documentos que servirdo como testemunho e sintese dos
acontecimentos. Uma fracdo de segundo que congela a acdo para contar sobre o fato que
testemunhou. O presente estudo visa discutir sobre o papel do fotojornalismo esportivo
através de uma leitura analitica das abordagens propostas pelos jornais Folha de S.Paulo, O
Estado de S.Paulo e Lance! em suas primeiras paginas nas edi¢cGes posteriores a estreia da
selecdo brasileira na Copa do Mundo 2014.
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INTRODUCAO

O futebol ultrapassa as quatro linhas do campo que delimitam o jogo. No Brasil,
esse esporte coletivo ganhou contornos e propor¢Ges que movimentam o cotidiano dos
cidaddos. E possivel se afirmar que este é o esporte mais difundido no pais. Se em campo
sdo onze representantes de cada lado, é praticamente impossivel mensurar a quantidade de
pessoas envolvidas extra campo pelos acontecimentos transcorridos no tempo do jogo. "O
futebol ndo apenas manifesta, ele também exacerba certas condi¢bes psicologicas
coletivas.” (Franco Jr., 2007, p. 317)

No pais, ¢ comum a formacdo de grupos que se identificam pelo seu amor a
determinado clube, mas é nos tempos de Copa que as diferengas se aplacam e se cria uma
identificacdo nacional do torcedor brasileiro. Ao mesmo tempo, em dias de Mundial, até
mesmo os brasileiros menos envolvidos com o futebol se reinem em torno de cada partida
da selecdo nacional. Neste sentido, a imprensa se pauta por essa importante capacidade de

mobilizagdo desse esporte, a0 mesmo tempo em que sustenta a relagdo dos torcedores com
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0s eventos esportivos e lhes concede alta visibilidade. Desta forma, os produtos midiaticos
criam a necessidade do envolvimento com o futebol através de cobertura massiva de tudo
que envolve a realizacdo de um campeonato de nivel mundial.

Dentro do quadro criado pela midia em torno da relevancia do futebol, os produtos
por ela gerados terdo alta relevancia na relagdo do torcedor com a selegéo brasileira. Neste
contexto, a fotografia € um importante recurso de comunicacao. Se um fato tem relevancia,
ele precisa ser fotografado. Mas, segundo Luis Humberto (2000), perante uma fotografia o
olhar ndo pode passar indiferente, caso contrario, ela ndo representaria mais do que uma
mancha grafica, sem sentido como imagem, linguagem ou informagdo. “Na verdade, a
fotografia fala muito além da realidade que lhe deu razdes de existéncia.” (Humberto, 2000,
p. 77)

O presente artigo procurar discutir alguns aspectos do ponto em que a comunicacgao
converge com o futebol, tendo como ponto de apoio o documento fotografico e suas
abordagens. Propde-se uma reflexdo sobre o papel do fotojornalismo na elaboracdo de
imagens que servirdo para comunicar acerca dos fatos esportivos que envolveram a estreia
do Brasil na Copa do Mundo de 2014. Neste caso, as abordagens propostas por trés jornais
impressos de grande circulagdo, Folha de S. Paulo, Estado de S. Paulo e Lance!. Sendo
que, os dois primeiro ndo sdo voltados apenas ao Esporte, eles trazem diariamente uma
variedade de assuntos de diferentes interesses. Ainda assim, comprovam a relevancia de um
Mundial de futebol por trazerem as matérias em destaque em suas chamadas de capa, além
de dedicar quase que exclusivamente o espaco de seus cadernos esportivos para a cobertura
da Copa. Ja no caso do diario Lance!, ele é totalmente voltado aos assuntos relacionados ao
esporte.

A discussao se dara através da analise das fotografias que compem as capas desses
jornais publicadas no dia posterior a estreia da Selecdo na Copa, a cobertura do pds-jogo.
As imagens serdo descritas e investigadas em torno dos niveis de denotacdo e de conotacéo
das mensagens propostos por Roland Barthes (1990), verificando-se também as relacdes de
conotacao entre imagem e texto verbal.

Os elementos da linguagem imagética que informam ao leitor, o testemunho visual
do acontecimento. Reconhecendo que em época de alta visualidade, onde as imagens se
multiplicam, a escolha editorial por uma determinada imagem em destaque que devera
atrair e a0 mesmo tempo impor o seu ponto de vista dos acontecimentos. Para Bresson

(1996, p. 29), uma fotografia ¢ “o reconhecimento simultaneo, numa fracao de segundo, por
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um lado, da significacdo de um fato, e por outro, de uma organizacao rigorosa das formas
percebidas visualmente que exprimem esse fato.” E a reproducio de um instante que néo se

repete.

O futebol e o brasileiro

A primeira partida competitiva de futebol foi organizada por Charles Miller em
1895. O esporte acabava de ser trazido da Inglaterra pelo proprio Miller. Inicialmente
introduzido entre filhos das elites, o futebol era praticado em carater amador, embora ja
apresentasse alto grau de disputa. O profissionalismo encontraria uma certa resisténcia que
tentava manter o esporte dentro dos moldes das disputas entre os cavalheiros da elite. 1sso
porque, ja& se percebia sua possibilidade de ascensdo social e de ganhos simbolicos e
materiais conquistados através desse esporte.

Com o passar do tempo o futebol tomou grandes proporcfes no pais que o fez
chegar a todos os cantos. Havendo espaco, la estard um campo disponivel para a pratica
desse esporte. Hoje, é o esporte de grande apelo popular, o esporte das multid6es, tamanho
poderio de mobilizacdo resulta em grande movimentacao de recursos financeiros.

Segundo o site oficial da Fifa, a audiéncia da tv Globo no jogo entre Brasil e Croécia
foi de 42,9 milhdes, maior transmissdo esportiva de 2014. Ja segundo indices apontados
pela revista Exame, a audiéncia média da tv Globo nas duas primeiras rodadas dos jogos foi
de 19,9 milhdes. Ainda que tenha sido registrada uma queda nas audiéncias de jogos do
Brasil em relagdo a Copa de 2010 - de 5,4 milhdes na estreia em 2010 contra 4,5 milhdes
registradas pela Band que também detinha os direitos de transmissdo dos jogos - pode-se
observar 0 aumento da audiéncia nas tvs pagas e as grandes aglomeracdes com audiéncia
coletiva durante os jogos. Tais indices retratam o envolvimento do brasileiro em torno dos
jogos do mundial.

O cenério do jogo € o palco onde muitas tramas se apresentam diante do espectador
gue é, a0 mesmo tempo, mais um dos personagens atuantes nessa trama. Ali, naquele
espacgo, 0s personagens se encontram, se envolvem e tecem os conflitos que envolvem o
jogo. Confronto, disputa, alegria coletiva, dores, limitacdes, herois e vildes, vitoria ou
derrota, muitos sdo 0s aspectos que se apresentam no campo de uma partida. Da Matta
(1982) ressalta que o futebol abre caminho para a compreensdo do que faz parte da
imaginacao social e a propria realidade brasileira.

“O futebol brasileiro pode ser estudado como sendo capaz de provocar uma
série de dramatizagdes do mundo social. Um dos tracos essenciais do drama
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é a sua capacidade de chamar atencdo, revelar, representar e descobrir
relacdes, valores e ideologias que podem estar em estado de laténcia ou de
virtualidade num dado sistema social” (Da Matta, 1982, p. 29)

Comunicacao: fotografia e futebol

O homem tem a necessidade de registrar suas acfes. Se existe uma necessidade de
visibilidade do esporte, um envolvimento do torcedor que necessita ser informado acerca
dos fatos, a fotografia pode tornar o assunto ainda mais atraente para essa audiéncia. Para
Humberto (2000, p. 18), “uma proposta expressiva vem, necessariamente, envolta em
poética prdpria, nascida nos recénditos do emissor, que aposta no envolvimento e na
cumplicidade do receptor.”

No caso do futebol, as cenas estdo em constante mudanga, se organizam e
desorganizam muito rapidamente com a velocidade do jogo. Um acontecimento, um gesto,
uma expressdo nunca se repetem da mesma forma. O documento fotografico recorta e
congela a acdo, a expressdo e o drama, eterniza a cena através da composicdo fotografica
tornada possivel pela utilizacdo da técnica. S&0 muitos os aspectos que poderiam ser
apreendidos e abordados

O Mundial de futebol tem sido até hoje no Brasil 0 momento do encontro do
nacionalismo. O ponto de encontro da nacdo apaixonada por esse esporte. A afirmacgéo de
que “o Brasil € o pais do futebol” sempre encontrou sua maior expressao em tempos de
Copa do Mundo. "De saida nos damos conta de que 0s eventos esportivos sdo vividos como
momentos especiais, destacados da vida diaria e ocorrendo em lugares apropriados que lhes
conferem um caréter extraordinario." (Helal, 1990, p. 61)

Edison Gastaldo (2012, p. 97) conclui em seu artigo intitulado “Futebol e Memoria”
que “pensar e falar sobre o futebol, e construir memdorias afetivas de jogos e jogadores,
sempre matizadas com as cores de um clube, representa mais do que passatempo ou
distracdo: sdo maneiras de conhecermos a nds mesmos.” Ao mesmo tempo, O autor
reconhece a importancia da imprensa como sendo fundamental na construcdo de um
discurso e de um pensamento acerca do futebol. Diante dessa relevancia do discurso
midiatico, Gastaldo (2012, p. 95) destaca ainda a importancia de se fazer uma critica a esse
discurso: “mesmo que se leve em conta o ideario jornalistico da objetividade e da
‘fidelidade aos fatos’, todo discurso — jornalistico inclusive — & uma construcdo social,
produto de relacGes de poder e de circunstancias historicas.” Aspectos que precisam ser
levados em conta. Para o autor, o fato apresentado é, na verdade, constituido por um

discurso e, como tal, carregado de implicag¢Ges. Futebol é fato e € também linguagem.
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“Disse santo Isidoro de Sevilha, no século VII, que com a escrita ‘as palavras
alcangam-nos pelos olhos, ndo pelos ouvidos’, ¢ o mesmo faz o futebol, por ser
linguagem visual. Mas olhar um texto ou uma partida de futebol ndo é apenas ter
contato com diferentes formas, é sobretudo se relacionar com determinados
conteidos.” (Franco Jr., 2007, p. 360)

Proposta de leitura e anélise da mensagem visual

O instantdneo fotografico paralisa a agdo, congela o instante e propicia a sua
multiplicacdo pelos canais de comunicacdo. A impressdo luminosa do fato é fixada em um
suporte que se propagara atraves dos meios. Mas € preciso interrogar a fotografia em seu
plano de expressdo e suas estratégias de composi¢do na medida em que ela surge para o
olhar como uma representacdo e um testemunho de um fato. "E necessario que se
compreenda o papel cultural da fotografia: o seu poderio de informacdo e desinformacao,
sua capacidade de emocionar e transformar, de denunciar e manipular.” (Kossoy, 2007, p.
31)

Como importante e significativo ponto de convergéncia entre comunicacdo e
esporte, a imagem fotografica pode contribuir e até elevar o status do futebol como o
esporte em grande evidéncia. Atraves da fotografia, podemos reviver emocGes e adquirir
novos pontos de vista. Isso dependerd em certa medida da nossa identificagdo com
determinados indicios revelados pela fotografia. Franco Jr. (2007) afirma que futebol é
também linguagem visual.

Para Duarte (2000, p.170), « a descrigdo do plano de expressdo deve preceder a do
plano do conteldo, pois, a partir da construcdo desses sistemas de expressdo, fica mais facil
relacionar Expressdo e Contetido.” Assim, diante do documento pode-se detectar algumas
categorias para descricdo dos planos de expressao da fotografia: o enquadramento, o plano
(mais abertos, mais fechados ou gerais, grande plano, plano geral, plano médio aberto,
plano médio, plano médio fechado, plano médio aberto, close-up, plano-detalhe), o foco, o
movimento, 0s aspectos cromaticos (presenca da cor, tonalidade, contraste), os aspectos
relacionais de composicdo e posicdo do motivo, 0s aspectos exteriores como a posi¢édo da
camera de onde é tomada a imagem), a posicdo da fonte de luz e as caracteristicas dessa
fonte.

Ha na fotografia uma conexao com aquilo a que ela se refere, um trago indicial de
algo que existiu e do qual ela foi testemunho.

[...] o Referente da Fotografia ndo é o mesmo que o dos outros sistemas de
representagdo. Chamo de ‘referente fotografico’, ndo a coisa
facultativamente real a que remete uma imagem ou um signo, mas a coisa
necessariamente real que foi colocada diante da objetiva, sem a qual ndo
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haveria fotografia. A pintura pode simular a realidade sem té-la visto
(BARTHES, 1980, p. 114-115).

Segundo Guran (1999), a fotografia tem o poder de fixar algo que néo foi previsto.
Assim, abre a possibilidade de observagéo de novas perspectivas para a compreensao de um
fato. E possivel observar, nas palavras de Humberto (2001, p.80), que “liberada do 6bvio e
da visdo primeira, ela pode se tornar mais rica em possibilidades de mostrar nuangas ou
mesmo faces mais inteligentes e intrigantes de realidades que as vezes poderiam parecer
vulgares.”

Ao mesmo tempo, ndo se pode ignorar a relagdo texto-imagem. Segundo Kossoy
(1999, p. 55), a elaboragdo do texto ocorre no sentido de “controlar a0 maximo o ato da
recepcdo numa direcdo determinada”. Barthes propde que ha um processo de conotagdo
também realizado através do texto. Segundo o autor (1990), os textos que acompanham as
imagens da imprensa devem ser incluidos no processo de conota¢do da mensagem.

Segundo Barthes (1990), coexistiriam na imagem uma mensagem conotada e outra
denotada, o paradoxo fotografico. A conotacdo ocorre ndo ao nivel da propria mensagem,
mas pelo processo de producdo e recepcdo. Comporta significantes e significados que,
segundo Joly (1996, p. 75), estariam vinculados ao “saber preexistente e compartilhado do
anunciante e do leitor.”

Sobre a pura representacdo analdgica se desenvolveriam valores estéticos ou
ideoldgicos. “O primeiro sentido nao recorreria ao codigo pelo seu carater analdgico e
continuo. Por outro lado, o codigo do sistema conotado seria constituido por uma
simbologia cultural ou universal, por uma retérica de época, por uma reserva de
esteredtipos.” (Duarte, 2000, p. 170)

Barthes (1990) descreve como procedimentos de conotacdo a trucagem onde o
angulo escolhido pelo fotdgrafo organiza a cena de maneira a imprimir um novo sentido a
imagem; a pose que pode sugerir a leitura de significados atraves de atitudes estereotipadas
dos personagens em cena; 0s objetos que podem se constituir em elementos indutores de
sentido e remeter a determinadas significacbes; o esteticismo onde a fotografia é
direcionada a se constituir esteticamente semelhante a pintura; a sintaxe onde a conotagéo
se processa atraves do encadeamento de varios fragmentos visuais e a fotogenia que resulta
em uma imagem “embelezada” através da técnica fotografica que lhe imprimem os efeitos

de significancia.

A Copa do Mundo no Brasil
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O anuncio da escolha do Brasil como sede da Copa do Mundo de 2014 realizado em
2007, foi recebido com uma certa euforia por alguns e indiferenca por outros. Entre o
anuncio e a realizacdo do Mundial no pais, ainda haveria a participacdo na Copa de 2010.

Iniciado o periodo de preparacdo e a escolha das cidades sedes, as implicacdes de
sediar um Mundial comecaram levantar questionamentos. As peculiaridades de uma Copa
do Mundo realizada no Brasil traria algo do que reflete a relagdo do pais com o futebol. A
Copa das Confederaces realizada entre os dias 15 e 30 de junho de 2013, foi considerada
um teste para a realizacdo da Mundial de 2014. J& durante esse torneio foram muitas as
manifestaces contrarias a presenca da Fifa e suas imposicoes. Os altos gastos com as obras
relacionadas com a Copa, acidentes que vitimaram operarios levantaram os animos em
torno das discuss@es sobre a realizacdo de um mundial por aqui. Nos dias que antecederam
0s jogos e a realizacdo da competicdo, foram muitas as discussdes que envolveram a
opinido publica. Contréarios e favoraveis manifestavam alguma opinido a respeito do
assunto.

Sobressaiam dividas sobre a necessidade de realizacdo do torneio, os beneficios e
maleficios e os gastos desnecessarios. O brasileiro que sempre esteve a espera da Copa do
Mundo, agora viveria os problemas de se realizar o torneio em casa e se veria dividido entre
a alegria de ver a sele¢cdo competir no pais e a contestacdo em relacdo aos problemas de
infraestrutura, obras inacabadas, condi¢cGes impostas pela Fifa. A polémica se instalou e
dividiu os sentimentos e as opinides.

As vésperas do inicio dos jogos, varios movimentos de greve foram deflagrados nas
capitais do pais. Em Sdo Paulo, por exemplo, as greves do transporte publico levaram os
paulistanos a sofrer por dias com as dificuldades de locomocéo. Pairava a duvida de como
seriam os dias dos jogos onde as cidades sedes estariam lotadas de turistas e a populacdo
local teria que dividir o espaco urbano ja problematico com turistas que viriam de todas as
partes.

Movimentos contrarios a realizacdo dos jogos foram as ruas ja na estreia e foram
reprimidos pela policia, muitas vezes de maneira truculenta. Alguns veiculos dedicaram
espacos distintos a cobertura de tais acontecimentos, mas sempre em menor destaque se
comparado ao espaco reservado a cobertura dos jogos. Ainda assim, houve uma aparente
adesdo dos torcedores ao Mundial. Parte disso dependeria da relacdo do brasileiro com a
selecdo nacional e o papel dos meios de comunicagdo teria grande importancia nessa

relacao.
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No dia 12 de junho de 2014 o Brasil estrearia numa Copa em casa, 64 anos depois
da primeira que foi realizada no pais. Assombrado pelo fantasma da derrota na final de
1950, quando o Brasil perdeu a decisdo dentro do Maracand para o Uruguai por um placar
de 2 a 1, a selecdo daria o pontapé inicial para a conquista do sonho do hexacampeonato.
Sonho que havia sido adiado por dois mundiais, 2006 6 e 2010, mas que tomava maiores

proporcdes pela possibilidade da conquista do titulo em casa.

A cobertura fotojornalistica da estreia do Brasil
Tomando as capas dos jornais Folha de S.,Paulo e do Estado de S. Paulo e do diario
esportivo Lance!, podemos observar as abordagens propostas por cada veiculo tomando

como base a mensagem visual em destaque.

' FOLHA DE SPAULO

=, Brasil abre a Copa com gol
Q" virada e vala a B

Folha de S.Paulo

Sexta-feira, 13 de junho de 2014
- Créditos das fotos, da esquerda
e g para a direita: Lucas
YT ————— Landau/Reuters, Danilo
LT CRAMIE SO S Verpa/Fiolhapress, Adriano
Vizoni/Folhapress

A edicdo da Folha de S.Paulo do dia 13 de junho de 2014, traz em sua primeira
pagina trés fragmentos de imagens, recortadas e organizadas para preencher o espaco de
uma Unica foto. A composicao resultante ocupa pouco mais de um terco da area da pagina.

No plano da descricdo, cada fragmento traz personagens distintos. Da esquerda para
a direita, aparece no primeiro fragmento em plano mais aberto, embora recortado, um

homem sendo imobilizado por outro e outras pessoas ao fundo. Um segundo fragmento em
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maior destaque com plano mais fechado na expressdo do personagem. E um terceiro
fragmento, com recorte diagonal que divide o espaco entre um primeiro plano escuro
abaixo e a personagem ao fundo em plano mais fechado onde aparece seu rosto e parte de
uma das méos. As cores ao centro se destacam dos outros fragmentos. Estes, se assemelham
nos tons mais neutros e menos atraentes. A figura central atrai mais o olhar e direciona a
leitura partindo do centro para as laterais. A propor¢do do personagem central € nitidamente
maior em relacdo aos personagens a esquerda e a direita.

No plano da significacdo é possivel se observar que existe o processo de conota¢do
através da sintaxe. O encadeamento das trés imagens e sua organizacdo em forma
retangular relaciona os fatos de cada fragmento e provoca a leitura dindmica dos elementos.
O olhar é atraido para o centro da imagem e percorre com olhar questionador tentando
tracar a relagdo entre os trés recortes. O repertorio cultural do leitor permite o
reconhecimento dos personagens. Ao centro, em destaque, o0 jogador Neymar que veste a
camisa da selecdo brasileira e aparece com expressdo dramatica de forca. O jogador esta
proporcionalmente maior que os outros personagens. De acordo com a relacdo construida
entre torcedor e a camisa da selecdo brasileira, pode haver maior empatia com o
personagem central que ja possui a vantagem da proporc¢édo, do posicionamento central e do
seu destaque em relagdo ao plano de fundo, este desfocado e mais atraente em termos de
cor.

Do lado esquerdo, em aparente posicdo de luta se pode reconhecer um homem em
conflito com outro em aparente desvantagem. Nesse caso também pode haver o
reconhecimento através do repertorio do leitor de que se trata de um manifestante sendo
contido por um policial. Entre os outros personagens ele € o anénimo em aparente
desvantagem entre homens uniformizados. Subjugado em relacdo aos outros fragmentos e a
todos os outros personagens.

No outro extremo, a figura reconhecida como a presidente da Republica Dilma
Rousseff. Acima dos outros personagens, mais ainda menor em relacdo a figura de Neymar,
ela aparece quase escondida e com os dedos de uma das méos cruzados.

Dentro desse quadro, o destaque é todo do atacante e sugere um certo protagonismo
de sua imagem. O gesto de Dilma com os dedos sugere a torcida por um resultado
determinado. Enquanto o primeiro personagem, da esquerda parece rendido em seu
anonimato, apesar de seguir resistindo.

Ao mesmo tempo, uma analise da conotacdo texto-imagem pode oferecer novos
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significados. Ha a presenca de textos intraimagens. As legendas contidas em cada
fragmento podem conduzir a leitura e influenciar a significacdo do texto ndo verbal. Na
primeira, “Manifestante ¢ contido durante protesto no Rio.” No centro, o texto em destaque
com o placar da partida acima e, abaixo, “Neymar comemora o primeiro gol contra a
Croacia”. A direita, “Dilma cruza os dedos antes do jogo”. A manchete “Brasil abre a Copa
com gol contra, virada e vaia a Dilma”. Saindo do plano descritivo, o texto €, na verdade,
indutor de novos sentidos.

Dentro do contexto criado, Neymar pode ser visto como o protagonista que
comemora seu éxito, o manifestante o subjugado que luta em visivel desvantagem enquanto
Dilma torce para que os eventos sejam conduzidos favoravelmente a seus anseios. Da
mesma maneira, 0 jogador é o centro das atencdes enquanto o posicionamento dos outros
personagens podem induzir a uma leitura politica de ideias, o embate da direita que torce a
favor enquanto a esquerda protesta. Uma alusdo a posicionamentos politicos.

0 ESTADO DE S. PAULO

Brasil vence Croacia de virada;
Dilma é hostilizada pela torcida

O Estado de S.Paulo

s Sexta-feira, 13 de junho de 2014

conioto Crédito da foto: Alex
Silva/Estadao

Outra abordagem pode ser analisada na capa do jornal Estado de S.Paulo que
circulou na mesma data, 13 de junho de 2014. Neste caso, a foto que ocupa pouco menos de
um ter¢o da pagina é a imagem em destaque. Ela retrata a comemoracdo de Neymar que
tem ao seu lado o jogador Hulk. A imagem do camisa 10 se repete em plano mais aberto.
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Abaixo, em menor destaque, duas outras imagens do dia da estreia: um momento da
apresentacdo de abertura e a imagem de um manifestante sendo contido de forma truculenta
pela policia.

Numa andlise do plano de denotacdo da foto principal, pode-se descrever uma
imagem em plano mais aberto onde se vé a presenca de dois personagens em primeiro plano
que foram congelados pelo instante fotografico. Eles se destacam pelo foco e dividem o
plano em destagque. Os dois se encontram quase alinhados, 0 da esquerda aparece um pouco
atrés. O verde do gramado divide parte da composi¢do com o plano de fundo desfocado.
Também ¢é possivel perceber a presenca de dois outros personagens ainda que desfocados.
O verde, o amarelo e o azul se destacam entre outras cores. E possivel afirmar que a
imagem sofreu um corte perceptivel pela forma menos retangular da composicédo, onde as
dimensdes entre altura e largura estdo visivelmente alteradas se comparadas as proporc¢des
do padrdo comumente utilizado.

Neste caso, hd um congelamento da acdo, o posicionamento dos personagens que
dividem o espaco quase igualmente, suas expressdes e seus gestos se destacam do plano de
fundo. Neste sentido, é possivel descrever a conotacdo através da pose dos personagens, €
ela que vai guiar a leitura e sugerir os significados.

Numa leitura guiada pelos referentes culturais, identifica-se de imediato a identidade
dos personagens, os jogadores Hulk e Neymar. Ha também o reconhecimento do uniforme
simbolo da selecdo brasileira. O camisa 10 a frente em pose que pode conotar forca, flria,
garra. Ele avanca no quadro com os bracos abertos, gesto que faz com que ele ocupe a
maior parte do primeiro plano. Também em foco, & esquerda e um pouco atras aparece 0
jogador Hulk. Ele parece correr em sua dire¢do enquanto seu dedo aponta na direcdo de
Neymar, direcionando o olhar do leitor para a figura do atacante. Os planos desfocados ao
fundo sugerem distanciamento e um certo destaque dos jogadores Hulk e Neymar. Outro
jogador vestido com o uniforme brasileiro aparece desfocado ao fundo sem que seja
possivel a sua identificacdo. Também desfocados e quase cortados da composi¢do estdo um
jogador do time adversario e os torcedores.

Dessa forma, fica evidente a sugestdo pelo protagonismo de Neymar. Devendo-se
também observar que a presenca do numero 10 em sua camisa lhe imprime valores
extraordinarios. Na selecdo brasileira, essa camisa € tradicionalmente conferida ao craque,
ao notdvel. Os bracos abertos e 0s pés que quase ndo tocam o chdo podem conotar valores

de extraordinario, alguém que se eleva acima dos outros.
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Seguindo a uma andlise da sintaxe da imagem principal em relacdo com as outras
duas imagens que compdem a capa do impresso, o status adquirido pelas imagens é
visivelmente desproporcional. A fracdo de segundo registrada durante a partida tem elevado
grau de destaque em comparacdo aos fatos retratados abaixo, um momento do show de
abertura e 0 momento em que a policia detém um manifestante através da forga.

No processo de conotacdo entre mensagem visual e mensagem textual, a legenda
invade a imagem. Ha a inclusdo de mensagens verbais em trés fragmentos distintos, na
porc¢do inferior da imagem. “Ao lado de Hulk, Neymar comemora o primeiro de seus dois
gols na abertura da Copa.” Imprime, portanto, a ideia de que o camisa 10 comemora aquele
que seria o primeiro de dois gols marcados por ele durante a partida. E importante destacar
também a manchete que se destaca na pagina e que pode promover outros niveis de leitura
por conta da sua proximidade com a fotografia principal: “Brasil vence Croacia de virada;
Dilma ¢ hostilizada pela torcida”.

No contexto da composicdo fotografica que se destaca, a imagem é a da euforia, da

forca e do enfrentamento ao desafio. O voo em direcdo ao sonho da vitoria.

Lance!
Sexta-feira, 13 de junho de 2014
Crédito da foto: Ari Ferreira

Na capa do periddico esportivo Lance! A fotografia ocupa aproximadamente 90%
da primeira pagina. O que ja é caracteristico do formato e do modelo de diagramacéo
praticados pelo jornal.

O personagem é retratado em close. Em plano bem fechado, aparece a imagem do
jogador congelado pelo tempo da fotografia. Sua expresséo com a boca aberta, o uniforme e

0 escudo no peito. O fundo desfocado destaca os detalhes do foco em primeiro plano. O
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amarelo prevalece na imagem.

Nesta composicdo, trés formas de leitura podem se valer dos significados de
conotacdo, a pose, a sintaxe e a relacédo entre texto verbal e mensagem néo verbal.

Através do repertorio cultural identificamos a imagem do jogador Neymar vestido
com a camisa e 0 escudo da sele¢éo brasileira. O plano bem fechado e o foco privilegiam a
expressao do camisa 10. Sua acao esta congelada e seu rosto traz grande parte do sentido a
imagem. A boca aberta como se soltasse um grito, o olhar direcionado para a esquerda
como se avancasse quase escapando da imagem, o suor na testa que comunica um certo
esforco talvez causado pelo combate. A imagem destaca o jogador em uma imagem de luta,
garra e esforco. Também de euforia e comemoragdo. A camisa amarela com o escudo e as
estrelas podem transmitir uma empatia € um reconhecimento imediato do torcedor em
relacdo a sua identificacdo com a selecdo e o que ela representa nacionalmente.

O texto em destaque se comunica com a expressdo, se relaciona com o amarelo da
camisa e sugere o grito do jogador: “E tudo nosso!”. A palavra “Nosso” inclui o leitor ao
éxito da selecéo, reforcado pelo texto situado acima: “Vitdria é nossa! Neymar ¢ nosso! A
Copa ¢ nossa! Juizao ¢ nosso! Até o gol da Croacia é nosso!”. E, abaixo, ha o convite para a
leitura do jornal: “Brasil vence de viradaem estreia da Copa. Confira tudo do jogo: anélises,
relatos, estatisticas e fotos.” Ainda aparecem intra imagem, o logotipo do jornal com uma
imagem recortada de uma torcedora com os bragos levantados em um gesto de alegria e
comemoracdo. Abaixo e a direita, esta descrito o placar da partida.

Neymar é mais uma vez langcado ao protagonismo. Sua imagem demonstra forca e a
incita a confianga na selecdo brasileira, no avanco em direcdo ao éxito. Também ha a
presenca da tatuagem que quase se consegue ler e que se insinua: “Tupo posso”. O craque
guerreiro que é nosso, numa Copa que é nossa com 0 éxito que devera ser compartilhado
por todos. As cinco estrelas da selecdo que é a maior camped em Mundiais e o torcedor que
vibra como expectador e se faz presente quase que imperceptivel. O atacante é a forca e a

garra que nos representa e nos causa admiracéo.

Consideracoes finais

Reconhecendo o futebol como um importante e relevante fendbmeno de audiéncia,
pode-se afirmar que esporte e comunicac¢do alimentam-se mutuamente. O futebol empresta
a sua visibilidade e a sua capacidade de mobilizagdo e a midia constroi sua relevancia como

veiculo mediador das relacOes entre os fatos esportivos e a audiéncia.
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Sendo assim, a reflexdo sobre a fotografia é indispensavel em um mundo
bombardeado por imagens. Ela fala sobre os fatos sociais e é uma fonte de informacao que
pode e deve ser interpretada. Cabe aqui questionar o papel da imagem. Pensar a fotografia
deve interessar a quem I&, quem produz, quem edita, quem se apoia em seus vestigios para
informar sobre os acontecimentos. Dentro do contexto exposto aqui, a fotografia é
apresentada como um importante recurso da comunica¢do impressa no ponto em que
convergem o esporte e a comunicagéo.

O futebol é a expressdo da identidade nacional que leva esse esporte as Ultimas
consequéncias. Seus retratos fornecem indicios que nos descrevem e com 0s quais nos
identificamos. Assim, o futebol também € explorado em termos de seu potencial como
linguagem dramética e visual. “ Se o futebol € bom para ser visto, ele também serve para
dramatizar e para colocar em foco os dilemas de uma sociedade” (Da Matta, 1982, p. 32)

Ao longo do tempo, as imagens impressas nas paginas dos jornais contardo as suas
versdes a respeito da expectativa que se formou sobre a campanha que a selecdo brasileira
realizaria na Copa do Mundo de 2014. A imagem do jogador eleito o craque, camisa 10 da
selecdo, que inspirava forca e confianga no futebol brasileiro. Num mundial onde “tudo era
nosso”, a estreia era apenas o inicio da busca pelo sonho do hexacampeonato. Neymar
inicia 0 Mundial destacado pela imprensa como simbolo de esperanca no futebol brasileiro.
E a possibilidade de autoafirmacéo do brasileiro que se encontraria em jogo.

Pela leitura dos jornais selecionados para este trabalho, pode-se comprovar como as
fotografias sdo dotadas de estruturas autdbnomas que constroem suas versdes acerca dos
fatos. A mensagem néo verbal fundamenta sua argumentacdo e o ponto de vista através das
tramas que tece em seus planos de expressao e contetdo. Ainda assim, também se relaciona
com outras estruturas no processo de edicdo da pagina. Destacam e elegem herdis e
protagonistas, reforcam conceitos, imprimem forca e visibilidade, provocam e se impdem
ao olhar do espectador.

A fotografia fornece indicios de que algo ocorreu, que aquilo a que ela se refere
existiu em algum momento e é esse aspecto que imprime valor & informagdo. Ainda é
vigente o falso mito de objetividade do retrato. Por isso, a necessidade de se desenvolver
estudos e reflexbes que provoquem o pensamento critico sobre as mensagens Visuais
utilizadas como meios de informacéo e comunicagéo.

Num universo de centenas de fotos registradas por cada fotégrafo em 90 minutos de

partida, a escolha por uma determinada imagem ndo ocorre de maneira inocente ou isenta
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de intencdo. Deve haver um rigor na escolha em associagdo com o que Se quer comunicar e
tendo em vista as varias possibilidades de leitura que de tal mensagem. Aqui se reforca algo
que ja foi dito anteriormente: pensar a fotografia deve interessar a quem Ié, quem produz,

quem edita e quem se apoia em seus vestigios para informar sobre os acontecimentos.

REFERENCIAS

BARTHES, Roland. O 6bvio e o obtuso. 2. Ed. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990.
BARTHES, Roland. A camara clara. 7. Ed. Rio de Janeiro: Nova Frinteira, 1984.
DAMATTA, Roberto. Universo do Futebol: Esporte e sociedade. Rio de Janeiro: Pinakotheke,
1982.

DUARTE, Elizabete Bastos. Fotos e grafias. Porto Alegre: Unisinos, 2000.

GURAN, Milton. Linguagem fotogréafica e informacdo. 2. Ed. Rio de Janeiro: Gama
Filho, 1999.

FRANCO JUNIIOR, Hilario. A danca dos deuses: futebol, cultura, sociedade. S&o Paulo:
Companhia das Letras, 2007

HELAL, Ronaldo. O que é sociologia do esporte. Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 1990.
HUMBERTO, Luis. Fotografia, a poética do banal. Brasilia: Universidade de Brasilia;
Sdo Paulo: Imprensa Oficial do Estado, 2000.

KOSSOQY, Boris. Realidades e ficcdes na trama fotogréafica. Sdo Paulo: Atelié Editorial,
1999.

KOSSOY, Boris. Os tempos da fotografia: o efémero e o perpétuo. Sdo Paulo: Atelié
Editorial, 2007

TURTELLI, Sandra Regina. Esporte em foco. Sdo Paulo: Cultura Académica, 2010.

Site Exame.com consultado em 20/07/2014 ttp://exame.abril.com.br/tecnologia/noticias/tv-
e-redes-sociais-batem-recordes-de-audiencia-na-copa

Site oficial da Fifa consultado em 20/07/2014
http://pt.fifa.com/worldcup/news/y=2014/m=6/news=primeiros-jogos-da-copa-do-mundo-
guebram-recordes-de-audiencia-2378900.html

15



