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Resumo

O presente estudo demonstra como é manifestado o humor na televisdo brasileira, tendo em
vista a abordagem acerca da liberdade de expressio. E tratado o chamado “politicamente
correto”, tdo questionado pelos humoristas, por meio da andlise dos programas “Os
Trapalhdes” ¢ “Panico na Band”. O objetivo é verificar as principais mudancgas entre a
abordagem humoristica antiga e atual, o preconceito em relacdo as minorias — o publico
mais referenciado - e os direitos civis conquistados pelo publico em geral.

Palavras-chave

humor televisivo; veiculos de comunicacdo em massa; politicamente correto; liberdade de
expressao; limites do humor.

E evidente a grande influéncia dos veiculos de comunicacdio de massa na atual
sociedade contemporénea, devido a sua rapidez e facil acesso a toda a populagdo. Eco
(2001) afirma que na cultura de massa, elas sdo protagonistas da vida associativa,

corresponsaveis pela coisa publica.

Entende o autor que “a singular situacdo de uma cultura de massa, em cujo ambito
um proletariado consome modelos culturais burgueses, mantendo-os dentro de uma

expressao autdbnoma propria”. (ECO, 2001, p. 24).

Nesse sentido, entende-se que a cultura de massa abrange todo o tipo de classe

socia, homogeneizando-a. Devido aos meios de comunicagdo de massa, atualmente as
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classe subalternas possuem maior acesso a informagao, tendo a oportunidade de obter maior

Senso critico sobre vérios assuntos.

Furtado (2003) afirma, que por meio de seu discurso, atelevisio organiza e orientaa
interpretacdo da realidade e, por consequéncia, influencia a forma como as pessoas
interpretam e se relacionam com arealidade. Sobre isto, a autora explica sobre a Teoria da
Enculturacdo, que é aideia de que a televisdo influencia as construgdes que a sociedade faz
da realidade, que é considerada um agente de socializaggo. Verifica-se a possibilidade de
influenciar decisdes, bem como aformano qual as pessoas se relacionam, incentivando-as a

seguir um padr&o imposto ao que € pregado por meio da tel evisdo.

No Brasil, o primeiro cana de televisdo foi a TV Tupi, fundado em 18 de setembro
de 1950 e desde entéo tem na exploracdo do humor, um de seus pontos marcantes. Sobre o
humor televisivo brasileiro, Araljo e Alexandre Sobrinho (2011) instruem gue o teatro e as
chanchadas do cinema nacional foram as grandes influéncias cOmicas nos primordios da
televisdo brasileira. Com o passar dos anos, com a censura politica da ditadura militar,
segundo Amorim (2008), o profissional do humor se limitou aos “pasteldes” e a ironizar o
teatro, o cinema e a propria televisdo. O grupo que se destacou nessa década foram “Os

trapalhdes”.

Quando a ditadura militar e a censura chegam ao fim, é possivel haver maior
diversificacdo dos temas. Nota-se que o humor, aos poucos, foi se tornando mais aberto no
sentido de se trazer discussdes novas e de forma mais aprimorada, porém, despreocupado

com 0 a repercussao do contelido de tais piadas.

Deste modo, Farias (2001) ensina que liberdade de expresséo trata sobre anunciar
livremente idéias e/ou opinides e o direito ainformacdo diz respeito ao envio e recebimento
de informagdes sobre fatos verdadeiros, considerados noticiaveis. Ou sgja, a liberdade de
expressdo consiste em divulgar aquilo que se pensa ou se entende de um determinado

assunto, enquanto o direito ainformagdo se refere a divulgacéo de fatos ocorridos.

Entende-se que na liberdade de expressdo, por se tratar de uma opinido pessoal, ndo

se prende muito se o fato € ou ndo verdadeiro. JA no direito a informagdo, € necess&ria a
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verificacéo da veracidade, para a propagacdo da informagdo. Por esse motivo a protecéo a
liberdade de expressdo, em relacdo a outra, deve ser mais protegida.

Sobre a liberdade de expresséo e o direito ainformagéo, verifica-se a sua previsdo da
Constituicdo Federa de 1988:

Art. 5°, 1V - élivre amanifestacdo do pensamento, sendo vedado o anoni mato;

(..)

Art. 5°, IX - é livre a expressdo da atividade intelectual, artistica, cientifica e de

comunicagdo, independentemente de censura ou licenca;

(...)

Art. 5°, X1V - é assegurado a todos 0 acesso a informagao e resguardo do sigilo
da fonte, quando necessario ao exercicio profissional;

(...)

Art. 220 - A manifestacdo do pensamento, a criac8o, a expresséo e a. informagao,
sob qualquer forma, processo ou veiculo, ndo sofrerdo qualquer restricdo,

observado o disposto nesta Constituic¢ao.

81° - Nenhuma lei conterd dispositivo que possa constituir embaraco a plena
liberdade de informacéo jornalistica em qualquer veiculo de comunicagéo social,
observado o disposto no art. 5°, 1V, V, X, XIIl e XIV;

§2° - E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideoldgica e artistica.

Para tanto, Farias (2001) aponta que apesar de ser a censura vedada pela Constituicéo
Federal de 1988, nenhum direito € absoluto. O autor explica que os direitos podem estar
limitados por outros direitos ou por valores coletivos da sociedade, que sdo igualmente

amparados pela Constituicao.

Isso significa que, assm como a liberdade de expressdo e o direito a informagéo,
existem outros direitos previstos na congtituicdo que também sdo protegidos. Dessa

maneira, existe alimitacéo de certos direitos quando eles interferem a outros.

No que tange a liberdade de expressdo ligada ao humor, Sakamoto (2012) entende

gue a censura ndo pode ser confundida com a proibicdo em utilizar os meios de massa para
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difundir a discriminacdo étnica, a homofobia, & xenofobia e a preconceitos e intolerancias.
O autor opina que existem humoristas que fazem comentarios ofensivos e preconceituosos
em veiculos de comunicagdo em massa e se respaldam na liberdade de expressdo. Sonda
(2013) acredita que a liberdade de expressdo compde o rol de uma das grandes liberdades

“endeusadas” pela consciéncia coletiva.

Apesar disso, a liberdade especificamente humoristica estd sofrendo ataques
constantes. Atualmente, nota-se a banalizacdo do uso da liberdade de expressdo. 1sso
porque, para se justificar, as pessoas baseiam seus atos na liberdade de expresséo, e quando
s8o criticas por eles, se defendem usando o argumento da censura. Sonda (2013) pondera
gue o humor ndo possui licengatotal, que se justifica apenas por ser humor. Entende que, na
mesma proporcao que o humorista pode se valer do humor negro, o ouvinte podera usar

seus direitos, caso se sinta ofendido.

Sonda (2013) opina ainda que figuras publicas sdo capazes de formar opinifes e
influenciar massas. A partir do momento que se faz piadas, polémicas ou ndo, é necessario
gue se tenha consciéncia de que a liberdade de expressdo € limitada quando tais piadas

ferem o direito do proximo, e isso ndo é censura. E viver em sociedade.

A expressdo que se refere que pessoas sdo “politicamente corretas” significa que
estdo dentro de um padréo de regras impostas a sociedade. D’Oliveira e Vergueiro (2011)
explica que o movimento do politicamente correto nada mais é do que tratar sobre posturas
apropriadas ao padréo vigente e que se difundem especiamente nos meios de comunicacao

de massa.

Silva (2013) diz que os discursos, em geral, tém raizes na sociedade, portanto as
piadas ndo surgem sem motivos, possuem alicerces culturais, sociais, politicos e
ideol6gicos. Quem faz a piada tem consciéncia do gue fala e espera provocar o riso. Para
Silva (2013) os humoristas argumentam que o preconceito esta na sociedade e por isso, para
muitos deles, o caminho mais facil de conquistar o publico, é investir no preconceito e nos

esterettipos.

Desta feita, 0 autor acredita que a0 usar esse argumento, os humoristas tentam se

descomprometer, alegando que seu discurso € neutro e/ou apenas reproduzem valores dos
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outros. E necessario se entender que o humor n&o é justificativa para validar a proliferagéo
de ideias preconceituosas. No entanto, Silva (2013) pondera que a mesma sociedade que
legitima esses valores preconceituosos, é a mesma que os contesta. Aqueles que sio avos

de tais piadas muitas vezes reage, e exigem respeito.

Para exemplificar os limites do humor e o politicamente incorreto iremos analisar
dois programas de humor de grande influéncia na sociedade brasileira, um do inicio dos
anos 70 e o outro atual. O objetivo é verificar como era a abordagem do humor naquela
época, se atualmente algo mudou e quai s pontos importantes podem ter contribuido para

essa mudanca.

OSTRAPALHOES

O primeiro deles € o programa “Os trapalhdes”, um dos maiores sucessos do humor
televisivo, de maior duragdo no ar e que é referéncia até hoje nesse setor. Assim sendo,
entende-se aimportancia de tal programa e sua influéncia para o0 humor atual. D’Oliveira ¢
Vergueiro (2011) afirma que “os trapalhdes” foi um dos programas de maior sucesso da
televisdo brasileira, que estreou na TV Excelsior, de Sdo Paulo, em 1966. Posteriormente o
programa migrou para TV Record e TV Tupi, no qual permaneceu até 1977, ano que passou
aintegrar agradeda TV Globo.

O humor feito por esse grupo, para D’Oliveira e Vergueiro (2011), era muito peculiar.
Abrangia improviso e caracterizacao tipologica. O programa permaneceu no ar, por cerca
de 30 anos, quando foi encerrado em 1990. No entanto, até hoje o grupo é lembrado com
nostalgia por aqueles que viveram aquela época. O grupo serviu de base para varios outros
programas de humor que surgiram posteriormente.

A formagdo consagrada foi formada em 1977 por Renato Aragdo, o Didi, Manfried
(Dedé) Santana, Antonio Carlos Bernardes Gomes, o Mussum, e Mauro Faccio Gongalves,
0 Zacarias. D’Oliveira e Vergueiro (2011) explica que “Os Trapalhdes” era uma espécie de

espetaculo circense combinado com as chanchadas do cinema brasileiro. Era composto por
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esguetes (pequenas pegas ou cenas comicas), geramente com menos de 10 minutos de
duracdo e ndo havia ligacédo tematica entre elas. A Unicaligaco entre as esquetes era o fato

de serem interpretados pel os membros do grupo, isolados ou em conjunto.

Para 0 autor, 0 programa caiu na graca do publico, pois representavam as minorias,
que geralmente eram excluidos das narrativas televisivas. Desta forma, apresentavam aos
telespectadores elementos que podiam se identificar facilmente, gerando uma empatia
imediata.

Didi era o imigrante nordestino que tentava sobreviver no sudeste, Dedé era o
malandro carioca que sobrevivia de pequenas escapatOrias. Mussum também era carioca,
mas representava a comunidade negra e também era conhecido por sua ligagdo com a
musica popular, cachaca e sua maneira peculiar de falar. Ja Zacarias personificava uma

inocénciainfantil que contrastava com o jeito mésculo de seus companheiros.

Eles representavam 0s esteredtipos que eram avos das piadas, e mesmo
representando essas minorias, sempre se salam bem. A identificacdo do publico com tais
personagens foi notéria. Sobre a abordagem, que tanto agradava ao publico, do humor dos

trapa hdes, afirma D’Oliveira e Vergueiro (2011, p.127):

No mundo dos Trapalhdes era possivel ludibriar 0 rico usando a esperteza,
assumir uma identidade falsa — geralmente se fazendo passar por alguém com
mais dinheiro —, criar ou desfazer um mal-entendido, sempre de maneira a
privilegiar o “menor”, o integrante do quarteto que deveria passar por alguma

prova para conseguir um “prémio”.

D’Oliveira e Vergueiro (2011) ainda ressalta que os quadros quase ndo se repetiam,
exceto alguns deles, como no caso do espaco ficticio do quartel general, no qual os soldados
deveriam cumprir ordens de seus superiores. Observa-se que nesse periodo o pais estava

vivendo uma ditadura politica. Dessa maneira, observa D’Oliveira e Vergueiro (2011, p.
127):

Esse aspecto € importante, pois se deve considerar que, nesse periodo, 0 pais
estava vivendo em uma ditadura militar que caminhava para uma abertura

politica
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Acredita o autor que o quadro referente ao quartel ampliava o desafio a autoridade,
levando ao descrédito a qualquer forma de autoridade. Desta forma, para D’Oliveira e
Vergueiro (2011) o humor dos trapalhfes seguia a realidade de seu tempo, mas eram
provocativos, difamavam os excluidos e ridicularizavam as minorias. O autor acredita que
atualmente esse tipo de humor nédo seria bem aceito pela sociedade, que possui uma nova

Visd0 e estd menos tolerante a preconceitos.

Sobre “Os trapalhdes”, analisamos uma cena e como elas seriam interpretadas
atualmente, levando-se em consideracéo a evolugdo da sociedade, a conquistas dos direitos

das minorias, dentre outros fatores.

Cena: Mussum na delegacia

Mussum: Dr. Delegado, eu vim aqui nessa delegacia pra mi ixprica. E tudo por causa de
Viviane com Odli. A Viviani e Odli inferniza minhavida Dr. delegado.
Delegado: Esperaai, eu ndo estou entendendo nada.

Mussum: Mas Dr. delegado, cé nem vai entender. E tudo por causa dessa danada dessa

Viviane com o tal de Odli.

Delegado pergunta a mulher: Escute aqui, vocé é casada com el e?

Mulher: Sou sim senhor.

Delegado perguntaa Mussum: Ela é suairma?

Mussum: E craro.

Delegado: Muito bem, eu quero saber umacoisa(...)

Mussum atropelando o delegado: também esse desgracado é meu cunhado.

Delegado: Jaentendi agora, eu sd quero saber uma coisa: porgque foi que vocé bateu na sua
irma?

Mussum: Ela chegou la em casa, ouuwn, a Viviane, chegou chorando, oouuwnn, dizendo
gue Odli tinha batido nela. Esse miseréavi, baixou o sarrafo na Viviane.

Delegado: Muito bem, agora me diga uma coisa, se suairma apanhou do marido, eu quero

saber porgque vocé bateu na sua irma?
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Mussum: Prame vingar desse vagabundis.
Delegado: Sevingar? Vingar como?

Mussum: Ele num bateu na minhairma? Eu peguel e baxel o sarrafo namulé dele.

Verifica-se da cena que se faz referéncia a uma denincia na delegacia contra a
agressdo sofrida pela irma do Mussum. Na cena ele se mostra indignado, pois, ao que tudo
indica, ndo é a primeira. Sua irma ja havia sofrido agressdes de seu marido. O humor da
cena esta na contradicdo de, ao querer se vingar do cunhado, ele bate na esposa dele, que

neste caso, também é suairméa

Atuamente, se esta cena fosse ap ar, certamente ndo seria bem aceita pela
sociedade, por fazer apologia a violéncia contra a mulher. Seria discutida a questdo do
politicamente correto, e principalmente, a questdo dos direitos das mulheres que foram
grandemente ampliados nos dltimos anos. Destaca-se também a Lel Maria da Penha (Lel

11.340), que dispde sobre a violéncia doméstica e familiar contraa mulher.

PANICO NA BAND

Considerado um dos programas mais polémicos da atualidade, o programa “O
panico” coleciona processos judiciais, devido a seu humor “negro” que ofendem
principalmente personalidades. Mesmo assim, para Levino (2010), o “Panico”, que segue a
cartilha do escracho e de personagens absurdos, foi 0 programa mais revolucionario que

surgiu natelevisio brasileira, desdea TV Pirata, no que se refere aformato.

Antes de ser veiculado na TV, o programa de radio da Jovem Pan, denominado
Panico, criado em 1993, era apresentado por Emilio Surita e era descompromissado, em que
predominava o humor &cido, escrachado, com ironias e sarcasmos nas participacfes dos
ouvintes por telefone ou com celebridades no estidio. O diferencial dos demais programas
de r&dio, era aforma que tratavam os ouvintes. Ao invés de dar brindes ou fazer perguntas,

eles os destratavam e isso fez muito sucesso.
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Desta forma, verifica-se que o programa desde a época da r&dio ja possui a
caracteristica do humor acido, que atinge diretamente as suas “vitimas” sem a necessidade
de indiretas ou analogias, caracteristica que ndo mudou com sua estreia na televisdo. O
programa de televisdo estreou com ares de programa caseiro, pois possuia um cenario mal
produzido, que consistia em uma bancada e 5 tapadeiras. Emilio Surita, atrés de uma
bancada, interagia com os demais integrantes do programa que ficavam de pé e chamavam
0s quadros.

Interessante ¢ o que destaca Bonaccio (2011) acerca da presenca da “Mulher
Samambaia”. Relata o autor, que colocaram uma mulher bonita, de corpo escultural com
roupa de planta no programa, fazendo uma alusdo clara a um objeto de decoracdo, que
retoma a questdo do sarcasmo da radio misturado ao apelo visual da televisdo. Destaca o
autor que a moca era uma espécie de ornamentacdo e isso € uma forma de critica ao papel
da mulher bonita na sociedade: enfeitar. O humor do “Panico”, como ja mencionado tem a
caracteristica de criticar diretamente, um humor que transmite sua mensagem de forma
clara e totalmente critica

O primeiro quadro do programa foi “A hora da morte”, em que uma pessoa se
fantasiava de “morte” e fazia brincadeiras escrachadas com os proprios integrantes do
programa ou com pessoas gue passavam na rua. Sabrina Sato passou a ser integrante do
programa, logo que saiu do BBB3, em 2003, e realizava 0 quadro, juntamente com outras

panicats “Lingeries em Perigo”.

Outro quadro de sucesso foi “Sandalias da humildade”, que versava sobre uma
espécie de prémio as celebridades que eram consideradas arrogantes ou que simplesmente
ignoravam a equipe do programa. Também arregimentou muitos f& no mesmo ano o
quadro “Vesgo e Silvio” que entravam em festas de famosos para realizar entrevistas. Esse
quadro proporcionou muitas matérias marcantes a0 programa e o principal tema que
envolve é arelagdo da dupla com Silvio Santos, para que este os permitisse usar seu home
no programa.

Para Bonaccio (2011) o clima irreverente do inicio do programa, ja exprimia as

verdadeiras intengdes do grupo, no caso, criar o verdadeiro “panico na televisao”. O autor
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apontou que algo que sugeria issO era 0 proprio encerramento do programa, no qua
contavam o final dos filmes a serem exibidos pelas emissoras concorrentes durante aquela

Semana.

Fonseca (2011) destacou o quadro “O impostor” como um dos quadros de maior
sucesso do programa. Explica que o quadro, realizado por Daniel Zukerman, que invade
festas importantes e mostra o que foi feito para entrar no local. Dentre os eventos que ele j&
invadiu, destacou-se: invasdo ao Sao Paulo Fashion Week e desfilou no palco; compareceu
ao funeral de Michael Jackson no Staples Center; conseguiu entrar no set de gravactes do
filme amanhecer da série crepusculo, filmou Kristen Stewart de calcinha e Robert Pattinson

gravando as cenas.

Verifica-se por meio dos quadros destacados no presente estudo, que o programa
possui uma disposicao critica e tendéncia revolucionaria, isso porque, em todos os quadros,
mesmo que indiretamente, eles tentam exaltar as fahas para que o publico perceba e
também critique. Sobre o formato do programa, Bonaccio (2010) destaca como objetivo
principa deles é transformar o mundo das cel ebridades em matéria-prima para a elaboracéo
de novas piadas e criar parddias de programas exibidos por outras emissoras € isso cria

muitas pol émicas por expor artistas e personalidades politicas.

Assim como foi feito sobre o programa “Os trapalhdes”, interessante também ¢ a

andlise de um quadro do programa “Péanico na Band”.

Quadro: Sandaliasda Humildade

Narracdo: As sandalias da humildade foram criadas pelo programa panico para ‘premiar’
0s artistas que se acham a Ultima bolacha do pacote.

Narragdo: Primeira missdo: Luana Piovani — Concluida. Segunda misséo: Luiza Tomé —
Em andamento. Terceiramissdo: Clodovil Herdandes.

Os apresentadores do quadro, Vesgo e Silvio, chegam aos arredores da casa de Clodovil

com as sanddias da humildade na mé&o e comegam a entrevistar os vizinhos e fazem
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perguntas a respeito da personalidade do artista e questionam se ele € humilde.

Muitos vizinhos dizem que ele ndo é humilde e que ndo da nem bom dia, outros preferem
ndo se manifestar ou dar alguma opini&o.

Os apresentadores tentam falar com Clodovil enquanto ele saia para gravar seu programa.
Clodovil ndo falar com os apresentadores e entra no carro. Inicia-se uma perseguicao por
parte dos apresentadores do panico ao carro de Clodovil.

Durante a perseguicdo, muitos motociclistas percebem a situacéo e tiram seus sapatos
enquanto pilotam suas motocicletas e apontam para o carro de Clodovil, para o pressionar

aaceitar as sandalias da humildade.

Apesar dos inimeros esforcos dos apresentadores, para entregar as sanddlias da humildade
a Clodovil, ele entra na emissora de televisdo sem falar com eles.

Como foi explicado no inicio do quadro, “Sandalias da Humildade” tem o objetivo
de “presentear” artistas que ndo se mostram humildes. Nesse contexto, os apresentadores do
quadro tentaram entregar as sanddlias a qualquer custo para Clodovil Hernandes, havendo

até mesmo perseguicao no transito.

E notério que Clodovil ndo gostou da abordagem do programa, se sentindo
ofendido. Esse quadro causa desconforto entre as personalidades que recebem a sandalia,
com a situagéo de serem considerados soberbos. Atualmente, esse tipo de situagéo que
transformam quadros como esse em grandes sucessos. As pessoas gostam de assistir quando

artistas, e ndo as minorias sdo vitimas de chacotas ou piadas.

Nesse sentido, apo6s a analise dos programas de humor em diferentes épocas e com
abordagens diferentes, percebe-se que as piadas em s ndo mudaram. Ou sgja, apesar de
uma abordagem diferente, geramente o alvo dos programas de humor sdo 0s mesmos, as

minorias, 0s que sofrem preconceitos ou que estdo enquadrados dentro de um esteredtipo.

O que torna o humor de “Panico na Band” diferente de “Os trapalhdes” ¢ a maneira

gue passam a mensagem ao publico. 1sso se explica devido a ja mencionada conquista dos
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direitos das minorias. Para Silva (2013) O conflito do politicamente correto demonstra o
momento histérico de ndo aceitacdo dessa hegemonia.

Antigamente, entende-se que existia mais liberdade em se faar de qualquer assunto,
sem o risco de ser questionado ou processado. Hoje, para se fazer piadas com certos temas,

0s humoristas devem ponderar o risco que correm ou das polémicas que podem se envolver.

Como se vé em periodos diferentes da histria, houve abordagens de humor
diferentes. Em um primeiro momento, optou por, principalmente, realizar piadas de cunho
ofensivo a minorias da sociedade, como por exemplo, negros, gays e politicos. Os
telespectadores aceitavam bem as mensagens e ndo havia muitas discussdes ou

guestionamentos a respeito.

Atualmente, esta abordagem permanece. Porém o publico esta mais intolerante e
utilizam de senso critico ao se verem representadas, fazendo valer de seus direitos, que

foram garantidos com o transcorrer do tempo.
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