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A PUBLICIDADE DO PARANA NA CAMPANHA DAS DIRETAS!
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RESUMO

Apresenta-se aqui, dentro de uma perspectiva comunicacional e histérica, a campanha das
Diretas feita pela agéncia Exclam Propaganda. A pesquisa insere-se dentro do projeto
Memoria da Publicidade do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo e
baseia-se principalmente em depoimentos dos publicitarios Bira Menezes, Ernani Buchmann
e Antonio Freitas, ocorridos entre abril e junho de 2013. Para entendimento histérico do
movimento, foram utilizados os autores Leonelli & Oliveira (2004), Fausto (2004),
Bertoncelo (2007) e Rodrigues (2003). Os objetos analisados sdo pecas de campanha e
planejamento estratégico elaborados pela citada agéncia nos anos de 1983 e 1984.
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INTRODUCAO

Durante todo o ano de 2013, Memoria da Publicidade — projeto de pesquisa em
histéria da publicidade brasileira do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade
Positivo — realizou uma ampla pesquisa sobre a campanha das Diretas criada em 1983 pela
agéncia de publicidade Exclam para o comité nacional do PMDB, e que, apds ser veiculada
nos primeiros meses de 1984, tornou-se a imagem emblematica de um dos principais
movimentos civicos da historia brasileira contemporanea. Para tanto, foram entrevistados
personalidades de variadas éreas® — publicitarios, politicos, advogados, historiador,
economista, cientista politico — pessoas que estiveram diretamente envolvidas na campanha
ou especialistas em temas pertinentes ao assunto. Desta pesquisa, resultou o livro “Os
Publicitarios das Diretas” e o documentario “Eu quero votar pra Presidente”, langados em
agosto de 2014. O presente artigo cientifico insere-se no mesmo contexto. O objetivo aqui €
investigar, pelo viés da comunicacdo e da historia, o planejamento estratégico e a campanha

elaborados pela Exclam.
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As questBes que aqui se pretende responder sdo: por que a campanha das Diretas J& —
um dos momentos mais marcantes da propaganda politica nacional — foi feita fora dos
principais centros da publicidade brasileira da época, por agéncia e publicitarios de Curitiba?
Quais os elementos discursivos que norteiam o0 conceito estratégico e criativo do

planejamento de comunicagéo e das pegas de campanha?

Para melhor compreensdo dos relatos, estrutura-se o artigo em quatro etapas

principais:

1) O contexto politico e sociocultural em que se insere a campanha em prol das
eleicOes diretas a partir do golpe de 1964, tendo por base Rodrigues (2003) e Fausto (2004) e
0s depoimentos de José Pio Martins e Edésio Passos; 2) A agéncia publicitaria Exclam dentro
do processo das Diretas Ja, a chegado do Job e a ligacdo dos publicitarios com propaganda
politica, tendo como base os depoimentos de Ernani Buchmann e Luiz Romanelli; 3)
Apresentacdo do documento de Apoio de Comunicacdo das Diretas, assim como 0s objetivos
de marketing e comunicagdo da campanha, tendo como referéncia principal o depoimento do
publicitario Antonio Freitas. 4) Na ultima etapa principal discutiremos o processo de criacéo
da campanha desde a decisdo do uso da cor amarela e da letra cursiva até a identificacdo da
populagdo com a identidade visual adotada na campanha, levando em consideracdo o
depoimento do diretor de arte Bira Menezes e da especialista em Comunicacdo Politica,

Luciana Panke.

1. ACONTEXTUALIZACAO POLITICA A PARTIR DO GOLPE DE 1964

O golpe militar de 1964 — com apoio de uma parcela significativa da classe média
brasileira — instaurou um regime ditatorial que, por mais de duas décadas, exerceu o controle
nacional com a forca de Atos Institucionais (Al) que mudaram a feigdo politico-econémica do

pais.

Em 1965, o governo do general Humberto de Alencar Castelo Branco decretou o Ato
Institucional n°® 2 (Al-2), determinando o fim da eleicdo direta para presidente — a ser feita dali
em diante pela maioria absoluta do Congresso Nacional. O Al-2 determinou também o fim
dos partidos politicos existentes a época, agrupando-os em apenas duas forcas partidarias:

uma de apoio ao regime, a Alianca Renovadora Nacional (ARENA), e outra como oposi¢éo
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consentida, o Movimento Democratico Brasileiro (MDB). Em 1966, o Al-3 estabeleceu a
eleicdo indireta também para os governadores de Estado.

Buscando o desenvolvimento da economia, o governo Castelo Branco cria, em 1964, o
Programa de Acdo Econémica do Governo (PAEG), que previa a reducédo do deficit do setor
publico, o controle de gastos dos Estados sem autorizacdo Federal, a fixacdo das taxas de
cambios, a contracdo de crédito destinado a iniciativa privada e a compressdo salarial
(FAUSTO, 2001, p. 471). Se — por um lado — 0 PAEG leva a estabilizacdo da inflacdo, por
outro aspecto, traz também a falta de crédito, a faléncia de empresas e aumento de
desempregos, privilegiando um aspecto da economia em detrimento de outro, caracteristica

marcante da politica econémica da ditadura militar (FAUSTO, 2001).

Outro aspecto emblematico do governo militar instaurado em 1964 foi o cerceamento
da liberdade de expressdo com a aprovacgdo da Lei de Imprensa (LI) n° 5.250 que previa
censura aos meios de comunicagdo. No final de seu mandado, Castelo Branco aprova uma

nova Constitui¢do que aumentava ainda mais 0s poderes do presidente.

No governo de Costa e Silva, em 1967 houve incentivo para a organizacdo de
sindicatos, que “iriam atropelar essa politica de liberalizacdo restrita”, segundo (FAUSTO,
2004 p.A77). Porém os sindicados crescem de maneira branda e ainda sdo reprimidos pelo
governo. Com a facilitacdo de crédito e reducdo de tarifas estatais foi possivel que o0s
trabalhadores de classe média sentissem a diferenca econdmica por causa da expansdo de

crédito ao consumidor. Cresceram também as exportacGes e o setor industrial.

Apdbs passar 0 impacto da repressdo comeca em 1966 0s primeiro movimentos de
resisténcia. Uma deles foi a “Frente Ampla” onde estudante e grupos de esquerda lutavam
pela redemocratizacdo do pais e os direitos dos trabalhadores, fazendo protesto contra a
ditadura. Em 1968 houve varias formas de protesto, foi quando “as mobilizagdes ganharam
impeto” (FAUSTO, 2004, p.477). Neste momento a oposi¢do comeca a se rearticular, se

tornando um partido viavel.

Em dezembro de 1968 é instalado o Al-5. O Presidente da Republica poderia agora
intervir nos Estados e municipios, cassar mandados e demitir servidores publicos,
aumentando o poder do Presidente e possibilitando mais poderes aos militares nos setores
nacionais. O Al-5 reforcou a tese dos grupos armados, sendo que em 1969 as acfes armadas

se multiplicaram, seguindo o caminho de uma ditadura brutal.
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O governo de Emilio Médici, no periodo de 1969 a 1973 foi marcado pelo “milagre

a e . ! ~ a s ,
econdmico”. Para Pio Martins” a ascensdao economica desse periodo ocorreu pelo “combate a
inflacdo, reformas internas e abertura para a economia internacional”, ficando o Brasil

dependente do comércio internacional, mas abandonando socialmente o Estado.

A partir de 1974, o entdo presidente Ernesto Geisel inicia um processo de relativa
abertura politica. A oposi¢do ganhard ainda mais espagos no governo seguinte, do general
Jodo Baptista Figueiredo. Porém, conforme explica Rodrigues (2003, p. 16), a “liberalizagao

era entremeada por sucessivos recuos, toda vez que o regime corria riscos”.

A partir das medidas adotadas no governo de Geisel a oposigio passa a atuar mais. E
nesse periodo, por exemplo, que Ulysses Guimardes se torna presidente do MDB, tendo o
partido nas eleicGes de 1974 aumento significativo nas vagas do senado, passando de 7 para

20. E possivel perceber nesse momento o enfraguecimento dos militares.

Atuando na mesma linha de abertura politica de Geisel, Jodo Baptista Figueiredo (1979-
1985) aprova e lei de Anistia que traz “a volta dos exilados politicos e foi um passo
importante na implicag¢@o das liberdades publicas” (FAUSTO, 2004, p. 504), abriu-se aqui 0
caminho redemocratizacdo. Neste momento volta a cena politica figuras importante na
campanha em defesa das eleicBes diretas, como Leonel Brizola. Para Edésio Passos® o
movimento pelas diretas ocorre por causa de “condigdes objetivas que se formaram na medida
que cresce a inflacdo, na medida em que os salarios perdem for¢a, na medida que comegam a

surgir um lider(...) Esse fatores se somam rapidamente e se concentram nesse momento.”

A proposta do movimento Diretas Ja nasce através de uma proposta sugerida pelo
politico Dante Martins de Oliveira (1952-2006), ex-ativista do movimento estudantil e
deputado federal do PMDB. A emenda restabelecia eleicdes para Presidente e Vice-
Presidente da Republica de forma direta e secreta.

Neste contexto, no final de 1983 o Diretdrio do Nacional do PMDB percebe a
necessidade de uma campanha politica para 0 movimento. Assim, por intermédio do politico
Affonso Camargo, entdo senador do PMDB, que tinha proximidade com o publicitéario
Antonio Freitas, é feito o pedido da campanha “Diretas Ja” para a agéncia paranaense

Exclam.

* Depoimento ao documentario “Eu quero votar pra Presidente”, realizado pela Meméria da Publicidade,2013.

® Depoimento ao documentario “Eu quero votar pra Presidente”, realizado pela Memoéria da Publicidade,2013.
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2. AGENCIA EXCLAM NA POLITICA

A agéncia paranaense nasce em 1965 no ramo comercial, sendo um departamento de
Publicidade das empresas Prosddcimo. Apds um tempo se torna um departamento de
comunicacdo da prdpria empresa (house agency) e comeca a ter a oportunidade de atender
outras contas de grandes investimentos publicitarios, como a Concessionaria Servopa e
RefrigeracGes Parana. Entram como socios Antonio Freitas e Ernani Buchmann, tendo ambos
fortes ligacBes com a politica. O primeiro, o diretor de operacdes da agéncia, trabalhara como
assessor de Affonso Camargo e Parigot de Souza, além de ter sido secretério de imprensa do
governador Jayme Canet Junior. Ja Buchman, o diretor de criacdo, estava ligado ao (P)MDB
desde as eleicBes de 1976. No seu primeiro ano, a Exclam foi contratada para fazer a
campanha de vinte candidatos do PMDB nas eleigdes de 1982, inclusive a do entdo senador
José Richa para o governo do Estado do Parana, sendo assim muito atuante na aérea politica.
Nesse periodo a Exclam era a maior agéncia do Parana e uma das 50 maiores do pais® , com
faturamento publicitario anual em torno de Cr$ 6 bilhdes (MARCONDES, 1984).

O Job das Diretas chega a agéncia Exclam pelo politico Affonso Camargo. Quando é
instalado o bipartidarismo Affonso entra como senador bidnico pela ARENA, em 1979, com
o0 pluripartidarismo se junta a Tancredo Neves, que liderava o Partido Popular. Em 1982 o
governo barra o crescimento das oposicdes, juntando-se dessa forma o PP ao MDB, formando
o PMDB. Sobre a ligagdo de Freitas com o politico Affonso Camargo, Buchmann’ relata que
“O Affonso Camargo era senador e secretario-geral do PMDB, e o Affonso, muito amigo do

Antonio o procura e diz: Antoninho vamos tentar organizar essa campanha das Diretas”.

Em 1983, ap6s a posse de José Richa como governador, a Exclam tornou-se uma das
empresas de comunicacdo do Brasil especializada em propaganda politica, atendendo as
principais contas governamentais do Estado do Parana. De acordo com Antonio Freitas:

Resolvemos nos especializar treinando nossos profissionais em todos os ramos da
propaganda. A politica, dada a relativa falta de especializacdo no Brasil, e em vista do
momento muito particular que o Brasil vive hoje, € indispensével para qualquer
agéncia grande. Domina-la é tdo importante, atualmente, como dominar as técnicas de
propaganda de varejo ou institucional (CORREIO DE NOTICIAS, 1984, p. 10).

® Jornal Correio de Noticias, Suplemento Especial “Quem ¢ quem no VII Prémio Colunista Parana, Curitiba, 10 de margo de
1984, p. 10-11
" Depoimento ao documentario “Eu quero votar pra Presidente”, realizado pela Meméria da Publicidade,2013.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncia da Comunicag¢do — Foz do Iguagu - PR — 02 a 05/09/2014

Marcondes (1984) afirma que a Exclam havia sido solicitada pelo PMDB a realizar a
preparacdo e estratégia de comunicacao para o comicio da Boca Maldita, mas que a agéncia
sugeriu um trabalho ndo apenas local, mas sim uma campanha nacional, que tivesse
identidade visual padronizada e unicidade estratégica na acdo. Ainda de acordo com
Marcondes (1984, p. 1), fazer a campanha das diretas, do ponto de vista politico, era, naquele
momento, bastante interessante para qualquer agéncia publicitaria: “As elei¢des diretas sdo
um ‘produto’ aceito por noventa por cento da populagéo brasileira, e, dentro dessa 6tica, ndo

ha agéncia do pais que ndo sonhe em ser solicitada para lan¢a-lo nacionalmente”.
Luiz Romanelli® o que participou da organizacio do comicio relata que:

O visual da campanha, a questdo do slogan inclusive foi tratada, ou seja, tudo isso
foi feito com a Exclam, por conta da relacdo do Afonso Camargo que era uma
relacdo ja antiga (...) E a participacdo da Exclam, na minha avaliagdo, foi muito
importante, porque eu mesmo, como fazia a parte operacional para a realizagdo do
evento ia |4 no Bira para pedir para criar um material, fazer uma camiseta, nos
fomos desenvolvendo varios matérias, varias pecas publicitarias, para dar uma
unidade visual naquilo que estavamos fazendo.

Assim, a equipe final da campanha foi formada por quatro publicitarios: Antonio
Freitas e Ernani Buchmann que foram citados a cima e pela dupla de criacdo formada pelo
redator Sérgio Mercer e Bira Menezes na direcdo de arte. Assim, foi atraves deles que a

campanha pelas “Diretas Ja” se torna um marco para a propaganda politica brasileira.
3. APOIO DE COMUNICACAO DAS DIRETAS JA

Quando solicitada a agéncia Exclam um projeto das Diretas, Antonio Freitas cria o
documento da campanha, que serviu tanto para a base da criacdo, quanto para a defesa na
Executiva Nacional do PMDB. O material ¢ um documento de treze paginas de texto e seis

laminas com layouts criados pelo diretor de arte Bira Menezes.
3.1. APOIO DE COMUNICACAO

Na primeira parte, Antonio Freitas faz uma breve analise da situacdo politica do pais,
estabelece objetivos de marketing e de comunicagdo, sugere estratégias a serem adotadas e
nomeia os instrumentos publicitarios capazes de concretiza-los; e, em seguida, as pegas de

apoio e de sustentacdo para a campanha.

® Depoimento ao documentario “Eu quero votar pra Presidente”, realizado pela Meméria da Publicidade,2013.
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Analisando a situagdo politica do pais, Freitas destaca as elei¢des diretas para
presidente da Republica como a questdo politica de maior importancia na historia recente do
Brasil. Afirma que as elei¢des indiretas estdo garantidas pela Constituicdo e que somente a
aprovacdo de uma emenda constitucional mudaria a forma de escolha do préximo presidente,
sem, entretanto, fazer nenhuma referéncia explicita a emenda Dante de Oliveira. Freitas
salienta que a maioria da populacdo, os partidos de oposi¢cdo e uma faccdo dissidente do
partido do governo sdo a favor do sistema direto, mas que o PDS desejava manter o status
quo: “Evidentemente, o partido majoritario, opde-se a mudanca (...), 0 que Ihe permite eleger
um presidente saido de seus quadros”. Esta frase, do final de 1983, reflete uma impresséo que
preponderava a época entre os parlamentares e governadores de oposicdo, a de que seria

pouco provavel derrotar o candidato do PDS nas elei¢Ges indiretas do Colégio Eleitoral.

S&o descritos trés objetivos de marketing. O primeiro, fala em obter a maioria do
Congresso Nacional necessaria para a aprovacdo da emenda constitucional. O segundo
propde-se a consolidar a opinido publica, o sentimento nacional favoravel a elei¢do direta, “de
forma que, mesmo ndo sendo possivel mudar desta vez, a eleicdo direta se torne irreversivel
no futuro”. Sobre esse sentimento de derrota Antonio Freitas® afirma que:

Apesar do grande movimento nacional em favor das eleigdes diretas, sabiamos que o
governo detinha maioria no congresso e dificilmente a emenda constitucional seria
aprovada; assim, utilizamos a campanha pelas diretas para consolidar as teses da
redemocratiza¢do junto a populacdo brasileira — votar prd presidente significava a
volta da democracia na cabeca das pessoas (...) mas sabiamos que Ulysses Guimaraes
encarnava o verdadeiro sentimento nacional contra os militares

O terceiro objetivo de marketing no texto de Freitas fala da necessidade de colocar a
oposigdo junto aos brasileiros, “respondendo aos seus maiores anseios, identificando-se com

eles”.

O documento da Exclam prevé como objetivos de comunicacdo a sensibilizacdo dos
membros do Congresso Nacional para restabelecer a eleicdo direta, a criagdo de um clima
favoravel a emenda, conscientizando segmentos sociais ndo aderidos a proposta das diretas e

reforcando a posicao daqueles que ja haviam optado por ela.

Para tanto, o documento escrito por Freitas sugere — por estratégia — em primeiro
lugar, potencializar o sentimento ja existente na populagéo. A premissa do publicitario era que

a maioria do eleitorado j& se mostrava favoravel a eleicao direta e que tal tendéncia havia sido

® Depoimento ao documentario “Eu quero votar pra Presidente”, realizado pela Meméria da Publicidade,2013.
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potencializada pelas Gltimas eleicdes na Argentina'. Propde, entdo, “Canalizar esse anseio.

Abrir uma valvula para manifestacdo de uma opinido latente na populagao”.

O segundo ponto da estratégia ¢ “utilizar essa opinido publica amplificada para
pressionar o segmento que mais nos interessa no momento”: os deputados e senadores que

iriam votar a emenda.

O terceiro ponto da estratégia é o incentivo a campanhas setoriais em comités de todo
0 pais, ligados a partidos de oposicéo e grupo dissidente do PDS, deixando claro que a funcao
do documento da Exclam era apenas “dar direcdo, um estimulo organizado a todos os que
lutam pelas elei¢Bes diretas” e “sem fixar limites de atuacao”. Esse item reflete uma posicao
que ja havia sido orientada antes pela propria Executiva Nacional do PMDB, quando ja havia
considerado a necessidade de uma campanha unificada, porém respeitando caracteristicas

especificas de estados, municipios e cidades.

Os instrumentos previstos no documento para realizar as estratégias eram,
inicialmente, as concentracdes publicas ja programadas, com um apoio de comunicagdo para
divulgar e incrementar a participacdo popular, e — em paralelo — campanha promocional por

meio de meios de comunicacdo disponiveis.
4.0 A CAMPANHA

A campanha pelas Diretas ficou marcada pela frase sintese “Eu quero votar pra
presidente”, pela cor amarela e pela letra cursiva. Sobre a frase, ndo € possivel saber ao certo
qguem criou, “mas creio que foi o Mercer”, diz Freitas. Para ele a constatagdo de “eu quero
votar pra presidente” surgiu a partir da andlise feita da opinido publica, “nds tinhamos que
atender a um anseio, e qual ¢ o anseio? O anseio de votar”. Tanto para Bira Menezes quanto
para Ernani Buchmann a frase representava de maneira sintética e instrutiva, o desejo do povo

brasileiro, ndo deixando ddvida do que se queria.

Em 1984 o Brasil fica marcado pelo uso da cor amarela. A intencdo era que as pessoas
vissem a cor e remetessem as Diretas, segundo Bira Menezes. O uso dessa cor ndo era
novidade em agfes politicas. O amarelo foi usado na campanha getulista e também na
ditadura militar, remetendo sempre ao tom ufanista. Por essa razdo, a populacdo ndo sentia
ligacdo com as cores da bandeira. Luciana Panke'" comenta que usar as cores da bandeira
“foi importante para dar outro sentido aos simbolos brasileiros”, pois antes eram utilizadas

apenas para remeter aos militares. Resgatar essas cores, principalmente o amarelo causaria
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novamente a aproximacao da populagcdo, como um elemento de identificacdo do brasileiro que
queria liberdade e desenvolvimento para o seu pais.

FIGURA 1 - RASCUNHOS DA CAMPANHA FEITOS POR BIRA MENEZES.
FONTE: ACERVO MEMORIA DA PUBLICIDADE, UNIVERSIDADE POSITIVO.

No decorrer da campanha era possivel saber quando alguém apoiava a elei¢do direta
pelo simples fato de usar a cor amarela, seja na gravata, no pulso ou no carro. Para Bira
Menezes ° o mais emocionante da campanha foi “quando a Rede Globo fez aquela
retrospectiva e falou assim: “este ano o Brasil foi pintado de amarelo, que era exatamente a

ideia que a gente tinha concebido no comeco da coisa.”

A letra cursiva, que é propria do Bira Menezes teve a intencdo de causar identificacdo
com o publico. Era o fazer pensar de que qualquer um, qualquer cidaddo poderia escrever com
sua propria letra “eu quero votar pra presidente Além disso faz referéncia a cédula eleitoral.
Na época ndo havia eleicdo eletronica — o eleitor era obrigado a marcar com xis ao lado do
nome do candidato ou manifestar por escrito o seu desejo de voto. Dai a opcdo de Bira
Menezes pela utilizacdo de uma letra cursiva — feita pelo proprio punho do diretor de arte — e
do quadrado marcado ao lado da palavra “Presidente”. Luciana Panke diz que essa escolha
“foi uma estratégia adotada que acabou gerando identificacdo entre essa campanha e a

populagdo que se via nela.”

0 Depoimento ao documentario “Eu quero votar pra Presidente”, realizado pela Meméria da Publicidade,2013.
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FIGURA 2 - LOGOMARCA DA CAMPANHA DAS DIRETAS FEITA PARA O PMDB.
FONTE: ACERVO MEMORIA DA PUBLICIDADE, UNIVERSIDADE POSITIVO.

Os materiais usados na campanha foram diversos. A estrutura da campanha ficou por
conta dos spots de radio, anincios impressos, comercial para televisdo e apoio de imprensa
(cobertura jornalistica que buscava manter a campanha ascendente durante o seu periodo). Ja
como apoio foi utilizado poster, outdoor, camiseta, adesivo, viseiras, balGes, buttons,

chaveiro, lapis, bolacha de copo e copos.

A camiseta — que se tornou na préatica a principalmente peca da campanha criada pelos
publicitarios paranaenses - era recomendada como vestimenta diaria dos apoiadores e nas
concentracdes; além disso, vendidas pelos comités de campanha, serviria como fonte de

arrecadacao de fundos a serem convertidos em beneficio da campanha.

O poster destinava-se a locais publicos de grande fluxo de pessoas, servindo para a
informacdo de data, lugar e hora das concentracdes populares. Os adesivos de automaveis,
distribuidos em grande quantidade, fariam o apoio circular pela cidade. Baldes, estandartes e
faixas destinavam-se a a ornamentacdo dos palanques durante 0os comicios e para garantir
caréater festivo a estes eventos. Os objetos de uso pessoal — bottom e gravata principalmente —
serviriam de identificacdo aos apoiadores a campanha, recomendado em especial a
parlamentares durante entrevistas aos meios de comunicacdo. As viseiras foram concebidas
para distribui¢do junto ao publico jovem, especialmente em regides litorneas. A funcéo do
outdoor era, segundo Freitas, dar "o aval das pessoas multiplicadoras de opinido com relagdo
ao produto”, por meio de testemunhais de artistas ou pessoas de renome, em nivel nacional ou
local, identificadas com a causa. A finalidade dos textos de radio era convocar a populagéo

para as concentragcdes em favor do movimento.
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O jingle criado para a campanha foi “O Frevo das Diretas”, com letra de Paulo
Leminski e musica de Moraes Moreira. A intencdo da Exclam era que houvesse uma
divulgacdo macica nos comicios e em emissoras de radio, principalmente no periodo de
carnaval. Assim como os materiais de uso geral, o disco compacto com jingle seria vendido
ao publico para reverter verba em favor da campanha. A composi¢do ndo chegou a ser
registrada em disco por falta de acordo financeiro entre Moraes Moreira e 0 PMDB. A Unica

exibicao publica do jingle foi na abertura do comicio da Praca da Sé, em janeiro de 1984,

O comercial de televisdo, gravado pelo senador Alvaro Dias, utilizou um tom
emocional para chamar os curitibanos para participar do comicio da Boca Maldita em 12 de

janeiro de 1984 e manifestar o direito de eleger o presidente da Republica.

De acordo com Freitas, nada foi cobrado pela Exclam para fazer a campanha pelas

eleicOes diretas, a ndo ser os custos de producéo, que repassados sem onus ao PMDB.
41A APRESENTA(;AO DA CAMPANHA

A demonstracdo final da campanha foi feita em dois momentos. O primeiro para
Ulysses Guimarées, que tinha interesse pessoal nela. Acreditava-se que com elei¢des diretas
ele seria o presidente do Brasil. Assim, seguiram para Sao Paulo, o senador Affonso Camargo

e os publicitarios Antonio Freitas e Ernani Buchmann, que relata:

Apresentamos a campanha e o Ulysses ndo disse hem sim nem néo (...) acontece
gue na saida da sala — eu com aquele envelopdo branco, cheio de layouts —, tinha
uma equipe da Globo ali, esperando para entrevistar o Ulysses sobre um outro
assunto. Quando a reporter viu o Affonso saindo da sala, falou assim, “o que ha de
novo, senador?” Affonso respondeu: “Ha de novo a noticia de que o presidente
Ulysses acaba de aprovar o langamento da campanha das eleigdes diretas”. “Ah €,
podemos ver a campanha?” O Antoninho, “Claro”. (...) A uma hora da tarde, o
Jornal Hoje abriu com a manchete: “PMDB vai lancar campanha nacional pelas
eleigOes diretas™.

O segundo momento foi em trés de janeiro de 1984, em reunido preparatéria para o

comicio de S&o Paulo, que reuniria 300 mil pessoas na Praca da Sé semanas depois.

No encontro, com o plenario lotado, estavam presentes representantes de partidos
politicos, de entidades estudantis, da Ordem dos Advogados do Brasil, Central Unica dos
Trabalhadores, Comissdo de Justica e Paz da Arquidiocese de S&o Paulo e alguns artistas. De
acordo com Jorge Cunha, secretario de Comunicacdo de Sdo Paulo, citado por Leonelli &
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Domingos (2004), cinco agéncias trabalhavam gratuitamente pelas diretas: Denison, CBP,
DPZ, Adag, todas de S&o Paulo, e a Exclam, do Parand. Mas a agéncia de Curitiba seria
contratada pelo Diretério Nacional do PMDB, poucos dias depois, para dar unidade visual a

campanha.

A aprovacéao da campanha da Exclam pela Executiva Nacional do PMDB representou,
entretanto, um afastamento da agéncia. A campanha passou a ser dos brasileiros, de comités
suprapartidarios espalhados em todo territério nacional.

Em declaragdo dada a Marcondes (1984), Freitas afirmou que “ndo estamos mais
preocupados com o caminho que tomara nosso trabalho. (...) Temos certeza, contudo, que as

sugestdes que ele [o trabalho da agéncia] sdo altamente validas e Gteis.

Em entrevista dada para o setor de Memdria e Publicidade, da Universidade Positivo,
Freitas explicou, completando o raciocinio, que foram distribuidos layouts para todos o0s
diretdrios estaduais do partido, mas que "a utilizacdo era livre". Em alguns casos, havia
adaptacdes que desvirtuavam a direcdo de arte de Bira Menezes, como se pode ver em fotos

de coberturas jornalisticas feitas por jornais e revistas da época.

A frase "Eu quero votar pra Presidente"”, no dia-a-dia da campanha, perdeu espago para
outra palavra de ordem: "Diretas Ja!", slogan presente desde 1983 em camisetas e bottons de

comités ligados ao Partido dos Trabalhadores.
5. ADERROTA

O pais que em 1984 se vestiu de amarelo, tendo o povo protagonista, cheio de
esperanca, foi derrotado. No dia 25 de abril de 1984 a emenda ndo foi aprovada, foram 65
votos contra, 3 abstencdes, 298 votos a favor e 113 deputados ausentes. Ndo completando
assim 0s dois tercos necessarios para a aprovacdo. Faltaram 22 votos. Para Valéria
Prochmann®® que participou ativamente do movimento diz que “foi muito triste e muito dificil
a derrota, mas tomamos folego e fomos a campanha da nova republica”. Alvaro Dias™?

acredita que a campanha foi fundamental para garantir mais tarde a vitoria do Tancredo no

colégio eleitoral. Assim o Brasil passa de “Diretas Ja” para “Muda Brasil, Tancredo Ja”.

12 Depoimento ao documentario “Eu quero votar pra Presidente”, realizado pela Meméria da Publicidade,2013.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

A partir do estudo aqui apresentado foi possivel ver que a campanha pelas “Diretas Ja”
cai nas maos de publicitarios paranaenses através da amizade do politico Affonso Camargo
(Secretario Geral do PMDB), que visualizou naquele momento a chance de poder ter um
grande movimento em prol das elei¢des diretas, com o entdo publicitario Antonio Freitas, um

dos socios da agéncia Exclam.

Pode-se afirmar também que a campanha criada pela Exclam Propaganda, a agéncia
publicitaria que "vestiu uma camisa amarela e saiu por ai" apesar de ter sido modificada em
alguns momentos, foi a que entrou para a histéria da iconografia das Diretas e da propaganda

politica nacional e que por isso deu destaque a um mercado publicitario periférico.

Foi, também, a que colocou para sempre em lugar de destaque na historia da
publicidade brasileira os publicitarios Antonio Freitas, Ernani Buchmann, Bira Menezes e

Sérgio Mercer, falecido em 1996.

Apesar da derrota, 0 historico sucesso das Campanhas das “Diretas Ja” ficou
registrado na histéria da redemocratizacao e o feito entra no curriculo do grupo paranaense de
forma especial, assim como na histéria da propaganda politica brasileira. Foi um grande
momento do Parana — de uma agéncia, de publicitérios, de politicos, dos curitibanos. De um

povo que vestiu a camiseta amarela e saiu por ai.
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