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A utilizacéo de charges na compreensdo de noticias de carater cientifico:
uma leitura semidtica do processo de significacao !
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RESUMO

Além da fotografia, ja consagrada como elemento noticioso essencial, outra forma de dispor
informacBes complementares dentro de um texto jornalistico nos suportes impresso e web é
a criacdo de elementos iconograficos, como boxes, tabelas, graficos e infogréaficos, pois eles
agem como uma nova narrativa textual, auxiliando a leitura e compreensdo de conceitos,
ndo apenas como um complemento ilustrativo. Neste artigo propomos a leitura da charge
como agente facilitador da compreensdo de elementos cientificos em noticias sobre ciéncia
e tecnologia. Para tanto, consideramos o Viés analitico da semidtica sobre ilustracdes
publicadas no Jornal da Ciéncia no periodo de seis de julho de 2012 a 22 novembro de
2013. Consideramos a charge por ela integrar a classificacdo como formato jornalistico,
dentro do género opinativo, e também por ser um elemento significativo que relaciona o
factual ao humor.

Palavras-Chave: charge; noticias sobre ciéncia e tecnologia; semidtica.
Introducéo

Atualmente vivemos num mundo onde o consumo de informacgdo estad cada vez
maior e o leitor esta cada vez mais exigente na escolha do conteido. Uma das exigéncias é
a busca por entretenimento nos meios de comunicacdo, muitas vezes aliado ao noticiario. A
partir dessa demanda, observou-se o potencial dos formatos noticiosos mais leves, que
abrem espaco para leituras autorais da realidade, como é o caso da charge.

Sendo a charge uma ferramenta que leva ao leitor uma construcdo imageética da
realidade, ela pode ser considerada um canal de transmissdo de informacdo que entretém e
informa ao mesmo tempo. Para a leitura da charge, faz-se uma reflexdo que busca sentido
na memoria imagética do leitor através de uma caracteristica fundamental da sua
composigdo: o uso do humor. Esse processo funciona como um catalisador da compreenséo
da noticia, principalmente em se tratando de assuntos mais complexos, como relacionar

ciéncia e tecnologia, por exemplo.
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Os dados aqui expostos foram obtidos através de pesquisa exploratéria, realizada no
Jornal da Ciéncia, periddico da Sociedade Brasileira de Pesquisa Cientifica (SBPC), de
circulacdo quinzenal. O principal critério de escolha do periddico é o fato de que ele existe
ha 28 anos e tem por objetivo popularizar a ciéncia no pais. Outro dado interessante é que o
sitio eletrénico do periddico disponibiliza todas as edi¢des j& publicadas, tornando-se um
ponto de referéncia quando o assunto é popularizacdo de ciéncia e tecnologia (C&T). Para
selecionar as amostras, foram analisados 33 exemplares do periodo de seis de julho de 2012
a 22 de novembro 2013, a partir do qual duas charges foram separadas para o estudo. A
escolha se deu em funcédo da representatividade dessas charges para uma discusséo sobre a
representacdes imageéticas do leitor na decodificacdo da mensagem transmitida pela charge.

Referencial Teorico

1) O Jornalismo Cientifico na popularizacdo de C&T

O jornalismo cientifico € um tipo de redacdo especializada que visa informar a
populacdo de modo claro e simples acerca das descobertas, controveérsias e aplicabilidades
praticas do conhecimento de C&T no seu cotidiano. Ha diferencas fundamentais entre o
trabalho do cientista e o trabalho do jornalista: este escreve para um puablico amplo,
explicando de forma sucinta e clara conceitos por vezes complexos; aquele, por sua vez,
geralmente dirige-se aos pares, redigindo textos de linguagem complexa e repleto de
jarg0es especializados. Em se tratando do jornalista cientifico ou do escritor de ciéncia, para
o0 jornalista de ciéncia, o estadunidense Warren Burkett, "o escritor torna-se parte da de um
sistema de educagdo e comunica¢do muito complexo com ciéncia moderna e a sociedade
moderna. Porque no seu texto a sua redagdo ajuda e transpde brechas para o cientista e 0
ndo cientista" (BURKETT , 1990, pg. 6). Sendo assim, uma das preocupacdes primordiais
na popularizacdo da ciéncia é fazer compreender, explicitar de modo claro e simples a
complexidade das noticias envolvendo C&T. Nos embasamos nas colocacgdes tecidas por
Pippi e Peruzzolo (2003), quando afirmam que as técnicas de significacdo do jornalismo
cientifico podem ser Uteis como ferramenta na elaboragdo de textos jornalisticos sobre C&T
mais faceis e compreensiveis. A necessidade de textos simples também coaduna com o fato
de que atualmente a maioria dos leitores busca informacdes para consumo imediato e
rapido, muito em funcdo da limitacdo de tempo dedicado a leitura de jornais. Quando se
trata de noticias sobre ciéncias, a necessidade de produzir um texto compreensivel e de

répida leitura exige mais do repdrter cabendo aos jornalistas, portanto, ressignificar a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Foz do Iguagu — 2 a 5/9/2014

linguagem complexa e os jargdes técnicos € essencial para despertar a curiosidade do
publico alvo.

Conforme Oliveira (2002) a linguagem do jornalista e a do cientista sdo diferentes
porque respondem a universos distintos e tem objetivos diferentes. Segundo a autora, 0s
cientistas escrevem para um publico alvo especifico, restrito e especializado; ja o jornalista
dirige-se a um amplo e irrestrito pablico. Quanto a forma de abordagem do texto
informativo cientifico, Oliveira afirma que utilizacdo de metalinguagem € um excelente
recurso para a aproximacao com o publico ndo alfabetizado cientificamente, visto que "A
ciéncia ajuda a entender os fendmenos sociais e a interpretar as causas e consequéncias dos
fatos de interesse jornalisticos" (OLIVEIRA, 2002, p. 47).

Em se tratando da utilizacdo de imagens, a autora lembra que, muitas vezes, a
primeira coisa gque o leitor vé na pagina de um jornal é uma fotografia atraente, podendo dar
atencdo aos graficos, boxes, ilustracbes e tabelas que a matéria contém, permitindo uma
leitura instantanea, conciliados com textos curtos. Apenas depois de perceber a totalidade
de tais elementos é que o leitor volta-se para a leitura do texto. A relacdo entre assuntos
sobre C&T e uma abordagem mais leve, até mesmo humoristica, torna-se explicita quando,
por exemplo, o redator recorre as ilustracbes para fazer-se entender. Ainda conforme
Burkett (1990) "As noticias cientificas servem para ajudarem a satisfazer um necessidade
humana: ajudam na necessidade de diversdo e variedades- entretenimento- que seria 0
conhecimento preenchendo essa necessidade” (BURKETT , 1990. pg.39).

Seguindo a légica de uso conjunto de imagem e texto como elementos significantes,
podemos considerar como importante a perspectiva do infotenimento. Dejavite (2002),
afirma que o jornalismo, desde a década de 1960, vem passando por sucessivas
transformacoes, pois o receptor (leitor) ndo quer mais ter o jornal apenas como fonte de
informacao, ele quer distragdo concomitantemente. A pesquisadora denomina esse tipo de
conteudo como noticia light, que noticia pode ser caracterizada como um contetdo rapido
de facil entendimento que tem a finalidade de divertir o receptor. A combinagdo do
entretenimento e a informacdo faz surgir uma nova especialidade o Infotenimento.

Conforme Dejavite,

Assim, o entretenimento propiciado pelos meios de comunicacdo esta
associado & promocao do aprimoramento do individuo. E dentro desse
cenario, os veiculos de comunicacdo de massa acabam difundindo
informacGes, a0 mesmo tempo que distraem a audiéncia. Esse papel pode
ser considerado como um fator de equilibrio, um meio para suportar as
disciplinas, obrigacoes e coer¢des a vida social. (DEJAVITE, 2006, p.49)
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As matérias jornalisticas caracterizadas como infotenimento satisfazem a
curiosidade e alimentam a imaginacao do leitor, atribuindo ao jornal, um novo papel, o de
entreter. "Nesse sentindo, o jornal tem empregado, com maior énfase, alguns recursos que
deixam a noticias mais facil de ser entendida e ainda agradavel ao ser lida, como a
fotografia, os gréficos, os infograficos e as ilustracbes, cujo objetivo também & entreter"( Id.
p.61)

Esses elementos cada vez mais séo utilizados como uma forma de instrumentos para
uma leitura instantanea, por meio de pequenos textos, atraindo o receptor e divertindo-o,
fazendo com que o processo de interpretacdo da noticia aconteca rapidamente. Somente
apos a decodificacdo desses elementos é que o leitor vai ter interesse para ler a noticia.

Ja na década de 1970, em obra seminal do Jornalismo Cientifico, Manuel Calvo
Hernando apontava que poderia, com a evolucdo das TIC’s e também das transformagdes
nas audiéncias, acontecer um fendémeno de hibridizacdo entre noticias cientificas e
entretenimento. Para o autor, a ampliacdo de opg¢Oes informativas e a existéncia de bancos
de dados compartilhados induziria o publico a aceitar ““(...) como novo entretenimento a
aquisi¢do de conhecimentos cientificos popularizados” (HERNANDO, 1977, p.43).

Consideramos neste trabalho a possibilidade de haver pontos de convergéncia entre
informacdo de carater cientifico e humor, aludindo as charges como elementos jornalisticos
capazes de fazer sentido de modo mais simples para o leitor, ressignificando para ele

conceitos ou mesmo situacdes da ordem cientifica.

2) A imagem na informacao jornalistica

Conforme Ferreira (2010), podemos definir imagem como tudo que é aplicado a um
objeto que tende ter uma significacdo de representacdo mental. Nos dizeres de Pessoa
(2010), sendo "uma imagem é a memoria de um objeto ou experiéncia gravada pelo
narrador, representado através de um meio de uso mecanico (fotografia) ou manual
(desenho)"( Eisner apud Pessoa, 2010, pg 16) . Em noticias cientificas, um dos recursos
utilizado para facilitar a compreenséo do jargéo técnico cientifico € a utilizacdo de imagens
e elementos graficos como adendo ao material jornalistico.

Segundo Peltzer (1991), existem varios estudos referente as mensagens transmitidas
pelas imagens em uma jornal a partir da sua linguagem néo verbal. De acordo com o autor,
no jornalismo a imagem ndo é somente aquela mecéanica, hd outros formatos que

transmitem a informacdo, denominando-os de elementos iconograficos (gréfico-textuais).
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H& duas definicdes para a iconografia segundo o autor: a primeira é "descripcion de
imagenes, retratos, cuadros, estatuas, 0 monumentos, y especialmente de los antiguos”; a
segunda € "tratado descriptivo, o coleccion de imagenes o retratos” (PELTZER, 1991,
.p.20)

Peltzer destaca sete tipos grupos de elementos iconograficos encontrados nos jornais
impressos e 0s caracteriza "Esos géneros o codigo visuales se podrian dividir, para su
estudio en siete grupos principales: 1) Gréficos; 2) Infograficos; 3) Mapas; 4) Simbolos; 5)
llustraciones; 6) Comics y 7) lconografia animada".( Peltezer, 1991, p.129). Outra forma é
a criacdo de charges -um estilo de ilustragdo que tem por finalidade satirizar por meio de
caricatura algum acontecimento atual.

Segundo Costa (2010) a charge € o0 que conserva mais relacdo com o jornalismo,
pois esta ligada a um "fato real” atual, sendo assim uma subcategoria de um dos géneros

jornalisticos o opinativo, pois transmite a informacdao a partir de sua ilustracdo metaforica.

Segundo Marques de Melo, a caricatura e a charge tém a intencdo de, ao
representar o real, critica-lo e apreendendo facetas ou instantes da vida em
sociedade que flagram expressdes hilariantes do cotidiano. Chaparro (
1998, p.123) também em sua classificagdo estas duas formas, embora ele
as enquadre como género de "“comentario"e espécies "grafico-
artisticas(COSTA IN MELO; ASSIS, 2010, p.62)

A charge ndo serve apenas como uma fonte de entretenimento, mas também tem

outras finalidades, incentivando o a reflexdo. Souza e Costa (2008)

Mais do que um simples desenho, Charge é uma forte critica social,
censora de préaticas politicas; tem " a capacidade de abordar temas
polémicos como a politica, a religido, os conflitos sociais etc." (SANTOS,
2007:serial). Charge estdo quase sempre "presentes no dia a dia, em
jornais, revistas, outdoors, além de provocarem 0 humor e,
consequentemente, o prazer no leitor ( PEREIRA, 2006: 102) FERREIRA
apud SANTOS, PEREIRA, 2010, pg 48.

A linguagem da charge é constituida de textos verbais e ndo-verbais (texto e
imagem), agindo de forma instantanea e direta a partir do seu traco irdnico. Assim ela
tende a fazer uma relacdo com a noticia atual, indo direto ao interesse do leitor. Para
realizar a interpretacdo da charge, o leitor precisa fazer uma leitura dos elementos ilustrados
e relaciona-los com o seu conhecimento prévio da noticia. Essa construcdo parte do

repertorio sociocultural adquirido pelo individuo, que Ihe localiza diante da informacéao que
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estd recebendo. A partir de uma leitura imagética o leitor consegue fazer a conversdo da
informacao jornalisticas pela ilustracdo metaforica, a charge.

A utilizacdo de elementos iconograficos serve para facilitar a compreensdo da em
noticias. A partir de uma representacdo grafica, a charge age como facilitadora do
conhecimento cientifico para o puablico ndo alfabetizado cientificamente (CHASSOT,
2002), a partir de sua linguagem e sua representacdo sociocultural do receptor. De acordo
com SCHMITT (2006) a ilustracéo

(...) € uma contribuicdo informativa, realizada com elementos icénicos e
tipogréaficos, que permite ou facilita a compreensdo de acontecimentos,
acGes ou coisas atuais ou alguns de seus aspectos mais significativos,
podendo acompanhar ou substituir o texto informativo”. (SCHIMITT
apud VALERO SANCHO, 2006, p. 22).

Partido dessa reflexdo, as mensagem informativas visuais transmitidas pela charge
passam por uma processo de decodificacdo pelo destinatério (leitor), estimulando a leitura
prévia conforme a representacdo dos formatos da ilustracdo, partindo assim relacionado
com o discurso cientifico e com o seu conhecimento sobre o determinado fato. Conforme
Schmitt (2006) os recursos graficos sao utilizados no jornalismo impresso ou web para
facilitar e despertar o interesse do leitor pela noticia.

A Semidtica é o estudo dos signos, € uma coisa que representa um outra coisa,
surgiu, antes da medicina, a partir do primeiro estudo diagnostico dos sintomas (signos) de
doenca, pelo médico grego Galeno de Pérgamo. Conforme Santaella (2005) a semidtica é a
ciéncia que tem como objetivo investigar todas as linguagens possiveis geral de todas as
linguagens.

Os estudos Barthesianos partem da representacdo linguistica. Para Roland Barthes
ha dois sentidos linguisticos: a conotacdo e a denotacdo. A semidtica conotativa esta ligada
a representacdo ndo verbal (imagem/ Charge) e a denotagdo sao todas as metalinguagens (o
texto). Esse sistema € tem um plano de expressao sendo ele préprio constituido por um
sistema de significacdo. Segundo Barthes:

(...) a conotacdo, por ser ela prépria um sistema, compreende significantes,
significados e o processo que une uns aos outros ( significagdo), e é
inventario destes trés elementos que se deveria primeiro empreender para
cada sistema. Os significantes de conotacdo, que chamaremos,
conotadores sdo constituidos por signos ( significantes e significados
reunidos) do sistema denotado; naturalmente, varios signos denotados
podem reunir-se para formar um s6 conotador ( BARTHES,, 1993, p.96-
97)

Ja para Ferreira (2010), o simbdlico é construindo pela interligacdo dos signos,
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Ou seja, no primeiro nivel significante e significado interagem na
composic¢do da significacdo denotativa. O segundo é construido pelo
signo do primeiro nivel, agora o significante do significado acrescentado;
é o nivel conotativo. ja no terceiro nivel, o simbdlico perfaz 0 mesmo
processo: abocanha o signo conotativo, ja expandido, e o transforma em
significante para um outro significado. ( FERREIRA, 2010, p 49)

Muitas vezes o leitor 1é rapidamente o jornal, entdo as s empresas jornalisticas
utilizam a Charge ndo apenas como uma fonte de entretenimento, mas também com uma
forma de forma mais rapida a partir de sua ilustracdo metaforica, servindo como uma canal
de transmissdo da informacdo jornalistica. Mas ela s6 consegue realizar a sua fungdo sem a
utilizacdo de um texto, ndo necessariamente na ilustracdo, mas no veiculo de comunicacéo,
pois o leitor precisa de um conhecimento prévio do assunto para poder fazer uma ligacédo

com 0 assunto noticioso e seu repertorio imagético ( signos).

Metodologia

Para a realizacdo desse artigo, optou-se por realizar a coleta de dados de modo
exploratdrio e censitario nos jornais que compdem a amostra. Um dos fatores para a escolha
do periédico é a disponibilizacdo de todas as edices no site*, o que facilita a coleta de
amostras.

Para selecionar as amostras, foram analisados 33 exemplares do periodo de seis de
julho de 2012 a 22 novembro de 2013, a partir do qual duas charges foram separadas para
0 estudo. As charges foram escolhidas por apresentarem uma leitura mais leve e

humoristica de noticias sobre C&T.

Titulo Data da publicacdo | Pagina Relacdo com a noticia
Ciéncia  comemora | 6 de julho de 2012 1 Provavel bdson de Higgs agita a
provavel boéson de Fisica mundial

Higgs

Enquanto isso em |17 de agosto de 1 Curiosity chega a Marte
Marte... 2012

Resultados e reflexao
Seguindo as diretrizes apontadas pela leitura da charge e sua importancia na

producéo de sentidos junto ao noticiario, e mais especificamente como elemento facilitador

* Site: http://www.jornaldaciencia.org.br/index2.php, acessado: 27 do junho de 2014
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da compreensdo de assuntos envolvendo C&T, recorremos a semiética para evidenciar
como a leitura de tais elementos acontece.

Das duas charges escolhidas para constituir o corpus de nossa analise, a charge
sobre 0 Boson de Higgs seja talvez a mais significativa. A figura 02, abaixo, reproduz a

charge.

TA. AGORA VAMOS VER
0 QUE ELES CONSEGUEM FAZER
EM SETE DIAS E SETE NOITES !

CONSEGUIRAM
CAPTURAR 0 BOSON
DE HIGGS, SENHOR !

@@\-@ (i

Figura 2: Jornal da Ciéncia (Ed. n°717, 06/07/2012); ilustragdo: Mariano

A imagem é composta por dois homens sobre uma nuvem, conversando a respeito
de uma nova descoberta cientifica feita pela humanidade. Um dos homens esta na frente de
um computador, com uma aparéncia de preocupa¢do com a noticia que leu. O segundo,
representa ser mais velho, e também o "lider" pois usa uma coroa de na cabeca,
representando nado estar preocupado com a noticia. Apdés identificar os personagens o
segundo passo é o processo de significacdo que comeca quando a imagem se alia com a
linguagem. Os personagens da ilustracdo sdo Deus e um apostolo, a partir do processo de
cognacdo percebemos que o homem mais velho é Deus, pois usa a coroa triangular acima
de sua cabeca, e 0 segundo é um apostolo pois usa uma auréola e a partir do nosso
repertério sociocultural, conseguimos facilmente identifica-los. Ja no texto, quando lemos a
primeira frase "Conseguiram capturar o Béson de Higgs, senhor!”, ligamos a charge com a
noticia "Provavel bdson de Higgs agita a Fisica mundial”, quando ligamos o texto e a
expressdes dos personagens, percebemos que ele esta preocupado com a noticia. Ja no
segundo encontramos a ironia quando o mesmo diz: "T4. Agora vamos ver o que eles
conseguem fazer em sete dias e sete noites!". Podemos considerar também que ap6s da

leitura dessa frase o leitor consegue identificar o "personagem principal”, pois a partir do



\,'-\‘ |/\ g

=) \\— Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Foz do Iguagu — 2 a 5/9/2014

seu repertorio sociocultural, ele identificara Deus ndo apenas pelos tracos, mas pela carga
de conhecimento que ele tras no seu imagético, cultural e socialmente construido.

Podemos inferir que a leitura humoristica da noticia, referindo-se ao Boson de Higgs
como “particula de Deus” permite fazer um jogo de interpretagdo que, de certo modo,
facilita a compreensdo do que seja a particula. A relacdo do Boson, considerado como uma
das particulas fundamentais da constituicdo da matéria para a Fisica de Particulas, com a
leitura Criacionista do Universo (que haveria um individuo responsavel pela existéncia de
tudo — Deus), possibilita ao leitor entender a importancia da descoberta.

Fator importante na producdo da charge é a relacdo direta com o assunto de destaque
da edicdo — a noticia sobre a descoberta do Boson de Higgs. Como o objetivo do jornal é
popularizar conhecimento de ordem cientifica, o fato de recorrer a ideia ja amplamente
difundida da criacdo do mundo em sete dias e relaciona-la a descoberta realizada leva para
0 universo de compreensdo do leitor o assunto cientifico. E importante ressaltar que os
elementos cientificos aparecem no texto jornalistico, com todas as suas caracteristicas
noticiosas.

mento de maneira mais intensa

No dia 4 de julho, fisicos do
o Brasil discute desde 2010 a

Cem (Centro Europeu de Pes-
quisas Nucleares) anunciaram
terem encontrado uma nova
particula, com caracteristicas
compativeis com o almejado
bdson de Higgs. A descoberta,
feita com dois instrumentos do

possibilidade de se associar ao
Cern, e uma nova etapa acaba
de ser cumprida para que isso se
torne realidade. O ministro da
Ciéncia, Tecnologia e Inovacéo,
Marco Antonio Raupp, ja apro-
vou o envio de um documento
que descreve as qualidades téc-
nicas e cientificas do Brasil e que
da andamento a negociacao.
"Demos um passo importan-
te para que o Brasil seja um pais
protagonista das grandes des-
cobertas cientificas”, diz Raupp.
"Essa agdo tambeém terd como

Provavel béson de Higfs
agita a Fisica mundia

Pesquisadores anunciam ta de nova p. , mas
ainda precisam de tempo para confirmar que se trata mesmo do
arredio béson que completaria o Modelo Padrio.

(#hy00© <&>
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LHC (Grande Colisor de
Hadrons), o maior acelerador de
particulas do mundo, foi anunci-
ada numa teleconferéncia na
sede do Cern, em Genebra (Su-
ica), transmitida ao vivo para a
abertura da 36 Conferéncia In-
ternacional em Fisica de Altas
Energias (ICHEP), em Melbour-

"A descoberta do Higgs co-
roa um dos maiores feifos da
humanidade, desde sua concep-
¢do intelectual, baseada em no-
cbes de beleza e simetria, aos
incriveis avancos tecnologicos
necessarios para materializar
esta descoberta”, diz Ronald

ne, Australia

A previsdo inicial sobre a exis-
téncia da particula é de 1964
Demorou tanto para (provavel-
mente) acha-la porque as ener-
gias nas quais ela se torna
detectavel sdo muito altas — dai
a importancia da poténcia do
LHC. O acelerador, como 0 nome
diz, emite particulas ja conheci-
das — os prétons — e as acelera
a velocidades proximas da da
luz em seu tdnel de 27km. Elas,
entdo, chocam-se, e da panca-
da surgem particulas efémeras,
mas cuja presenca pode ser
inferida, como é o caso do Higgs.

O boson de Higgs € a mais
completa teoria fisica ja desen-
volvida, que explica em deta-
Ines como funcionam todas as
particulas e forgas da natureza,
exceto a gravitagdo (que ainda &
provincia exclusiva da relativi-
dade geral). Praticamente tudo
nele ja havia sido experimental-
mente confirmado anteriormen-
te, exceto o boson de Higgs. E a
uttima peca do quebra-cabeca

Shellard, pesquisador do Centro
Brasileiro de Pesquisas Fisicas
(CBPF) e vice-presidente da Soci-
edade Brasileira de Fisica (SBF).

Questdes em aberto - Os pes-
quisadores das colaboracées
CMS e ATLAS - nomes dos dois
experimentos responsaveis pelo
achado - ainda sdo cautelosos
ao afirmar que a nova particula &
mesmo o boson de Higgs. "Ape-
sar de os eventos [de colisdes de
particulas no acelerador] suge-
rirem que estejamos diante do
béson de Higgs, a confirmagéo
de que se frala realmente da
particula predita requer mais
medidas comparativas", afirma
Sérgio Novaes, fisico da Univer-
sidade Estadual Paulista
(Unesp) e membro da equipe do
CMS. Os dados apresentados,
porém, descartam, a esta altura,
que alguma flutuacio estatistica
seja responsavel pelo achado. A
probabilidade de ndo ser uma
nova particula é de menos de 1
em 1,7 milhdo. Cometer um erro

3/

desses @ tdo improvavel quanto
ganhar na loteria

A descoberta do Higgs ha
anos é apresentada como a
principal motivacdo para a
construgdo do LHC. Agora que
a particula provavelmente foi
encontrada, pode ficar para o
plblico uma sensacdo de va-
zio. Mas ndo parece ser o que
0s fisicos sentem. O andncio de
pesquisadores norte-america-
nos dois dias antes mostra a

concorréncia na area. Entre-
tanto, as novidades america-
nas ainda estavam longe do
grau de exigéncia da comuni-
dade para tratar o resultado
como uma descoberta.

Brasil no Cern - Para fazer parte
dessa aventura de desbrava-

consequéncia mobilizar a indds-
tria para participar dos avancos
tecnologicos significativos que
sdo gerados na interacdo com o
Cern."

As conversas comecaram ao
final do Governo Lula, sob a ba-
tuta do entdo ministro Sergio
Rezende, mas ficaram paradas
durante o ano passado por con-
ta da crise econdmica. Agora
voltaram a avancar. Assim que o
Conselho do Cern receber o re-
latério, ira nomear uma comis-
sdo para verificar pessoalmente
as instalagbes nacionais de pes-
quisa. Uma vez que o Brasil seja
aceito como membro, 0 acordo a
ser assinado entre as partes ain-
da precisara ser aprovado pelo
Congresso Nacional para entrar
em vigor. Mas os fisicos brasilei-
10S J4 Se animam com a perspec-
tiva de fazer parte desse esforco
para desvendar os mistérios que
residem além das teorias cienti-
ficas consagradas, acessiveis
através das colisbes geradas
pelo LHC. (Ascom da SBF)

Figura 02: Jornal da Ciéncia (Ed. n°717, 06/07/2012); Reproducdo

Os aspectos humoristicos, que perpassam 0 entretenimento e permitem que o
contexto noticioso seja compreendido estdo contidos na charge. O bindmio noticia-charge
possibilita que o assunto de ordem cientifica seja compreendido de modo mais claro,

fazendo sentido mais incisivo junto ao leitor leigo. Pelo fato de a charge ter aspectos
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relaciondveis ao entretenimento, a noticia sobre C&T revesta-se de um carater mais leve,
podendo ser compreendida de modo mais rapido e simples. Além, a ilustracdo, por estar na
capa do jornal, desperta atencdo e leva o leitor a buscar a informacdo factual a qual faz
referéncia implicita.

Na segunda imagem, ndo ha um didlogo entre os personagens. Para ilustrar a noticia,
h& a representacdo de dois "seres desconhecidos™ que posicionam uma imagem em frente a
camera do veiculo espacial Curiosity. A camera de video estd em cima de um carro
automotivo e os personagens acompanham, o veiculo conforme ele se desloca. As figuras
ilustradas apresentam uma expressao facial de preocupacdo e desconforto. Abaixo, a figura
03 reproduz a charge.

ENQUANTO ISSO, EM MARTE...

Figura 3: Jornal da Ciéncia (Ed. n°720, 07/08/2012); ilustracdo: Mariano

No processo de conotacdo o leitor entende a noticia, a partir do processo
significacdo, quando percebe-se que os "seres desconhecidos”, sdo extraterrestres,
definidos , a partir da forma da ilustracdo, pelo formato do corpo e rosto, que fogem do
padrdo estético j& definido pela sociedade. Eles tentam esconder a sua civilizacdo, com
quadro grande, que é identificado como uma foto de deserto, manipulando assim a imagem
que a camera esta filmando, querendo mostrar que a sua civilizacdo néo existe. A tentativa
de esconder a "cidade" representa uma forma de protecéo, para que ndo haja exposi¢do da
sua espécie. Outra forma de localizar o leitor, no lugar onde é "passado” conforme o texto "
Enquanto isso, em marte...", pois 0 mesmo ja situa o leitor que a charge ndo esta falando
sobre o seres humanos do planeta Terra e o leitor ja constrdi a decodificacdo a partir da

situacdo do local onde a ilustragéo foi criada.

10
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Curiosity chega a Marte

No dia 6 de agosto, no proce-
dimento mais complexo de ater-
rissagem ja realizado, a sonda
Curiosity, da agéncia espacial
norte-americana (Nasa), che-
gou com segurancga a Marte.

A expectativa em torno da
missdo é enorme. O veiculo deve
executar a primeira fase de sua
missdo em 98 semanas, mas
suas pesquisas podem continu-
ar por cerca de uma década.
Geradores de plutdnio tém ca-
pacidade de fornecer calor e
eletricidade por pelo menos 14
anos para a missao. E um siste-
ma de geragao de energia dife-
rente do de outras missées, que
contaram com painéis para ge-
ragdo de energia solar.

O robd esta equipado com
ferramentas que podem, entre
outras coisas, perfurar rochas e
coletar amostras de materiais
do planeta. Os estudos comega-
rdo em uma montanha localiza-
da no interior da cratera. Ele ira

subir a montanha e estudara as
pedras ali sedimentadas ao lon-
go de bilhdes de anocs. O
Curiosity ja esta mandando para
a Terra fotos de alta resolucao.
Um outro robd, quase idéntico,
ficou em Pasadena, na Califor-
nia, e reproduz os movimentos
para ajudar no planejamento.
Quando o Curiosity levanta seu
mastro com a camera principal
embutida, o clone terrestre esta
programado para fazer o mes-
mo, e todos os outros movimen-
tos serdo imitados, para que os
cientistas entendam melhor o
estado do rob6é em Marte.

O veiculo busca indicios de
substancias que possam ter sido
propicias a vida em Marte. Indi-
cios da presenga de agua no
passado foram detectados em
estudos anteriores, feitos a partir
de imagens do local. A missao
gque enviou o jipe-robd Curiosity
a Marte custou US$ 2,5 bilhdes.
(Agéncias de Noticias)

Figura 04: Jornal da Ciéncia (Ed. n°720, 06/07/2012); Reproducéo

Consideracoes finais

O uso de elementos de infotenimento aliados a noticias permite inferir que a
construcdo binomial noticia-charge é relevante na popularizagcdo de C&T. Quando o leitor
se depara com elementos iconograficos que despertam sua atencdo a partir do viés do
humor, torna-se mais facil a compreensdo de temas complexos. Nos dois casos analisados
pudemos perceber que a relacdo entre o elemento noticioso e o elemento humoristico
formam um conjunto produtor de sentidos que aguca a curiosidade e pode auxiliar na
compreensdo de informagdes cientificas. Para o jornalismo cientifico, tal construcdo é
importante, ja que permite a apreensdo dos significados do jargdo técnico de ordem
cientifica de modo mais claro e simples; por parte do leitor, ¢ um novo mundo que se abre a
partir da producdo de sentidos via entretenimento. Podemos considerar, de certa forma, que
é o infotenimento fazendo sentido para o leitor e auxiliando-o na apreensédo de informacoes

e (por que ndo?) de conhecimento novo.
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