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Resumo

Compreendendo a importancia da participagdo e engajamento das juventudes nos processos
vinculados a comunicacdo e sua atuacdo na discussao sobre a democratizagdo da
comunicac¢do, o artigo se propde a verificar nivel de compreensdo e envolvimento das
juventudes nos processos ligados a democratizacdo da comunicagdo, sobretudo construido
pelo Nucleo de Comunicagdo Popular (NCP) do Centro Urbano de Cultura, Arte, Ciéncia e
esporte (Cuca) do bairro Barra do Ceara, em Fortaleza. Ao logo de trés meses, foram
ouvidos profissionais e técnicos do NCP e as juventudes atendidas pelas agdes
desenvolvidas, afim de compreender como esses atores interagem e se percebem dentro do
processo de comunicacdo. O relato do presente artigo traz as experiéncias do NCP no que
se que se refere a garantia de espacos para que as juventudes tenham acesso a reflexao,

formagdo, produgdo e disseminagdo de produtos midiaticos.
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Introducio

A hipotese desta investigacdo parte, por um lado, do indicio que as juventudes,
principalmente os jovens das periferias da cidade tém encontrando espago em entidades,
como Organizacdes Nao Governamentais (ONG), coletivos e 6érgdos governamentais, tanto
para a formagdo técnica no campo da comunica¢ao, como no desenvolvimento de produtos
midiaticos sobre tematicas sociais e problematicas locais. Também questionam, nestas
produgdes, os esteredtipos de juventude, rebelde sem causa, descomprometida com o futuro
do pais, ligada ao crime e a desordem, predominantes nos meios massivos comerciais. No

entanto, pouco tem se desenvolvido o debate sobre a democratizagdo da comunicagdo, seus

! Trabalho apresentado na X Jornada de Iniciagdo Cientifica em Comunicagdo na area de Comunicagio, Espaco e
Cidadania, evento componente do XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

? Jornalista (recém formado pela Faculdade 7 de Setembro — Fa7), comunicador popular, diretor e produtor de
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entraves e principalmente, sobre as possibilidades de atuacdo em rede com outros jovens,
outras entidades populares a fim de colaborar com essa questao.

Diante desse contexto, serd que as juventudes que participam das capacitacdes em
comunicag¢do na cidade de Fortaleza, mais especificamente do Centro Urbano de Cultura e
Arte (Cuca) compreendem as questOes relativas a democratizacdo da comunicacdo? Sera
que as atividades desenvolvidas nesses espagos de formagao, colaboram para estimular as
juventudes participarem da luta pela democratizagdo da comunicagdo? E preciso ainda,
antes de qualquer coisa, analisar como esses sujeitos atuam nesses espagos de formacgao e
produgdo de comunicagdo alternativa e popular. Serd que ha um envolvimento efetivo, um
interesse real pela comunicagdo, sobretudo para comunicagdo alternativa e popular, ou se o
que existe ¢ uma busca por oportunidades de desenvolvimento de habilidades, qualificagao

profissional e tentativa de inser¢do no mercado de trabalho?

Ao longo do presente artigo, apresentaremos uma definicdo atual, que surge nos principais
documentos de orgdos que trabalham na implementagdo de politicas publicas, destinadas
para as juventudes. Também faremos um breve resumo das principais conquistas das
juventudes no Brasil e em Fortaleza e analisaremos as agdes realizadas pelo Nucleo de
Comunicagdo Popular, do Centro Urbano de Cultura, Arte, Ciéncia e Esporte (Cuca)* de
Fortaleza, dando enfoque aos cursos ligados a comunicacdo popular oferecidos para as
juventudes. Para isso, iremos utilizar a metodologia de pesquisa bibliografica, por meio de
livros, sobretudo nas areas da comunicagdo, sociologia e educagdo, material online,
matérias oficiais, disponibilizados no ambiente virtual, de total acesso publico. Saberemos
com base no levantamento de dados e as analises realizadas, como o Nucleo de
Comunica¢do Popular, a partir das diversas agdes realizadas ao logo de 2013-2014, tem
trabalhado as questdes relativas a democratizacdo da comunicagdo e, mais especificamente,

como os jovens beneficiados com as acdes deste Nucleo estdo inseridos nesse contexto.

1 Juventudes e politicas publicas
A Unesco (2004) estabelece a juventude como um ciclo de vida que vai dos 15 aos 29 anos,

com caracteristicas que expressam uma etapa que tem um periodo breve para seu termino,

*Uma politica publica iniciada em 2009, o Cuca tem por objetivo proporcionar a vivéncia plena da condigdo
juvenil, através da disposi¢@o de novos espagos e alternativas de desenvolvimento sécio-cultural e econdmico.
O equipamento atende as principais demandas dos jovens: cultura, qualificagdo profissional, esporte, pesquisa,
leitura, cinema, producdo e formagdo audiovisual entre outras. Informagdes obtidas no

site:<http://portalantigo.fortaleza.ce.gov.br/juventude/index.php?
option=com_content&task=view&id=12&Itemid=53>. Acesso em: 07 abr. 2014.
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em virtude da sua transitoriedade. No Estatuto da Juventude, instituido pela lei N° 12.852,
em 5 de agosto de 2013, apresenta um conceito mais juridico sobre essa questdo. No
primeiro paragrafo estabelece o que compreende por jovens, considerado jovens as pessoas
nesta faixa etdria definida pela organizagdo internacional. Ainda podemos verificar dois
pontos fundamentais: uma visdo mais geral sobre essa questdo, que ird focar nas mudancas
e transformagdes pelas quais o sujeito passa, em determinada etapa da vida. E outra, ira
trazer um olhar menos homogéneo, voltando-se para as questdes mais especificas e
simbolicas na qual as construcdes historicas e sociais serdo tratadas com mais desuniforme,
compreendendo suas diferencas, que serdo analisadas com base no tempo e/ou ciclo de

vida.

Essas caracteristicas, habitos e costumes serdo tratados de maneiras diferenciadas pelas
sociedades e grupos sociais. Terdo formas variadas de conduzir as mudangas e
transformacdes inerentes a sua juventude. Classe social, etnias, identidade religiosa, género,
localizagdo geografic, serdo alguns aspectos que encontraremos. Sendo assim, ndo podemos
estabelecer e enquadrar a juventude em aspectos e critérios tdo fechados e limitados, como
uma fase com um periodo determinado para comecar e para finalizar, muito menos

compreendé-la como uma etapa na qual se deve prepara-los para a fase adulta.

Se por um lado podemos visualizar as grandes mudangas ocorridas no campo das novas
ferramentas de comunicagao, por outro, ainda € possivel perceber um distanciamento, que
cada vez ¢ mais frequente dos meios de comunicacdo e seu papel social de promover a
educacdo, a informagdo plural e a diversidade cultural. Esse contexto torna-se cada vez
mais evidente, quando analisamos o trato dado pelos meios de comunicacao de massa para

grupos excluidos, em particular as juventudes.

Para Coelho (2008), discutir as questdes que estdo relacionadas com a forma que esse
segmento ¢ apresentado na midia e seu impacto social, cultural e psicoldgico, tem sido
recorrente na contemporaneidade. O que se observa ¢ um forte e permanente empenho dos
grandes veiculos de comunicacdo, em definir os jovens como um sujeito que apresenta
problemas. Os jovens das grandes periferias sdo, em sua maioria, apresentados em situagdes
relacionadas a0 mundo da violéncia e da criminalidade. Além desse enfoque, a midia
impressa, televisiva, radiofonica e a internet ainda mostram os jovens como sujeitos nao
preocupados com seu futuro e com o futuro da sociedade. Para eles, a grande motivacao dos

jovens ¢ viver a vida e seu presente de forma intensa e sem grandes preocupagoes.
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Mesmo com os avangos nas politicas publicas especificas para a juventude brasileira e a sua
significativa atuacdo nas questdes politicas do pais, os grandes veiculos ndo acompanham o
mesmo ritmo e seguem com seu foco em questdes que ainda sdo problematicas, mas que em
outros setores ja avancaram muito. Optando por apresentar os jovens como sujeitos sociais,
marcados por atitudes negativas, que nada contribuem para o desenvolvimento do pais.
Segundo Coelho (2008), os tradicionais programas policiais, muitas novelas, algumas obras
cinematograficas, as manchetes dos jornais locais e nacionais e tantos outros produtos
midiaticos, estabelecem uma linha editorial, com o foco em mostrar o cotidiano dos jovens
predominantemente relacionado-os com a criminalidade das grandes cidades. A midia
massiva ainda estigmatiza os jovens de diferentes formas e maneiras. Nesse contexto, os
meios de comunicac¢do surgem como um importante instrumento de comunicag¢ao e inser¢ao
da juventude em suas comunidades. Jornais alternativos, radios comunitarios, blogs,

videoclipes e site sdo apenas alguns das muitas possibilidades atuais.

Quando o assunto em questdo ¢ a luta pela liberdade de expressao, verificam-se inimeras
dificuldades postas nesse debate. Esse delicado cendrio pode estar diretamente ligado a
dificuldade de encontrar uma forma clara e concreta para a sociedade compreender o direito
a comunicacdo e como sua auséncia pode influenciar significativamente suas vidas. Uma
constatacao dificil de entender ja que para Pedrinho A. Guareschi (2007), a democracia esta
relacionada com a soberania de um povo e a divisdo igualitaria de poderes. Segundo ele, os
meios de comunicagdo participam da construcdo deste processo social, e assim, torna-se
fundamental que se compreenda a democratizagdo da comunicagdo. Segundo Coelho
(2013), a participacdo dos movimentos sociais foi de fundamental importancia para que esta

discussao entrasse na pauta das discussdes em nosso pais.

A luta pela democratizacdo da comunicagdo torna-se fundamental, quando se compreende
que, s6 serd por meio desta se construira um processo de comunicagao que seja pauta para o
reconhecimento e fortalecimento das identidades sociais e culturais existentes, que combata
qualquer forma de marginalizagdo de sujeitos e que ndo esteja motivado somente pelo
consumismo. Para o fortalecimento do debate sobre a democratizacdo da comunicacio e
para que mudangas significativas sejam conquistadas, ¢ fundamental o engajamento e

participacao de todos nesse debate.

E importante destacar que, para a formulagdo das politicas publicas, segundo Agnaldo dos

Santos (2009), existem visdes bem reduzidas, que estabelece apenas a burocracia estatal
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como agente produtor das politicas publicas. No entanto, ele destaca que a constituicdo de
1988 e outras leis estabelecem e atribuem aos atores sociais uma participagdo ativa na
elaboragdo das politicas publicas, bem como em processo de monitoramento e avaliagdo das
mesmas. Nos processos de construcdo das politicas publicas de juventude, por exemplo,
veremos a importancia que ¢ dada a participagdo e as contribui¢cdes das juventudes para a
formulacao de politicas destinadas para esse seguimento. Segundo a Cartilha Politicas de
Juventude (2013), estd convivendo com alteragdes que podem ser notadas na forma como
sdo realizadas as politicas publicas para a juventude, que sdo iniciadas em ambito
municipais ¢ podem colaborar para a elaboracdo de um novo padrio no que diz respeito a

essas questoes.

Segundo informagdes do governo municipal’, em Fortaleza as juventudes representam
quase um ter¢o da populacdo da cidade, com aproximadamente 730 mil jovens, na faixa
etaria de 15 e 29 anos. Compreendendo esse expressivo nimero de jovens e a importancia
de garantir uma maior aten¢do aos jovens, por meio de uma politica de juventude, em 2007
a Prefeitura de Fortaleza, criou a Coordenadoria Especial de Politicas de Juventude, com o
objetivo de ser motivador e responsavel por conduzir, coordenar e elaborar politicas
destinadas para as juventudes, a fim de assegurar os direitos e o exercicio de sua cidadania.
A coordenadoria tem por orientagdo pautar um trabalho que esteja articulado com as mais
diferentes instdncias do governo municipal, que beneficiava as juventudes de forma direta
ou indireta, buscando desenvolver a¢des integradas, que permita aos jovens da cidade o

acesso a educagdo, a qualificacdo profissional, ao lazer, a cultura, etc.

Também em 2007, foi criado o Conselho Municipal de Juventude (CMJ), com a missao de
ser uma instancia permanente de acompanhamento, fiscalizagdo e também de deliberagao
das politicas publicas voltadas para as juventudes da cidade. Em sua composicdo, esta
assegurada cadeiras para 18 entidades da sociedade civil, eleitos no Encontro Municipal de
Organizagdes ¢ Movimentos de Juventude; dois jovens oriundos das assembleias do
Orcamento Participativo de juventudes e dez membros que fazem parte do poder publico,
sendo oito da gestdo e dois da camara de vereadores, indicados pelos seus respectivos
orgdos. Com espacos especificos de discussdo, os jovens também puderam participar das
decisdes sobre o orcamento municipal, por meio do Plano Plurianual e Orgamento

Participativo da Juventude. Entre os processos de construgdo e implementagdo das politicas

*Informagdes obtidas em:< http://portalantigo.fortaleza.ce.gov.br/juventude/>.
Acesso em 09 mar. 2014.
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destinadas as juventudes de Fortaleza, também se destaca a realizacdo da I Conferéncia Municipal
de Juventude de Fortaleza em 2008, com o objetivo de construir as diretrizes que iriam compoe o
Plano Municipal de Juventude. Em 2009, foi realizado o I Congresso Municipal de Juventude, com
a proposta de discutir com a populagdo jovem da cidade, as acdes e metas que fariam parte do Plano

Municipal de Juventude.

Em 2010 também surge o Programa Integrado de Politicas Publicas de Juventude de
Fortaleza (PIPPJ)°, com o objetivo de criar no &mbito municipal, um sistema integrado de
politicas publicas de juventude, tendo como elemento fundamental, a participacao direta das
juventudes, buscando diminuir os problemas enfrentados por esse segmento da sociedade.
O programa ¢ composto por uma unidade de gestao (UGP), que coordena, executa e realiza
o monitoramento e avaliagdo do programa. No programa estdo inseridos os projetos
Projovem Urbano, Academia Enem, Protagonismo Juvenil, Credjovem, Proinfor e projeto
Cuca. Finalmente em 2013, depois de uma série de debates e discussdes, surge o Plano
Municipal de Juventude, aprovado pela Camara Municipal, por meio do projeto de lei de n°
103/2013 de autoria do Poder Executivo. O Plano apresenta um conjunto de diretrizes e
objetivos estratégicos que deve orientar o poder publico na elaboragdo, implementacao e

avaliagdo das agdes voltadas para o segmento juvenil da cidade.

Também em 2013 inicia-se uma nova gestdo no governo municipal e essa mudanca de
gestdo altera a logica que estava sendo dada as politicas de juventude em Fortaleza.
Atualmente, as politicas publicas de juventude estdo orientadas por um programa de
capitais que agrega: capital social, capital cultural e capital intelectual. Tudo que se esta
fazendo ou sera realizado esté relacionado com essa dimensdo. O que ¢ realizado no Cuca e
nos projetos da Coordenadoria Especial de Politicas Publicas de Juventude de uma forma
geral, estd orientado por essa ldgica de gerar capital social, cultural e intelectual, e dentro
disso, criar formas intersetoriais com os demais 6rgdos da Prefeitura, para obter protecao
social e oportunidade para a juventude. Com esse novo direcionamento espera-se que 0s
jovens possam ter acesso o que se chama de recompensas publicas (status, prestigio e

reconhecimento).

2 A politica do centro urbano de cultura, arte, ciéncia e esporte (Cuca)

% Informagdes publicadas no site da Prefeitura de Fortaleza http://www.fortaleza.ce.gov.br/juventude
Acesso em: 09 mar. 2014.
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Fazendo parte do Programa Integrado de Politicas Publicas da Juventude de Fortaleza
(PIPPJF), O Centro Urbano de Cultura, Arte, Ciéncia e Esporte (Cuca) ¢ compreendido
como o maior elemento do programa, devido seu poder de execugdo e realizagdo, onde
todas as outras agdes que estdo inseridos no PIPPJF poderdo ser fortalecidas. Nesse
contexto, ¢ importante dizer que os equipamentos sdo publicos e estdo localizados nas
regidoes mais vulneraveis da capital. O Cuca oferece diferentes atividades para as juventudes
de Fortaleza nas mais diferentes atividades artisticas, culturais e ligadas ao esporte, tudo
prioritariamente voltado para jovens, com idade entre 15 a 29 anos. Para além dessas
atividades, o equipamento também oferece diversos espagos de encontro e convivéncia, que
possibilita a sociabilidade e a participagdo dos jovens, fomentando novas praticas de

integragdo, de convivéncia e de comportamentos.

Em 10 de setembro de 2009, foi inaugurado o primeiro Centro Urbano de Cultura, Arte,
Ciéncia e Esporte (Cuca) de Fortaleza, Cuca Che Guevara. Solicitado pela populagao jovem
da cidadeu nas assembleias do Orgcamento Participativo (OP) em 2006, o equipamento esta
situado na Barra do Cear4, onde funcionava o antigo Clube de Regata. O Cuca também
estava dentro do Programa de Politicas Publicas de Juventude da Prefeitura Municipal de
Fortaleza, que propde acdes e projetos em beneficio dos jovens fortalezenses. A proposta
inicial era a construcao de seis equipamentos padronizados e espalhados pela cidade, nas
seis Regionais Administrativas da Prefeitura. Atualmente, encontra-se em pleno
funcionamento os Cucas da Barra do Ceard, Mondubim e Jangurussu. Na estrutura dos
Cucas ¢ possivel encontrar piscina semiolimpica, pista de skate, anfiteatro, gindsio
poliesportivo, salas de multimidias, artes plasticas, laboratério de fotografia, espaco para

exposigdes artisticas, além de um cinema, e teatro.

Para garantir a gestdo do empreendimento social, foi criada uma Organiza¢ao Social (OS),
o Instituto Cuca, qualificado no ambito Municipal como Organizagdo Social conforme
Decreto 12.587, de 23 de outubro de 2009. Em sua estrutura estdo os seguintes Orgaos:
Assembleia Geral, Conselho de Administracdo, Diretoria Executiva, Conselho Consultivo e
Conselho Fiscal, conforme define o Art. 10° do Estatuto do Instituto Cuca. Com a proposta
de contribuir com os processos que asseguram o pleno funcionamento dos equipamentos,
em conjunto com a Coordenadoria Especial de Politicas Publicas de Juventude, o Instituto
Cuca tem em sua diretoria cinco profissionais de nivel superior, eleitos pelo Conselho de
Administracdo, com reconhecida experiéncia nas areas de atuacdo do Instituto Cuca, sendo:

um Diretor Presidente, na qualidade de dirigente maximo; um Diretor Superintendente, um
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Diretor de Difusdo e Programa¢dao, um Diretor de Educagdo e um Diretor de Nucleos
Especiais, conforme estabelece o Estatuto do Instituto em seu Art. 25° sendo o Diretor

Presidente eleito pelo Conselho de Administragao.

A programagdo dos equipamentos compreende e contempla importantes areas da cultura
digital, das artes cénicas, da musica, das ciéncias e tecnologias sociais, do esporte, do lazer
e entretenimento, da danga, da literatura e da formagao de publico leitor. A metodologia de
ensino e aprendizagem que ¢ apresentada aos jovens que tém acesso as unidades do Cuca,
estd voltada para o fomento das habilidades, potencialidades e competéncias, com base nos
eixos seguintes: transversalidade de conteudos que t€ém por objetivo potencializar as
habilidades adquiridas em diversas areas de conhecimento, e o uso de ferramentas
conceituais que sdo empregados em contextos praticos. A proposta ¢ garantir o uso de

elementos praticos que visam o universo profissional.

O Cuca também estd organizado em nucleos, que atuam na elaboragdo e implementagdo de
acoes especificas, que se integram em diversos momentos de forma natural ou orientada.
Como poderemos verificar a seguir. No Nucleo de Economia Criativa, sdo criadas agoes
que visam o fortalecimento do empreendedorismo social, colaborando agdes para o
planejamento e desenvolvimentos das atividades, além de estimular as potencialidades dos
jovens, por meio da sua criatividade e inovacao. No Nucleo de Saude, sdo realizadas ag¢des
educativas com o objetivo de informar sobre questdes relativas a saude e meio ambiente,
permitindo uma compreensdo sobre saude, autoestima, etc. A formacdo cidadd das
liderangas e grupos juvenis, por meio de agdes que focam na educacdo em diretos humanos,
esporte lazer, arte e cultura, ¢ elaborada no Nucleo de Protagonismo Juvenil. Ja no Nucleo
de Servigo Social, ¢ possivel encontrar agdes socioeducativas destinadas aos jovens e suas
familias, contribuindo para o fortalecimento de cidadania, através de uma cultura de paz. E
por fim, o Nucleo de Comunicagdo Popular que realiza diversos processos ligados a
comunicacdo alternativa e popular como as juventudes do Cuca. As atividades que sdo
desenvolvidas no Nucleo de Comunicagdo Popular € fruto de um didlogo entre o nucleo e as
juventudes, que deixam de ser simplesmente receptoras, para serem protagonistas de agdes
que geram informagdo e comunicacdo. No Nucleo, sdo desenvolvidas diversas oficinas
ligadas a comunicagdo popular, como por exemplo, oficina de blog, radio, iniciagdo em
fanzine, etc. Também ¢ coordenando e articulando uma rede de jovens comunicadores
populares, com o objetivo de fortalecer os grupos de juventudes que atuam com

comunicagdo popular.
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No Cuca, ¢ possivel encontrar diversas atividades que contemplam as Artes Cénicas, Artes
Visuais, Audiovisual, Artes Plurais e a Musica. Também estdo inseridos as atividades
destinadas a cultural digital, cultura e arte, esportes, e uma biblioteca com 2 mil titulos. A
programacao estd voltada para a realizagdo de diversos cursos, exposi¢des, acesso ao
cinema, clube de leitura, danca, leitura, logos e campanhas. Um dos conceitos trabalhados
nas atividades do Cuca e que se apresenta de forma mais evidente em suas agdes, € 0
conceito relacionado a Educomunicacdo. Esse conceito estd inserido nos processo de
formagdo desenvolvido pelo Nucleo de Comunicacdo Popular, colaborando para que se
tenha uma nova compreensdo e um novo olhar sobre os saberes que vao sendo construindo

ao longo de nossa vida.

3 O Niucleo de Comunica¢ao Popular (NCP)

Fazendo parte da estrutura do Cuca, o Nucleo de Comunicagdo Popular (NCP) surge como
um dos pilares da politica do Cuca em 2005. Com a proposta de promover a participagdo e
envolvimento das juventudes nos mais diferentes processos de construcdo de ferramentas de
comunicagdo alternativa e popular, e de um canal efetivo de didlogo entre o Cuca e as
juventudes, onde ndo apenas sejam receptoras de informagdes, mas também agentes
geradoras, produtoras destas informacdes. Assim como aponta Paulo Fernando Liedtke
(2007), com relagdo ao papel fundamental exercido pela militancia para assegurar as
movimentacdes pela democratizacdo da comunicagdo no pais, a proposta do NCP surge em
decorréncia da militdncia pela democratizacdo da comunicagdo na cidade de Fortaleza,
compreendendo que o equipamento publico precisa ter um olhar para a comunicagdo como
um direito, e esse direito a comunicacdo ndo se configura apenas no que diz respeito ao
acesso, mas ao direto a producdo, a reflexdo, a conceituagdo, e a desconstru¢do de uma
produc¢do midiatica. Com base nisso, o Nucleo de Comunicagdo Popular do Cuca tem como
objetivos prioritdrios a formagdo, discussdo e promocdao de agdes voltadas para a
comunicacao popular para jovens da cidade de Fortaleza. Para Lara Vieira, Presidente do
Instituto Cuca, a comunicagdo ¢ uma importante ferramenta, sobretudo nessa era da
informacao. Segundo ela, a utilizacdo dessa ferramenta por parte dos jovens, no sentido de

possibilitar uma perspectiva mais cidada, ¢ fundamental.

O NCP tem a proposta de fomentar discussao sobre a democratizagdo da comunicagao, de
fomentar a comunicacdo entre pares, uma comunicagdo que também tem como objetivo,
falar e conversar com as juventudes da cidade. Ao longo de 2013, o Nucleo de

Comunicagdo Popular estava vinculado a entdo Diretoria de Nucleos Especiais do Cuca,
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que agregava os Nucleos de economia criativa, protagonismo juvenil, educacdo ambiental e

o Nucleo de saude.

Segundo Zoraia Nunes, ex-supervisora do Nucleo de Comunicagdo Popular do Cuca Barra
do Ceara e atual coordenadora de cultura digital do Cuca Mondubim, a metodologia
adotada foi pautada na perspectiva de que esses jovens sempre tinham um capital cultural e
esses capitais culturais, muitas vezes, nao acessamos, ndo estd dentro do cotidiano do
educador. Neste sentido, o movimento de trocar, de escuta e dialogo, torna-se fundamental.
Outro elemento presente nos processo metodoldgicos do Nucleo de Comunicacdo Popular
se refere a garantia de momentos destinados para a leitura critica da midia. Nas oficinas
realizadas, havia a preocupagdo em construir espacos que possibilitassem a leitura critica da
midia, a percep¢ao do lugar onde se vive e da pluralidade que esse lugar possui. Tudo de
forma natural, por meio da troca de experiéncias e de didlogos. O passo seguinte seria,
partindo das reflexdes, como produzir comunicacao? E € partindo dessa compreensdo que
os espacgos formativos e de capacitagdo tem um importante papel nas acdes do NCP, visto a

necessidade de assegurar momentos onde também seja possivel o acesso a essa técnica.

Sendo uma das diretrizes mais presentes nas atividades do Nucleo de Comunicacdo
Popular, a discussdo sobre a democratizagdo da comunicagao surge de forma transversal em
todas as acgdes e atividades que o Nucleo se propde a desenvolver até¢ entdo. Diante dessa
opcao de assegurar espacos de debates sobre a democratizacdo da comunicacdo, o Nucleo
tem um importante trabalho de formacao de jovens, um trabalho que também abre espaco
para a discussdo dos meios de comunicagdo do Brasil e da sua légica da comunicagdo. Para
tornar mais presente esse debate no Nucleo, foi criado ao longo de 2013, um grupo de
estudos interno sobre a democratizagdo da comunicagao e o direito a comunicagdo, para que
essas noc¢oes ficassem mais solidas e consistentes nas nossas discussoes € nas agdes do
Nucleo. Com a nova reestruturacdo em curso, espera-se que o Nucleo de Comunicagao
Popular participe e/ou promova mais espagos de debate sobre a democratizacdo da
comunicacdo. A orientagdo ¢ que o Nucleo faca parte de foruns de comunicacdo, que seja

estimulado a participagdo dos jovens comunicadores do Cuca nesses espagos de debate.

O Niucleo de Comunicagdo Popular’ tem como meta o desenvolvimento de diversas
oficinas, sejam de fanzines, blogs e radio comunitaria etc, que proporcionem e colaborem

para a iniciagdo e a pratica de producdo de comunicagdo alternativa e popular. Também ¢

"Informagdes obtidas em: Disponivel em:<http:/www.fortaleza.ce.gov.br/redeCuca/comunicacao-popular>
Acesso em 30 abr. 2014
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papel do Nucleo de Comunicagdo Popular, o aperfeigoamento técnico de jovens
comunicadores populares da cidade. E responsavel pela formagdo e estruturagio de uma
rede de comunicadores populares, como proposta reunir jovens comunicadores,
possibilitando a criagdo e consolidacdo de um espago que colabore para a criagdo e o
fortalecimento de grupos de juventudes que desenvolvem atividades voltadas para a
comunicacao popular. O Nucleo também coordena e ¢ responsavel pelo funcionamento da
radio escola do Cuca. E importante mencionar que, mesmo com o sucesso alcangado nas
produgdes radiofonicas, onde os jovens conseguiram se apropriar dos processos de
producdo e disseminacdo de suas producdes, ainda ha uma falta de trabalho que colabore

para avangar em outras ferramentas de comunicagao.

Ao longo de 2013, foram produzidos 32 programas de radio, com pautas prioritarias ligadas
as juventudes e temadticas sociais, como homofobia, reducdo da maioridade penal, dia do
rock, cultura popular, folclore cearense, comunicacdo popular, audiovisual e esportes,
literatura etc. O NCP também realizou oito oficinas e formagdes sobre comunicagdo e
tematicas sociais. Dentre essas, formacao tedrica e técnica reporter radiofonico, formagao
sobre jornal impresso, oficina de documentério, oficina de radio e pratica de entrevistas
para radio, oficinas de grafite, sobre cultura negra, DST/Aids etc. Foram produzidos 43
spots sobre temadticas sociais, sobre universo juvenil e sobre as atividades realizadas no
Cuca. Alguns dos temas abordados foram: protagonismo juvenil, género, cultura afro,
consumo, dia dos namorados, drogas e campanhas educativas sobre DST/Aids. Também
foram realizadas aproximadamente de 14 reunides e rodas de conversas com 0s jovens.
Essas foram sobre comunicacdo popular e temas transversais, jornalismo impresso, midia

radical, interveng@o urbana como estratégia de comunicacao.

A partir da andlise sobre as principais a¢cdes do Nucleo de comunicacao, ¢ possivel verificar
a utilizacdo da Educomunicag¢do nos processos de formacao, trabalhando a educagdo e a
comunicacdo como metodologia utilizada nos processos de aprendizagem que foram
desenvolvidos pelo Nucleo. Essa opgao pode ser notada por meio das formagdes e oficinas
que trabalham com as ferramentas de comunicagdo para iniciar as discussdes com 0s
jovens. Outro ponto que merece destaque diz respeito as pecas midiaticas do NCP,
sobretudo as producgdes da radio escola do Cuca criadas pelos jovens que, ao longo do
processo de formagdo sdo instigados a produzir, ou sdo produtos de jovens que, depois de
passar pelo processo de formagdo, desejam dar continuidade nas produgdes. Neste sentido,

os programas e spots produzidos pela Radio Cuca, sdo frutos da capacitacao dos jovens, que
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tém a possibilidade de dar continuidade a suas producdes, apoés o processo de formagdo. Por
fim, ¢ fundamental destacar as acdes desenvolvidas pelo NCP que tinham relagdo com a
democratiza¢io da comunicagdo. E possivel constatar, por meio das atividades realizadas,
uma movimentagdo para garantia de espagos voltados para a formagdo e capacitacdo de
jovens, no campo da comunicagdo popular, permitindo que eles tivessem dominio da
técnica e de equipamentos necessarios para produzir comunicagdao. Por outro lado, €
possivel verificar uma timida movimentacdo no que diz respeito a criagdo de espacos
voltados para o debate e a reflexdo sobre a democratizagdo da comunicac¢do. Se comparado
aos momentos voltados para a produgdo, os espacos destinados para o debate e reflexdo
sobre a democratizagdo da comunicacao, foram pouco explorados ou existiram de forma

muito embrionaria.

Em entrevista, por meio de questiondrios semiabertos, com os jovens participantes das
atividades do Nucleo de Comunicagdo Popular, durante o periodo de 7 a 8 de maio de 2014,
foram apontados alguns questdes que nos ajudaram a compreender o nivel de atuacao das
juventudes nos processos pela democratizacdo da comunicagdo. A faixa etaria dos
entrevistados ¢ de 17 a 21 anos. Concluimos que, quatro jovens participantes da aplicacao
dos questionarios, ndo tinham anteriormente qualquer tipo de envolvimento com iniciativas
ligadas a comunicacao popular. E que com o Nucleo de Comunicagdo Popular foi possivel
que esse vinculo com a comunicagdo ocorresse. Quando perguntados se tinha alguma ideia
sobre o que vinha a ser democratizagio da comunicacdo, mesmo demonstrando um
conhecimento vago sobre o tema, quatro entrevistados disseram saber sobre o tema,

enquanto trés afirmaram que desconhecem o assunto.

Na pesquisa de campo, constatou-se que o Nucleo de Comunicagdo Popular contribui para a
discussdo sobre a democratizacdo da comunicagdo quando abre espaco para a producdo de
programas de radio, producao de fanzines, blogs, videos etc. No entanto, quando
perguntados sobre quais acdes do NCP consideram que mais colaboram para essa
discussao, a maioria dos entrevistados considera ser por meio das rodas de conversa que o
NCP contribui para o debate sobre a democratiza¢ao da comunicagdo. Um dos entrevistados
justifica essa contradicdo. “Acho que ao produzir algum programa de radio, estamos
contribuindo para essa democratizagdo da comunica¢cdo. Mas quando participamos das

998

rodas de conversa, a discussdo ¢ mais presente”. Alguns entrevistados apontaram que os

8Entrevistado 5. Entrevista realizada na sede do Cuca Barra do Ceara, nos dias 6 e 7 de maio de 2014.
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professores e educadores do NCP estimulam essa discussdo de forma informal, em
conversas informais. Um entrevistado destacou que os mesmo nao dao muito destaque para
essa questdo. “Podem até estimular de certa forma, mas ndo com muita €nfase. Acho que ¢é

algo muito por cima, sem grande aprofundamento™.

Diante do exporto, os jovens que procuraram as atividades do NCP poderao ter acesso a
uma infinidade de atividades. Porém, se o desejo for discutir explicitamente a
democratizacdo da comunica¢do, o trabalho do NCP ainda n3o caminha nesse sentido,
como mostra a pesquisa. Foi apontado, a partir das analises dos questionarios, que existe
um timido movimento nesse sentindo. As razdes de ser, ao certo, ndo conseguimos
identificar, no entanto, a pesquisa indica a auséncia de uma discussdo mais aprofundada

sobre essa questdo, sobretudo por parte dos educadores sociais.
Consideracoes finais

O Nucleo de Comunicagdao Popular ¢ uma importante politica publica, que colabora para
incluir as juventudes em processos ligados a comunicacdo, permitindo que sejam
produtores e construtores de uma comunica¢do que se pauta por interesses coletivos e que
vai na contramao das produgdes da grande midia, contribuindo para romper com os
estereotipos e preconceitos que sao produzidos cotidianamente pela grande midia. Para,
além disso, ha um movimento iniciado de fomento a reflexdo e consciéncia critica das
juventudes que devera, em um futuro breve, fortalece e fomentar cada vez mais a atuagao

das juventudes nos processos ligados a democratizagdo da comunicagao.

E bem verdade, ¢ nio podemos deixar de ressalta, que quando falamos das agdes e
atividades do NCP ou de seus resultados, estamos falando de um tempo muito curto, muito
breve, comparado com anos de auséncia de espagos que permitissem agdes como as que
hoje ocorrem por meio do NCP, ¢ isso deve ser considerado, como destaca Cicilia Peruzzo

(2004).

Entrevistado 5. Entrevista realizada na sede do Cuca Barra do Ceara, nos dias 6 ¢ 7 de maio de 2014.
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