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Resumo

Este trabalho tem como objetivo analisar a diferenca de tratamento dado ao grupo Black
Bloc pelas revistas CartaCapital e Veja, durante as manifestacdes de junho de 2013. A
partir dos dados levantados foi possivel apresentar a definicdo e origem do Black Bloc, bem
como as praticas do jornalismo de revista. Ao observar as edigdes selecionadas,
estabeleceu-se a linha editorial e as tendéncias de cada veiculo. De acordo com a apuracao e
descricdo das informacdes relacionadas ao Grupo nas revistas CartaCapital e Veja, foi
constatado que cada veiculo opta por préticas diferenciadas na cobertura de reportagens,

inclusive as de interesse publico.
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comparativa.

A importancia do jornalismo de revista
A atividade jornalistica pauta a discussdao em uma sociedade que busca, além de
informagdo, a oportunidade de compreender o mundo ao seu redor. Dessa forma, o

jornalismo apresenta caracteristicas universais como objetividade, imparcialidade, exatiddo
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e credibilidade, operando por meio de veiculos que atingem o publico de diferentes formas.
Por isso € preciso existir diferencas na producdo e emissdo do conteddo, incluindo pauta,
linguagem e apresentacdo visual. Essas diferencas ficam evidentes na identidade do produto
jornalistico e na escolha do espectador por aquele meio.

No caso do jornalismo de revista, a relagdo com o espectador se difere dos outros
meios por ser mais pessoal, existe uma identificagéo entre leitor e revista. Juan Cafio (1999,
apud SCALZO, 2008) define revista como uma historia de amor com o leitor. Scalzo (2008)
afirma que essa historia é feita de confianca, credibilidade, expectativas, idealizacdes, erros,
pedidos de desculpas, acertos, elogios, brigas e reconciliacbes. Segundo a autora, a revista
cria “um fio invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse sentido, ajuda a construir
identidade, ou seja, cria identificacOes, d& sensacdo de pertencer a um determinado grupo”
(SCALZO, 2008).

Logo, as revistas precisam ter visdo de mercado e desenvolver ferramentas, como a
variedade, especializacdo, texto e apelo visual para atingir um publico especifico dentro de
um mercado diversificado e segmentado.

Dentro da perspectiva mercadoldgica, a revista semanal com maior circulacdo no
Brasil, segundo a Associacio Nacional de Editores de Revista (ANER) 8, é a revista Veja da
editora Abril com circulacdo média em 2013 de 1.042.147. A revista CartaCapital ocupa a
20° posicdo com media de 30.561. Contudo, apesar do contraste de tiragem entre
CartaCapital e Veja, as duas revistas analisadas se destacam por serem formadoras de

opinido ao se posicionarem de formas opostas em relagéo aos acontecimentos nacionais,

as duas revistas tém linhas editoriais distintas. Com base na ideologia
daqueles que controlam um veiculo informativo, estabelece-se sua linha
editorial, que condiciona que tipo de informacdo serad divulgado, de que
maneira o serd e quem tera voz no veiculo” (BARREIROS E AMOROSO,
2008, p.124).

Para Lima (2006), a linha editorial € tida como a visdo do mundo de uma empresa
jornalistica que se mostra, implicita ou explicitamente, nas diversas matérias da instituicéo.
Por meio da linha editorial, a empresa pode conquistar adeptos ou “inimigos”, dependendo

da visdo a ser seguida.

8 ANER - Circulacdo. Disponivel em: <http://aner.org.br/dados-de-mercado/circulacao/>. Acesso em: 30 de
margo de 2014.
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A linha editorial pode ser identificada através de marcas do jornalista e da empresa
jornalistica como a escolha das fontes, imagens e expressoes, frases e palavras repetidas.
Dickerson (apud Mesquita, 2008) afirma que a repeticdo de certas palavras e frases no
decorrer de um texto jornalistico proporciona condi¢cdes para observar quais sd@o 0S
elementos importantes da matéria e como pensar sobre eles.

E por meio da linha editorial que a revista revela a ligagio existente entre empresa
jornalistica e publico, expressando o ponto de vista que a empresa defende. Vilas Boas
(1996) lembra que o texto de qualquer revista - ndo importando o estilo - esconde
uma tendéncia. E muitas vezes, a tendéncia de uma revista é a inclinacdo de seus leitores.
Scalzo (2008) também afirma que quem define a revista, antes de tudo, é o seu leitor.

° ¢ assim que a

“Alternativa ao pensamento unico da imprensa brasileira”
CartaCapital se autodefine. A Revista caracteriza-se diferenciando dos outros meios
midiaticos afirmando que é “calcada no tripé do bom jornalismo baseado na fidelidade a
verdade factual, no exercicio do espirito critico e na fiscalizacdo do poder onde quer que se
manifeste”.

A fidelidade factual, exercicio do espirito critico e a fiscalizacdo do poder também
fazem parte da imagem de si construida por CartaCapital.

Calles (2004) afirma que poderiamos confirmar ou ndo o cumprimento das
premissas que a CartaCapital estabelece em relacdo a prépria atuacdo jornalistica. Calles

apresenta a revista da seguinte forma:

Carta Capital, revista de opinido, de periodicidade semanal, com noticias
criticamente comentadas sobre politica, economia, cultura, literatura,
salide, ciéncia e esporte, consiste num texto jornalistico cujo grau de
informatividade, em certa medida, difere de outros da midia impressa, pois
nele prevalece o caréater critico-analitico sobre o informativo. Além disso,
caracteriza-se por maior formalidade, tanto em relacdo ao padrdo de
linguagem, como as estratégias e ao conhecimento de mundo necessario a
compreensdo dos conteldos. Percebem-se, a despeito do tom formal
predominante, marcas de oralidade e marcas de interatividade
estabelecendo diferentes graus de envolvimento com o leitor (CALLES,
2004, p. 5).

Para Calles, CartaCapital utiliza de estratégias argumentativas, nada isenta ou
imparcial, que revela o objetivo de levar o leitor a aderir ao ponto de vista do enunciador.
Tal forma é caracteristica do conteudo da revista como um todo. Desse modo, percebemos o

guanto a revista exige de seu leitor para um bom entendimento do material que

® Site da Revista CartaCapital:<http://www.cartacapital.com.br/editora/cartacapital>. Acesso em: 29 de maio de 2014.
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disponibiliza, ao passo que tratara assuntos de forma densa, critica e analitica, diferente da
forma como tratam os jornais diarios. Assim, com um publico bem segmentado,
CartaCapital esta longe de atingir a massa que consome informacao por meio de revistas.
“VEJA estd empenhada em apresentar semanalmente ndo apenas um grande leque
de informagdes confiaveis, mas também o contexto e a anélise que permitem colocar 0s

55 10

fatos em perspectiva e entendé-los melhor” =, é dessa forma que a revista define quais serdo

as premissas de suas edigdes.

VEJA conquistou seu espaco. Desde 1968, seu compromisso
com a verdade e a ética ao tratar dos temais mais relevantes para
0 pais e para os leitores, a colocaram em posicdo de destaque.
VEJA tem um compromisso com o leitor semanalmente e tem
fidelidade retratada em 85% da circulacdo formada por
assinantes, que ficam conosco por mais de sete anos (GRUPO
ABRIL, 2014).

Roberto Civita citou em certa ocasido, a identidade da Revista com os leitores, ao
afirmar que ele “sabe de que lado lutamos ao longo desses agitados, controvertidos mas
certamente estimulantes anos de vida. E sabe, também, onde nos encontrard amanhd” .

Reafirma também que a missao do veiculo é existir para que os leitores estendam melhor o
mundo em que vivem.

Apesar de ndo assumir sua postura politica, a revista Veja acaba revelando seu
posicionamento em alguns episddios. Ainda que Roberto Civita preconize a imparcialidade
e neutralidade. Como exemplo do posicionamento parcial da Revista, estd a cobertura de
movimentos sociais. Tais matérias possuem juizos de valor, conceitos e opinides sem,
necessariamente, o respaldo de fontes especializadas. O conteudo, portanto ndo obedece as
regras do jornalismo, entre elas o ato de dar voz aos varios envolvidos no tema e realizar o

maximo de apuracao possivel.

Manifestacdes Sociais e Black Blocs
As manifestagdes sociais, ocorridas em junho de 2013, paralizaram o Brasil e

provocaram reacfes que ndo eram vistas ha mais de 20 anos, desde o impeachment do ex-

10 Midiakit da Revista Veja: <http://www.publiabril.com.br/marcas/4/download-media-kit>. Acesso em: 31 de margo de
2013

1 Midiakit da Revista Veja: <http://www.publiabril.com.br/marcas/4/download-media-kit>. Acesso em: 31 de margo de
2013.
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presidente Fernando Collor de Mello, em 1992. Os protestos fomentaram importante
discussdo na midia, tanto pelo viés social como politico e econémico. Em apenas 15 dias,
0s protestos contra 0 aumento de R$0,20 (vinte centavos) nas tarifas de transporte publico,
formados por apenas 150 manifestantes, tomaram proporc¢des inesperadas e reuniram cerca
de 1,5 milhdo de pessoas que, de alguma forma, se sentiam lesadas pelas decisdes do
Governo, em mais de 120 cidades brasileiras.

Em meio a milhares de participantes, a violéncia chamou atencdo das autoridades e
da midia, sendo necessaria, inclusive, a intervencdo da policia, gerando assim noticias de
interesse publico. A partir dai, os ataques se intensificaram e iniciaram uma série de atos
depredatdrios.

Diante desse impacto, o aparecimento do grupo Black Bloc tornou-se um capitulo a
parte para a midia. O grupo, que até entdo ndo tinha nenhuma visibilidade em territério
nacional, estampou as capas das principais revistas do pais.

Entre as manifestacbes mais violentas, um grupo de pessoas vestidas de preto e
mascaradas chama atencdo, porém ndo é associado a nenhuma entidade ou partido. A
imprensa comeca a questionar a participacdo de tais pessoas, em sua maioria jovens, que
confrontavam as autoridades e destruiam propriedades de grandes corporagdes privadas:
“...quem eram aqueles jovens de preto dispostos a destruir bancos e enfrentar a policia com
as proprias maos?” (CARTACAPITAL, ed. 760, p. 22).

Ao utilizar vestimentas caracteristicas, os Black Blocs visam a criacdo de um
sentimento de unidade, ao mesmo tempo em que impedem o surgimento de um “lider
carismatico”. Servem também para proteger a identidade dos participantes e assim evitar
perseguicdo policial.

O principal objetivo do Grupo é atingir as grandes corpora¢des ou os chamados
“alvos simbolicos do capital”. Eles propdem a depredacdo de multinacionais e empresas
semelhantes que excluem e exploram pessoas para o0 enriquecimento préprio, e o fazem
com o intuito de causar prejuizo financeiro. Segundo Ludd (2002), o Black Bloc ataca bens
particulares por acreditar que a propriedade privada corporativa é, em si, muito mais
violenta do que qualquer acao que possa ser tomada contra ela.

O termo Black Bloc surgiu na década de 1980, na Alemanha, como forma da policia
identificar os autonomistas que protestavam contra os ataques de grupos fascistas e nazistas.
Originalmente denominados Schwarzer Block (“Bloco Negro”, em alemao), eles defendiam

as ocupac0es e as universidades da acdo da policia com taticas violentas enquanto usavam
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roupas e mascaras pretas com o intuito de homogeneizar o conjunto e impedir a
identificacdo dos participantes.

A primeira aparicdo da tatica no Brasil aconteceu em 26 de setembro de 2000,
durante a Acdo Global dos Povos, movimento organizado no Pais como reflexo das

manifestacdes que ocorreram no ano anterior em Seattle. Explica Fiuza (2013):

Neste dia, em Séo Paulo, um grupo de manifestantes atacou o prédio da
Bovespa, 0 que gerou confronto entre policiais e ativistas. Na época, 0
incidente ndo ganhou destaque na imprensa e o termo “black bloc” ndo foi
mencionado, mas a logica da acdo desses militantes, em sua maioria
ligados a0 movimento anarcopunk de Sdo Paulo, seguia a l6gica da tatica
black bloc (FIUZA, 2013).

Segundo Van Deusen (2007), o Black Bloc surgiu quando houve a percepc¢éo de que
as classes oprimidas deveriam se levantar contra os opressores. Nesse sentido, 0sS
integrantes do grupo se diferenciam dos manifestantes pacificos ao constatar que o Unico
caminho para a verdadeira mudanca € a utilizacdo da violéncia e da destruicdo de
propriedades privadas, visando atingir e provocar prejuizo as corporagdes que controlam 0s
paises em questao.

Para Ludd, o surgimento das taticas utilizadas pelo grupo se deu a partir da
constatagdo de que as manifestagdes de rua passaram a ser “controladas”, sendo imposto
pela grande midia que tais protestos s6 seriam considerados legitimos caso seguissem um

padrdo pacifico e organizado.

O Black Bloc sob o olhar de CartaCapital e Veja

Qualquer veiculo de comunicagdo impresso encontra nas palavras a oportunidade de
colocar sentido ao assunto tratado. Diferente dos jornais impressos, que buscam a
imparcialidade e a noticiabilidade dos fatos, as revistas de informacdo semanais possuem
um carater mais opinativo e nao se resguardam quando surge o0 momento de defender lados
- CartaCapital e Veja travam essa luta constantemente.

Para isso as revistas usam expressdes na construcdo do texto, que servem para
elucidar, de forma nem sempre direta, a linha editorial e a visdo politica das duas
publicacdes. Nesse sentido, é possivel analisar a cobertura da CartaCapital e Veja sobre a
participacdo do Black Bloc nas manifestacdes de junho de 2013, levando em consideracédo a

importancia do assunto para 0 meio social em que se encontra.
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Para tal verificacdo, foram considerados os elementos textuais e jornalisticos
relacionados ao Black Bloc presentes nas edi¢Ges no 753, 754 e 760 da revista CartaCapital
e no 2326, 2327 e 2335 da Veja.

Apbs levantamento dos dados, percebe-se claramente que existe uma diferenca na
forma de tratamento que as revistas conferem ao Black Bloc. A CartaCapital, ao utilizar
expressdes como grupos, bloco, tatica, fendmeno, jovens e encapuzados, assume uma
posicdo de identificacdo, isentando-se da tarefa de qualifica-los. A Veja defende uma
posicdo negativamente critica em relagdo ao Grupo, atribuindo expressdes pejorativas ao
cita-lo como: bando, vandalos, bando de arruaceiros e inimigos do capitalismo.

Para efeito de analise, segue abaixo o titulo e a linha fina das matérias de capa das
edicdes 2335 da Veja e 760 da CartaCapital, por se tratarem das reportagens com maior

relevancia para o estudo do tema.

Titulo: O Black Bloc esta na rua (CartaCapital, ed. 760)
Linha fina: Nem grupo nem movimento, essa tatica de guerrilha urbana anticapitalista

pegou carona nos protestos atuais. Como esse fenémeno pode impactar o Brasil.

Titulo: O bloco do quebra-quebra (Veja, ed. 2335)
Linha fina: Com slogans anarquistas na cabeca e coquetéis molotov na méo, os Black Blocs
se espalham pelo Brasil e transformam protestos em arruaca. Jovens da periferia, punks e

até universitarias de ténis Farm compdem o bando.

Nota-se a diferenca de tratamento que as revistas conferem ao grupo a partir da
escolha de expressdes para explicar uma mesma ideia (a de que o Black Bloc participou das
manifestagdes) na linha fina das matérias. A CartaCapital assume um carater neutro: “Essa
tatica de guerrilha urbana anticapitalista pegou carona nos protestos atuais”
(CARTACAPITAL, Edicao 760, p. 22). A Veja, por outro lado, utiliza o termo “arruaca”
para desqualificar o grupo.

Ambas as revistas definem o grupo no inicio das terceiras edi¢des analisadas (2335
da Veja e 760 da CartaCapital), porém, enquanto a CartaCapital o faz de forma objetiva:
“Seriam jovens anarquistas anticapitalistas e antiglobalizag@o, cujo lema passa por destruir
a propriedade de grandes corporagdes e enfrentar a policia” (CARTACAPITAL, Edicao
760, p. 22), a Veja assume uma posicdo irbnica ao conferir aspas a tatica do grupo,
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insinuando que a ac¢do ¢ claramente negativa: “O bando de inspiragdo anarquista, defensor
da ‘destruicao consciente da propriedade privada’ e autodeclarado inimigo do capitalismo”
(VEJA, Edicdo 2335, p. 74).

De acordo com Benetti (2007), o texto da revista Veja é fortemente permeado pela
opinido, construida principalmente por meio de adjetivos, adverbios e figuras de linguagem.
Benetti afirma que

A ironia é um poderoso recurso de formacdo de opinido. Além de lutar
para definir uma agenda pulblica e os critérios de relevancia do
conhecimento - o que vale a pena saber -, Veja, ao usar a ironia, exercita o
poder de dizer: “isto é imoral, grotesco ou simplesmente ridiculo; e voceé,
leitor, evidentemente ndo pensa (ndo pode pensar) diferente de nés, pois
pensar diferente de nds tornaria vocé grotesco, imoral ou ridiculo”

(BENETTI, 2007, p. 42).

Quanto aos integrantes do Black Bloc, a Veja ndo diferencia o grupo dos punks,
como percebido nesse trecho:

Para engrossarem o movimento, alas radicais dos partidos arregimentaram
integrantes de grupos punk - alguns deles ja conhecidos por terem se
envolvido em episddios de agressdo a minorias. Desse subgrupo, formado
por radicais politicos e punks, partiu a maior parte das agdes de
depredacdo na Avenida Paulista durante a terceira manifestagdo, segundo
informacdes da policia. (VEJA, Edigdo 2326, p. 88).

A associacdo com os punks “envolvidos em episodios de agressdo a minorias”
mostra uma falta de diferenciacdo da Revista e uma tentativa de qualificar a violéncia de
um grupo especifico (no caso, 0os punks) a todos os integrantes do Black Bloc, que
defendem o ataque contra patriménios capitalistas. O principal objetivo do grupo € atingir
as grandes corporacdes ou 0S chamados “alvos simbolicos do capital”. Propdem a
depredacdo de multinacionais e empresas semelhantes que excluem e exploram pessoas
para o enriquecimento proprio, e o fazem com o intuito de causar prejuizo financeiro.

Nota-se que ambas as revistas analisadas trazem uma visdo quanto ao tema em
questdo. A CartaCapital da voz a um dos integrantes do Black Bloc que comenta o viés
apartidario do grupo: “Ndo me sinto representado por partidos. Nao sou a favor de
democracia representativa e, sim, de uma democracia direta” (CARTACAPITAL, Edigao
760, p. 24). A Revista também afirma que os partidos politicos evitam falar do assunto ou

atribuir qualquer julgamento ao grupo: “[...] confusa diante dos novos atos, a ‘esquerda
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tradicional’ evita falar do assunto. Ninguém 0s defende, com receio de perder apoio de
setores mais conservadores, e poucos os criticam, temendo prejudicar a unido da chamada
voz nas ruas” (CARTACAPITAL, Edigao 760, p. 26).

A Veja, por outro lado, classifica tais “minorias dispostas a driblar o tédio burgués
aderindo a algum protesto violento” (VEJA, edi¢ao 2326, p. 86) como militantes de
partidos de extrema esquerda (PSTU, PSOL, PCO E PcdoB), militantes radicais de partidos
de centro-esqurda (PT e PMDB), punks e desocupados de outras denominacdes tribais
urbanas. Percebe-se, no discurso da Revista, a posicao politica do veiculo ao comprometer a
classificacdo do grupo, omitindo informacdes (de que o Black Bloc é uma tatica apartidaria)
e generalizando-o.

A CartaCapital, ao falar sobre os integrantes do grupo, procura entender as
motivacdes e apresenta questdes pertinentes quanto ao contexto em que o tema esta inserido

(politico e social):

Seria a carestia a motivacdo dos protestos que cruzaram a barreira de 1
milhdo de pessoas em todo o Brasil ou o esgotamento do sistema politico?
E os manifestantes, eram jovens anarquistas sem partido ou seriam
Nnecessarios novos conceitos para dar conta de tantas vozes? Em meio ao
mar de cabecas e punhos em riste, quem eram e 0 que queriam aqueles
jovens de preto dispostos a destruir bancos e lojas e enfrentar a policia
com as proprias maos? (CARTACAPITAL, Edigdo 760, p. 22).

Nota-se também o uso do futuro do pretérito nesta citacdo (Seria a carestia...),
indicando que a Revista assume uma posicdo de hipotese ou incerteza no momento de
explicar em que contexto o grupo se insere — evitando atribuir juizo de valor e deixando a
cargo do leitor classificar as acdes do Black Bloc.

Ao definir o grupo, a Veja relaciona praticas negativas aos participantes, gerando a
ideia de que eles se reinem apenas para cometer atos ilegais e imorais: “Dentro de suas
tendas, entre um baseado e um gole de vodca”. (VEJA, edicdo 2335, p. 74) e “Nessa
combinacdo, a adesdo de punks contribuiu para aumentar o grau de violéncia do grupo e
levar para dentro dele outros elementos deletérios, como vinho barato ¢ cocaina”. (VEJA,
edigdo 2335, p. 75).

A CartaCapital, ao se referir ao grupo, utiliza um tratamento neutro para definir
seus integrantes: “Como Roberto, milhares de jovens simpatizam com a causa e 0 modo de

defendé-la”. (CARTACAPITAL, edi¢do 760, p. 24) ¢ “E um encontro de individuos com
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propositos similares, mas nunca coibidos pela coletividade”. (CARTACAPITAL, edi¢do
760, p. 25).

A Veja defende a posicao de que os proprios integrantes do Black Bloc ndo possuem
razdes que justifiqguem as acdes de manifestagdo do grupo: “Mas, ao menos no Brasil, 0
fato de ndo saberem do que ndo gostam ndo quer dizer que saibam o que querem” (VEJA,
edigédo 2335, p. 74).

Esta forma de desqualificacdo também pode ser percebida no discurso da Veja no
momento em que a Revista traca o perfil de um dos participantes do Black Bloc, porém o
faz de maneira a deslegitimar as agdes de protesto da jovem ao inseri-la em um contexto de
lazer e divertimento: “Mas Emma também preza os momentos de lazer: namoradeira, foi
vista ‘ficando’ com dois acampados num mesmo dia”. (VEJA, edigdo 2335, p. 75)

A CartaCapital, por outro lado, propde ouvir um dos integrantes do grupo, Roberto
(nome ficticio), 26 anos, para que ele mesmo possa explicar as motivagdes por tras dos
ataques: “O que nos motiva ¢ a insatisfagdo com o sistema politico e econdmico” ¢ “Nossa
sociedade vive permeada por simbolos. Participar de um Black Bloc é fazer uso deles para
quebrar preconceitos, nao s6 do alvo atacado, mas da ideia de vandalismo”
(CARTACAPITAL, edicdo 760, p. 22).

As taticas utilizadas pelo Black Bloc durante as manifestacGes foram extremamente
criticadas pela populacédo, ja que: “Segundo a pesquisa do Ibope, [...] 66% dos entrevistados
declararam que atos de vandalismo ndo sdo justificados, 28% acham que tais atos sdo
justificados [...] e apenas 5% acreditam que atos de vandalismo sempre sdo justificados”
(FERNANDES, 2013, p.18).

Mediante andlise das reportagens é perceptivel a cautela que a CartaCapital teve ao
optar por apenas descrever as taticas do Black Bloc. Portanto, ao conferir diferentes visdes
ao tema, a CartaCapital se coloca em uma posicdo ética, analitica e, de certa forma,
imparcial.

Por outro lado, a revista Veja ao descrever as agdes do Black Bloc lhe confere uma
conotacdo animalesca e desorganizada, utilizando expressdes negativas com o objetivo de
desqualifica-lo: “Quando a policia se aproxima, emitem em coro ¢ de forma ritmada
grunhidos semelhantes a um grito tribal” (VEJA, Edigdo 2335, p. 78).

Ao descrever 0s atos, a revista Veja ainda utiliza de ironia para reprovar as taticas e
provocar a indignacdo dos seus leitores, sugestionando o uso da verba publica: “Os black

blocs acham isso muito bonito e nobre — orgulham-se de dizer que nédo praticam o que
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chamam de ‘vandalismo arbitrario. Para eles e seus admiradores confessos — entre 0s quais

professores universitarios pagos com dinheiro publico...” (VEJA, edi¢ao 2335, p. 78).
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