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Histéria da Segunda Guerra Mundial interativa e heterogénea!
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Resumo

A | Guerra Mundial e a Il Guerra Mundial sdo os conflitos mais importantes do século XX.
O presente artigo tem como objetivo estudar o especial multimidia disponibilizado pelo
Zero Hora do ClicRBS, sobre os 70 anos da Segunda Guerra Mundial. Para isso tal
investigacdo constitui-se de 02 etapas: 1) uma revisao bibliografica sobre as relacdes entre
midia, interatividade e os novos formatos multimidia do jornalismo frente as tecnologias
digitais; 2) a apreciacdo do especial multimidia sobre os 70 anos da Segunda Guerra
Mundial, a partir da retirada e comparacdo das chaves de leitura. A analise permite a
observacdo de que o material se constitui de um conjunto de infogréficos, articulados a
partir de um banco de dados, apresentando-se como uma nova narrativa jornalistica, onde a
noticia se torna dindmica com elementos gque a tornam visual e heterogénea, sem deixar de
ser jornalismo.

Palavras-chave: 1. Midia; 2. Cibercultura; 3. Interatividade; 4. Webjornalismo;

5.Infografico.

1. Jornalismo online
Televisdo, radio, jornal, revista e internet. Meios ou plataformas de comunicagdo
que compdem o0s suportes tecnolégicos por meio dos quais o discurso midiatico se revela, e
que possibilitam a sociedade manter-se informada sobre o que acontece ao seu redor, onde
tudo é instantdneo e estd em movimento. Segundo Castells, vive-se hoje a era da

informacdo, onde as tecnologias constituem uma nova estrutura social em rede:

A era da informacdo é nossa era. E um periodo histrico caracterizado por uma
revolucdo tecnoldgica centrada nas tecnologias digitais de informacdo e
comunicagdo, concomitante, mas ndo causadora, com a emergéncia de uma
estrutura social em rede, em todos os &mbitos da atividade humana, e com
interdependéncia global desta atividade (CASTELLS, 2006. p. 225).

Trabalho apresentado no GP Teorias do Jornalismo do XIV Encontro dos Grupos de Pesquisa em
Comunicacdo, evento componente do XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.
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A internet trouxe uma nova perspectiva da realidade, as fronteiras foram diluidas.
Para Augé, o resultado disso ¢ a sensacao de que o planeta se encolhe. “Estamos na idade
do imediatismo e do instantaneo. A comunicagao se produz na velocidade da luz” (2006, p.
105) e essa propagacdo faz com que os continentes, 0s paises, interajam uns com 0s outros,
e permite as pessoas conhecerem diferentes culturas. Segundo Kellner, “hoje, em todo o
planeta, mesmo nos paises em desenvolvimento, vivemos em uma sociedade de
infoentretenimento cada vez mais expansiva, uma economia interligada em rede e uma nova
tecnocultura da Internet.” (2006, p. 144).

A internet, hoje, é uma das principais plataformas que o ser humano usa para se
comunicar. Para Lévy (2000), a cultura é uma rede, formada de correspondéncias entre
sistemas simbdlicos. Esse sistema constitui a dimensao do sentido do homem, que atualiza
essa cultura. As pessoas a cada dia buscam a inovacédo, dentro deste contexto de criacéo,
Lévy (2000) fala que os humanos adaptam, reparam e transformam esses sistemas
simbdlicos. E nessa adaptacéo e transformacao dos simbolos que nasceu a cibercultura.

Um conjunto de nés € encontrado na internet, que sédo o hipertexto, materializado
em sites, blogs, redes sociais, canais etc, através dos quais € possivel navegar. Lévy (1993)
observa seis principios para o hipertexto. O primeiro é o principio da metamorfose, cujos
preceitos destacam que a rede hipertextual estd em constante construcdo e renegociagdo. O
segundo principio, 0 da heterogeneidade, revela que é possivel encontrar diferentes
modalidades que compBem as estruturas da memoria, que seriam as imagens, 0S sons, as
palavras, as diversas sensacdes, 0s modelos etc, reunidas em um Unico produto. O terceiro
principio proposto por Lévy (1993) é o da multiplicidade e de encaixe das escalas, no qual
0s nds ou as conexdes, quando avaliados, podem ser compostos por toda uma rede. No
quarto, o principio da exterioridade, o autor aponta que o tecido da rede ndo tem nenhuma
unidade organica nem motor interno, € alimentada externamente. No quinto principio, o da
topologia, tudo funciona por proximidade, a direcdo dos acontecimentos € uma questdo de
disposicdo dos elementos que integram a rede. No sexto e Gltimo principio, chamado
principio da mobilidade dos centros, Lévy (1993) observa que a rede possui
permanentemente multiplos centros, e esses sdo maveis, saltando de um lado para outro.

Ap0s os seis principios citados por Lévy, € importante observar que o hipertexto
assim se articula porque é formado por links, e sdo esses links que permitem ao usuario
navegar na rede, caracterizando essa relagdo como um processo interativo, como lembra

Machado (2013). Tal concepcéo € corroborada por Primo e Cassol (2013), quando afirmam
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que é a através do computador — que o0s usuarios podem colaborar modificando a forma e o
conteddo das mensagens disponiveis na rede em tempo real. Machado, em seu artigo, faz

referéncia ao autor Cannito, que classifica a interatividade em trés niveis diferentes:

Reativa: O espectador reage ao video fazendo escolhas predefinidas pelo
produtor e ndo é considerado uma interacdo elevada.

Coativa: E possivel o controle do ritmo, da sequéncia e o estilo do programa
assistido.

Proativa: Considerado um alto grau de interatividade, o usuério pode tanto
mudar a estrutura quanto o conteido do video, tornando-se também um produtor
alimentando o ambiente com suas criacdes audiovisuais. (CANNITO apud
MACHADO, 2013, p. 04). 3

Trata-se de trés niveis de relagdo entre os interlocutores e as mensagens por eles
compartilhadas, tornando cada um deles criador do contetdo, responsavel por decidir o0s
caminhos da noticia, e usando de diferentes recursos pode construir diferentes direcdes para
seguir. Nesse ambiente, Primo avalia a questdo, apontando que “se antes participagdo
rimava com discussdo, hoje participar rima com apontar-clicar. Nesse cendrio, quanto mais
“clicavel” ¢ um site, mais interativo ele serd considerado (mesmo que todas as reacGes dos
links e botdes ja estejam determinadas na programagao/previsao)” (2013, p. 03).

H& muitos canais através dos quais é possivel distribuir informacgdes para o publico,
tais como o jornal impresso, a televisdo e o radio. Entretanto, todos eles podem ser
ressignificados com a chegada da internet, que vem se tornando uma das grandes
plataformas de comunicacdo contempordnea, onde o jornalismo, como tantas outras
atividades sociais, se faz presente. Para Longhi (2013), as mudangas tecnoldgicas, sociais e
econémicas que provocaram a imprensa tradicional a desenvolver novas formas de atrair
leitores e manté-los, especialmente, a partir de novas dindmicas na producdo de conteddo.
Agora o texto se conecta ao audio da radio, as imagens da televisdo e as fotos do impresso.
Nesse sentido, Longhi (2013) diz que o espectro da convergéncia, no cenario do
webjornalismo, é ampliado para a circulagdo e, ao citar Gonzalez (2013), afirma que
guando um meio inicia a convergéncia, busca aumentar as possibilidades de
compartilhamento da informac&o através de todos 0os meios possiveis.

A evolugdo na comunicagdo juntamente com a chegada da internet e a criacdo dos
cibermundos fez nascer a interatividade e o webjornalismo evoluiu junto com essa

linguagem de signos da web. Nessa adaptacdo do jornalismo a internet e considerada a

3 Essa classificacdo do autor € feita principalmente em relacéo a videos
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exigéncia de seus usudrios, foi necessario que novas formas de constru¢do da noticia
fossem adotadas na comunicacdo. Os recursos de infografia vém fazendo parte das
informacdes desse ciberjornalismo.

As novas tecnologias proporcionam infograficos cada vez mais completos e
interativos, essa ¢ uma forma inovadora de passar informagdes no webjornalismo. Teixeira
cita Errea e afirma que “O poder da infografia ¢ imenso e significa literalmente que ha um
mundo de formatos a explorar. Em definitivo, a chave esta tanto nas histdrias que se contam
— 0 segredo de sempre — e em como se contam. A novidade: adequar as histérias a uma
narrativa” (ERREA apud TEIXEIRA, 2010, p. 30).

Considerada uma narrativa jornalistica por Teixeira (2010), o infografico constitui a
unido de texto com a imagem para explicar um fato ou complementar reportagens e
noticias, além de ser usado para explicar casos ou contetdos de dificil compreensédo para o
publico. Em um infogréafico se o texto for separado da imagem ndo sera mais infografia,
uma vez que a auséncia de um desses dois elementos exclui a possibilidade de compreenséo
do texto. A autora ainda afirma que “um bom infografico costuma contar com recursos
visuais diversos como fotografias, mapas, tabelas, ilustragdes, diagramas entre outros”
(TEIXEIRA, 2010, p. 33).

A partir dessa descrigdo de narrativa e elementos da infografia, Teixeira (2010)
divide os infograficos em dois grandes grupos: os enciclopédicos e os jornalisticos. Os
enciclopédicos tém carater mais universal, explicam o funcionamento do corpo humano, o
que é ciranda financeira, e muitas outras questdes ligadas a ciéncia, a economia € a0 meio
ambiente, dentre outros. J& os jornalisticos estdo ligados a aspectos mais singulares, tais
como fatos, ideias ou situacdes. Essa singularidade é aquilo que faz com que determinado
fendmeno seja Unico, de tal forma que um infografico construido para demonstrar um
acidente dificilmente sera usado em outros acidentes, uma vez que ndo acontecem acidentes
exatamente iguais, com a mesma histdria ou causa.

Apdbs essa divisdo em grandes grupos, Teixeira ainda divide os infogréaficos em
complementares e independentes. O complementar “diz respeito aqueles infograficos que
estdo diretamente vinculados a uma determinada noticia ou reportagem, atuando, nesse
caso, como um mecanismo para melhorar a compreensdo de algo, possibilitando a
contextualizagdo mais detalhada” (2010, p. 52). Este costuma ser indispensavel na matéria,
pois trds esclarecimentos que seriam macantes ou confusos se fossem explicados usando

uma narrativa textual. Ja os independentes segundo Teixeira (2010), sdo caracterizados por
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ndo acompanharem reportagens ou noticias, geralmente séo respostas a curiosidades e ainda
usados para explicar e sistematizar informacdes, seja fendmenos biologicos ou fisicos,
inovacOes tecnologicas, e assim sucessivamente. Ainda sobre esse ultimo tipo, a autora
destaca sua aproximacdo com o grupo jornalistico, destacando que eram raros até
recentemente ¢ que “Aparecem como uma forma diferenciada de narrar um acontecimento
jornalistico, na maioria das vezes através de varios recursos que, em conjunto compdem um
infografico complexo.” (TEIXEIRA, 2010, p. 56).

Teixeira (2013) e Figueiredo (2013) defendem uma relacéo entre forma e contetdo.
A primeira elenca “as caracteristicas que podem transformar a infografia digital em um
género jornalistico visual a partir da (1) utilidade (informativa, significativa, funcional e
concordante) e da (2) visualidade (compreensivel, estética, icbnica, reoldgica — o estudo do
seu dinamismo — e tipografica verbal)” (2013, p. 7).

A hipertextualidade estd cada vez mais presente no jornalismo, pois ela abre
caminhos diferentes para o leitor, que pode escolher de que forma quer dar sequéncia a sua
leitura. O hipertextual proporciona a interatividade, assim, os infograficos inseridos na web
se tornam cada vez mais interativos, usando dos mais variados elementos e ferramentas.

A evolugdo do infografico na internet, seqgundo Amaral, acontece a partir de trés

momentos:

no primeiro, ha transposi¢do do modelo de infogréafico original (impresso), no
segundo, hd uma tentativa de adaptacdo ao webjornalismo mesclando
caracteristicas (impresso + web) para criar o infografico, e o terceiro, onde ha
exemplares de infograficos que apontam a modalidade jornalistica adaptada ao
jornalismo praticado no meio (2013, p.116).

O autor ainda divide o terceiro momento em duas partes, que Amaral (2013) chama

de terceira e quarta geracGes dos infogréaficos.

Ambas representam a fase de adequagdo do infogréfico jornalistico as
caracteristicas do webjornalismo, mas observamos que ha diferencas em relacéo
aos recursos utilizados na narrativa dos infograficos. Destacamos a
multimidialidade na terceira geracdo, e a interatividade e a conseqlente
personalizacéo de contetido na quarta geracdo (AMARAL, 2013, p. 118).

A evolugéo do infografia na web ndo foi somente construida por Amaral, a autora

Rodrigues (2013) também faz uma construgdo das geracdes do infografico na internet. Essa
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construcdo foi feita em forma de um quadro, do qual serédo retiradas as informagdes chaves
dessas trés fases propostas por Rodrigues.

Primeira fase - Infograficos lineares: “Opera na logistica do impresso € nao
apresenta nenhum tipo de avanco quanto a incrementagdo da narrativa visual, em que tanto
a apresentacdo quanto a leitura ¢ totalmente linear.” (RODRIGUES, 2013, p. 35).

Segunda fase — Infograficos multimidias: “Esta fase é marcada pela introdugédo de
elementos multimidias, quais sejam imagens em movimento, gravacdo sonora, ilustracéo,
fotografia, videos e outros recursos interativos.” (RODRIGUES, 2013, p. 35). A autora
prossegue destacando que “A leitura passaria de linear para multilinear ou ndo linear em
que a interatividade, ou seja, a possibilidade de guiar a leitura e interagir com o infografico,
¢ mais potencializada.” (2013, p. 36).

Terceira fase — Infograficos em base de dados: “Este tipo de grafico tem um
maior grau de interatividade e também vem explorando aplicativos da Web 2.0disponiveis
como o Google Maps, Mashups, Flickr, Google Earth oferecendo um maior dinamismo
quanto a visualizagdo da informagao ou dos dados.” (RODRIGUES, 2013, p.36). Merece
ainda destaque o fato de que “Sao infograficos que estdo num estdgio mais avangado do que
os demais por recuperar base dedados internas ou do ciberespaco para construcdo dos
graficos e representam uma tendéncia ao uso mais sistematico na fase atual da infografia
interativa.” (RODRIGUES, 2013, p.36).

A partir das colocacdes de Amaral e Rodrigues, pode-se concluir que a infografia,
assim como o jornalismo, quebra seus modelos com as antigas formas de produgdo da
noticia. A evolucdo da internet proporciona a informacdo mais dinamismo, assim, podem

ser acrescentados diferentes elementos, unindo movimento e interacao.

1.2 Anélise

Inicia-se agora a analise do infografico sobre os 70 anos da Segunda Guerra
Mundial*, neste ano (2014) a Segunda Guerra Mundial completa 75 anos, e a Primeira
Guerra Mundial completa seu centenario (100 anos), porém, o espacial multimidia fala

sobre os 70 anos de um dos conflitos mais importante da historia moderna. O material foi

“Disponivel em: http://www.clicrbs.com.br/zerohora/swf/especial_segunda_guerra/index.html
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publicado pelo Zero Hora do ClicRBS. Trata-se de um especial que faz um convite ao leitor
para navegar e conhecer a historia da Segunda Guerra, o infografico inicia com uma
simulacdo - no modelo de um videogame — onde as cenas sdo de alguns momentos da
Guerra, essa simulagcdo convida e chama o usuério para a leitura, unindo assim contetdo
historico e uma nova narrativa através da qual a historia pode ser apresentada.

O Zero Hora, tradicional jornal brasileiro do Grupo RBS e com circulagdo no Rio
Grande do Sul, fundado em 04 de maio de 1964, também possui um portal de
noticias brasileiro: http://zh.clicrbs.com.br/rs/. O site destaca-se por sua credibilidade com
relagdo as informagdes, e por seu contetdo interativo com grande nUimero de especiais
multimidia.

Para a andlise do infografico citado observamos as seguintes chaves de leitura
encontradas no item inicial desta pesquisa: a) principios do hipertexto, segundo Levy; b)
tipos de infogréficos, baseando-se principalmente nas reflexdes de Teixeira; ¢) visualidade
e utilidade, segundo Teixeira e Figueiredo; d) interatividade, conforme Primo; e e) as fases

da infografia, baseando-se nas colocacgdes de Rodrigues.

1.2.1 Infografia 70 anos da Segunda Guerra Mundial®

A partir da observacéo inicial percebemos que o especial multimidia é constituido
por diversas janelas interativas, somando um total de sete (07) janelas, mesclando
animacoes, textos, videos e fotos. Seu designe lembra um cartaz rasgado, o leitor sente-se
atraido pelas chamadas, cada janela revela uma parte da historia, um depoimento diferente,
um mapa, uma situagdo vivida, etc. E essas janelas ndo seguem uma linearidade, o leitor é

quem tece seu caminho.

S Disponivel em: http://www.clicrbs.com.br/zerohora/swf/especial_segunda_guerra/index.html
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Figura 1: http://www.clicrbs.com.br/zerohora/swf/especial_segunda_guerra/index.html

Acessando o0 icone “A Guerra do Século 20” ¢ encontrada uma cronologia que vai
do ano de 1939 até 1945. Voltando até a pagina inicial do infogréfico, o leitor tem a op¢édo
de seguir “Holocausto — O horror em Auschwitz”, “O Brasil na Guerra a Cobra Fumou”,
“Stalingrado — A virada Aliada”, “O mundo em alerta a Expansdo Nazista”, “Expediente” e
“Extras”. Ao clicar em cada janela o leitor depara-se com imagens, videos, audio, mapas e
ainda na chamada “Extras” tém listas de games, filmes e livros ligados a criagdo do
infogréafico e a Segunda Guerra.

55

CARLOS ANDRE MOREIRA, repérter do LUIZ ZINI PIRES, editor do Caderno Cultura

Segundo Caderno - Memorias da Segunda Guerra Mundial, de Winston

- Suite Francesa, de Irene Nemirovsky (escrito Churchill

111642 6 publicado spenss nos anos 2000) - Stalin, 0 Nazismo e o Ocidente, de Laurence Rees

- Homens e No, de Elio Vittorini (1945) - Os Trés Grandes, Churchill, Stalin & Roosevelt, John:

- 0s Nus & os Mortos, de Norman Mailer (1348) gikas

-0 Tambor, de Gunther Grass (1959) 7 Betim 1945 L Queta e Anion B

- Arcil 22, de Joseph Heller (1961) - Hitler, o Perfil do Poder, de lan Kershawn

- 0 Homem do Castelo Alto, de Philip K. Dick. - Europa na Guerra: 1939/1945, de Norman Davies

- Matadouro 5, de Kurt Vonnegut (1969) -0 Brasil e a Segunda Guerra Mundial, um Envolvimento

-0 Arco-lris da Gravidade, de Thomas Pynchon Forgaca, de lisonee CamioSven i) G &
(1973) - No Bunker de Hitler: Os Ulimos Dias do Terceiro Reich, de
- Reparagao, de lan McEwan (2002) Joachim Fest
- As Benevolentes, de Jonathan Littell (2006) - A Face da Batalha, de John Keegan {
- Eichmann em Jerusalém - Um Relato sobre a Banalidade
do Mal, de Hannah Arendt

LUIZ ANTONIO ARAUJO, editor de Politica de ZH

- Ascensao e Queda do Il Reich, de William Shirer

- No Bunker de Hitler: Os Ultimos Dias do Terceiro Reich, de Joachim Fest

- Memorias da Il Guerra Mundial (2 vol.), de Winston Churchill

- A Segunda Guerra Mundial (2 vol.), de Raymond Cartier

-0 Mais Longo dos Dias. de Cornelius Ryan

- Prisionera de Stalin y Hitler (em espanhol), de Margaret Buber-Neumann
|

de Ricardo Seitenfus
ierra; os Brasileiros em Combate, de Ricardo Bonalume Neto
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Figura 2: http://www.clicrbs.com.br/zerohora/swf/especial_segunda_guerra/index.html

a) Quanto aos principios do hipertexto

Considerando as observacdes de Levy (1993) sob caracteristicas da cibercultura e a
sua linguagem propriamente dita, identificamos os principios do hipertexto no especial
multimidia.

A heterogeneidade revela-se a partir do conjunto dos materiais apresentados, onde é
possivel encontrar as diferentes modalidades que compdem as estruturas da memdaria, quais
sejam imagens, videos, fotos, ilustraces, animacfes e palavras, que ndo concorrem, mas
dialogam entre si. O texto verbal se manifesta principalmente em forma de legenda, que
surgem na medida em que o usuario avanca na leitura. As reconstituicdes sdo usadas
principalmente para mostrar os Campos de Concentracdo, a Virada Aliada, a Luta nos
Escombros e o0 Mundo em Alerta — onde a base de dados é a ferramenta principal. As
animac0es e ilustragcbes apresentam os acontecimentos que ndo foram fotografados ou
filmados. E, ainda o depoimento em forma de video de Klaus Oliven que presenciou
diversos acontecimentos e perseguicdes, emociona o leitor e apresenta histdrias de primos,

amigos e familiares. Unindo assim texto, video, fotos, animaces, reconstitui¢bes e audio.

INTOLERANCIA SEM LIMITE

Confira relato de Klaus Oliven, 91 anos, que
testemunhou a perseguigao na Alemanha pré-~guerra

Figura 3: http://www.clicrbs.com.br/zerohora/swf/especial_segunda_guerra/index.html

O principio da multiplicidade e de encaixe das escalas aparece em contiguidade ao

anterior (da heterogeneidade), uma vez que essa diversidade de estruturas, linguagens e
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suportes esta em convergéncia, gerando multiplas informacdes conectadas umas nas outras
pela l6gica da proximidade e associacdo (topologia). Tem-se assim uma rede de nés. E
também esté natureza de nos, que permite a evidéncia do principio da metamorfose, embora
neste caso, de modo limitado, pois o usuério pode ir daqui ali, por diferentes links,
construido caminhos distintos e reconfiguraveis durante a navegacao, o que o torna co-autor
do texto acessado (principio da exterioridade por meio da interacdo). Mas limitado porque
ndo ha conexao entre os infograficos. Cada qual esta encerrado em si mesmo, restringindo
também a mobilidade dos centros, pois a cada novo acesso, hd um conjunto circunstancial
de possibilidades de navegacdo, reduzido pela auséncia de alguns nés. Essa condicdo
também revela a fragilidade dos aspectos de topologia no material apresentado, uma vez
que conteudos que revelam uma relacdo de proximidade ndo estdo conectados uns aos
outros, por meio dos links. Nesse caso, toda narrativa estd ligada & pégina inicial do
infogréfico.

b) Quanto ao tipo de infografico

Por ser constituido de sete (07) infograficos, este especial multimidia pode ser
observado sobre dois (02) aspectos diferentes: a) por um lado, o conjunto multimidia, pode
ser considerado independente, ja que foi criado em uma pagina especifica para ele, ndo tem
uma reportagem que o antecede ou que faca parte da mesma pagina; b) por outro, como se
trata de um conjunto de sete (07) infograficos, um torna-se complementar ao outro, ja que
ndo ha um novo nivel introdutério para cada um.

Trata-se ainda de um infogréfico jornalistico, pois esta ligado a um aspecto mais
singular, um fato ou uma situacdo real, de interesse do publico principalmente por fazer
parte da histéria do mundo. Essa singularidade é aquilo que faz com que essa Guerra seja
Unica, ndao sendo possivel, por conseguinte, que esse infografico fosse usado para

demonstrar outra Segunda Guerra, que dificilmente aconteceria da mesma forma.

¢) Quanto a visualidade e a utilidade

Este especial multimidia e interativo pode ser considerado uma infografia com a
caracteristica da visualidade. As animacOes da reconstituicdo da Guerra e dos Conflitos
tornam esse um infogréafico visual, as pessoas seguem a leitura e encontram fotos, textos,
videos, criando todo um conceito histérico do acontecimento. Sentem-se presas a

mensagem visual e interativa que o infografico proporciona aos olhos do leitor.
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d) Quanto a interatividade

A relacdo entre 0 usuario e a narrativa pode ser considerada uma interatividade no
nivel coativo, no qual “E possivel o controle do ritmo, da sequéncia e o estilo do programa
assistido.” (CANNITO, apud MACHADO, 2013, p. 04), ou seja, o leitor reage a animacao,
fazendo escolhas do conteldo que mais chamou sua atencdo no momento do acesso ao
infografico. Dessa forma, é considerada uma interacdo de nivel médio, pois em uma
interacdo mais elevada o leitor poderia mudar o contetdo, mas, apesar disso o leitor pode
escolher o caminho que deseja seguir.

Nesta infografia o leitor pode abrir abas, seguir rotas em mapas, clicar em videos, e
desta forma, vai adquirindo conhecimento de forma dinamica e interativa. Onde a histdria

se constroi @ medida que o usuério vai clicando, aqui e ali.

- T s~ S
'0s nimeros da FEB
Dias de combates continuos
Total de soldados 25
soldados em combate
Total de mortos
Totai ge feridos .
Total de prigioneiros | {
Prigioneiros inimigos -573%x pracinhas

A batalha de
Monte Castelo

Incluindo 0ito
oficiais da Forga
Aérea Brasileira (FAB)

SUS‘ Inclgmdo dois o

nerais
2 de maio de 1945

Figura 4: http://lwww.clicrbs.com.br/zerohora/swf/especial_segunda_guerra/index.html

e) Fases da Infografia

O especial multimidia construido pelo Zero Hora destaca-se em duas fases da
infografia. Na segunda fase marcada por infograficos multimidia, que é marcada por
imagens em movimento, audio, fotos, ilustragdes entre outros recursos interativos. Nesta
fase a interatividade também se faz presente, no infografico da Segunda Guerra, onde o

leitor pode optar por qual caminho seguir, ler, interagir e descobrir.
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A terceira fase também merece destaque no infografico da Zero Hora.
Principalmente na janela A Virada Aliada, O Brasil na Guerra e 0 Mundo em Alerta. Nessas
trés janelas mapas s@o usados para reconstituir rotas e paises aliados. Esse € um recurso da
Web2.0 e que é elemento fundamental na construgdo da histéria no imaginario do leitor,
assim o usuario se localiza no mapa e segue as linhas das rotas realizadas no periodo da

Guerra.

¢,
od

O mundo_em alertn

P e
comega a ofensiva contra Holanda, Belgica e Luxemburgo. DOis dias
depois, blindados e a infantaria mecanizada alemies surpreendem o
exercito francés ao norte, contornam a Linha Maginot € cruzam a

03 quertas-eelampago ~ 25500000 ¢
—

Figura 5: http://www.clicrbs.com.br/zerohora/swf/especial_segunda_guerra/index.html

1.3 Consideracdes finais

Depois do estudo proposto, dois aspectos destacam-se nas considera¢es que podem
ser tecidas: 1) a relacdo entre a producdo de contetdo jornalistico e a disponibilidade de
bancos de dados onde o passado e 0 presente possam ser cruzados instantaneamente,
potencializa-se com a chegada das midias digitais, como bem lembrou Suzana Barbosa
(2008). Segundo a autora, as bases de dados sdo definidoras da estrutura e da organizagé&o,
bem como da apresentacdo dos conteidos de natureza jornalistica, tornando-se uma forma
cultural simbdlica que permite o resgate do passado historico, por exemplo, a partir de uma
nova combinacdo, estruturada pelos nos e pela interatividade e potencializada pelos

especiais multimidia. Dessa forma, o jornalismo se reinventa, a noticia se torna dinamica e
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repleta de elementos que a tornam visual e heterogénea, possibilitando, pela diversidade de
informacdes conectadas e de caminhos disponiveis a ressignificagdo dos conteudos e até da
memoria historica. Entretanto, devido a complexidade dessa abordagem, a contemplaremos
em outro momento da pesquisa, quando os diferentes referéncias teoricos ja estiverem sido

levantados e articulados.
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