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Caminhos para encontrar uma critica cultural: as paginas da revista BRAVO! e a
louvacéo as manifestacdes culturaist
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Resumo: Este artigo cientifico discorre sobre a incidéncia do género jornalistico critica
nes paginas da extinta revita BRAVO!. Para tanto, utilizou-se como suporte conteldos
tedricos sobre jornalismo cultural, géneros jorndlisticos e critica. Percebendo uma
divergéncia entre os pensamentos sobre o género, andlisou-se onde e em que medida a
critica se apresenta na revista, buscando elementos que determinem uma critica, sgja ela
marcada pelo juizo criterioso ou uso de adjetivacbes. Com um corpus de 6 edigdes da
revista, confirmou-se a hipétese de que a critica aparece dissmulada em outros géneros
jornalisticos, ndo apenas nos espacos destinados a ela, assegurando 0 pressuposto de
gue a critica cultural ndo desapareceu do jornalismo, apenas estd sendo praticada de
maneira plural.
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INTRODUCAO

A BRAVO! foi uma revista de jornaismo especidizado em cutura e, com
secOes sobre misica, cinema, artes plagticas, literatura e danga, colocou em circulagdo
192 edi¢bes nos seus quase 16 anos em gue esteve no mercado. Em suas capas trazia
assuntos recorrentes sobre cultura e persondidades da misica, danca, fotografia, artes
plasticas e literatura. Passaram pela capa da revista misicos como Paul McCartney, Lou
Reed, Tom Zé, Bob Dylan, artistas como Andy Warhol, Sebastido Salgado e escritores
COMo O portugués José Saramago.

A revista, que comegou a circular em 1997, protagonizou o jornalismo cultural
no Brasl durante seus 16 anos de estrada. O ex-redator-chefe ainda traz alguns pontos
que, segundo €ele, foram decisivos para o fechamento da revista: o baixo nimero de
leitores;, a conseqlente diminuicdo do nimero de leitores com o avango das midias

digitais; o ato custo daimpressdo da revista e o nimero reduzido de anunciantes.
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Na derradeira edicdo 192, de agosto de 2013, a revista BRAVO! deixava de
circular nas bancas de todo o Brasl, trazendo uma reflexdo no editorial, escrita por

Armando Antenore:

Quando beirava os 73 anos, Jerénimo, o avé maeterno de Saramago, sofreu um
acidente vascular cerebral. [...] O médico recomendou, entdo, que o paciente
abandonasse a aldeia onde morava e se internasse num hospital de Lisboa.
Mal a carroga que o levaria a estagao ferroviéria chegou, o velho, pressentindo
qgue ndo retornaria, saiu do casebre e abragou cada uma das arvores. N&o
emitiu nenhuma palavra. Somente chorou baixinho e enlagou a mindscula
floresta. (ANTENORE, 2013, online)

Por meio destas palavras, o0 ex-editor-chefe fechava, enfim, um ciclo de 16 anos da
existéncia de BRAVO!, fazendo com que a histéria de Saramago protagonizasse, de
fato, uma nova despedida: “As vezes, o melhor — 0 Meis preciso e eloquente — é dar
adeus em siléncio”.

Autores como Piza (2004), Neto (2006), Schoenherr (2005) e Oliveira (2011)
destacam algumes tendéncias que podem ter levado a diminuicdo do espaco destinado
a0 jornaismo cultural e, em especia, a critica em publicacbes brasileiras. No Brasil,
hoje, de falo sG0 poucas as revistas destinadas especificamente a manifestagdes
artisticas, algo evidenciado apds o fechamento de BRAVO! e, ainda, durante algum
passeio a bancas de jornais e revistas. ha grande nimero de revistas com o enfoque em
temdticas feminines ou masculinas, outras sobre celebridades, politica ou economia;
mes fatam titulos designados ao jornalismo cultural. Ainda assm, grandes jornais como
a Folha de Sdo Paulo e Zero Hora sustentam cadernos cuiturais (ou de variedades) diéria
ou semanalmente, vide o Segundo Caderno, de Zero Hora.

Neste sentido, ampliando o0 pensamento sobre a escassez de publicagbes que
contemplem o jornalismo cultural e pensando a critica como género jornalistico cuja
atividade € praticamente intrinseca a0 jornadlismo cultural € que nos propomos a
encontrar as sugestfes, 0s resquicios ou os pontos isolados onde ocorre a critica dentro
da recentemente extinta revissa BRAVO!. A proposta, em suma, contempla uma andlise
sobre os indicios da critica na revista. objetivando perceber como e onde a critica esta
sendo praticada, admitindo, enfim, que a critica cultural pode estar associada a outros
géneros jornalisticos ja caracterizados, como a reportagem, o editorial e a agenda. Para
este artigo, privilegamos o jorndismo cultural, o jornaismo de revista e 0s géneros
jorndlisticos para ambientar nosso objeto de estudo.

Sendo assm, o jornalismo cuitural é uma das tantas vertentes do jornalismo, que

b

se dedica exclusvamente a noticiar e reportar fatos relacionados a cultura em suas
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diversas manifestacBes dentro da sociedade. Segundo Piza (2004), nas décadas de 40 e
50 o papd do critico marcou presenca evidente dentro da imprensa brasileira, com o
aparecimento das opinides de Sergio Buarque de Holanda, Augusto Meyer, Brito Broca
e Franklin de Oliveira, além de criticos como “Moniz Viana ¢ Lino Grunewald (até
hoje, dois dos maiores criticos de cinema da historia do pais)” (PIZA, 2004, p. 36).

Entretanto, foi sO nos anos 1980 que os dois principais jornais paulistas
consolidaram seus cadernos culturais. Neste sertido, as revistas desempenharam funcéo
importante na producdo de conteldo cultural. O objeto deste estudo, a revista BRAVO!,
€ um exemplo dessa tendéncia.

Segundo Scalzo (2006) “as revistas nasceram monoteméticas (tratando de um
unico assunto por titulo) e depois passaram a ser multitematicas” (2006, p. 21). Mais
tarde, em 1923, nos Estados Unidos, nascia a revista Time, gue prometia revolucionar o
mundo das revistas, tornando seu contelido especializado e direcionado a um publico
especifico. Scalzo discorre que:

Um dos principais polos de irradiagdo cultural nessa época € o cinema,
primeira linguagem potencialmente universal. De uma forma ou de outra,
grande parte das publicacBes que se desenvolvem no Brasil a partir dos anos
30 tem relagdo com o cinema. (MIRA, 2001, pég. 27)

As revistas em quadrinhos, neste caso, merecem destaque por trazerem em suas
pagmnas os personagens que vinham do cinema. Exemplo disso, no Brasil, “pela Abril
brasileira, em 1950, sai 0 gbi O Pato Donald com 82,37 mil exemplares, o qual serd
durante anos o0 carro-chefe da editora” (MIRA, 2001, p. 30). Neste sentido, segundo a
autora, “o grande elo entre o cinema e o publico [...] eram as revistas”. Neste periodo,
entdo, comecam a aparecer revistas com conteldos sobre os astros de Holywood: da-se,

portanto, agénese dasrevistas especializadas.

OS GENEROS JORNALISTICOS

Entendendo que o ser humano efetua sua comunicagdo por meio da linguagem, e
colocando o jornalismo como uma forma de manifestacdo do discurso, pesquisadores se
dedicam a estudar as diferencas e sSmilaridades entre os enunciados dentro do
jornalismo: nascem os conceitos de géneros jornalisticos, “modalidades de relato dos
acontecimentos que compdem a redlidade socia onde os jorndistas recortam aqueles

gue, pelos valores-noticia, adquirem existéncia publica” (MARTINS, 2003, p. 36).
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No jornalismo, por consequéncia, “a questdo dos gé€neros assume um papel
importante para a compreensdo dos diferentes discursos produzidos pelos meios de
comunicagdo de messa, pois a preocupacdo em defini-los tem sido uma inquietacéo
constante” (MEDINA, 2001, p. 47), ¢ é por esta razio que decidimos evidencia-los
neste trabalho.

Antes de tudo, € conveniente trazer a nocdo de jornalismo informativo,
interpretativo e opinativo. Martins assinala que “ao género informativo estariam
circunscritos. a noticia, a reportagem, a histdria de interesse humano e a informacéo
pela imagem” (2003, p. 39), ao passo que ao Qénero interpretativo caberia apenas a
reportagem em profundidade e, ao opinativo o “editorial, o artigo, a cronica, a opinido
ilustrada e a opinido do leitor” (2003, p. 40).

Medina, por sua vez, cita Gargurevich para redlizar uma compilacdo com

diversos autores que se dedicaram a categorizar 0s géneros discursivos jornalisticos.

Por exenplo, Maria Jilia Serra, que faz uma distincdo entre jornalismo
noticioso e jornalismo literdrio. No primeiro grupo, sdo classificadas as
crbnicas, as colunas, as entrevistas, as reportagens, o editorial, o articulo e a
noticia. No segundo grupo, estdo os ensaios, as biografias, os contos e as
histérias veridicas ou contos da vida real. Ja o estudioso John Hohenberg
classifica os géneros da seguinte maneira: noticia bésica (a que concede a
virtude da objetividade), noticia de interesse humano, entrevista, biografia
popular, noticia interpretativa (subjetividade), reportagem especializada,
colunas, reportagem investigativa e reportagem de campanha. Johnson Harris,
por sua vez, divide os géneros em noticias correntes, crénicas especiais, nota
de interesse humano, noticias sociais (englobando pessoas, notas breves,
entretenimento e coluna social), ilustracdes (fotografia, caricaturas, mapas e
diagramas) e editoriais. (MEDINA apud GARGUREVICH, 2001 p. 48)

Apos reunir repertdrio de varios pesquisadores, foi a vez de Gargurevich propor
uma classficacdo para os géneros jorndlisticos. Seus estudos geraram a seguinte
classficacdo: nota informativa, entrevista, cronica, reportagem e gréficos (fotos,
caricaturas, mapas, tiras cdmicas). Acrescentam, porém, lista, a critica e as
resenhas, que, segundo ele, vem num segundo plano dentro do jornalismo (MEDINA
apud GARGUREVICH, 2001).

No Brasil, ainda sdo poucos os estudos que desempenham o papel de classficar
0s géneros jornalisticos. Martins (2003) resgata alguns dos autores que se dedicaram a
redlizar classficacbes sobre 0 assunto, quais sejam: Marques de Melo (1994), Cremilda
Medina (1978), Mé&io Erbolato (1991) e Luiz Beltrdo (1969) sdo os pesquisadores que,
segundo ele, de fato se ocuparam da tarefa de classficacdo dos géneros conforme o
edtilo jornalistico daimprensa brasileira.
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A partir destas consideracOes, podemos observar as opinides distintas que
variam de autor para autor e, neste caso, preferimos privilegiar neste trabalho apenas os
géneros que identificamos dentro da revista BRAVO!. Entrevista, reportagem, noticia,
nota, critica, resenha, agenda, artigos de opinido e editorial encontram-se dentro dos
géneros jorndlisticos e, para este trabalho, cabe explicité-los brevemente.

Jornalismo Informativo | Jornalismo Interpretativo | Jornalismo Opinativo
Noticia Reportagem Resenha ou critica
Nota Entrevista Editorial
Agenda Comentério Artigo de opinido
Reportagem Pexfil Coluna
Cronica

Quadro 01 — Géneros jornalisticos. Fonte: o autor.

A CRITICA CULTURAL

O Dicionario Aurélio define critica como a “arte ou faculdade de examinar e/ou
julgar as obras do espirito, em particular as de carater literério ou artistico”, revelando
que a critica se constitui de uma “apreciagdo minuciosa, julgamento”. (FERREIRA,
2004, p. 578). Medmna conceitua a critica (ou resenha) como a “apreciagdo de um
trabalho intelectual ou de um desermpenho artistico com o objetivo de orientar o publico
leitor” (2001, p. 54).

Na literatura, misica, artes plasticas, cinema e em outras exposicdes culturais, a
critica desempenha papel fundamental, sendo intrinseco 0 seu objetivo de analisar,
informar o publico e discutir sobre as manifestacbes culturais. De certo modo, as
opinides cientificas acerca do assunto sdo muito divergentes. alguns acreditam que a
critica saiu de moda e entrou em declinio no século passado, com o aparecimento de
midias como o radio e a TV; outros, por sua vez, creem que a critica ainda estd em
ascensdo, basta saber onde procurar.

Se por um lado h& autores que acreditam que a critica cultural morreu, outros
defendem que é sO inventar um passeio pelas bancas de jornal para visudizarmos a
presenca desse género jorndlistico em jornais e revistas especializadas. Foi dessa forma,
redizando passeios periddicos a essas bancas, que Schoenherr decidiu destinar um
capitulo inteliro de sua dissertacéo a:

visitar bancas de jornal e ver o que aparece de critica musical revela-se, assim,
um exercicio interessante e surpreendente: a critica musical ndo morreu! O

5
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argumento em contrario esquece que o amplo processo de mediatizacdo do
setor artistico e musical confere outras caracteristicas a critica de misica.
Promove justamente sua expanséo e nao o fimda atividade critica. A acusagéo,
nesse sentido, pode ser lida como sintoma da instauragdo de um ambiente
mediatico — no qual a critica musical jornalistica passa a ser inserida.
(SCHOENHERR, 2005, p. 18)

Neste sentido, 0 autor acrescenta que “se torna redutora a concepgdo da critica
apenas como julgamento de obras artisticas” (SCHOENHERR, 2005, p. 9) e toma como
meterial de critica musical todo texto que contenha indicios que cercam a temdtica. O

autor revela que:

paralelo ao corrente comentério de suspeita sobre o desaparecimento da critica
musical [..], existem informagdes periddicas sobre misica nos mais variados
espacos medidticos (TV, rédio, internet, imprensa), em escala, talvez, nunca
vista antes. No setor impresso, existem, inclusive, publicacdes voltadas a
géneros especificos, como o heavy metal, ou a misica eletrbnica
(SCHOENHERR, 2005, p. 18)

Esta visdo globalizadora pode ser notada a partir da posicao que o autor adota, ao
definir como critica todo material que fale sobre misica, veja-se:

a preferénecia, mais uma vez, é entender a critica jornalistica como esse
aglomerado de estruturas editoriais listadas e ainda outras possiveis,
comentérios, portanto, que tém a mlsica (nas suas variadas manifestacdes e
materializagbes) como objeto. A depender da situagdo, uma nota em certa
coluna vale entdo como critica, um editorial também pode realizar uma critica.
(SCHOENHERR, 2005, p. 9)

Ja Oliveira caracteriza a critica como a expressdo de julgamentos sobre
determinado assunto e a divide em dois pontos. um deles é a critica textua, isto €, a
opinido oriunda de um critico-jornalista para determinada midia; e a outra é a critica
erudita, “que comunica o repertorio de uma obra, em termos relacionados a um contextO
socio-histérico, falando sobre como a obra surgiu e como se relaciona com obras
anteriores” (2011, p. 12).

Os dois autores pensam a critica especializada de maneira diferente, um toma
como critica todo e qualquer material que comente ou mencione a misica (foco
principal de seu estudo) e o outro, que chega a categorizar a critica, prefere privilegiar o
texto em que existam marcas de um critico-jornalista, sugerindo que “o critico deve
estar consciente de que, pela natureza da sua funcdo, incorpora elementos de descricéo e
avaliacao” (OLIVEIRA, 2011, p. 13) ao que se propde a analisar. Neste sentido, ndo
descarta a imagem de um profissonal com espaco e formecdo adequados para o
exercicio do texto critico.
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Neto admite que ‘¢ importante ressalvar que o critico ndo € um mero
‘enderecador’ de contetidos” (2006, p. 16), e explica que a imagem do critico tem papel
fundamental no relacionamento entre a indUstria artistica e o publico, que, por sua vez,
espera desse redator a emissdo de um julgamento pré-fabricado. Neste caso, Neto e
Olivera se encontram ao definr a figura do critico como um profissional com
habilidades de emitir opinido e redlizar avaliacbes a partir da apreciacdo de um produto
cuitural.

Além disso, Neto também destaca que nem tudo 0 que aparece nos jornais pode
ser consderado como critica, rebatendo a hipétese de Schoenherr. Segundo ele,
“contetidos biograficos, informagdes enciclopédicas, a dltima fofoca sobre o astro e as
dificuldades na redlizacdo do produto, embora facam parte da cena onde a obra é
produzida, quase sempre sdo dados irrelevantes” (2006, pag. 17). Os contedos que sdo
privilegados nos jornais e revistas especidlizadas, ainda, podem ser considerados meros

comentarios de agenda, demarcando aestreia de um produto, por exemplo.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para compreender qual a incidéncia de critica na revissa BRAVO!, optamos por

redizar uma andlise do contelido de seis edices da publicacdo. A andlise de contetdo:

pode ser utilizada para detectar tendéncias e modelos na andlise de critérios de
noticiabilidade, enquadramentos e agendamentos. Serve também para
descrever e classificar produtos, géneros e formatos jornalisticos, para avaliar
caracteristicas da producdo de individuos, grupos e organizagBes, para
identificar elementos tipicos, exemplos representativos e discrepéancias e para
comparar o contetdo jornalistico de diferentes midias em diferentes culturas.
(LAGO EBENETTI, 2008, pag. 123)

As autoras ainda citam que “ao analisarmos a frequéncia com que SituacOes,
pessoas e lugares aparecem na midia podemos comparar 0 conteldo publicado ou
transmitido com dados de referéncia” (LAGO E BENETTI, 2008, p. 123) e concluem
que a andlise de contelido nos auxilia no exercicio de entender a logica existente entre
quem produz e quem recebe a noticia, “e também a estabelecer alguns parametros
culturais implicitos e a logica organizacional por tras das mensagens” (LAGO E
BENETTI, 2008, pag. 123).

Para redizar a andlise de nosso objeto, partimos de uma divida: onde esta a
critica dentro darevista BRAVO!?
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Defindo o objeto de estudo, partimos para a amostra e, segundo Lago e Beretti
(2008), o0 pesguisador tem de definr aguns critérios detalhados para iniciar suas
andlises. S80 €eles. quais os jornais (neste trabalho, revistas) que serdo incluidos no
estudo; qual o periodo de andlise (optamos por fazer um recorte de um semestre, 0s
Gitimos  seis meses de circulagdo da revista); quantas colunas seriam andlisadas (neste
caso, iremos andlisar todo o conteldo das revistas e dividir entre os géneros
jornalisticos j& explicitados acima) e que aspectos do conteldo seriam observados (neste
caso, observamos a incidéncia do género jornalistico critica dentro das paginas da
revista e, ainda, nos propomos a andisar de que forma a critica aparece dissmulada no
texto, dentro de outros géneros jornalisticos, por meio de adjetivactes).

As sais edigdes foram selecionadas seguindo 0s seguintes pressupostos. observar
o Utimo semestre de circulacdo da revista (que podera nos trazer subsidios para
encontrar pistas sobre a extingdo de BRAVO!, sendo 0 universo o total de 192 edigoes)
e, jugando ser um nimero razodvel e suficiente de edicles, levando em consideracéo o
nimero de pagines e a quantidade de contelido trazido por elas.

Apbs a leitura detalhada de cada edicdo, dividimos cada edicdo entre os géneros
jornalisticos mais comuns, lembrados no referencial tedrico por Martins (2003), Medina
(2001), Gargurevich (1982), Margues de Melo (1994), Cremilda Medina (1978), Mé&rio
Erbolato (1991) e Luiz Beltrdo (1969). A divisdo resultou na quantificagdo dos géneros
jorndligticos: cada edicdo da revista tem exatas 100 paginas com conteido (entre elas
propagandas) e outras 2 péaginas de capa e contracapa. Estas paginas sdo divididas por
cores, que representam as editorias de misica, cinema, livros, artes visuais e teatro e
danca, e, ainda, para cada editorial ha espaco para uma, duas ou trés reportagens ou
metérias mais sucintas, critica e agenda. No quadro abaixo, o resultado da classificacdo
redizada aluz dateoria dos géneros jornalisticos:

GENERO EDICOES (N° de Paginas)
187 - Mar | 188 - Abr | 189-Mai | 190-Jun | 191 - Jul 192 -
Ago
Noticia 7 33 15 22 14 23
Agenda 12 12 10 12 12 12
Reportagem 49 26 48 32 48 36
Entrevista 0 0 0 0 0 0
Critica 5 5 5 5 5 5
Editorial 1 1 1 1 2 1
Artigo de Opiniao 5 1 2 3 2 1
Propaganda 11 11 10 19 14 16
Outros 10 11 9 6 3 6
Total 100 100 100 100 100 100
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Quadro 02 — Quantidade de paginas por género jornalistico em cada edi¢éo

Segundo os dados verificados nesta selecéo, percebemos que a critica permanece
constante em todas as edicfes, sendo 5 péginas destinadas ao género por edicdo. Apos
termos feito a separacdo, por nimero de péaginas, da incidéncia de cada elemento dentro
de BRAVO!, passamos para as andlises do corpo da revista, tomando como base as
definicbes apresentadas nas partes tedricas sobre critica cuitural e géneros jornalisticos,
a fim de verificar em que medida a critica também aparece em locais onde ndo esta
assnalada, ou sgja, fora das 5 paginas destinadas a ela em cada edicéo.

Na tabela, consideramos como “outros” as sessdes que trazem as cartas dos
leitores, sumario, expediente da redacao e a sessao “Depois da Cena”, que traz fotos dos

bastidores de eventos culturais e espetéculos em geral.

ANALISES

Ap6s produzir o quadro do nimero de péginas por texto, dividimos o meterial
em andlise entre reportagem e noticia. Neste caso, contabilizamos 39 noticias contendo
de 1 a 4 pagnas de texto e 33 reportagens com mais de 4 paginas de texto. Algumas
reportagens chegaram a ocupar 10 péginas consecutives, € 0 caso da reportagem
principal da edicdo nimero 192, “Saramago, por Saramago”. Ainda quantificamos o
aparecimento de agenda (40), critica (30), editoria (6), artigos de opinido (11),
propaganda (71) e outros (18).

Estes nimeros nos auxiliaram no momento em gue nos pPropomos a encortrar a
critica fora de seu ambiente assinalado, ou sgja, misturada aos demais géneros. Das 39
noticias andlisadas, em quatro delas foram encontrados exemplos que podem ser
considerados como uma critica cultural e, das 33 reportagens quantificadas, constatamos
a presenca da critica em 12 textos. Em algumes reportagens a critica aparece em
subtitulos ou em boxes a0 lado do texto, sendo que em outras se inclui a0 corpo do
conteldo como se fosse um complemento ainformagdo repassada.

E, em maior ou menor medida, foi possivel identificar elementos de critica,
como a adjetivacdo e boxes, em todas as 40 agendas, 6 editoriais e 11 artigos de
opinido. Tomando como base esses dados, a predominancia da critica e sua capacidade
de transtar dentro de todos os géneros jorndisticos € comprovavel, bastando para
verificar isso folhear a revista e perceber onde e em que medida ela se apresenta. Derntro
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de noticias e reportagens, ela se expbe por meio de quebras no texto, com pequenas
insercbes da opinido e julgamento do autor, ou em boxes que trazem complementos
analiticos sobre a obra ou curiosidades sobre o tema.

Um exemplo disso pode ser encontrado na edicdo 187, de marco de 2013, em
que a reportagem “O Pai de Todos” ocupa o espago compreendido entre as paginas 41 e
47. Na ultima pagna da reportagem, ha um box mtitulado ‘“Pegadinha a Inglesa”, em
que o critico Jose Flavio Janior traz uma resenha sobre o — naguela época —hovo dbum
de Dawid Bowie. A reportagem, que fala sobre a persisténcia do misico, nada tem a ver
com a resenha apresentada; logo, 0 texto critico serve para somar as informacdes
trazidas no texto principal. Expressdes como “soa como uma ligdo sobre o tempo”,
“excitacdo por surpreender o publico”, “temas vigorosos e acelerados” e
“descaradamente oitentista” demonstram o tom de juizo sobre a obra em andlise.

Do contelido apresentado, temos a certeza de que 5 péginas sdo destinadas ao
exercicio da critica em cada edicdo. H4 uma péagina de critica para cada editoria da
revista e as demais 95 péaginas disputam espaco entre reportagens, publicidade, metérias
e agenda. O grdfico a seguir cruza os dados dos géneros jornalisticos com o nimero de
paginas onde eles se encontram. O género com maior incidéncia dentro da revista é a
reportagem, que ocupa 39,8% das pagines de BRAVO!. A critica cortinia numa
constante de 5%, e ndo ha indicios de entrevista nas paginas andlisadas, conforme
mostra o gréfico a seguir:

Quantidade de paginas em (%)

b s & e . ey R o
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Géneros

Gréfico 01 — Porcentagem de paginas por género jornalistico
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Ao quadlificar os géneros jornalisticos apresentados nas paginas de BRAVO!,
encontramos a dificuldade em definr a locdizacdo da critica na revista, mesmo
havendo a indicacdo de sua presenca ja no sumério. Para cada editoria da revista, ha
uma sessdo de critica sobre um lancamento de livio ou um espetéculo de teatro, por
exenmplo. Entretanto, como ja evidenciamos acima, idertificamos pontos de critica ou
resenha em outros locais ndo assinalados, ou sgja, dispersos em reportagens, na agenda
e em matérias. E o caso da reportagem “Uma loira, um chuveiro ligado, uma faca...”, de
Indcio Araljjo, sobre o filme que retrata momentos do cineasta Alfred Hitchcock.
Classificamos 0 texto, que se ocupa das pagines 12 a 24 da edicdo r° 187, de marco de
2013, como reportagem. Porém, na pagina 19 destacamos os trechos em que autor (que
é critico de cinema) deixa elucidar suas convicgdes sobre o filme, que retratou o periodo
de gravacdo de ‘“Psicose”, um dos maiores sucessos do cineasta. Nesse trecho,
diferentemente do exermplo anterior, onde a critica apareceu em um box, antecedida de
um subtitulo, aqui os elementos criticos aparecem dissmulados dentro do proprio texto:

“O filme de Gervas é feliz ap escalar Anthony Hopkins para o papel do cineasta.
Nao ha nenhuma intencdo de enganar alguém” (p. 19 — grifo nosso). Neste trecho da
reportagem percebemos claramente a critica do autor a obra, quando identificamos o
adjetivo “feliz’. J4 na pagmna seguinte, outro fragmento pode ser elucidado: “A escolha
da inglesa Helen Mirren para o papel da mulher do cineasta, no entanto, € o que se pode
chamar de infeliz’ (p. 19 — grifo nosso). O adjetivo “infeliz” também qualifica o texto
como uma critica, ja que o autor esta denotando suas consideraces sobre a obra.

Partindo a0 encontro da definicdo de critica proposta por Schoenherr (2005)
idertificou-se 0 género em pontos diversos da revista, na medida em que o autor toma
como critica o “aglomerado de estruturas editorias” ja citado (leia-Se 0S géneros
jornalisticos) e “ainda outras possiveis” como os comentdrios, o editorial € uma nota.
Neste aspecto universdlizador do conteldo, a revista ao todo contém a presenca
marcante da critica, desde a agenda comentada até as reportagens que ocupam paginas
seguidas da publicagdo. A seguir, mostramos exermplos que demonstram a proposta de
Schoenherr (2005) em reportagens e matérias, onde ndo esta assinalada (ou visivel para
os leitores) acritica:

a) “A exposi¢d0 Se tornou, a0 mesmo tempo, um simbolo da luta por direito
iguais e uma evidéncia do status diferenciado que a mulher ocupava” (reportagem
“Mulheres ainda sdo minoria na arte?, por Nina Rahe, edicdo 189, maio de 2013, p. 17

— grifos NOssos).
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b) “Esse jogo de atracdo e repulsa é artigo e remonta a0 seminal ensaio Do
Assassnato como uma das belas-artes, que o inglés Thomas De Quincey publicou em
1827. Evoca também a existéncia marginal de criadores como o poeta ‘“Frngois Villon”
(matéria “O artista ¢ o culpado”, por Joca Remers Terron, edigdo 192, agosto de 2013,
p&g. 44 — grifos NOssos).

Ja para Neto, no entanto, o0 critico seria uma espécie de consumidor ideal que

consome e testa o produto, desempenhando 0s seguintes papeis.

(a) ajudar o publico a entender melhor determinado produto, guiar sua leitura;
(b) avaliar se aguele produto cumpre bem sua proposta de acordo com os
valores vigentes na comunidade afetiva a qual pertence; ou (c) perceber o
nascimento de novos valores e parametros de julgamento dentro dessa
comunidade; e assim (d) ajudar misicos e produtores a realizarem seus
trabalhos de maneira mais adequada. (NETO, 2006, p. 19)

Dessa maneira, Oliveira complementa o0 pensamento de Neto e relata que o
formato da critica pode se apresentar de duas formas distintas. “Na primeira, o critico
msere seu ‘gosto pessoal’, dando mais importdncia as suas reagdes pessoais do que a
musica em si” (OLIVEIRA, 2011, p. 12). J& a segunda maneira, segundo ele, ¢ aquela
cujo texto demonstra “um critico que busca reduzir a0 Maximo suas reagdes pessoais, 0
que pode resultar em uma critica fria e tediosa” (OLIVEIRA, 2011, p. 12).

Nesse caso, 0 sumario da revista ja nos indica os pontos onde ha a critica. Em
todas as sessdes, como dito antes, ha um espaco destinado ao género. Exenmplo disso é a
critica “Epico do Pensamento”, que se encontra na pagina 94 da edicdo 191, de julho de
2013. No texto, o jorndlista e critico de cinema José Geraldo Couto examina o filme
“Hannah Arendt” e traz clementos historicos e analiticos para informar os leitores.
Conforme mostramos a seguir':

a) “Sua imagem, em geral sob uma luz levemente dourada, ¢ limpida como o
pensamento de Hannah. (grifo nosso)

b) “O filme é Barbara Sukova, espléndida intérprete aemé, talhada para os
papeis de mulheres fortes, como comprova o prémio de melhor atriz que ganhou no

Festival de Cannes, por Rosa Luxemburgo”. (grifos nossos)

Elementos para unificar uma critica

Partindo a0 encontro da definicdo de critica proposta por Schoenherr (2005)

identificamos 0 género em portos diversos da revista e, com o0 suporte de Neto (2006) e

12
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Oliveira (2011), que nos faam que os espagos destinados a critica devem suprir
algumas caracteristicas essenciais, separamos o trabalho do jorndista e critico musical
José Flavio Jinior por acreditarmos que ha uma compilacdo que combina as trés
pressuposicoes tedricas apresentadas neste trabalho:

Na edicdo 189, de maio de 2013, e€le assna a critica musical intitulada
“Colocando a angustia para dangar”, na pagina 76; a indicagdo comentada dos “CDs do
més”, na pagina 77; e, nas pagnas 78 e 79, o autor escreve também a agenda dos
“Melhores espetaculos na sele¢do de BRAVO!”. Os trés espacos assnados pelo
jornalista, segundo Schoenherr (2005), podem ser considerados como critica, ja que em
ambos 0 assunto comentado ¢ a editoria de musica. As indicacdes na agenda de “Por
que i, “Preste atengdo” e “Ouga” sdo as sugestdes comentadas pelo autor, em que
percebemos instantaneamente a presenca do género opinativo e, na critica do abum
“Los Momentos”, de Juieta Venegas, o critico deixa transparecer seu papel andlitico e
produz seu julgamento sobre a obra.

a) “‘No surpreendente ‘Los Momentos’, seu sexto disco de inéditas, Julieta
Venegas mescla letras introspectivas com ritmos nada arrastados” (sessdo critica
musical, p. 76 — grifos Nossos).

b) “Uma das poucas formagdes roqueiras surgidas neste milénio que merecem
atencdo, o trio nova-iorquino se esforgou para soar esquisito no quarto CD. O pacote
tem a musica com cora gospel, um tema punk com letra sobre alienigenas e a inusitada
participacdo do rapper Kool Keith usando o heterénimo Dr. Octagon (um ginecologista
de Jipiter que viga no tempo). Tateando, 0 owvinte acaba encontrando faixas para se
apaixonar e motivar novas audicdes” (sessdo CDs do més, p. 77 — grifos nossos).

¢) “Por que ir: Quando estreou no pais, em 2001, Cat Power era um fiasco no
palco. Ndo usava banda e interrompia as cancdes no meio. A partir do 6timo abum The
Greatest (2006), a cantora adotou uma postura mais profissional” (sessdo agenda “Os
melhores espetaculos na selecio de BRAVO!”, por Jos¢ Flavio Junior, edicdo 189, maio

de 2013, p. 78 — grifos NOSs0S).

CONSIDERACOES FINAIS

O resutado da compilagdo entre os pressupostos tedricos nos revela uma
tendéncia dentro do jornalismo cuitural: a de homogeneizar uma critica cultural e

transporté-la aos mais variados géneros. Sendo assm, verificamos sua presenca em
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espacos distintos da revista, percebendo sua capacidade de adaptacdo mesmo
dissmuada em outros textos, por meio da adjetivacdo ou da demonstragdo de
julgamentos e opinides do autor.

Essas observacfes, porém, devem levar em consideracdo a natureza da revista,
gque se propde a levar as informacbes de maneira interpretativa ao leitor, o que implica
em um texto mais andlitico e, portanto, também critico. Levando em consideracdo a
caracteristica de julgamento proveniente da palavra “critica”, podemos ressaltar os
textos em que o autor manifesta suas percepcdes postivas ou negativas sobre
determinado assunto, como é o caso das criticas musicais separadas neste trabaho, em
gue os adjetivos tomam conta de qualificar ou ndo o trabalho dos artistas apresentados.

Ainda assm, outro ponto a se destacar € a critica por vezes superficial das obras,
isto é, a critica que traz a opindo do autor expressada de maneira aprazivel, quase
graciosa. Em primeira instncia, pensamos que uma critica diz que aguele produto esta
Otimo ou péssmo e, assm, discorre sobre o0 assunto trazendo adjetivos de forca para
sustentar 0 argumento gque pode dar ou ndo credibilidade a obra andlisada; porém, o que
vemos a0 andlises que caracterizam a obra, a coloca em um tempo histérico e traz um
perfil do artista.

Reunindo todos os elementos encontrados na revista, podemos destacar a
habilidade da critica em transitar por diversos géneros sem perder a capacidade de
avaliagdo e apreciacdo. Em tempos de escassez de trabalhos no ramo do jornaismo
cultural, esta € uma caracteristica imprescindivel para se manter in voga: a aptidéo para

mudancas e transformacdes.
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