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Resumo

As tecnologias tém se inserido ndo apenas como ambiente comunicacional, mas também
como espago de mediagdo entre o fisico e o ndo-presencial, possibilitando experiéncias
diferenciadas na cidade. Como isto afeta as sociabilidades juvenis? Em que se transformam
0s corpos desses jovens, na metrépole, por meio do contato com os dispositivos
tecnoldgicos? Este artigo propde introduzir uma reflexdo tedrica sobre a experiéncia dos
jovens na metropole tomando como ponto de partida sua relacdo com as tecnologias
mébveis. Como quadro tedrico de referéncia, a pesquisadora toma como base autores como
Machado Pais (1993), Filho (2007) e Campos (2013) para dialogar sobre juventudes;
Simmel (1983), Magnani (1993) e Sibilia (2002) sobre sociabilidades; Canclini (2008) e
Baudrillard (2010) sobre consumo; Di Felice (2009), Argan (1998) e Sennet (2010) sobre
cidades.
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Introducéo

Caminhar pelo espaco urbano oferece mdltiplas formas de vivenciar a cidade. A
cidade, neste caso a metropole, formada por bairros, ruas, avenidas, espacos de passagem e
permanéncia, locais de sociabilidade e abstracdo, resulta em experiéncias que acontecem de
forma Unica e diferenciada para cada habitante.

E frenética a exposicdo desses individuos a imagens e situacBes, aos barulhos e
conflitos sociais préprios de um meio urbano, assim como as relagdes cotidianas geradas
por esse ato de experimentar a cidade. Metropole esta que também vivencia momentos de
pausa, de corte, de espacos habitados por pessoas que a experimentam de forma mais lenta
e gradual.

Sé&o individuos que, assim como destacado, no convivio com as cidades modernas,
transformam sua relagdo com o meio urbano de formas bastante diferenciadas. Cada

individuo nutre uma relacdo prépria com a cidade e com outros individuos.
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Partindo do que Argan (1998) explicita, para a compreensdo sobre as formas
urbanas de vida de uma determinada sociedade, o estudo da experiéncia urbana individual
deve ser o primeiro passo. No entanto, ainda de acordo com Argan (1998), esta experiéncia
individual é, a0 mesmo tempo, resultado de escolhas individuais e nem por isso concebida
como resultado de formas aleatérias. Magnani (1993) esclarece que as experiéncias com a
cidade sdo “resultado de rotinas cotidianas, ditadas por injunc¢des coletivas que regulam o
trabalho, a devocdo, a diversdo, a convivéncia e que deixam suas marcas no mapa da
cidade” (p. 13).

Os jovens, neste contexto, acabam tendo insercdo especial na discusséo sobre a
relacdo individuo e cidade. Durante todo o século XX, uma série de pesquisadores,
socidlogos, antrop6logos, teceu estudos na perspectiva de compreender a relagdo desse
jovem com seu coletivo, seja nos meios rural e urbano e, mais precisamente a partir da
década de 1980, com as tecnologias.

N&o se pode esquecer que no comego dos estudos sobre juventudes, pesquisadores
do Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS), da Universidade de Birmingham, na
Inglaterra, baseavam-se ja em um tipo de tecnologia, bem difundido principalmente no
ocidente, o cinema do p0s-guerra, para também discutir sobre o perfil dos jovens da época
(FILHO, 2007).

Ao final do seculo, a relacdo dos jovens com 0s meios tecnoldgicos inspirou a
criacdo de nomenclaturas especificas, tais como geracdo X e Y, culminando no que seria o
surgimento de uma geracdo digital — nomenclatura esta utilizada por Campos (2011). A
vivéncia no mundo digital extrapola os dispositivos tecnoldgicos. E a cidade se torna,
também, uma forma de exercicio desta vivéncia.

No caso dos jovens, esta relacdo com a tecnologia e a cidade é ainda mais intensa.
Exemplo disso é a representatividade desta categoria social no nimero de acessos a
dispositivos moveis, particularmente celulares, nos centros urbanos. Em 2008, a Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) investigou, pela segunda vez, como tema
suplementar, o acesso a Internet e a posse de telefone movel celular para uso pessoal.
Quanto ao acesso de telefones mdveis celulares por jovens, a pesquisa mostrou uma linha
crescente de usuarios por faixa etaria, alcancando seu &pice no periodo de 25 a 29 anos”.

Suscita-nos, a partir disso, perguntar que tipos de apropriacdes do espaco urbano das

cidades acontecem pelos individuos, particularmente jovens, e seus pares? Como se ddo as
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relagBes de seus habitantes com os cenarios em que vivem? Como as tecnologias afetam
essas relagdes, principalmente as entre os jovens habitantes da cidade?

Este artigo intenta realizar uma reflexdo inicial acerca dessas indagacGes,
objetivando criar um ponto de partida para a investigacdo das relagdes resultantes entre

jovens, por meio do uso de tecnologias moveis no &mbito da cidade, na contemporaneidade.

O corpo na cidade

As cidades contemporaneas tém estrutura corpdrea. Os termos veias e artérias foram
ressignificadas pelas cidades e eles séo utilizados como alternativas populares para nomear
as vias de locomocdo dos centros urbanos. Esta estrutura é resultado, principalmente, dos
estudos modernos sobre o corpo humano, com as pesquisas sobre 0 movimento do sangue
pelo corpo e do pulsar do coracéo.

O ponto de partida para essa nova forma de pensar a cidade esta nas pesquisas
cientificas sobre o corpo e, mais precisamente, com os estudos do cientista William Harvey,
por meio de sua obra “De motu cordis”, em 1628 (SENNET, 2003). O corpo neste
momento ganha foco. Distancia-se da alma. A sociedade centra-se no individuo. E esta
compreensdo do corpo coincide, justamente, com o advento do capitalismo moderno e o
nascimento de uma enorme transformacdo social: o fortalecimento do individualismo
(SENNETT, 2003).

A cidade, como o corpo, é também cheia de multiplicidades. Ao se deixar flanar
pela cidade, como um flaneur, o individuo acaba se deixando levar por esse carater
multifacetado, por meio de suas cores, cheiros, sabores, sentidos mdaltiplos, talvez se
deparando com uma outra cidade. Ndo aquela em que vive, mas a que, por viver nela,
justamente ndo a vé. O que se percebe é que o individuo tece, cada vez mais, sua
experimentacdo mediada pelas tecnologias, o que faz com que outros tipos de cidade se
ergam perante 0s seus sentidos.

Talvez estejamos vivenciando uma espécie de fim de um tipo caracteristico de
experiéncia urbana. Principalmente nos centros urbanos, em locais de passagem, onde
individuos se deslocam em um ritmo acelerado em meio a necessidade de se chegar ao
ponto final de seu trajeto, seja o trabalho, a escola, espacos de lazer, dentre outros afazeres,
perde-se, em parte, a permanéncia, a experiéncia da acao de cruzar olhares e do despertar de

curiosidades dos seres andantes com relacdo as pessoas e aos espacos que percorrem.
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As novas praticas comunicacionais dos individuos estdo propiciando experienciar
um outro tipo de relagdo com a cidade. H4 um constante pulsar de imagens e sensagdes
direcionadas aos que nela habitam. Expde Di Felice (2009),

as pragas, as ruas, as avenidas, deixam de serem os lugares Unicos da experiéncia
social urbana e passam a ser flanqueados por outras espacialidades imateriais e
informativas (publicidades, imagens, luzes, paisagens sonoras etc.) que se
sobrepdem, criando metageografias e novas experiéncias de habitar (DI FELICE,
2009, p. 153).

E ndo apenas a propria cidade proporciona este bombardeio de informagées. O uso
de dispositivos tecnoldgicos nos enche de variadas sensacdes audiovisuais. Trafegando com
estes dispositivos pelos meios urbanos, ouvimos mdsicas, trocamos ou divulgamos
informacGes, ou mesmo fazemos o registro desta cidade, por meio de fotografias, videos,
audios, dentre outras formas de experimentagéo tecnologica.

Nosso corpo curvado se volta para baixo. Curvados olhamos para o chdo, como que
distantes da experiéncia do olhar a cidade, para, na verdade, vivenciar um mundo paralelo.
As maos exercem funcao primordial neste tipo de relagédo, por meio do uso dos teclados dos
dispositivos hibridos mdveis, seja 0s ja adequados ao cotidiano dos transeuntes das
pequenas, médias e grandes cidades, os aparelhos celulares, ou mesmo outras espécies de
tecnologias inseridas na cidade, como o tablet, utilizadas em um primeiro momento como
dispositivo de leitura.

Tempo e espago também se confundem nesse ordenamento tecnolégico. O corpo
trafega no espaco fisico e ndo-presencial, de acordo tanto com um tempo determinado pelo
seu trafegar pela cidade, como também pelo tempo criado pela cidade diretamente para o
seu corpo. Como exemplo de tempo que € criado para o agir do corpo esté o trabalho que o
domestica. JA& como exemplo para este corpo que cria seu proprio tempo estd o seu
caminhar pela cidade e pelos ambientes comunicacionais, que se situam como zonas
paralelas e, em certos pontos, congruentes ao corpo fisico que trafega.

Com relacdo a este uso das tecnologias e de seus dispositivos resultantes, Paula
Sibilia (2002) observa que o corpo dos homens e mulheres também esta constantemente em

transformacéo. Destaca que,

existem agenciamentos coletivos, usos e apropriagdes das tecnologias por parte dos
sujeitos, que, por sua vez, também vivenciam seus efeitos em seus proprios corpos e
subjetividades. os aparelhos e ferramentas exprimem as formas sociais que 0s
produzem e lhes ddo sentido, formando redes, teias de pensamento, matrizes sociais,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

econbmicas, politicas, que permeiam o corpo social inteiro e estdo
inextricavelmente ligadas as novas tecnologias (SIBILIA, 2002, p. 11).

Sdo vérias as formas de sociabilidades que surgem entre 0s usudrios destes
dispositivos tenologicos. Para Argan (1998), “a cidade deixa de ser lugar de abrigo,
protecdo, refugio e torna-se aparato de comunicagdo; comunicacdo no sentido de
deslocamento e de relacdo, mas também no sentido de transmissdo de determinados
conteudos urbanos” (p. 235).

Simmel (1983), tedrico que inaugura os estudos sobre sociabilidade, observa que
este fendmeno acontece a partir do “estar com um outro, para um outro, contra um outro”
(p. 168). Assim, a sociabilidade acontece a partir das relagbes individuais de uns com
outrem. E esta relacdo se baseia, principalmente, nas personalidades dos individuos que se
relacionam.

Schutz (1979) também discute a perspectiva relacional dos individuos estabelecendo
que o corpo se torna dispositivo fundamental no processo de conhecimento do outro. Ele
esclarece que as relagBes sociais se concretizam a partir dos atos comunicativos reciprocos
entre o0 “Eu” e os outros. Interessante aqui destacar que o corpo é também resultado de sua
relacdo com a cidade e que esta relacdo acaba se tornando predominante nos processos de
conhecimento do outro.

Inserido na perspectiva do encontro, no qual se é travado o conhecimento do Eu
para com os outros, ¢ também fato que “dentro do ambiente comum qualquer sujeito tem
seu ambiente subjetivo particular, seu mundo privado, originalmente dado a ele, e a ele
somente” (SCHUTZ, 1979, p. 161). Isso nos traz a ideia de que por mais que 0s ambientes
da metropole sejam suscetiveis ao travamento de sociabilidades, o individuo também
guarda para si memorias e sensacdes que ndo necessariamente sdo expostos ao outro, 0 que
demarca sua individualidade.

As estratégias de sociabilidade se confundem, em certo ponto, com as possibilidades
de visibilidade deste ser que habita os ambientes de comunicacdo ndo-presenciais. Na
contemporaneidade, a intimidade vai ganhando nova forma. O ser tecnoldgico tece novos
tipos de relagdes sociais.

Hoje, o individuo cria e estreita relacGes de amizade também pelos dispositivos
tecnoldgicos, sem necessariamente tecé-la de forma presencial. Giddens (1991) destaca que,

nestas formas de relacionamento interpessoal, gera-se uma sensacdo de seguranca cotidiana,
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uma certa confiabilidade, “mas por sua propria natureza ela nao pode fornecer nem a
mutualidade nem a intimidade que as relagcdes de confianga pessoal oferecem” (p. 127).
Para além da funcdo prdpria de ambiente de sociabilidade, a cidade é, também, o
que suscita o didlogo e pontos de pauta, e ndo apenas demandas sociais. Surge a
possibilidade de a cidade ser vista por um outro angulo, que ndo apenas o fisico e
presencial. A cidade é, entdo, além de espaco de sociabilidade, 0 que motiva os discursos
nos ambientes virtuais. E em grande parte, sdo 0s jovens 0s potenciais utilizadores e

frequentadores destes ambientes.

Sobre juventudes

Ao refletir sobre as juventudes e suas interacBes sociais, torna-se necessaria a
compreensdo de que os pensamentos, acdes, atitudes, sensacdes e formas de ver e viver
deste pablico sdo plurais, tendo sido constituido academicamente como cultura apenas ha
pouco tempo.

E interessante observar que os estudos sobre juventudes acontecem, em um primeiro
momento, com a Escola de Chicago, originada na década de 1930 (OLIVEIRA, 2008).
Tanto a sociologia como a antropologia ja ensaiavam a discussdo sobre essa tematica, no
entanto foi com apenas com a primeira que estudos mais aprofundados aconteceram.

Apenas a partir da metade do século XX, o termo subcultura comeca a ser usado
para designa-la, delimitando os representantes juvenis a pequenos grupos, ou afirmando a
ndo existéncia de uma cultura totalmente desenvolvida (FILHO, 2007; PAIS, 1993). E
somente ao final do século XX, a antropologia aprofunda estudos sobre a tematica,
ensaiando a criacdo do que se poderia chamar de antropologia da juventude, sendo
necessario, para embasar pesquisas antropoldgicas sobre as culturas juvenis, que 0S
pesquisadores, sobre a tematica, direcionem o enfoque no estudo da construcdo cultural da
juventude e no estudo da construcdo juvenil da cultura (CAMPQOS, 2010).

Apos os estudos sobre as juventudes comecarem a enfocar o cotidiano dos jovens e
suas formas de interacdo, obtém-se entdo o conceito de culturas juvenis (PAIS, 1993). Hoje,
as pesquisas nessa area discutem os jovens como agentes na sociedade, seja nas metropoles
e suas periferias, no contexto urbano ou rural, como também na perspectiva do consumo
simbdlico e cultural, no envolvimento na participacdo politica, entre outras esferas de

atuacao.
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Com relacdo ao termo juventudes, devemos dar atencdo a pluralidade de significados
da palavra e principalmente dos atores e atrizes sociais que compdem esta categoria. De
cada recorte sociocultural, seja classe social, etnia, religido, género, mundo urbano ou rural,
sdo diversos os individuos jovens, com caracteristicas, simbolos, comportamentos, culturas
e sentimentos proprios (NOVAES e VITAL, 2005).

Também segundo Machado Pais (1993) as juventudes ndo sdo uma categoria una.
Existem diferenciagdes e, para que estas sejam constatadas, é necessario tracar um olhar
meticuloso sobre seus modos de vida, suas estratégias e praticas cotidianas “tentando
perceber como esses mecanismos sdo investidos, utilizados, transformados, quais as suas
possiveis involugdes ou generalizagdes” (PAIS, 1993, p. 56).

Com as tecnologias, este ambito evolui e as pluralidades se multiplicam tanto no
aspecto relacional, em dialogo com outras juventudes, assim como na forma como esses

jovens se visualizam.

Estratégias de sociabilidade

Assim como as tecnologias de informacdo e comunicacdo acabam delineando as
relacGes e afetos dos individuos com a cidade, sdo também os proprios individuos que se
tornam hibridos nesta relagdo. E de se destacar que o uso da metropole é constantemente
mediado por meio dos dispositivos tecnologicos. Ndo apenas no centro, mas também nas
periferias. E as estratégias de consumo continuam acontecendo nos dois &mbitos.

Dentre os individuos que hoje mantém esta aproximacédo com as tecnologias, sdo 0s
jovens que melhor se adequam ao seu uso. Campos (2011) enaltece esta perspectiva
observando que, atualmente, surge uma espécie de geracdo digital, estabelecida por
individuos “perfeitamente familiarizados com os cddigos e com os processos de gestdo da
informacdo audiovisual em circulagdo por multiplas redes” (p. 25). Esta geracdo acaba por
também se caracterizar como mentora do processo de incluséo digital de seus pais e avos,
auxiliando-os a utilizar os mecanismos tecnoldgicos e suas linguagens.

Sendo os jovens que lidam cotidianamente com a perspectiva do consumo, Sao as
tecnologias que, muitas vezes, tornam-se foco para esta categoria social. As discussdes
atuais sobre o consumo demonstram a visdo de que ele é resultado e proporcionador de uma
constante necessidade de insercdo dos individuos nos grupos sociais imergidos da sociedade
contemporanea. Baudrillard (2010) tece um tratado sobre o assunto, demonstrando que a

propria sociedade pode ser considerada refém do modelo de consumo criado por ela,
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estabelecendo que, de forma mais profunda, “a sociedade do crescimento constitui o
contrario de uma sociedade em abundancia” (2010, p.74).

Pode-se dizer que vivemos, de fato, em uma sociedade em que o consumo dos
artefatos tecnologicos ndo acontece da mesma forma. E certo que nem todos tém acesso ao
que é produzido no que diz respeito as tecnologias, e aos dispositivos criados
continuamente como forma de modernizagdo do consumo.

Entende-se aqui, também, que a necessidade do consumo ndo se esgota nas
necessidades vitais. O essencial pode até ser invisivel aos olhos, mas tende a ser estampado
nas vitrines e propagandas televisivas, em conjunto, também, com o supérfluo e o efémero,
demonstrando que a vontade de consumir € perene, independente do que seja realmente
necessario.

A necessidade do consumo se confunde com o ideal para ser feliz na
contemporaneidade. Ndo se consome apenas como necessidade. A estratégia do consumo €
ir além, ndo se esgota. E assim como citado anteriormente, permanecemos constantemente
bombardeados de informagdes audiovisuais no contato com o0 meio urbano, o que implica
na motivagdo constantemente presente para 0 consumo.

Em uma perspectiva proxima a de Baudrillard, mas em confluéncia com as novas
multiplicidades sociais, Canclini (2008) tambem dialoga sobre o consumo como satisfacédo

de necessidades, seja individuais ou coletivas. Para o autor latinoamericano,

Nos, seres humanos, intercambiamos objetos para satisfazer necessidades que
fixamos culturalmente, para integrarmo-nos com outros e para nos distinguirmos de
longe, para realizar desejos e para pensar nossa situa¢do no mundo, para controlar o
fluxo erratico dos desejos e dar-lhe constancia ou seguranga em institui¢Ges e rituais
(CANCLINI, 2008, p.71).

No contexto urbano, o uso dos dispositivos hibridos moveis sdo reconfigurados e
transformados em ferramentas de representacdo social. O consumo aqui é estabelecido
como uma forma de comunicacdo, ndo apenas pelo uso essencial que se faz das tecnologias
de informacdo e comunicacdo, que € o de transmitir informacdes e receber outras. Mais
precisamente o celular, devido a sua enorme variedade de formatos, cores, texturas, é
também configurado como uma espécie de passaporte para a inser¢do dos individuos em
seus nichos sociais e como ferramentas de sinalizacdes identitarias, assim como ressalta
Baudrillard (2010),
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nunca se consome o objecto em si (no seu valor de uso) — 0s objectos (nos sentido
lato) manipulam-se sempre como signos que distinguem o individuo, quer filiando-
0 no proprio grupo tomado como referéncia ideal quer demarcando-o do respectivo
grupo por referéncia a um grupo de estatuto superior (BAUDRILLARD, 2010,
p.66).

Observa-se até aqui que o consumo pode ser considerado uma estratégia de
sobrevivéncia social e de construcdo de sociabilidades. No entanto, e 0s que ndo conseguem
se inserir em determinados tipos de consumo perante a sociedade a que pertencem? Os
jovens s@o os que mais utilizam as tecnologias e 0s que mais vivenciam as diferentes
formas de uso da cidade por meio destes dispositivos. Em certos casos, o jovem conectado
somente se vé inserido em seu grupo social se comeca a utilizar ou o dispositivo hibrido
mais atual ou que o que tenha mais funcées.

Tomado como estratégia de sobrevivéncia por aquele nicho, o jovem que é adepto
daquela tecnologia tera maior permanéncia e voz. S&o estratégias de sociabilidade entre os
jovens, no contexto urbano, que sdo determinadas pelo uso de tecnologias.

E essencial entender que em tempos de sociabilidades, interagBes e interatividades,
compartilhamentos de informacbes e oportunidade de conectividades prolongadas na
comunicacao, acumular “capital tecnoldégico” ¢ uma forma dos individuos distinguirem-se
nos mais variados campos, inclusive no campo social (ROCHA e PEREIRA, 2010). E no
caso dos jovens, na construcdo de uma relagdo frenética com a cidade, para eles, este meio
urbano acaba se firmando, simultaneamente, como palco e como tela, no caso, para que este
ser jovem use, pinte, absorva, construa essa cidade e crie suas proprias experimentacdes
(CAMPOS, 2011).

A cidade vira espaco de construcdo de representacdes identitarias, como espaco de
confluéncias individuais e em grupo, de exposicdo de imagens diferenciadas, de
construcdes de relacdes, suscitadas também a partir do uso e consumo das tecnologias no

meio urbano.

Ambientes em construcdo

As discussbes sobre juventudes e suas relagdes com e por meio dos aparatos
tecnoldgicos ndo se esgotam. Cotidianamente, jovens de diversos lugares do mundo
experimentam formas de contato com outros jovens, dentre outros individuos, por meio das

mais variadas tecnologias, dentre elas dispositivos hibridos mdveis, que acabam sendo
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configurados também como uma extensdo social corporea. Extensdo esta que também
delimita as relagdes sociais exercidas por esses jovens.

E o contato das juventudes com a cidade também permanece em constante mutacéo.
Essa cidade que se configura como espaco de convivio e como foco de registros a serem
reproduzidos em rede. Também é na cidade que esta categoria social se divide e se
multiplica, de acordo com eixos de atuagdo, comportamentos, proximidades de estilos e
pensamentos, dentre outras possibilidades. No entanto, a cidade também pode se configurar
como mais um dispositivo, ndo necessariamente exercendo influéncia territorial neste
convivio.

O corpo social transcende e permanece em constante transformagéo na perspectiva
tecnoldgica. Assim como observa McLuhan (2009), “como todos os meios sdo fragmentos
de ndés mesmos projetados no dominio publico, a acdo que qualquer meio exerce sobre nos
tende a aglutinar os demais sentidos numa nova relagdo” (p.299). Assim também acontece
com as juventudes. S8 novos habitos, costumes, atitudes, atos que sdo construidos e
reconstruidos nesta perspectiva tecnolégica.

Os jovens, na contemporaneidade, assim como os diversos individuos que imergem
nesta seara, tém seus corpos e acgles constantemente virtualizados. As possibilidades de
rastreamento e de obtencdo do registro de suas micropraticas também podem ser
encontrados em rede (SIBILIA, 2002). Exemplo disso é a construcdo de uma sociedade
amplamente vigiada, em que criancas e adolescentes se tornam potenciais protagonistas.

Cada vez mais, pais e mées sdo incentivados a permanecerem atentos a utilizacao,
pelos seus filhos ainda criangas, dos aparatos tecnoldgicos, principalmente quando
conectados em rede. Isso acontece a0 mesmo tempo que estas criangas, adolescentes e
jovens sdo constantemente incentivados ao consumo destes aparatos. Isso evidencia o
carater plural e em constante transformacdo pelo que passam o0s ambientes
comunicacionais.

Sdo plurais as possibilidades de reflexdo acerca desta tematica e constante a
necessidade de discutir sobre o uso das tecnologias nos grandes centros, principalmente
quando relacionado as juventudes, e especificamente por esta ser a categoria social que
amplamente utiliza os dispositivos tecnolégicos na contemporaneidade.

Entende-se assim a necessidade de amplificar tais estudos a fim de que
compreendamos as formas como tais mecanismos tecnoldgicos sdo utilizados pelas

juventudes contemporaneas, identificando como o0s representantes desta categoria, assim
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como suas agdes, assemelham-se e divergem, e investigando o que resulta a partir do

caréter relacional provocado por essas esferas tecnologicas de comunicagdo entre 0s jovens.
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