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Resumo

Este artigo se propde a analisar, sob a ética da semidtica de Charles Sanders Peirce, através
dos estudos de Lucia Santaella, o video promocional de 60 segundos, desenvolvido pela
agéncia publicitaria Criola Propaganda para a divulgacdo do estadio Arena das Dunas,
construido em Natal/RN para a Copa do Mundo Fifa 2014. Sdo analisadas as trés faces (da
referéncia, da significacdo e da interpretacdo) dos signos que compdem o referido produto
audiovisual. O estudo, que tem a semidtica aplicada como metodologia, investiga: como 0s
signos presentes no video se apresentam; como contribuem para persuadir o espectador a
visitar a Arena das Dunas e a ver o estadio como um legado da Copa para a cidade de Natal,
e como atuam numa tentativa de reconstrucdo da imagem negativa que envolveu o estadio
antes da inauguracéo.

Palavras-chave: Semiotica aplicada, Visualidade, Publicidade, Audiovisual, Video.
1. Introducéo

A Semidtica presta-se ao estudo dos signos encontrados nos mais diversos tipos de
linguagens. Pelos pesquisadores da &rea, se diferencia em Semidtica tedrica e aplicada. Ao
se tornar aplicavel, a teoria semiotica possibilita atravessar as fronteiras superficiais das
mensagens. A Semidtica pode funcionar, entdo, como percurso metodoldgico-analitico
empenhado em entender os processos signicos nas diferentes linguagens (verbal, escrita,
falada, visual, sonora etc.) e como esses signos sao interpretados pelos receptores.

Ldcia Santaella, em Semidtica Aplicada (2008), propde um modelo de aplicacéo
semidtica, a partir da teoria de Charles S. Peirce, a ser aplicado a diferentes tipos de
linguagens, entre elas da publicidade e do audiovisual, apresentando instrumentos tedricos e
analiticos. A semiotica aplicada utiliza o carater operatorio dos metodos e modelos de
analise de linguagens especificas. A fim de subsidiar a compreensdo do tema, no que diz
respeito a Teoria de Peirce, seus fundamentos, conceitos e aplicabilidade, foram utilizados

como referencial tedrico os livros de Lucia Santaella e Winfried Noth.
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Neste trabalho, objetiva-se fazer uma leitura detalhada do video “Arena das Dunas:
isso tudo é pra vocé” *, com duragdo de 60 segundos, veiculado na internet e desenvolvido
pela agéncia publicitaria Criola Propaganda para divulgar o estddio Arena das Dunas, em
Natal/RN, construido para a Copa do Mundo Fifa 2014.

A proposta é desvendar os elementos que compdem o universo diversificado dos
fendmenos da linguagem existente no video, uma vez que, além de ser uma teoria do
conhecimento, a semiotica também fornece as categorias para a analise dos elementos que
compdem a linguagem, também podendo ser considerada uma metodologia (SANTAELLA,
2008). Para tanto, as classes de signos da teoria de Peirce (gramatica especulativa) serdo
aplicadas como ferramentas para a analise de pecas publicitérias.

A partir da analise, foi investigado como 0s signos no video contribuem para
persuadir o espectador a visitar a Arena das Dunas e a ver o estddio como um legado da
Copa para a cidade de Natal e como atuam numa tentativa de reconstrugdo da imagem
negativa que envolveu o estadio antes da inauguragao.

O video publicitario da Arena das Dunas pretende levar o espectador a arena, a fim
de torna-lo um consumidor dos eventos promovidos no estadio. InUmeros signos
bombardeiam os olhos de quem assiste, com mensagens que ressaltam o patriotismo. O
video alcanca um nivel de identidade com o espectador, fazendo-o se sentir parte da
construcdo do estadio, simbolo do futebol numa cidade-sede da Copa do Mundo. Funciona,
ainda, como uma prestacdo de contas do poder publico com a populacdo que nao acreditava

na finalizac&o das obras antes do inicio do mundial de futebol.

2. Semidtica como leitura do universo dos signos

O nome Semidtica vem do grego semeion (signo). Semidtica é a ciéncia dos signos,
da significacdo, a ciéncia geral de todas as linguagens. A semiética esta fundamentada na
fenomenologia, uma quase-ciéncia que investiga 0s modos como apreendemos qualquer
coisa gue aparece a nossa mente (SANTAELLA, 2008). Abrange toda forma de linguagem,
indo além da linguagem verbal, uma vez que 0 mundo no qual estamos inseridos é mediado
por uma rede multipla e interconectada de elementos que compdem outras formas de
linguagem que a maioria das pessoas ndo se da conta, mas as utiliza inconscientemente.
Afinal, nos comunicamos através da leitura e producdo de formas, volumes, massas,

interacOes de forcas, movimentos, linhas, tracos, cores. E também nos comunicamos e nos

* O video pode ser visualizado através do link: http://vimeo.com/84435057
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orientamos através de imagens, graficos, sinais, setas, numeros, luzes (SANTAELLA,
1983). A semidtica investiga todas as linguagens possiveis, examinando como se
constituem os fendmenos enquanto produtores de significacdo e sentido.

Segundo Santaella (1983), a Semidtica surgiu simultaneamente nos Estados Unidos,
Unido Soviética e Europa Ocidental, por cientistas e pesquisadores distintos. Nos Estados
Unidos, foi Charles Sanders Peirce (1839-1914), apaixonado pela logica das ciéncias, que
desenvolveu um sistema de logica, a Semiotica. Para Peirce, toda e qualquer producdo,
realizacdo e expressdo humana é uma questdo semiotica. Peirce denominou trés categorias
universais correspondentes aos trés elementos formais de toda e qualquer experiéncia:
Primeiridade, Secundidade e Terceiridade, que seriam os trés modos como os fenémenos
surgem a consciéncia, modalidades possiveis de apreender todo e qualquer fenémeno.

A Primeiridade corresponde ao acaso, originalidade irresponsavel e livre, variacéo
espontanea. “Consciéncia em Primeiridade é qualidade de sentimento e, por isso mesmo, é
primeira, ou seja, a primeira apreensdo das coisas” (SANTAELLA, 1983, p.46). A
Secundidade corresponde a acdo e reacdo de fatos concretos, existentes e reais. A qualidade
¢ apenas uma parte do fenbmeno. Para que exista, ela precisa estar atrelada a uma matéria,
que exista em concretude. Nesta corporificacdo material temos a Secundidade, “anterior a
mediacdo do pensamento articulado e subsequente ao puro sentir” (SANTAELLA, 1983,
p.48). E a Terceiridade corresponde a camada de inteligibilidade, que se interpde entre a
consciéncia e o fendmeno percebido. “Ela é a categoria da mediacdo, do habito, da
lembranca, da continuidade, da sintese, da comunicagdo e da semiose, da representacao ou
dos signos” (SANTAELLA e NOTH, 2008, p.143).

A semidtica lida com o estudo da linguagem e dos signos, entendendo-se que
“Tudo € signo, qualquer coisa que se produz na consciéncia tem o carater de signo”
(SANTAELLA, 1983, p.53). O signo € qualquer coisa que representa outra coisa, chamada
objeto do signo, e que gera um efeito interpretativo, chamado interpretante do signo.

O signo representa o que esta fora dele (objeto) e dirige-se para alguém (intérprete)
em cuja mente havera um efeito interpretativo (interpretante). O signo precisa ter o poder de
representar, substituir algo diferente dele. Outra conceituacdo relevante € de
“representacao”, que seria “o processo da apresentacdo de um objeto a um intérprete de um
signo ou a relagdo entre o signo e o objeto” (SANTAELLA e NOTH, 2008, p.17).

A Semiotica de Peirce possui trés ramos: gramatica especulativa, logica critica e

retorica especulativa (metodéutica), sendo o primeiro deles a se debrucar sobre todos os
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tipos de signos possiveis. E com esses conceitos e dispositivos de indagagdo, criados por
Peirce, que nos € possivel descrever, analisar e interpretar linguagens, atraves de signos. A
gramatica especulativa pode ser considerada na sua autonomia e valer por si mesma,
quando o objetivo € analisar processos de signos existentes (SANTAELLA, 2008).

Peirce estabeleceu uma rede de classificagcdes sempre triadicas dos tipos possiveis de
signos. Dentre todas as tricotomias estabelecidas por Peirce, trés, as mais gerais, serdo
tomadas como base para a analise a que este artigo se propde: a relagdo do signo consigo

mesmao, do signo com seu objeto e do signo com seu interpretante.

3. A multiplicacéo dos signos e da linguagem

Depois da Revolugdo Industrial, com as novas maquinas capazes de produzir,
armazenar e difundir linguagens, como a fotografia, cinema, impressdo, radio, TV e
internet, o cotidiano do homem ficou cada vez mais bombardeado por informacdes e, nelas,
mensagens sutis transmitidas através de linguagens mais sensiveis que a linguagem verbal.
Tais mensagens, na maioria das vezes, ndo sdo decodificadas e lidas criticamente pelo
espectador. E o caso dos inimeros videos institucionais e de publicidades veiculados na TV
e internet, que transmitem “mensagens que servem a inculcacdo de valores que se prestam
ao jogo de interesses dos proprietarios dos meios de producdo de linguagem e nao aos
usuarios” (SANTAELLA, 1983, p.12).

Levando em consideracdo que existe, simultaneamente, uma enorme variedade de
linguagens que se constituem em sistemas sociais e historicos de representacdo do mundo, a
leitura a que este trabalho se prop&e analisa os inimeros signos (icones, indices e simbolos)
constituintes do referido produto audiovisual. Os signos, por razdo de sua natureza triadica,
podem ser analisados nas suas propriedades internas e seu poder de significar algo; na sua
referéncia aquilo que indica, refere ou representa (seu objeto); e nos efeitos que podem ser
produzidos nos receptores (seu interpretante). Partindo de tal natureza triadica, o video da

Arena das Dunas vai ser analisado sob as faces da referéncia, significacdo e interpretacao.

4. A Arena das Dunas

A Arena das Dunas, localizada em Natal/RN, foi inaugurada em 22 de janeiro de
2014. Possui area construida de quase 78 mil metros quadrados, contando com mais de 42
mil lugares para torcedores, mais de 1400 para profissionais da imprensa e cerca de 2600

vagas de estacionamento. O custo final do estadio foi de 417 milhdes de reais.
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O projeto da arena é fruto de uma Parceria Publico Privada (PPP) entre o Governo
do Estado do Rio Grande do Norte e a concessionaria Arena das Dunas Concesséo e
Eventos S/A, gestora do estadio pelos proximos 20 anos. A construcdo da arena perdurou
de agosto de 2011 até dezembro de 2013. Na Copa do Mundo Fifa 2014, a Arena das Dunas
recebeu quatro jogos, todos validos pela primeira fase. As partidas foram: México X
Camar0es, Gana x Estados Unidos, Japdo x Grécia e Italia x Uruguai.

5. A face da referéncia

O objeto de analise deste trabalho é um produto audiovisual, caracterizado por uma
linguagem hibrida, por isso mesmo, constituido por imagens em movimento, musica em BG
(background ou plano de fundo), discurso verbal falado (locugdo de voz masculina) e
escrito (caracteres que aparecerem ao longo do video). Isso proporciona a juncdo entre
varios sistemas de signos e todos eles devem ser estudados a fim de uma analise completa.

A face da referéncia diz respeito a relacdo do signo com o que ele representa, seu
objeto. “O objeto imediato (dentro do signo, no préprio signo) diz respeito ao modo como o
objeto dinamico (aquilo que o signo substitui) esta representado no signo” (SANTAELLA,
1983, p. 59). O video “Arena das Dunas — isso tudo é pra vocé” se refere ao estadio Arena
das Dunas, em Natal/RN, construido para a Copa, € a entrega do estadio a populagéo.

O video apresenta o estadio e toda sua mega estrutura a sociedade, convidando-a a
visitd-lo. Foi divulgado em janeiro de 2014, més de inauguracdo da arena, fazendo
referéncia a finalizacdo das obras e ao pontapé inicial para os jogos da Copa em Natal, ja
que o estadio funciona como simbolo do futebol, da Copa e dos jogos na cidade-sede.

Segundo apresenta Santaella (2008), ha trés modos como o referente pode estar
presente no video: o modo qualitativo, existencial e genérico.

No modo qualitativo, observaremos os quali-signos, que na relacdo com seu objeto
sdo denominados icones. Para Peirce, 0s icones compreendem também “formas nao visuais,
por exemplo, acusticas ou mesmo tateis, olfativas ou também formas conceituais de
semelhanca signica” (SANTAELLA e NOTH, 2008, p.38). O video “Arena das Dunas —
isso tudo é pra vocé” apresenta takes curtos; planos detalhes e closes nas imagens humanas;
e panoramicas em plano geral nas imagens do estddio. Ha predominio do verde, no
gramado, azul, da arquibancada, e branco, especialmente nas estruturas internas da arena,
como camarotes, vestiarios, banheiros, espacos VIP, salas multiuso etc., sempre com cores

fortes e vivas.
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Imagem 1: Planos fechados nas pessoas olh micas do
interior do estadio. Informagdes em caracteres complementam contetdo do video

Ha integracdo entre linguagem verbal e ndo verbal, na juncdo de imagens do estadio
e de torcedores visitantes com a voz masculina em off de um narrador que convida o
espectador a conhecer a arena, bem como com informacdes técnicas e complementares,
como o custo total da obra, que espacgos a arena possui etc., escritas em caracteres sobre a
imagem. O tom da voz é de vitoria, orgulho e superacdo, com pausas dramaticas. O
discurso do locutor é acompanhado pelo BG de uma mausica instrumental, dando ritmo a
locucéo e ao video em si.

No modo existencial, analisamos 0s sin-signos, que sdo existentes e ddo corpo aos
quali-signos. No video da Arena das Dunas, ha uma relacdo dual de concretude entre
existentes. De um lado, o video que existe, foi desenvolvido pela Criola Propaganda e esta
disponivel digitalmente para acesso na web; de outro, o estadio, que também existe, em toda
sua estrutura fisica concluida para uso. Trata-se de uma realidade fisica materializada pela
captura efetuada pelas lentes das cameras, editada digitalmente em ilhas de edicdo nao
lineares e exportada digitalmente para a web no formato de um video em cores com 60
segundos de duragdo, destinado a fins de divulgagéo e publicidade.

No modo genérico, serdo observados os legi-signos. Enquanto os existentes sao
singulares, os legi-signos se acomodam em classes, categorias e sdo gerais (SANTAELLA,
2008). O objeto analisado € um video, que se enquadra na classe de imagens videograficas,
no género video de divulgacéo e utiliza a linguagem hibrida do audiovisual como forma de
comunicacdo. O objetivo do video é divulgar, dar publicidade e persuadir o espectador
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quanto a ideia apresentada: a inauguracdo, a abertura das portas de um estadio que foi

construido para a Copa, mas, antes disso, construido para o povo.
6. A face da significacéo

Na face da significacdo, serdo analisados 0s aspectos através dos quais 0 signo pode
significar seus objetos, podendo estar no aspecto iconico, indicial ou simbolico. Esta
abordagem diz respeito aos caracteres internos do signo e como ele representa seu objeto.

No aspecto iconico, serdo analisados signos na categoria de primeiridade, aquela que
“da a experiéncia sua qualidade distintiva, seu frescor, originalidade irrepetivel e liberdade”
(SANTAELLA, 1983, p.50). Tendo em vista o carater rico que o icone possui de sugerir
efeitos de impressdo, ele estd sempre apto a excitar nossos sentidos. Para analisar quali-
signos, € necessario estar com 0s poros abertos a possibilidade qualitativa das coisas. Os
icones “sao quali-signos que se reportam a seus objetos por similaridade” (SANTAELLA,
2008, p.17), seu objeto imediato sdo as qualidades que ele exibe e seu objeto dindmico é a
qualidade sugerida pelo quali-signo através de comparac¢des ou associagdes.

No video “Arena das Dunas — isso tudo é pra vocé”, temos inicialmente imagens de
varias pessoas, sendo enquadradas individualmente ou em dupla, em planos fechados, como
close up ou plano detalhe (nos olhos, nas maos). As pessoas séo retratadas como torcedores
do Brasil na Copa do Mundo e estdo, quase em totalidade, posicionadas no lado esquerdo
da tela e olhando com deslumbramento para o lado direito, que aponta para o futuro. Os
torcedores possuem caracteristicas fisicas bem diversificadas (jovem, velho, homem,
mulher, loira, morena), com aparéncia e tragcos bem brasileiros. A expressdo facial das
pessoas é bastante enfatizada. Elas estdo sempre em primeiro plano, focadas, nitidas,
enguanto que, no fundo (segundo plano), a imagem é do interior do estadio (arquibancada,
corredores, gramado), sempre desfocada, sem nitidez. As pessoas vestem, com excecdo de
uma (um cadeirante), roupas nas cores verde, amarela, azul e branca.

A sequéncia de imagens humanas € seguida por uma sequéncia de imagens do
estadio. Sdo imagens grandiosas da arena, que saltam aos olhos com cores vivas. Imagens
com takes curtos, mas um pouco mais longos que os das pessoas. Panoramicas horizontais,
sempre imagens com movimentagdo de camera, dindmicas. Nestas imagens, o estadio € o
referencial e ja ndo esta mais desfocado, mas perfeitamente nitido.

O video segue, agora com a juncdo dos dois referenciais dos grupos de imagens

anteriores: pessoas/torcedores e a arena. Dessa vez, as pessoas caminham pela estrutura
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fisica do estddio, explorando cada espago. O recurso tatil é visualmente utilizado, as
pessoas tocam a arena, seus assentos, corrimdes etc., como se tocassem pelo espectador.

As Ultimas imagens sdo mais uma vez dos torcedores, SO que agora em
enguadramentos mais abertos, deixando mais a mostra a parte interna do estadio que surge
como plano de fundo, desta vez nitidamente. As imagens séo feitas com os torcedores no
centro do gramado da arena, o local nobre do estadio, e foram feitas com panoramica e

angulo contre-plongée (de baixo para cima).
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Imagem 2: Torcedores adentram instalagdes. Plano detalhe é usado para evidenciar
visualidade do tato. Torcedor em angulo contre-plongée e arena focada em segundo plano.
Logo da Arena das Dunas, estadio em Natal/RN

As imagens da arena grandiosa aparecem quando a locu¢do anuncia “Bem vindo a
Arena das Dunas”, uma vez que o video utiliza a linguagem hibrida do audiovisual em
relacdo de complementaridade, ou seja, linguagem verbal e ndo-verbal se complementam
para produzir sentido. O video apresenta a fala através de uma voz masculina em tom vivo e
efervescente, bem pontuada e com pausas longas propositalmente incluidas que dao tom
emocional e dramatico. O timbre da voz tem qualidades semelhantes as das expressdes das
pessoas no inicio do video. E uma voz forte e a0 mesmo tempo alegre, empolgada, com
sentimento de orgulho, superacdo, vitoria, conquista, realizacdo, conclusdo. O locutor se
dirige diretamente ao expectador, utilizando o pronome de tratamento “vocé”.

Na relacdo de iconicidade som-imagem, temos uma trilha sonora instrumental em
BG. N&o sdo instrumentos de percussdo ou corda, numa batida animada, dangante,
descontraida, mas instrumentos de sopro, metais e violinos em ritmo orquestrado, sinfonico.

Passando para o aspecto indicial, serd dada énfase na materialidade dos signos.

Sempre que houver existéncia material, singular, havera um sin-signo. E um sin-signo, na
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relacdo com seu objeto, serd um indice, estando existencialmente conectado o signo aquilo
concreto que ele representa.

O video em si é predominantemente um sin-signo, ele existe e representa outro
existente, o estadio. Os videos sdo partes da realidade que retratam. O video representa a
arena (objeto dindmico) com imagens filmicas do estadio por dentro, sua estrutura, campo,
arquibancadas, traves, rede, gramado, salas, vestiarios, tudo o que aparece no video de fato
existe, mas ndo € a coisa em si, € uma imagem dela, uma representacao de cada uma dessas
coisas. O real salta das imagens do video e age sobre a sensibilidade do intérprete, que nédo
duvida do que esté assistindo, as imagens adquirem carater documental. Esses modos como
0 signo representa o objeto dindmico sdo os objetos imediatos do signo, ja que se trata de
uma representacdo e as imagens do video sdo uma parte de um todo maior que € o estadio.

Quanto ao aspecto simbdlico, é a propriedade de lei do signo que sera levada em
conta, haverd “énfase nos aspectos culturalmente convencionais do signo” (SANTAELLA,
2008, p.128). Quando se tem um legi-signo, em relagdo ao seu objeto, ele sera um simbolo.
Nesse caso, 0 signo ndo representa seu objeto como icone, por semelhanga, nem como
indice, por relacdo de existentes, mas por uma lei, convencédo ou pacto coletivo.

O aspecto simbdlico no video “Arena das Dunas — isso tudo é pra vocé” estd
presente principalmente no discurso verbal, que se apresenta de forma falada, na voz do
locutor, e de forma escrita, nos caracteres com informacdes técnicas sobre o estddio. Em
nenhum momento ha repeticdo na relacdo fala-escrita, mas uma relacdo de
complementaridade, assim como ocorre na relagéo entre fala-imagem e som-imagem.

No discurso do locutor, algumas palavras se destacam entre as demais pelo carater
simbdlico de positividade, de representar grandiosidade, como: “agora”, “tudo”, “novo”,
“multiuso”, “megaeventos”, “internacionais”. Algumas palavras também se destacam, mas
agora entre os caracteres que surgem no video: “capacidade”, “mais”, “moderno”, “super”,
que reforcam o mesmo caréater simbdlico das palavras destacadas da locucéo.

O discurso da locucdo tem inicio com os verbos no pretérito perfeito, tempo verbal
que indica uma agdo passada com tempo determinado, iniciada e acabada, como, por
exemplo, “sonhou”, ‘“acompanhou”, “chegou”. Esses verbos aparecem junto com as
imagens das pessoas em planos fechados. Em “vocé sonhou”, ¢ apresentado um jovem; em
“voce acompanhou”, ¢ apresentada imagem de duas jovens juntas; e em “chegou a hora de

viver isso tudo”, a transi¢do entre a imagem de um adulto para de um idoso. Depois que a
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arena ¢ apresentada ao espectador, com um convidativo “bem-vindo a Arena das Dunas”, o
discurso passa a funcionar no futuro do presente, utilizando a locugao verbal “vai incluir”.
A parte final do video inclui o locutor anunciando nomes de alguns torcedores:
“Eraldo”, “Ana”, “Luiz”, “Sofia”, “Jefferson”, “Natalia” ¢ “José”. S&0 nomes proprios, que
dao caréter de especificidade, a0 mesmo tempo em que s&o nomes comuns, predominando o
carater de generalidade. S&o todos nomes habituais no Brasil, nomes que poderiam ser o

seu, do seu irmé&o, algum amigo, vizinho ou colega de trabalho.

7. A face da interpretacdo

O signo representa o0 seu objeto para um intérprete, uma mente real ou em potencial.
Para tanto, produz na mente desse intérprete alguma outra coisa que também esta
relacionada ao objeto, mas ndo diretamente e sim pela mediacdo do signo. E necessério
distinguir o intérprete do interpretante. “O interpretante ndo se refere ao intérprete do signo,
mas a um processo relacional que se cria na mente do intérprete” (SANTAELLA, 1983, p.
58). Esse processo relacional acontece em trés niveis: do interpretante imediato
(primeiridade), dindmico (secundidade) e final (terceiridade). E importante lembrar que “os
efeitos interpretativos dependem diretamente do modo como 0 signo representa seu objeto”
(SANTAELLA, 2008, p.9).

Como explica Santaella (1983), o interpretante imediato € interno ao signo, € um
interpretante abstrato. Consiste no potencial interpretativo do signo antes que se efetive
numa mente interpretadora qualquer. A determinagdo do publico-alvo do video “Arena das
Dunas — isso tudo é pra vocé” é uma expressdo do interpretante imediato. O video foi
destinado a populacdo do Rio Grande do Norte, em especial aos da capital Natal, cidade-
sede da Copa e local de construcéo da Arena das Dunas.

Levando em consideracdo que “o exame cuidadoso do simbolo nos conduz para um
vasto campo de referéncias que incluem os costumes e valores coletivos e todos os tipos de
padrbes estéticos, comportamentais, de expectativas sociais etc” (SANTAELLA, 2008,
p.37), a compreensdo por inteira do video exige um repertorio proprio desse publico-alvo:
do histérico de construcdo do estadio, da derrubada do antigo Machaddo®, das
desapropriacOes das casas dos moradores no entorno da arena, de que o estadio ndo serviria

mais para nada ap6s o mundial, do gasto milionario para constru¢do, dos transtornos

5 Estadio Jodo Claudio de Vasconcelos Machado, conhecido como Machaddo, construido em 1972 e
derrubado em 2011 para dar lugar ao estadio Arena das Dunas

10
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trazidos com as obras, dos protestos anti-copa etc. O video foi feito para mostrar a esse
publico que a arena ficou pronta a tempo, que o investimento foi alto, mas para garantir o
padrdo Fifa, que a arena vai colocar Natal na rota dos megaeventos internacionais, que tudo
foi construido com o seu dinheiro, mas que agora depois de pronto “é pra vocé”.

Quanto ao interpretante dinamico, seria aquilo que o signo efetivamente produz em
cada mente singular. Pode ser puramente emocional, produzindo sentimentos de qualidade;
energético, quando ha uma acdo concreta, fisica ou intelectual, em resposta; ou légico,
quando o signo visa produzir cognicao.

No interpretante dindmico emocional, temos os takes curtos que passam ideia de
agilidade, dindmica, necessario por se tratar de um video de apenas um minuto, e para ser
estimulante ao espectador, ndo ser entediante. Os planos fechados nas imagens humanas sao
transmitem mais emocdo, captando melhor as feices de cada pessoa e transmitindo
sentimentos de surpresa, orgulho, realizagdo, conquista, felicidade, admiracdo, a fim de
envolver o espectador pelo emocional e sensibiliza-lo. As pessoas retratadas séo
interpretadas como uma amostra da diversidade étnica do brasileiro, fazendo qualquer
espectador se ver no video em algum momento, seja homem, mulher, idoso, jovem, loiro,
moreno, branco, negro, com alguma deficiéncia ou ndo, a interpretacdo € de pluralidade e
multiplicidade. Quase todos estdo enquadrados olhando para o lado direito do video, numa
interpretacdo de perspectiva de futuro, anseio pelo futuro, tanto que neste momento surgem
0s verbos no passado para anunciar a arena que seria o futuro, o futuro chegou. Nessas
imagens, ha sempre a arena por tras, em segundo plano e desfocada. E necessario atencio e
repertério para compreender que se trata da parte interna do estadio. Nesse momento, o
estadio ainda é um desconhecido para o espectador, assim como € para as pessoas no video.

As imagens em panoramica do estadio por dentro, possibilitam visdo de amplitude, e
denotam grandiosidade, agem sobre a sensibilidade visual do espectador através da estética,
da beleza, organizacdo, assepsia, tecnologia, modernidade, forca e imponéncia da estrutura
de uma verdadeira arena. O torcedor nunca foi ao estddio, mas as imagens o fazem ter
orgulho do estadio erguido na sua cidade, se sentindo convidado a visitar, a ver com 0s
proprios olhos a arena, ja que o video é convidativo e sedutor. O tato é filmado e
apresentado em imagens das pessoas tocando a arena e sua estrutura, motivando o
espectador a também vivenciar essa experiéncia. A ideia é explorar sensacGes através de

outro sentido além da visdo, numa sinestesia. As cores sdo fortes e vivas, enchem os olhos,
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especialmente no verde do gramado. As pessoas surgem com roupas que remetem as cores
do Brasil. A arena agora surge nitida e em primeiro plano, em toda sua plenitude.

Depois das imagens de admiracdo e surpresa das pessoas e da Arena das Dunas
grandiosa e imponente, temos o encontro desses elementos nas imagens subsequentes. Os
personagens eram apresentados antes como observadores, admirados com a arena; depois,
como visitantes, através das imagens em que ha o encontro entre as pessoas e 0 estadio. E ai
que o video sugere um sentimento de estar a vontade, familiaridade e cumplicidade.

Por fim, as personagens passam a ser apresentadas como torcedores, que aprovam e
estdo satisfeitos com a arena, pelos gestos positivos e de aprovacdo que fazem diante da
camera. Nessas Ultimas imagens, mais uma vez temos as pessoas em primeiro plano e a
arena em segundo, s6 que agora o0 enquadramento é mais aberto para possibilitar maior
campo de visdo e o fundo nédo esta desfocado, mas perfeitamente nitido e em cores vivas, ja
que a arena foi conhecida pelo torcedor e aprovada.

A voz masculina do locutor passa seguranga, confianca, orgulho, entusiasmo, como
de alguém que sempre acreditou no legado da Copa para Natal, levantou a bandeira da
Arena das Dunas e “sonhou”, “acompanhou” e agora quer “viver isso tudo” que o estadio
tem a oferecer. A intencdo é despertar esse sentimento no espectador. As pausas mais
longas na locugdo déo tom dramético ao video. A trilha musical atua diretamente na
sensibilidade de quem ouve, estd em ritmo com a locucdo e em relacdo de
complementaridade com as imagens, reforcando o sentimento de vitoria, éxito.

No interpretante dindmico energético, temos as imagens da arena que Sao
claramente interpretadas pelo espectador como reais. O espectador acredita e confia no que
estd vendo no video, pelo carater documental que a imagem passa a adquirir. Temos
também que as pessoas retratadas como personagens no video de fato existem, logo ha uma
relacdo entre existentes, mas essa relacdo vai além, ao fazer o espectador interpretar que
aqueles torcedores sdo uma representacdo da torcida potiguar inteira, a quem o video
propriamente se dirige, reforgando o ideal de identidade entre quem assiste ao video e quem
representa, no video, os torcedores. Esse aspecto fica mais evidente pela escolha de tipos
humanos diversificados. A pretensdo é criar uma identidade entre espectador e personagem,
que desencadeie numa reacao de visitar a arena. Na verdade, toda a motivacdo do video é
para provocar no intérprete a acdo de conhecer a arena, de assistir aos jogos no estadio e

continuar frequentando o local em demais eventos além do mundial.
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No interpretante dindmico Idgico, temos a producdo de cognicdo. Conhecimentos
sdo adquiridos por parte de quem assiste ao video: a arena esta pronta para ser inaugurada,
ficou pronta a tempo para a Copa, tem capacidade para 31 mil torcedores, arena multiuso,
vai incluir Natal na rota de megaeventos, o estadio possui local para restaurantes, academias
e lojas, possui moderno sistema de bilhetagem, dois telGes, camarotes, estacionamento
coberto e construgdo com acessibilidade para pessoas com deficiéncia. Essas informagdes
sdo apreendidas pelo espectador a partir da interpretacdo dos simbolos presentes no video,
através da linguagem verbal presente tanto na locu¢do como no texto escrito em caracteres.
O tom de seriedade, a forma pausada, bem pontuada e articulada a que se posta o locutor
reforca o carater de credibilidade que o video precisa passar para o espectador. Por se tratar
de futebol, a voz masculina ndo é uma escolha arbitraria, tendo em vista que, cultural e
socialmente, o futebol ainda é predominantemente masculino.

As palavras destacadas no discurso do locutor (“agora”, “tudo”, “novo”, “multiuso”,
“megaeventos”, “internacionais”) e nas informagdes em caracteres (“‘capacidade”, “mais”,
“moderno”, “super”) atuam como simbolo de positividade, grandiosidade, denotam
melhoria, crescimento, evolucdo, concretude e realizacdo. Sdo desses sentimentos que 0
espectador precisar ser inflado para aderir a causa que o video carrega. E é bem mais facil
incidir sobre 0 ego e a emocdo do espectador quando o discurso é dirigido diretamente a
ele, com o locutor tratando-o por vocé, pronome que convencionalmente indica
proximidade, intimidade na relagdo dialogal, como ocorre em “vocé sonhou”, “vocé
acompanhou” e “isso tudo é pra vocé”, mas também sem o uso explicito do pronome, como
em ‘“‘agora chegou a hora de viver isso tudo” e “bem-vindo a Arena das Dunas”.

Ha elementos que aproximam o contetdo do video de uma narrativa. O locutor
como narrador, as pessoas Como personagens, a arena como cenario, e 0 momento da Copa
como o tempo. O enredo é uma populacdo desconfiada, cautelosa, mas a0 mesmo tempo
surpresa e em contente com o que vislumbra, no caso o estadio terminado, que se apresenta
de maneira descritiva aos personagens e aos olhos do espectador. A narrativa evolui, chega
ao seu climax com o encontro entre estadio e torcedores, que passam agora a uma relagdo
cuamplice e harmoniosa. O desfecho ¢ o final feliz dos torcedores satisfeitos com o estadio.
E nesse momento final que o locutor chama os nomes de muitas das personagens (“Eraldo”,
“Ana”, “Luiz”, “Sofia”, “Jefferson”, “Nathalia” e “José”), ndo é Mary, Juan, Nikkos, Heinz
ou Takashi, mas nomes bem brasileiros, reforcando o aspecto de brasilidade que o video

transmite desde a escolha dos tipos humanos.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Foz do Iguagu — 2 a 5/9/2014

Convencionalmente, o campo de futebol € o local mais importante de um estadio, é
la onde tudo acontece. E, o centro do campo, o local mais nobre de todo o gramado, é onde
a partida tem inicio. E justamente neste local onde ocorre a gravacio das cenas finais do
video, com os torcedores em éxtase, deslumbrados diante da arena. Eles sdo filmado em
angulo contre-plongée (de baixo para cima), recurso usado no audiovisual para dar poder,
forga, grandiosidade ao referente. O centro do estadio s € alcangado pelos torcedores no
final do video. Durante todo o restante, eles percorrem os demais espacos da arena.

Ha ainda o interpretante final, que se refere ao resultado interpretativo a que todo
intérprete estaria destinado a chegar se os interpretantes dindmicos do signo fossem levados
até o seu limite ultimo. Segundo Santaella (2008, p.41), “este ndo pode ser nunca
efetivamente alcancado por um intérprete particular”, trata-se de um limite ideal, mas
inatingivel, para o qual os interpretantes dindmicos tendem seguir.

Todas as interpretacdes nos niveis anteriores variam de acordo com a mente do
intérprete. Muitos, ao assistir ao video, levantardo bandeira contra a copa, 0S jogos ou
automaticamente se lembrardo dos prejuizos que o mundial trouxe a populacdo. VVao chegar
a uma interpretacdo final de que o video é uma publicidade barata que vem a querer
persuadir as pessoas de que valeu a pena tornar Natal uma cidade-sede. Mas essas
interpretacdes ficam a encargo de mentes mais criticas, restrita a poucos espectadores.

O resultado interpretativo a que o0 video se presta alcancar é de convencer 0
espectador de que a Arena das Dunas € uma megaestrutura, com tecnologia de ponta,
padrdo Fifa. Também como um legado deixado pela Copa do Mundo. Que a arena nao foi
construida apenas para quatro jogos da primeira fase do mundial, mas para receber
inimeros eventos de grande porte, até internacionais. E, ainda, como uma prova cabal para
os incrédulos que jamais acharam que a arena ficaria pronta dentro do prazo para 0s jogos.
O video acaba por se resumir a uma prestacao de contas a sociedade, que nao via com bons
olhos a construcdo do estadio. A tentativa € de mudar a imagem negativa que ronda o

estadio, a Copa em Natal e mesmo a politica e a administracdo publica do periodo.
8. Consideracdes finais

A analise semiotica pode ser aplicada a inimeros objetos, no entanto, para qualquer
investigagdo signica, é necessario conhecimento na area correlata que, neste artigo, foi o
audiovisual e a publicidade. Com a interpretagdo analitica dos signos no video, foi possivel

identificar publico-alvo e objetivo da publicidade enquanto producéo de sentido: persuadir
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o0 cidaddo natalense a visitar a Arena das Dunas, a ver o0 estadio como um legado da Copa
para Natal, e reconstruir a imagem negativa que envolveu o estadio antes da inauguracao.

O video “Arena das Dunas — isso tudo ¢ pra vocé” pode ser dividido em trés
momentos: pessoas contemplando com surpresa o estadio, arena sendo apresentada
enquanto megaestrutura e motivo de orgulho, e encontro entre pessoas e estadio. Por isso, 0
video acaba adquirindo semelhanc¢a a uma narrativa, contendo personagens, enredo, tempo,
espaco, narrador, climax e desfecho, uma historia que se desenvolve implicitamente.

Em momento algum se fala propriamente no mundial de futebol, o que permite
inferir que a intencdo é principalmente reforcar a ideia do estddio como um investimento
para Natal, para a populacdo, e ndo apenas para 0s jogos. O video utiliza signos que
reforcam a nacionalidade brasileira e o patriotismo a fim de atuar sobre a sensibilidade do
espectador, como na escolha dos tipos humanos e nomes proprios dos torcedores.

A tentativa de melhorar a imagem da arena diante do publico se da com as imagens
exuberantes do estadio, com os torcedores felizes e aprovando a estrutura que acabavam de
conhecer, com informacdes sobre 0 que a arena possui e com palavras que se destacam na
locucdo e nos caracteres que evocam o novo, 0 moderno, o super, fazendo o espectador ter
orgulho do estadio construido na sua cidade. Também com o uso do slogan “Isso tudo é pra
vocé”, e com o locutor dirigindo-se diretamente ao espectador.

O video foi bem pensado pela agéncia criadora e 0s signos presentes atuam
fortemente sobe o publico-alvo, apesar da maioria destes signos passarem despercebidos a
leitura do espectador. Por mais critico que seja quem assiste ao video, o desejo de conhecer
a arena e vivenciar a experiéncia de assistir um jogo no estadio ou participar de algum

evento no local é fortalecido ou, ao menos, despertado.
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