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Resumo

O presente trabalho tem como objetivo analisar coma reportagem veiculada, em 2004,
pelo jornal americano The New York Times sobre tAerpresidente brasileiro Lula,
causou uma polémica nos campos politico e midiabessa forma, o desdobramento do
episddio foi objeto de agendamento pela midia leiessi Para esta analise, seréo utilizados
0S pressupostos metodologicos de Schwartzenber@)&9rhompson (2002). Além disso,
serdo empregadas também no estudo, as teoriasrdes Balho (1995), Wolf (1999) e
Hohlfeldt (2001). A metodologia da observacéo ietdirfoi a escolhida para neste caso.
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INTRODUCAO

O Brasil vive uma democracia e, portanto, os cidadd@m o direito a informac&o. Neste
contexto, o trabalho da imprensa tem uma importAmedo para o acompanhamento do
cenario politico do pais, incluindo as atividadesgbverno no poder central brasileiro.
Sendo assim, a atividade jornalistica desenvolpatacorrespondentes internacionais, com
a missao de informar ao resto do mundo sobre coqage no Brasil, também contribui

para a imagem do pais no exterior.

Dessa forma, a relacdo entre a Presidéncia daliegid a imprensa internacional tem
reflexos na Diplomacia brasileira e suas relagogsrieres. Portanto, um acontecimento
polémico em meio a este relacionamento pode ocasioma crise com reflexos

internacionais, como a que ocorreu em maio de 2§0dndo o reconhecido jornal dos
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Estados Unidos, The New York Times, veiculou um&nmintitulada Brazilian Leader’s
Tippling Becomes National Concéyem traducao livre para “Habito de beber de Lsda
torna uma preocupacéao nacional”.

Na ocasido, a divulgacado da reportagem do jornalih¥s, um dos mais influentes do
mundo, sobre o ex-presidente Luiz Inacio Lula d@aSprovocou uma resposta do Palacio
do Planalto e uma sucesséo de atos que chegaraantextéativa de cassacéo do visto de
permanéncia no pais do correspondente do jornaly Rohter.

Este estudo tem por objetivo, verificar como a wieicAo da matéria a respeito da relacédo
de Lula com a bebida causou um escéndalo com d@eenanto politica como midiatica.
Para esta andlise serdo utilizadas as teoriastdeaBzenberg (1978) e Thompson (2002).
O estudo também abordara o conceito de Agendax@edissim como 0s pressupostos e as
tipologias que norteiam as andalises da mesma. Qmsmentos metodologicos desta
pesquisa referem-se aos tedricos Hohlfeldt (200bjf (1999) e Barros Filho (1995). Para
aprofundar o estudo, sera realizado o enfrentamawgopressupostos da Agenda Setting
com as reportagens veiculadas sobre a relacdolan&r® o NYT. Por fim, serdo expostas
as conclusdes obtidas com a realizacdo do trabedferente ao modo de agendamento
utilizado pela imprensa brasileira.

A metodologia utilizada neste trabalho seréd a dacao indireta, em que o pesquisador
nao interfere no processo de producdo da noti@a,apenas analisa exteriormente o objeto
em questdo. Para realizar uma pesquisa qualitgtieaexamine as matérias veiculadas
sobre o tema estudado, a relacdo entre o entéiolgmes Lula e o The New York Times,
serdo utilizadas as categorias analiticas da Hipdte Agendamento que estejam de acordo
com o tipo de investigacdo vigente. E salutar destgue o estudo pretende analisar a
forma como o tema é apresentado e 0 destaquediéspnsado de acordo com a hipotese.
N&o se refere, portanto, ao pensamento estrutiasadjse observa centralmente o discurso

empregado.

COMUNICACAO E POLITICA

E importante salientar que o processo de comurdc@gina construgdo com a participacao
de varios atores. Segundo essa logica, todos advidns no processo comunicacional tém
diferentes papeis daqueles muitas vezes estudqu@seriam o de simplesmente emitir e
receber a informacdo. A comunicacao € um sistemt mais amplo e ambiguo do que os

conceitos restritos de que alguém emite a mensageafguém a recebe. Como destaca
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Rubim (2000), a comunicagdo como um campo socissypaima importancia primordial
para a sociedade.

Em suma, a comunicacdo — associada as conformacpessibilidades de
midia, l6gica capitalista, campo social e redes}cfmstitui-se como ménada
gravitacional especifica, como esfera de podercesEado, que se defronta
com outros poderes e, dentre eles, a politicgnidigiando ndo apenas essas
relacbes, mas a prépria e singular circunstanaeetswia. (RUBIM, 2000,
p.27)
Para Rubim (2000), a relacdo entre politica e cdéragho torna-se cada vez mais
relevente, principalmente com o atual contextordedlucao” da comunicacao e de “crise”
da politica. Segundo o autor, a interlocucao evdgrdois campos, necessita, contudo, evitar
a tendéncia de “dominéancia permanente de um campce O outro, com base em

concepcOes meramente instrumentais”. (RUBIM, 200Q.3)

A assimilagdo deste carater de permanente dispot@ade, entretanto, obscurecer
gue o relacionamento do campo da politica e do cahapcomunicacao realiza-se
ndo s6 como conflito, mas também como complememade, como campos que
necessitam interagir com o(s) outro(s) campo(sp =& efetivar socialmente.

(RUBIM, 2000, p. 14)

A relacdo entre comunicacdo e politica possui usdaleramento diferenciado quando
abordamos aquilo que Guy Debord, em novembro d&,1&tamou deA sociedade do
espetaculo Conforme o autor, na época 0 espetaculo ja podset entendido como
“principal producéo da sociedade atual’. Sendonasgoderia se caracterizar como aquilo
que é produzido para atrair a atencdo do publicdir® (2000) destaca a perspectiva de
Debord, que coloca o0 espetaculo como “relacdo Isamitre pessoas, mediada por
imagens”, o espetaculo privilegia a visdo e sendefiomo “representacdo independente”,
como imagens que “se tornam seres reais e motisagfi@entes de um comportamento
hipnético”. (DEBORD (1967apudRUBIM, 2000, p.65)

De acordo com Rubim (2000), apés alguns anos dsotidacdo dos estudos de Debord
sobre o Espetaculo e a Sociedade, Roger-GérardaBziewberg, desenvolveu a analise da
relacdo entre o espetaculo e a superestruturactiedade, pois “é o proprio Estado que se
transforma em empresa estatal, em “Estado espeta¢BICHWARTZENBERG (1978)
apudRUBIM, 2000, p. 66)
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Para Schwartzenberg (1978), a mudancga na essénpitica manifesta-se na apropriacédo
da dinamica do campo como um espetaculo. “A palitmutrora, era ideias. Hoje, é
pessoas. Ou melhor, personagens. Pois cada deigerece escolher um emprego e
desempenhar um papel. Como num espetaculo”. (SCHVZERBERG, 1978, p.1) No

emprego desta metodologia na politica, o poderieglgma forma personalizada, ou seja,
constitui-se na figura de uma pessoa em especifiais precisamente na fisionomia do

dirigente que o ira exercer.

A personalizacdo do poder é de outra natureza. dNAaespeito ao dominio

institucional e sim a psicologia coletiva. Um p@&agem simboliza a nacado, o
Estado ou o partido. Representa o poder do grupongle se encarna. Afirma-se
desta maneira “o poder em face”, o poder dotadanak fisSionomia — e por vezes
de uma mascara — o poder representado por um aetecalizavel e visivel para

todos. (SCHWARTZENBERG, 1978, p.2)

Conforme o autor, essa personalizacdo da imagerpoder é uma busca do homem
politico, que procura captar pra si a atencao aesge pelo publico. Consequentemente, a
imagem apresentada a sociedade caracteriza-senoauedo de uma imagem associada a
do proprio homem, com todos os aspectos de umaeimagie supde-se terem sido
escolhidos para estar ao conhecimento da obserpagdioa.

O homem politico deve portanto concordar em desehgrede uma maneira
duradoura o personagem em cuja pele se meteus®e®itar ajustar-se & imagem
de si mesmo divulgada pela propaganda. Assim Vejeaprisionado num emprego
determinado, como um ator, e escravo de seu propnuto.
(SCHWARTZENBERG, 1978, p.6)

Como aborda Rubim (2000), atualmente, uma maneiiatdrpretar a espetacularizacao da
politica pela midia, aponta o espetaculo como fpiacorganizador da politica. Nesse
sentido, a importancia politica de um ato pass& pexcebida de acordo com a visibilidade

gue o mesmo conquista frente ao publico.

Antes de tudo, torna-se preciso afirmar a depenaéeciproca entre politica e

midia na contemporaneidade. A politica precisa tancomo tem sido lembrado a

exaustdo, assim como a midia necessita da polftiaigrado algumas afirmacdes

de estudiosos e a “crise” da politica, pois elaeggcomo assunto persistente e
sempre significativo para a comunicacdo midiatiz&#am realizar sua visibilidade,

a midia termina por perder credibilidade, lastrgilba de seu funcionamento.

(RUBIM, 2000, p. 71)

Esta interdependéncia entre politica e midia adquina sistematica diferenciada em um
contexto de crise, como em um escandalo politicestéN caso, 0s atributos mais

bY

primordiais dos dois campos sdo colocados a pr&®aa Thompson (2002), a
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complexidade desta situagdo pelo dificil signifcate escandalo possui contornos pouco

aparentes de forma inicial.

Os escandalos sdo, muitas vezes, acontecimentfissoemao apenas porque 0S
valores e normas sdo0 comumente contestados, mabértanporque no
desdobramento subseqiente das acges e falas marfam escandalo especifico,
uma multiplicidade de valores e normas pode estplidada. (THOMPSON, 2002,
p. 43)

Dessa forma, segundo o autor, em muitos casosanm@ao pode receber o que ele chama
de transgressdes de segunda ordem, ou seja, dorgnbeesso a atencdo é deslocada de
um ato ou acontecimento ofensivo, que originouadmedalo, para uma sequéncia de acdes

gue buscam a ocultacao da ofensa.

Nessa conjuntura, em razao das posicoes que dedetasi pessoas ocupam na sociedade,
como representantes religiosos e politicos, qusyars sua imagem vinculada a valores e
crencas, estas sao especialmente suscetiveis@ulakr Isso ocorre devido a relacédo que
0 publico esta propenso a desenvolver entre o cdarpento privado dessas figuras com
as opinides que o0s mesmos expressam publicamentesc® dessa analogia para a
realizacdo de um escandalo esta no fato de a @pdtticular estar em discrepancia com a
imagem publica.
Mas os escandalos politicos ndo sé@o apenas tragge&soais: eles sdo também
lutas sociais que sao travadas no campo simbdticovaivém de afirmacdes e
contra-afirmag@es, de revelacdes, alegacdes eiveggaBao lutas que tém seus
proprios protagonistas, cada um empregando sugwigsoestratégias em uma
sequéncia intermindvel de acontecimentos que muéass escapam ao controle
das pessoas neles envolvidas e que, gracas a sgdiarham acessiveis ao espaco

publico para que uma quantia inumeravel de outeasgas assista, escute ou leia
sobre eles. (THOMPSON, 2002, p. 31)

O autor destaca também o fato de que os escanplalitisos dispbéem de subsidios que
também sado utilizados pelo poder. Por isso, aqugles estdo relacionados ao poder
politico tém consciéncia de que o escandalo paderspudicial para o futuro deles. “Mas o
escandalo pode também minar sua capacidade de exigspeito e apoio de outros e ele
pode ter um impacto profundo e corrosivo nas fordesonfianca social que sustentam as
relacdes sociais cooperativas”. (THOMPSON, 20031p.

De acordo com Thompson (2002), os autores MarkaviBlverstein elucidam de forma
muito clara a caracteristica essencial do escéangali@tico, para quem 0 mesmo

corresponde necessariamente a uma violacdo de agasgo devido, ou seja, “as regras e
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procedimentos legalmente obrigatérios que govermarexercicio do poder politico”.
(THOMPSON, 2002, p. 124). Para Markovits e Silarsteste processo devido caracteriza
0 jogo politico em contraposicdo com o exercicigpdder, pois 0 primeiro seria inclusivo e
o segundo excludente. “O escandalo politico sumeaonto onde a légica do processo
devido se sobrepfe com a logica do poder”. (THOMRSZDO2, p. 124)

Um aspecto que Thompson (2002) aborda com surgresargumento de Markovits e
Silverstein sobre a institucionalizacdo da logiogtbcesso devido apenas no estado liberal
democratico. Dessa forma, consequentemente, oadedoé politicos s6 acontecem nas
democracias liberais. Embora considere esta afamagn tanto intransigente, Thompson
(2002) afirma que é possivel perceber pode-se Ipercegma sintonia entre escandalo

politico e democracia liberal.

Ha vérios aspectos da democracia liberal que anopropensa ao escandalo. Em
primeiro lugar, politca em uma democracia libeealum campo de forcas
competitivas que sdo organizadas e mobilizadagéstrde partidos e outros grupos
de interesse. Isso cria uma atmosfera tensa, afguezs altamente carregada, em
qgue o conflito e a confrontagdo séo a norma; pagtel outros grupos de interesse
estdo constantemente preocupados em atacar sesgo@s) procurando tirar
proveito dos possiveis pontos fracos existentessddecircunstancias, o escandalo
pode ser uma arma poderosa. (THOMPSON, 2002, p. 127

Além disso, outros fatores levantados por Thomg20662) evidenciam a percepcéo de que

0s escandalos politicos estdo relacionados a damadiberal. Entre eles, esta o fato de

que a reputacgédo significa muito neste regime. Caspecto que contribui para propensao

da democracia liberal ao escandalo € a relativanauntia da imprensa.

As instituicbes da midia geralmente operam den&auch referencial regulador
estabelecido pelo estado; além do mais, elas ped&nsujeitas a varias formas de
pressdo — tanto diretas, através de arranjos masecucdo de fundos e censura
aberta, como indiretas — quando interferem em stiaglades. (THOMPSON,
2002, p. 128)
O ultimo fator apontado por Thompson (2002) que asala analise de que as democracias
liberais estéo inclinadas ao escandalo provém dgwips condi¢cdes do poder politico. “O
escandalo pode ser usado como uma arma para dabk&acrepositores, ou para
marginalizar inimigos, mas ele raramente se voltar#ira os atuais detentores do poder”.

(THOMPSON, 2002, p. 129)

Com o desenvolvimento das sociedades modernas,pamcaracteristico de escandalo

passou a emergir neste evento, o escandalo conmtearnento midiatico. Neste caso, 0
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escandalo desenvolvido no campo midiatico, evigeeatde, tem um desdobramento dentro
de uma sistematica diferenciada, pois a informaga veiculada através de meios com

subsidios que sobrepdem os limites de tempo e@spac

Consequentemente, os escandalos mididticos poddrarsformar, rapidamente,
em acontecimentos nacionais, na verdade acontetismgiobais, produzindo um
misto de sobressalto e espanto entre individuoadiis em contextos amplamente
dispersos. O desenvolvimento de redes e organiga®enidia nacionais e, mais
recentemente, globais, oferece uma base institaicipara o deslocamento dos
escandalos midiaticos. (THOMPSON, 2002, p. 101)
A cobertura que a imprensa realiza de um escarakdenvolve-se por um periodo de
tempo que € marcado pelos ritmos das organizag@emitlias. Neste processo, de acordo
com a dimensdo que a tematica do escandalo alcanigaprensa internacional passa a
cobrir também aquele evento. Dessa forma, ocoageadamento dos escandalos na midia.
Como destaca Thompson (2002), o escandalo midiatfomalizado quando encerra algum
processo, como um julgamento, ou a medida que evesdge publico é reduzido e as
organizacbes da midia decidem que o tema em questdorende mais conteddo

jornalistico.

AGENDA SETTING

Frequentemente, em processos comunicacionaisiastésos didlogos como “Vocé leu no
jornal sobre o...”, “Todas as radios estédo dizemqa®..” ou “Eu vi ontem na TV que o...".
Esses discursos exprimem a influéncia dos mei@®gheinicacdo sobre a sociedade atraves
do estabelecimento de assuntos prioritarios a sdigrntidos. A Agenda Setting sustenta

essa nogao.

As pessoas agendam seus assuntos e suas convar$ascéo do que a midia
veicula. Trata-se de uma das formas possiveis cidéimcia da midia sobre o
plblico. E um tipo de efeito social da midia. Eipotese segundo a qual a midia,
pela selegcdo, disposi¢do e incidéncia de suasiagmticem determinar os temas
sobre os quais o publico falara e discutira. (BARELHO, 1995, 169)

Sendo assim, ndo ha uma similaridade apenas emstrepaatas midiaticas e o0s

acontecimentos publicos, mas também com a agensiacaaiade.

“Fixar a agenda é fixar o calendario dos acontecios é dizer o que é importante
€ 0 que nao &, € chamar a atencdo sobre um ceblema, é destacar um assunto
mesmo que se trate de uma piada, € criar o clintgpalsera recebida a
informacéo” (BARROS FILHO, 1995, 173).
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De acordo com Cohen (1963), como ressalta WolfqL9® preponderancia dos meios de
comunicacao relaciona-se, por consequéncia, solteteaminacdo das tematicas tidas
como essenciais ao conhecimento comum. “A imprpoda na maior parte das vezes, ndo
conseguir dizer as pessoas sobre o0 que pensar,nmasntanto, tem uma capacidade
espantosa para dizer aos seus préprios leitoras sple temas devem pensar qualquer
coisa” (Cohen (1963) apud Wolf, 1999). Segundo &sgi@a, a opinido publica ndo teria

discernimento para instituir de forma autbnoma, tesas que merecem relevancia,
precisando assim, que a midia estipule uma seldedtemas indispensaveis ao saber

cotidiano.

Em consequéncia da acdo dos jornais, da televis&@wse outros meios de
informacdo, o publico sabe ou ignora, presta atengd descura, realca ou
negligencia elementos especificos dos cenariosga8blAs pessoas tém tendéncia
para incluir ou excluir dos seus proprios conheoiog aquilo que os mass media
incluem ou excluem do seu proprio conteudo. Aléssali o publico tende a atribuir
aquilo que esse conteudo inclui uma importancia mgflete de perto a énfase
atribuida pelos mass media aos acontecimento@rabkmas, as pessoas (SHAW
(1972) apud WOLF, 1999, 144)

hY

Embora seja incontestavel o dominio exercido peldianem relacdo a construcdo da
agenda publica, Wolf (1999) aborda que a hipétesagénda setting ndo defende que os

mass media pretendam persuadir.

Os mass media, descrevendo e precisando a realadddor, apresentam ao
publico uma lista daquilo sobre o que € necessérieima opinido e discutir. O
pressuposto fundamental do agenda setting € qompreensao que as pessoas tém
de grande parte da realidade social lhes é foragpidr empréstimo, pelos mass
media (SHAW (1972apud WOLF, 1999, 145).

Anteriormente ao aprofundamento proposto pelo estnd questdo, cabe ressaltar o fato de
0 agenda setting ainda ser considerado como umateB@ e ndo uma teoria. Essa

terminologia deve-se, entre outras questdes, aectspesalinhado com que as pesquisas
tratam os diferentes casos de agendamento, utbzammo exemplos da hipoétese.

Em “Hipbteses contemporaneas de pesquisa em coagaoit; Hohlfeldt (2001) esclarece

a diferenciagcéo existente entre uma teoria e uptdse.

Uma teoria € um paradigma fechado, um modo acalgadeste sentido, infenso a
complementacfes ou conjuncgdes, pela qual traduzinmas determinada realidade
segundo um certo modelo. Uma hip6tese, ao contérion sistema aberto, sempre
inacabado, adverso ao conceito de erro caracteridé uma teoria. Assim, a uma
hipétese ndo se pode jamais agregar um adjetivacaraeterize uma falha: uma
hipbtese é sempre uma experiéncia, um caminho a ceeprovado [...]
(HOHLFELDT, 2001, 189)
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Como néo é caracterizado como um modelo herméticoagenda setting sob a
nomenclatura de hipotese possibilita a realizag@studos empiricos, que pela pratica
podem ndo ser confirmados. Para Hohlfeldt (200%8geeponto de vista pode ser

considerado como positivo.

Se eventualmente [a hip6tese] ndo der certo nagitlacdo especifica, ndo
invalida necessariamente a perspectiva tedrica.0 Pebntrario, levanta,
automaticamente, o pressuposto alternativo de gua outra variante, nao
presumida cruzou pela hipotese empirica, fazendo goe, na experiéncia
concretizada, ela ndo se confirmasse (HOHLFELDT12089)

Para Barros Filho (1995), a heterogeneidade dapisas, que impede o agenda setting de
sobrepor o estado de hipotese e se elevar a téamagrigem ainda na sua conceituacao.
Na visdo de Barros Filho (1995), outras questdBsuttam a comprovacdo cientifica da

hipotese. Entre elas, estdo a desarmonia na dadirde prazos para a constatacdo de
efeitos; a envergadura da amostragem dos recegorestudo e ainda a pouca diversidade

de temas estudados pelas pesquisas comprobat@tgsidese.

Conforme Hohlfeldt (2001), estudos ja apontaram qaepoliticos sao extremamente
suscetiveis ao agendamento, pois em sociedades wmEm aq atividade politica é
demasiadamente valorizada, a midia tem um papebriamie de superioridade na
constituicdo das relagdes politicas. Essa idiosssiac acarreta uma busca por informagdes
que contribui eficientemente para a definicdo @étt@l em relagdo aos temas que o levam a
decidir-se pelo candidato a quem confiara seu wt@onsequentemente, influencia o

proprio resultado eleitoral.

Pressupostos e Tipologias

Embora ainda existam muitas incertezas a respaitagdnda setting - ja que a hipotese é
aplicavel em alguns casos, mas falivel em outros estudos desenvolvidos ao longo do
tempo tém possibilitado uma sistematizacdo maioprdoesso de agendamento. Hohfeldt
(2001) de forma singular, destaca as mais imp@samtoposicdes sobre o tema, que sdo: o
fluxo continuo da informacéo, a influéncia da misldre o receptor a médio e longo prazo
e 0 poder dos meios de comunicacdo de interferiselacdo dos assuntos a serem

analisados e debatidos pelos cidadaos.
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O trabalho continuo da midia, na verdade, uma lsjéo informacional em excesso,
ocasiona o que McCombs (1972) denominafé#o enciclopédiaNesse processo, o fluxo
de informacdes é tao intenso, que ndo ha tempogparas receptores possam aprofundar o
conhecimento sobre o que foi informado. Desse madapacédo conhecida como entropia,
causa a perda ou o surgimento de situacdes inasitddcCombs (1972) sugere que esse
efeito seja provocado propositadamente pela nddiacordo com seus interesses e estejam
representados pelos procedimentos técnicos chanueld®x, presentes em revistas e
jornais.

Segundo Hohlfeldt (2001), mais ainda do que o lagsotempo abrangido por uma
determinada cobertura jornalistica, esta o tempmorddo entre esta publicidade e a
concretizacdo de seus efeitos em termos de ac&mgitente por parte do receptor. Em
contrapartida, Wolf (1999) defende a ideia de quenas a repeticdo temética ndo gera a
influéncia conhecida sobre o publico. E precisoehavma extensdo da agenda, uma

inclusdo de novos detalhes informacionais.

Conceptualizar apenas a variavel da freqiéncia cord@e da percepcdo da
importancia dos temas, parece largamente insufeciénidéia de que uma grande
frequéncia define uma grande importancia assoca-8m1 modelo comunicativo
hipersimplificado, pré-semiético (WOLF, 1999, 166).
Na terceira premissa apresentada por Hohlfeldtl(R@ta o pensamento de que a agenda
da midia constitui-se a médio e longo prazo na @gaygessoal e até mesmo na agenda
social. Em uma apresentacao mais completa e prafidIf (1999) alega que para uma
articulacdo mais satisfatoria da hipotese, € esddauar em conta a maneira como ocorre
a transformacéo de uma agenda noutra.
O procedimento standard deste tipo de pesquisa prea comparacdo entre a
agenda dos mass media e a agenda do publico: uaimcdo conjunta dos

conteudo dos meios de comunicagédo é confrontadaiotaravaliagdo conjunta dos
acontecimentos que os destinatarios possuem (WTAID, 165).

Além de enunciar de forma precisa a hipétese dendagesetting, McCombs (1972)
organizou uma tipologia de estudos com dois reten— nimero de temas analisados e
de pessoas questionadas - que combinados geram quadelos de pesquisa diferentes.
Séo eles: varios temas x varios individuos, vaeasas x um individuo, um tema x varios
individuos e por fim um tema x um individuo.

A partir desses estudos, foi possivel identificaros tipos de agenda, de acordo com 0s

cidadaos que as compdem. Segundo Barros Filho )189%imeira € a agenda individual
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ou intrapessoal, que corresponde aos anseios @eimdidgiduo em relacdo as inumeras
questbes publicas. A percepcao dos sujeitos enicydart faz parte da composicdo da
agenda interpessoal manifestada, na qual os temagiestdo sdo posteriormente citados
nas conversas. O terceiro tipo de agenda é o adbgela midia, com a sele¢do de temas
veiculados pelos meios de comunicagdo. A agendécpia quarta apresentada e consiste
no grupo tematico que a sociedade considera imperta dessa forma Ihe interessa. A
tltima agenda a ser destacada € a institucionalequivale a escolha de assuntos feita pela
instituicdo de acordo com seus interesses. Aoiferak tipologia, Barros Filho (1995)
demonstra sua preocupacdo em relacdo aos obstécaldss a metodologia da hipotese,
com a separacao de agendas.

Além da relacdo determinante para a agenda settiigjente entre o assunto e o individuo,
assim como as variaveis numéricas dos referen@aigipos de tematicas interferem na
constituicdo da hipotese. A diferenciagdo baseineséato de que alguns temas rendem
matérias factuais e outros geram matérias ndodactau seja, que sao jornalisticamente
trabalhadas. Barros Filho (1995) constata que apagnento de fatos e reflexdes com
potencialidade para criar um debate de ideias quiot@emas sociais e questdes publicas,
pode ser chamado de temético. J4 o tipo de teneaaljorda fatos concretos, como um
acidente aéreo, uma festa popular ou o julgamenmtond acusado, € denominado de tema

acontecimento.

Categorias analiticas

Os estudos de agenda setting apéiam-se em daiespitaandlise de conteludo e a pesquisa
de opinido. Para analisar a hipétese com base snds$e suportes, é preciso considerar
alguns conceitos basicos, designados nessa etapaaaiegorias analiticas. E necessario
salientar que as categorias referem-se a um estapleto, que englobe a andlise de
contetdo transmitido pela midia e ainda a agendareleptores. Sdo elas: acumulagéo,
consonancia, onipresenca, relevancia, frame tepore-lag, centralidade, tematizacéo,
saliéncia e focalizacao.

Como o estudo em questdo abrange, exclusivamenggendamento de apenas um
determinado veiculo jornalistico, assim como tamiyg trabalha a visdo do receptor,
serdo utilizados apenas quatro das dez categoriaBtiGas. Sao elas: focalizagéo,
tematizacao, centralidade e onipresenca. Os seglestlarecimentos tém como referéncia,

0s conceitos colocados por Hohlfeldt (2001): - @espnc¢a: quando um acontecimento tem
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poder de exceder o espaco cedido anteriormente @pseeqiéncia, se torna onipresente; -
Centralidade: € o poder midiatico de qualificar oaelevante determinado assunto, dando-
lhe ndo apenas importancia, quanto hierarquia aifis@do; - Tematizacdo: € o
procedimento ligado de forma implicita a centralelapois se refere a habilidade de
destacar, assim como de formular a exposi¢éo da t&m o intuito de torna-lo atrativo; -
Focalizacédo: € a maneira pela qual a midia trataassnnto, com o enfoque positivo ou

negativo, com a escolha por determinados recuestingiagem e de editoracao.

ESTUDO DE CASO

No dia 9 de maio de 2004, o jornal americano NewkYbimes veiculou a matéria
abordando o habito de beber do presidente Lulaenserferéncia na forma de governar o
pais, 0 que estaria causando uma preocupacao akdloneportagem foi realizada pelo
correspondente do NYT no Brasil, Larry Rohter.

No mesmo dia, o Palacio do Planalto divulgou uma wdicial assinada pelo porta-voz da
Presidéncia da Republica, na qual o governo bnasidiemonstrou sua indignacdo quanto
ao conteudo jornalistico divulgado pelo NYT. Ndsbeto, a reportagem foi avaliada como
ofensiva e preconceituosa e afirmou-se tratar depooduto do chamado jornalismo
marrom e de uma “tentativa esdrixula” de colocadérida a credibilidade do presidente.
A nota também destacou que a Embaixada BrasilgirsVashington tomaria providéncias
junto a publicacdo. Aléem disso, foi ressaltado guoder executivo estudaria as medidas
cabiveis para a defesa da honra do Presidentegmeadam do Brasil no exterior.

A repercussdo do material jornalistico do NYT péskr avaliada de forma mais
contundente no dia seguinte a publicacdo, quandgpeensa brasileira passou a cobrir o
caso. Aléem do interesse pelo conteddo da reportagem jornal americano, o
desdobramento do episédio tornou-se pauta da irsgnem Brasil e no mundo. Neste caso,
vamos analisar utilizando como exemplo dois dascjpais jornais do pais, a Folha de Séao
Paulo e o Estaddo agendaram o assunto. Entrefaimweiramente, iremos observar 0s

aspectos do agendamento presentes na propriaagg@aordo NYT.
Andlise da reportagem do New York Times
Dentre as categorias de agenda setting observadagpartagem como corpus de analise,

encontra-se, principalmente, a onipresenca. Aiflzessi0 ocorre devido ao fato de o tema
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ter excedido néo sé o espaco reservado na pulbdicaggho o mesmo ter recebido amplo
destaque na midia e no campo politico.

Outra categoria que a reportagem em questéo ersgsadr a centralidade, pois a tematica
do texto - a relagédo de Lula com a bebida — falewiemente avaliada como relevante para
justificar a realizagédo da reportagem. Mas, aléssajia reportagem produz um significado
porque avalia em diversos pontos os efeitos evassnile influéncia que a bebida poderia
provocar na forma de governar do entdo presidente.

Nesta reportagem também esta presente, a categywléica da tematizacdo, visto que
apesar de nao tratar-se de um espaco destinadnidoopo jornal, a reportagem nao
utiliza-se de um acontecimento factual, mas sinurdeassunto em “especulacdo” como o
proprio reporter afirma. Neste trecho, “Se Lula texalmente ou ndo um problema com
bebidas, a questao penetrou na consciéncia papsktornou motivo de piada”, fica nitida
a ideia de formular a exposicao do tema de maadwena-lo atrativo.

Por fim, a focalizacdo € percebida em grande martexto em decorréncia da utilizacdo de
enfoque negativo, com diversas referéncias aosipos da bebida para a desenvoltura do
presidente como lider da nacéo.

A reportagem apresenta ainda a contextualizacaend® referéncia ao passado de Lula, a
época em gue atuava em sindicato, local descrntmc¢ambiente famoso por alto consumo
de bebida”, o alcoolismo de seu pai, entre outias. certo ponto do texto, diz “Séo
inimeras as historias de episddios de bebedeiraveamdo Lula”, o que evidencia a

tendéncia para o aspecto negativo.

Agendamento na imprensa brasileira

O episodio entre o ex-presidente Lula e o jornalTNgerou uma série de matérias e
reportagens sobre o assunto. A imprensa brasilerauma ampla cobertura sobre os
desdobramentos deste conflito. Na semana de dgddgaa reportagem, o jornal Estado de
S&o Paulo publicou mais de uma matéria por dianthzeeferéncia ao escandalo. Entre as
abordagens, estiveram: a indignacdo do planaltapravacdo do Planalto ao voto de
censura ao NYT, as medidas do Itamaraty e da AGEparcussédo do tema em jornais de
outros paises, a opinido de representantes deatoslie federacdes, o envolvimento de
deputados, a relagédo do Brasil com os Estados &natoreflexos nas eleigdes, o trabalho

dos correspondentes no Brasil, o processo no ST&c@do do governo brasileiro de
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revogar a cassacao do visto, as mudancas na le@nideacdo pedidas pelo Instituto
Internacional de Imprensa, entre outras.

Ja o jornal Folha de S&o Paulo tratou de como @ N&SI aranhou a imagem de Lula, a
opinido do publicitario Duda Mendonca sobre a patémo pedido de reconsideracdo do
jornalista, a democracia dos EUA, a repercussamitda internacional, como o jornal
britdnico Financial Times, a avaliacdo da revisihe' Economist” e a comparacao com a
maneira de agir de ditaduras, a posicdo do Mindtrolrabalho do Brasil, a decisdo do
governo de desistir do cancelamento do visto dértepdo NYT, a reacdo do jornal
americano, entre outros. Sendo que, o jornal Fa#h&ao Paulo, chegou a publicar mais de

dez matérias no mesmo dia sobre o assunto.

CONCLUSAO

O escandalo politico e midiatico em torno do joarakricano NYT, mais precisamente do
reporter Larry Rohter e do entdo presidente biesileula, tomou proporcdes além das
recomendaveis para uma relacdo entre imprensa, pre&isamente a internacional, e um

governo democratico.

Como destacou o reporter Sérgio Léo, na matéridni®ie imprensa: a distancia
respeitosa”, publicada na Revista de JornalismoMES® antecessor de Dilma, o ex-
presidente Lula, “era bem mais a vontade nos amtaim jornalistas, mas nao escondia,
porém, o ressentimento com as criticas da impre@zaiforme a publicacdo, em certa vez,
ele disse ter desinteresse em ler jornais e revidéao jornalista Larry Rohter publicou, em
2007, o livro “Deu no New York Times”, que entretrms temas fala de sua relacdo com
Lula e desmente algumas ac¢des divulgadas no pedi@aoise com o governo brasileiro,
entre elas, o envio de uma carta de retratacao.

Entretanto, ndo ha duvidas de que o tema foi aglentinto pelo préprio veiculo que
envolveu-se no escandalo, como por aqueles quédriratn. Sendo que, no decorrer da
cobertura jornalistica, a questdo passou a serdatbar pelos jornais com menos
especificidade e tornou-se mais abrangente. Pammarha ateng¢do do publico, o jornal
NYT empenhou-se visivelmente em aproximar a tera@ecbebida ao cotidiano nacional.
O presente trabalho péde demonstrar que o agenttadefato ocorre, visto que 0s jornais
mesmo que de forma inexpressiva publicaram peadotknte matérias sobre a tematica
durante o periodo de crise na relacdo entre o goveasileiro e o NYT.
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