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Resumo

O presente trabalho se propde mapear e analisar a presenca da TV Brasil nos artigos
cientificos apresentados em eventos promovidos por trés das principais organizacfes da
area da comunicacdo: a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
(Intercom), a Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor) e a
Associacao Brasileira de Pesquisadores de Histéria da Midia (Alcar). Para tanto, buscou-se
a TV Brasil como palavra-chave nos anais dos eventos organizados por essas entidades. A
finalidade € descobrir com que recorréncia e de que forma a emissora publica vem sendo
trabalhada dentro do universo académico. O método utilizado foi a anélise de conteudo.

Palavras-chave: TV Brasil; telejornalismo publico; estudos académicos.

1 - Introducéo

Fruto do trabalho jornalistico, a noticia ocupa um papel importante na sociedade: ao
colocar o individuo a par de acontecimentos dos quais ndo participou ou aos quais ndo
presenciou, fornece a ele elementos necessarios para a construcdo da comunidade (temas

para conversas interpessoais, criando lacos, ligacdes), da cidadania e da democracia.

Bill Kovack e Tom Rosenstiel chamam de “instinto de percep¢ao” essa necessidade
do ser humano de saber o que se passa além de sua existéncia, e afirmam que “precisamos

de noticias para viver nossas vidas, para nos proteger, para nos ligarmos uns aos outros,
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identificar amigos e inimigos” (2003, p. 18). Assim sendo, os mesmo autores defendem que
“a finalidade do jornalismo ¢ fornecer informagdo as pessoas para que essas sejam livres e
capazes de se autogovernar” (2003, p.31).

Mas a despeito dos muitos ideais imputados a profissdo, a economia de mercado
transformou a atividade jornalistica. Em uma sociedade em que os veiculos se orientam
pela légica mercadologica e sdo constantemente influenciados pelos mais diversos
interesses, as informacgfes sdo cada vez mais fragmentadas e a construcdo das noticias é
feita de forma simplista, automatizada e balizada em principios que ndo contemplam a
contextualizacdo e o aprofundamento dos fatos.

Nesse cenério, alguns veiculos se colocam como contraponto a grande imprensa,
que no geral contempla o simples arrolamento de argumentos e fatos que comprovem e
deem credibilidade aquilo em que ela acredita. Apostando em contetdos mais voltados ao
social, esses veiculos optam por vieses e tematicas “ignorados” por aquela, e por
abordagens que contemplem maior diversidade, abrangéncia e pluralidade de vozes.

Dentre esses veiculos, os de carater publico apresentam uma importante op¢do. Ao
ndo serem financiados por publicidade e ndo terem que atender a interesses diversos de
patrocinadores e outros grupos, possuem maior liberdade para escolha de seus contetdos.
Além disso, espera-se deles um maior compromisso com sua condi¢éo de servico publico.

Em que se pese a importancia da televisdio como meio de acesso as essas
informac@es das quais os individuos necessitam para gerir suas vidas, estabelecer relacbes
sociais, formar opinies e intervir nos processos decisorios que os afetam nos ambitos
individual e coletivo, faz-se necessaria uma analise de como as emissoras publicas vem
tratando o género jornalistico.

Na esteira dessa necessidade, muitos estudos académicos tomam essas emissoras
como objeto de estudo. No presente trabalho interessa-nos investigar aqueles em que a TV

Brasil, primeiro canal de tevé publico brasileiro®, foi tomada em analise.

2 - Jornalismo Publico

Diante do cenario neoliberal, no qual o jornalismo adquiriu status mercadologico e

sua pratica passou a ser guiada sob influéncia dos poderes politico, econémico e cultural

5 Constituida em dezembro de 2007 a TV Brasil é o primeiro canal ptblico nacional, embora existam outras emissoras que
atuam no chamado campo publico, como a TV Cultura, Rede Minas e mesmo a antiga TVE-Rio, incorporada a TV Brasil.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Foz do Iguacu — 2 a 5/9/2014

(perpetuacdo de visdes hegemdnicas), alguns paises perceberam a necessidade de
implementacdo de medidas que visassem melhorar a atuagdo da midia massiva.
Segundo Danilo Rothberg (2011, p.3),

“na maioria das vezes , as respostas vieram do préprio Estado,
expressas em leis e instituicdes regulatérias. O aparato estatal
também foi a saida encontrada quando se avaliou que a criacao de
servicos publicos de radiodifusdo era o principal meio de reafirmar
0 papel do jornalismo na manutencdo da vitalidade de uma
democracia.”

De acordo com o mesmo autor, “a principal resposta democratica foi formulada (...)
por paises da Europa Ocidental que lograram a constituicdo de avancados servicos publicos
de radiodifusdao” (2011, p.4). No continente, o Estado adotou uma postura de zelo pela
qualidade dos conteudos veiculados pela midia massiva, intervindo com a cria¢éo de canais
pablicos de radiodifusdo e com a criagdo de mecanismos de regulagdo dos canais
comerciais.

Vale ressaltar que o desempenho de mudangas nos servicos de radiodifusdo esta
intimamente relacionado ao contexto histérico e social dos paises em questdo. Assim,
tendo em vista que no Brasil a radiodifusdo sempre esteve atrelada ao modelo comercial, a
implantacdo de um modelo publico de jornalismo ndo se da de maneira tdo simples. O
préprio ideario de comunicacdo publica no Brasil apresenta restricdes, sendo as emissoras
publicas comumente associadas aos veiculos governamentais.

Verifica-se, portanto, que a definicdo do que € o jornalismo publico é uma tarefa
complexa, uma vez que perpassa 0 entendimento dos cendrios politicos, sociais e historicos
em que o termo é empregado/tomado®. Essa dificuldade de classificacio e conceituacéo se
estende até mesmo ao ambito académico. Para Luiz Martins da Silva, professor do
programa de pés-graduacdo em comunicacgdo da Universidade de Brasilia:

Como género, o jornalismo publico ainda ndo adquiriu o status de
outras especializagdes, a exemplo da cronica policial, do jornalismo
esportivo ou econdmico. E ainda ndo encontrou no Brasil nem uma
traducdo definitiva nem uma compreensdo do que ele representa
enquanto funcdo, area de cobertura e campo profissional. (Silva,
2002, p. 23).

6 Nos Estados Unidos, por exemplo, o termo é empregado para designar uma série de mudancas adotadas por veiculos de
comunicacdo de massa nos anos 90 (em especial os impressos), com fins de aproximar mais a pratica jornalistica dos
interesses publicos. O movimento é também denominado Jornalismo Civico.
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Ainda que a conceituacdo de jornalismo publico ndo seja estatica ou mesmo tida
como consolidada, existem principios basicos que o diferenciam do jornalismo comercial.
O professor Luiz Martins da Silva elenca quatro deles:

1)  Finalidade néo lucrativa;

2)  Independéncia do mercado, da economia e da politica;
3)  Sustentabilidade;

4)  Gestdo plural.

A finalidade ndo lucrativa nos remete a principal diferenca, e traz como consequéncia
direta o segundo item elencado por Martins. N&o estar atrelada a interesses mercadologicos
e outros (como politicos e de anunciantes), por sua vez, resulta em maior liberdade
produtiva, 0 que somado a uma gestdo que envolve mecanismos de participacdo da
sociedade civil, permite a populacdo a discussdo da pratica da comunicacdo publica e a
orientacdo dos conteudos para tematicas de interesse coletivo.

Em linhas gerais, cabe a radiodifusdo publica ndo sé a complementacdo dos servicos
prestados pelas empresas privadas, mas a contemplacdo do que ndo é ofertado por elas. E
foi visando a atender uma proposta de complementaridade entre os sistemas privado, estatal
e publico — previsto na Constituicdo Federal - e aos anseios da populacdo por uma televisao

democratica e independente, que foi criada a Empresa Brasil de Comunicacdo — EBC.

3-EBCe TV Brasil

Em 2007, Brasilia sediou o | Forum Nacional de TV’s Publicas, evento que reuniu
membros de diversos segmentos da sociedade civil (académicos, comunicadores,
representantes de movimentos sociais, etc) para um debate acerca da necessidade da criagédo
de tevés publicas no Brasil.

De posse da Carta de Brasilia, documento resultante dos encontros do Forum, a
Presidéncia da Republica se comprometeu com a implantagdo de uma rede publica de tevé.
O resultado foi a criacdo de uma empresa responsavel pela gestdo dos servicos publicos de
radiodifusdo: a Empresa Brasil de Comunicacao.

Apesar de vinculada ao Estado, a lei de criagdo da EBC prevé autonomia em relagéo

ao Governo Federal:

“A empresa publica estd vinculada a Secretaria de Comunicagdo
Social da Presidéncia da Republica e tem a frente o jornalista
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Nelson Breve, nomeado para o cargo de diretor-presidente. A sede
da EBC fica em Brasilia, mas ha centros de producdo e outros
escritorios regionais pelo pais. A EBC tem autonomia e
independéncia em relacdo ao governo federal para definir producéo,
programacdo e distribuicdo de conteidos no sistema puablico de
radiodifusdo, que tem a finalidade de prestar servicos de
radiodifusdo publica com o objetivo de promover a cidadania. A
programacdo da EBC é exibida em redes de televisdo e radio
(prevé-se a interacdo dos varios veiculos se dé por meio da
internet), com temas das areas de educagdo, arte, cultura, ciéncia e
tecnologia e visa estimular a producdo de conteldos regionais,
nacionais e independentes.” (http://www.ebc.com.br/)

Dentre alguns dos objetivos previstos em lei estdo a proposta de desenvolver a
consciéncia critica do cidaddo, através de uma programacdo educativa, cultural,
informativa; o fomento a construcdo da cidadania e da democracia e a participacdo na
sociedade; a busca na exceléncia dos contetdos e linguagens, buscando formatos diferentes;
além da destinacdo de parte da programacéo para a veiculacdo de conteudos regionais e
independentes.

Ao constituir-se como responsavel pela gestdo da comunicacdo publica nacional,
além de herdar os canais de radio e televisdo geridos pela estatal Radiobras e pela TVE do
Rio Janeiro, coube a EBC a responsabilidade pela implantacdo de novas emissoras publicas
de radiodifusdo, dentre as quais figura a TV Brasil.

O canal, que estreou sua programacao no dia 2 de dezembro de 2007 - mesma data
em que se iniciaram as transmissdes de TV digital no territdrio brasileiro - conta com pracas
em Brasilia, Rio de Janeiro, Sdo Paulo e S8o Luis do Maranh&o, e com emissoras parceiras

em 21 estados do pais.

“A emissora tem como finalidade complementar ¢ ampliar a oferta
de conteudo audiovisual, e oferecer uma programagdo com
abordagem informativa, cultural, artistica, cientifica e cidada. A TV
Brasil é hoje uma das maiores janelas de exibicdo de producdo
audiovisual independente no Pais, destinando a isso 20% das horas
da sua programacdo. Além disso, nos seus cinco primeiros anos,
participou como coprodutora de cerca de 140 producdes, entre
documentarios,  séries, longas e  curtas  metragens.”
(http://tvbrasil.ebc.com.br/).

Um dos maiores desafios a implantagdo de um modelo publico de tevé no Brasil é
sua consolidacdo em um contexto e dentre um publico ja acostumado aos moldes das redes

comerciais. Como resultado, a TV Brasil vem percorrendo um processo de construcdo de
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sua identidade e enfrentando o desafio de se consolidar como alternativa as empresas
guiadas pela légica de mercado.

No cenario académico, alguns estudos tem se dedicado a discutir a comunicagéo
publica nacional, em especial como a EBC, suas emissoras e conteudos tém se colocado
como opcédo e oferecido diferenciais as produgdes da grande midia. O presente artigo se
dedica justamente a analisar, no topico seguinte, como uma dessas emissoras € abordada em

alguns destes trabalhos.

4 - ATV Brasil nos artigos cientificos

Tomando como base trés dos principais eventos da area de comunicagdo, este estudo
se propbs a analisar a presenca da TV Brasil nos trabalhos neles apresentados. Para tanto,
foram analisados o0s seguintes aspectos: ano de apresentacdo, tipo de estudo (se tedrico ou
andlise de produtos), a metodologia de pesquisa (se analise de conteddo, de discurso, etc),
0s programas da emissora que mais apareceram, os temas mais frequentes, e 0s autores e
conceitos mais presentes.

Tendo em vista os estudos do grupo de pesquisa do qual os autores do presente
artigo fazem parte, e que desde 2010 vem trabalhando o telejornalismo nas emissoras
publicas, buscou-se ainda analisar quantos destes trabalhos foram realizados no ambito
dessa pesquisa.

A apresentacdo dos resultados vai ser feita por evento. Precedendo as mesmas, serao
feitas algumas consideracdes sobre cada uma das entidades e congressos. Ao final, serdo
feitas algumas consideracfes acerca dos resultados observados, com fins de se obter um

panorama geral de como se deu presenca da TV Brasil nos estudos académicos analisados.

4.1 - TV Brasil nos eventos da Intercom

Fundada em 1977, a Intercom, Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacdo, é uma “instituicdo sem fins lucrativos™ cujo objetivo é estimular a troca de
conhecimento entre pesquisadores e profissionais da area. Por meio de simposios, encontros
e congressos, proporciona aos académicos, nos diversos niveis de graduacao, oportunidade

de apresentacdo de seus trabalhos de pesquisa e de intercambio de ideias e conhecimento.
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O principal evento realizado pela Intercom é o Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacdo, que acontece de forma anual desde a sua criagdo. Além do evento em ambito
nacional, o encontro também é realizado nas cinco regides do pais.

A producéo cientifica da sociedade é disponibilizada no Portcom, Portal de Livre
Acesso a Producgdo em Ciéncias da Comunicagdo’. As buscas de trabalhos para este artigo
foram feitas por meio de busca avancada no site, tendo como palavra-chave “TV Brasil”.
Foram encontrados 14 trabalhos, apresentados em eventos nacionais e regionais. Devido a
problemas de acesso a um dos arquivos, somente 13 serdo tomados em andlise para o
estudo em questéo.

Dos 13 artigos encontrados, nove foram apresentados na edi¢do nacional do evento,
sendo que deste total trés pertencem a categoria junior, reservada aos alunos de graduacéo.
Os outros quatro artigos aqui analisados foram submetidos ao Intercom Sudeste, dois deles
a categoria junior.

Dentre as divisGes tematicas, a que mais teve trabalhos apresentados foi a de
Jornalismo: foram seis no somatdrio total dos artigos analisados. O nucleo tematico
“Audiovisual” aparece duas vezes, uma nos anais do evento nacional e outra no congresso
regional. As demais divisGes tematicas aparecem somente uma vez cada, a saber:
Telejornalismo; Comunicagdo, Ciéncia, Meio-Ambiente e Sociedade; Politicas e Estratégias
da Comunicacdo; Ficcdo Seriada; e Economia Politica da Informacdo, Comunicagdo e
Cultura.

O ano de 2013 foi o0 que contou com mais trabalhos: cinco submissdes, sendo quatro
ao evento nacional (uma delas ao Intercom Junior) e uma ao regional. Aparecem depois 0s
anos de 2011 e 2012, com trés materiais cada (quatro no congresso nacional, dois deles na
categoria junior; e dois no Intercom Junior da regido Sudeste). Os anos de 2008 e 2007
receberam um trabalho cada.

Observa-se uma concentracdo na submissdo dos trabalhos nos ultimos trés anos, e
uma lacuna nos anos de 2009 e 2010. O reaparecimento de estudos sobre a TV Brasil nos
anos seguintes a 2010, podem ser associados a parcerias firmadas entre o canal e algumas
universidades, com fins de obtencdo de dados a respeito de sua programagéo e sugestoes de
melhorias.

Tal fato pode ser confirmado se levarmos em conta que sete dos 13 artigos

encontrados foram desenvolvidos por alunos da Universidade Federal de Juiz de Fora no

7 Endereco: http://www.portcom.intercom.org.br/
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ambito do grupo de pesquisa em telejornalismo orientado pela professora lluska Coutinho, e
resultante de parceria entre a TV Brasil e a UFJF.

A pouca existéncia de materiais de analise da TV Brasil nos anos de 2007 e 2008
pode ser associada ao fato de a emissora ter sido criada no final de 2007. O trabalho
encontrado nos anais da edicdo deste ano, trata justamente dos aspectos de criacdo da
emissora publica brasileira, ainda em trdmite no governo na ocasido.

Somente quatro dos 13 artigos encontrados restringiu-se a analise teérica. Os demais
investiram na analise de produtos somada a referéncias bibliograficas, sendo estas ultimas
utilizadas como ponto de apoio e base para analise dos resultados obtidos nas pesquisas
quantitativas.

No tangente a metodologia, dos nove estudos que se dedicaram a andlise de produto,
sete optaram pela andlise de contetdo, um pela analise de discurso e um pela pesquisa
documental. Em apenas dois do artigos a metodologia ndo foi especificada no texto. Dentre
0s quatro artigos que se dedicaram a estudo teorico, dois se valeram de anélise documental,
um de anélise bibliografica e outro de entrevistas. A metodologia escolhida foi especificada
em trés deles.

O “Reporter Brasil” noite, principal telejornal da emissora, foi 0 programa que mais
apareceu nos estudos. Em quatro das seis vezes em que é tomado como objeto, aparece
sozinho. E ainda comparado com o “Jornal da Cultura” e tem seus aspectos visuais
analisados ao lado dos de sua edi¢ao diurna e dos do “Jornal Visual”.

A produgdo ficticia do canal, e os programas “O Publico na TV” (feito pela
ouvidoria da emissora) e “Ser Saudavel”® aparecem uma vez cada. Foram analisadas ainda
publicacdes da grande midia para investigacdo de como se deu a construcdo da imagem da
TV Brasil nestes veiculos.

As tematicas abordadas foram as mais diversas, mas quatro delas dedicaram sua
atencdo as fontes, em especial aos populares. Tendo em vista 0s preceitos de uma televiséo
publica, dentre os quais esta a perspectiva da pluralidade das vozes, estes estudos buscaram
analisar o espaco dado a membros de segmentos excluidos pela grande midia.

Assim, sdo avaliados aspectos como a frequéncia com que os populares aparecem, 0
tempo dedicado a suas falas, o papel que desempenham, o ambiente em que séo

entrevistados, dentre outros. Essas analises acontecem de forma comparativa com outras

8 Este (ltimo ndo teve seu contelido analisado, mas por meio de entrevistas com produtores da série e com médicos de
familia que atuam na consultoria e na apresentagdo do programa, é base em uma investigacdo de como a tevé publica pode
contribuir para uma visdo mais realista da saude.
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fontes, como especialistas e politicos, por exemplo, com fins de investigacdo de qual o
papel ocupado pelas fontes do “povo” nos programas analisados.

Como recurso para embasamento na analise dos resultados, e mesmo na
apresentacdo de seus objetivos, 0s estudos recorreram a muitos autores. Os mais citados
aparecem em cinco dos 13 estudos, e sdo eles: Iluska Coutinho, Martin-Barbero e Eugénio
Bucci. Laurindo Leal Filho € retomado em quatro dos materiais.

O site da TV Brasil também ¢é fonte recorrente, tendo sido utilizado em 10 artigos,
na maioria deles para indicacdo dos principios, objetivos e conteldos da emissora. A
Constituicdo Federal e sites do governo tambem foram utilizados como fonte de consulta &
textos da legislacdo sobre as emissoras publicas e o sistema de radiodifusdo brasileiros.

O conceito mais recorrente foi o de “dramaturgia do telejornalismo”, que apareceu
em cinco dos materiais. Cunhado por lluska Coutinho, defende a tese de que as noticias se
organizam como narrativas, sendo 0s acontecimentos contados seguindo padrbes e

apresentando caracteristicas que os aproximam da (tele)dramaturgia.

4.2 A TV Brasil nos eventos do SBPJor

A Associagdo Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo — SBPJor, foi instituida em
novembro de 2003 apds um periodo de mais de 50 anos de discussdo acerca de sua
formacdo. O primeiro encontro da associacdo aconteceu na Universidade de Brasilia -
UNB e contou com mais de 100 pesquisadores. A época foram apresentados 60 trabalhos
cientificos. Durante o encontro, os 94 socios fundadores aprovaram os estatutos da SBPJor

e foi eleita a primeira diretoria.

“A Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo busca
agregar estudiosos de uma area especifica do conhecimento e tem
como propdsito atuar em conjunto com todas as demais associaces
cientificas ou académicas ou profissionais ja existentes, como
Intercom, Compds, Forum Nacional de Professores de Jornalismo,
Federacdo Nacional de Jornalistas, International Communication
Association, International Association for Mass Communication
Research, Sociedad Ibero-americana de Periodistas en Internet e
ALAIC. A entidade pretende estimular a articulagdo de uma rede
nacional de pesquisadores em jornalismo a fim de que se possa
constituir um lugar privilegiado, tanto para a apresentacdo de
trabalhos, quanto para a formacdo de redes para pesquisas
especificas.” (www.sbpjor.org.br)
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Os trabalhos apresentados nos eventos da SBPJor podem ser encontrados no site da
Associacdo, por meio da Sala de Pesquisa®. Para o presente estudo buscou-se “TV Brasil”
como palavra-chave em todas as categorias do congresso. Tendo em vista que apenas dois
resultados foram encontrados, optou-se por ampliar a busca por meio das palavras-chave
“TV Publica”, “Jornalismo Publico” e “Telejornalismo Publico”, tendo sido encontrados
mais dois trabalhos nos quais a emissora aqui estudada foi objeto de anélise.

Dos quatro materiais, trés foram apresentados na edicdo de 2012 do evento, e 0
outro na edicdo de 2011. Diferente do que ocorre nos eventos da Intercom, ndo ha divisdes
temaéticas, nem divisdo quanto a eventos destinados aos diferentes niveis de graduacéo.

Trés dos quatro artigos constituem-se de analise de produto somada a bibliografia
como embasamento tedrico para introducdo do trabalho e analise dos resultados. Apenas
um deles se dedica exclusivamente a abordagem tedrica.

Com relacdo a metodologia, os trés artigos que se dedicaram a analise de produtos
se valeram da andlise de contetdo. Destes, dois especificaram o método adotado. O Unico
trabalho tedrico se valeu da analise documental, com especificagdo do método escolhido.

As tematicas sdo variadas. Trés deles se dedicam a analises do telejornalismo da
emissora: um deles a cobertura de tragédias; outro a producdo da noticia no programa da
ouvidoria da EBC, e um terceiro a um balanco dos nimeros obtidos nos estudos sobre o
“Reporter Brasil” por académicos da Universidade Federal de Juiz de Fora, UFJF. Um
quarto artigo discute os desafios das emissoras publicas no cenario de convergéncia
mididtica.

Apenas o Ultimo artigo acima citado ndo foi desenvolvido por académicos da UFJF,
sendo dois dos outros trés trabalhos desenvolvidos no @mbito das pesquisas sobre o
telejornalismo puablico, coordenadas pela professora Iluska Coutinho.

Mais uma vez a edi¢do noturna do “Reporter Brasil” aparece como o objeto mais
estudado: estd em dois dos quatro materiais encontrados. Em um deles, é analisada junto a
sua edicdo matutina na cobertura do Massacre de Realengo®. Os outros programas da
emissora que aparecem sdo o “Estudio Movel” e o “O Publico na TV”, ambos com uma
aparicdo cada.

Dentre os autores mais citados (por artigo) aparecem Alfredo Vizeu e Eugénio

Bucci, cada um com trés aparicdes, sendo uma delas em parceria com outros autores. Na

9 http://www.sbpjor.org.br/sbpjor/?page_id=16

10 Em abril de 2011, um aluno de uma escola municipal do bairro de Realengo, no Rio de Janeiro, invadiu armado a sede
da instituicdo, disparando tiros contra os colegas. Doze criangas com idades entre 13 e 16 anos morreram, e o autor dos
disparos se suicidou.
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sequéncia aparecem Arlindo Machado e Philip Meyer, ambos com duas recorréncias. lluska
Coutinho também ¢é citada em dois dos materiais, sendo que em um deles é feita referéncia
a trabalho seu em parceria com Jonathan Mata.

Ainda no tangente as referéncias bibliogréaficas, o site da TV Brasil aparece mais
uma vez entre 0s mais consultados. Em dois dos artigos encontrados, € usado como
referéncia & informacdes sobre a emissora e seus programas.

O telejornalismo como lugar de referéncia, conceito cunhado por Alfredo Vizeu, é
utilizado em dois dos quatro trabalhos. Com o0 mesmo numero de aparicGes, estdo algumas
consideraces de Philip Meyer sobre os atributos das tevés puablicas. Um dos trabalhos
remete ainda aos aspectos narrativos presentes nas noticias, utilizando como base estudos

de Coutinho.

4.3 A TV Brasil nos eventos da Alcar

A Alcar, Associagdo Brasileira de Pesquisadores de Histdria da Midia, realiza

encontros anuais a fim de publicar e divulgar as produc6es académicas referentes ao tema.

“O nome Alcar ¢ homenagem ao historiador pernambucano Alfredo
de Carvalho responsavel, em 1908, pelo inventario do primeiro
centenadrio da imprensa brasileira, sob 0s auspicios do Instituto
Historico e Geografico Brasileiro. A sigla Alcar identifica grupo
que constituiu a Rede Alfredo de Carvalho (Rede Alcar), em 2001,
durante reunido na Associacdo Brasileira de Imprensa, no Rio de
Janeiro, para os propoésitos de preservar a memoria da midia
brasileira e preparar as comemoracdes dos seus 200 anos.”
(http://www.jornalismo.ufop.br/historiadamidia/)

Em pesquisa nos anais da associacdo, foram buscados todos os materiais em que a TV
Brasil e seus conteldos aparecessem como objeto de analise. No site da organizagdo sao
disponibilizados os anais por ano de evento. Fez-se, entdo, uma busca por analise dos titulos
(j& que o site ndo dispde de mecanismos de busca rapida) nos encontros de 2007 em diante,
tendo em vista que a emissora foi criada neste mesmo ano.

Foi encontrado um Unico artigo, publicado no ano de 2013, na nona edi¢do do
Encontro de Histdria da Midia. Apresentado no GT “Historia da Midia Audiovisual e
Visual”, o estudo trata da preservacdo dos meios de comunicacdo de massa, e enfoca a
exibi¢do do programa “O Publico na TV”, da TV Brasil. Também mostra como atua o setor

de acervo e conhecimento da Empresa Brasil de Comunicagdo, que gerencia a emissora.

11


http://www.jornalismo.ufop.br/historiadamidia/

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Foz do Iguacu — 2 a 5/9/2014

Trata-se de analise de produto embasada em conceitos teoricos, cuja metodologia
adotada foi a anlise de conteudo, ndo especificada no texto de forma direta.

Foram levantados alguns dados e aspectos da ouvidoria no Brasil, com recorréncia a
autores como Luiz Carlos Assis lasbeck, e Ailim Braz e Rafiza Var&o. Para dados do setor
no pais, foram usados como fonte o site da Controladoria Geral da Unido, CGU (6rgdo do
governo responsavel pelas atividades de controle da transparéncia dos recursos publicos), e
da Ouvidoria Geral da Unido, OGU (6rgdo da CGU responsavel por receber reclamacoes,
dendncias e sugestdes as entidades, 6rgaos e agentes do Poder Executivo Federal).

O autor mais citado ao longo do texto é Sérgio Mattos, com consideracGes sobre a
importancia do resgate da histéria da tevé, a importancia do acesso a producdo para esse
resgate e sobre o controle da midia no Brasil. O sites da TV Brasil e da EBC também

aparecem como fonte de informacdes sobre a emissora e o programa analisado.

5. Considerac0es finais

A despeito de seus poucos anos de existéncia e tendo em vista a sua importancia no
cenario da radiodifusdo nacional, o nimero de artigos encontrados na presente pesquisa nos
leva a conclusdo de que a TV Brasil ainda carece de mais estudos a respeito de sua
programacao e de seus conteudos, com fins de investigacdo e diagnostico do cumprimento
de seu papel enquanto emissora publica.

Ademais, considerado o ambito dos congressos pesquisados e 0 nimero de trabalhos
que comumente sdo apresentados nos mesmos, a presenca da TV Brasil se deu em uma
escala pequena. Soma-se a isso a observagao de uma centralizacdo da producgéo dos artigos
encontrados no ambito do grupo de pesquisa do qual estes autores fazem parte.

Percebeu-se ainda pouca varia¢do nas tematicas abordadas. A maioria das pesquisas
centrou-se no jornalismo da emissora, e preocupou-se em estudar a abrangéncia de seus
produtos jornalisticos e o papel ocupado pelas fontes. Vale ressaltar ainda o fato de que
houve a submissdo de trabalhos de mesma autoria e temética nos diferentes anos e
congressos, 0 que contribui para a pouco variagéo das abordagens.

Considerando-se o0s preceitos das emissoras publicas, estes estudos sdo de extrema
importancia, mas ha ainda muitos aspectos a serem explorados nos materiais académicos
que se proponham a analisar a TV Brasil. Quesitos como a construgédo e edicdo dos

materiais (tendo em vista que as emissoras publicas podem ser palco para a experimentacao
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de novos formatos, por exemplo), a presenca de contetdos ligados a cultura e a propagacéo
do conhecimento, os outros canais de participacdo da populacdo (além dos noticiarios), e
até mesmo outros programas de sua grade, podem render boas analises e importantes
resultados.

Espera-se que o presente trabalho, mais que oferecer um balango da presenga da TV
Brasil nos estudos académicos, traga ideias de novas tematicas, conceitos, programas e
conteddos que podem ser objetos de analise em trabalhos futuros, colaborando com a
otimizacdo do trabalho da emissora enquanto alternativa no cenario dominado pelos

veiculos de viés comercial.
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