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Resumo

Ao fazer a leitura de tedricos como Dominique Wolton e Stuart Hall, podemos apreender
que a televisdo, por intermédio de seus noticiarios — os telejornais —, contribui para a
conformacdo de identidades nacionais e, ainda, de lagos sociais entre telespectadores que
estejam dispersos no espaco geografico, mas interligados pela telinha da TV. Partindo desse
pressuposto, trazemos essa premissa para a realidade local, sobretudo a das cidades. Este
artigo se interessa por um municipio especifico: Sdo Jodo del-Rei. Por meio da andlise do
telejornal MGTV 22 Edicdo da TV Integracdo Juiz de Fora, a partir do lancamento da
Correspondéncia Campo das Vertentes, pretendemos investigar se o telejornalismo regional
praticado corrobora as identidades tradicionais do municipio ou se faz abordagens outras
que faga imergir novas formas de representacgéo e, portanto de identidades locais.

Palavras-chave: telejornalismo; identidades; lago social; coberturas regionais;
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Introducéo

Em uma época em que 0s meios de comunicacdo se fazem cada vez mais presentes
na vida das pessoas, as narrativas, as imagens, enfim, os produtos veiculados pela midia
fornecem o0s simbolos e os recursos que ajudam a constituir identidades, que sao
verdadeiras chaves de acesso a sociedade na qual os individuos estdo inseridos. Na
televisdo, os telejornais s&o um dos meios que muito contribuem para a veiculagdo das
identidades nacionais, principalmente aqueles exibidos em rede nacional. Esses produtos
tém a capacidade de criar lagos sociais entre telespectadores que estdo assistindo ao

programa em pontos muito distantes no universo geografico, mas acabam se reconhecendo
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como pertencentes a uma mesma cultura, fortalecendo, desta forma, seus vinculos e dando
origem a uma comunidade imaginada. Nesse artigo, nos apropriamos dos conceitos
cunhados por Dominique Wolton, Stuart Hall e Benedict Anderson para tentar aplicar esse
pressuposto a uma abrangéncia menor, a das cidades.

Acreditamos que, apesar de os individuos terem mais oportunidade de um convivio
publico, do tipo face-a-face, dentro dos limites de uma cidade, ainda assim, é por meio da
televisdo que muitos deles se “encontram” ao assistirem reportagens que tratam de
identidades tdo proximas, de assuntos tao pertinentes as realidades cotidianas, por meio da
representacdo que é tdo peculiar a linguagem televisiva. Neste sentido, ganham forcas as
televisdes regionais, capazes de dar espaco e voz aos acontecimentos locais, que passam a
ganhar mais interesse no contexto da globalizacdo, visto que é possivel ficar sabendo do
que acontece em todo o mundo nos noticiarios da internet e das grandes redes de televiséo.
Mas é, sobretudo, no telejornal local que as pessoas vdo se informar sobre os recentes
acontecimentos da cidade e da regido geogréafica onde estdo inseridas.

Portanto, tomamos como objeto de andlise as noticias veiculadas sobre o municipio
mineiro de S&o Jodo del-Rei, no Campo das Vertentes, pelo MGTV 22 Edicdo, telejornal
regional da TV Integracdo Juiz de Fora, a partir do langamento de uma correspondéncia de
telejornalismo sediada na cidade e responsavel pela cobertura de 24 cidades da regido.
Nosso objetivo é o de investigar se as noticias exibidas contribuem para o fortalecimento
das identidades tradicionais do municipio como politico, historico, religioso e cultural ou
se, na perspectiva dos estudos culturais, o telejornal consegue veicular elementos atrelados
a novas identidades do municipio que possam ter surgido em meio aos tempos pos-

modernos nos quais vivemos atualmente.

Identidade, lago social e telejornalismo regional

O telejornal ¢ o produto de informacdo de maior alcance e abrangéncia da
atualidade. E por meio dele que o grande publico tem acesso as noticias, que, a partir da
producdo de significado nas mentes dos telespectadores, constroem uma realidade formada
por fragmentos, baseada nos fatos pautados pela midia. Desta forma, os vinculos sociais
passam a ser cada vez mais mediados pelos veiculos de comunicagdo. Dominique Wolton
descreve a televisdéo como um meio promotor de um “lago social” indispensavel, invisivel
especular e silencioso. Um lago duplo mantido entre individuos dispersos geograficamente

que assistem a determinado programa e sabem que outras pessoas 0 assistem também.
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A televisdo, como sempre dizemos, ¢ o “espelho” da sociedade. Se ela ¢ seu
espelho, isso significa que a sociedade se vé — no sentido mais forte do pronome
reflexivo — através da televisdo, que esta lhe oferece uma representacdo de si
mesma. E ao fazer a sociedade refletir-se, a televisdo cria ndo apenas uma imagem e
uma representacdo, mas oferece um laco a todos aqueles que a assistem
simultaneamente. Ela é, além disso, um dos (nicos exemplos em que essa sociedade
se reflete, permitindo que cada um tenha acesso a essa representacdo. (Wolton,
1996, p. 124)

Comeca-se, entdo, a formar novas formas e sentimentos de pertencimento que nao
sdo mais aqueles do encontro, do espaco fisico, da conversa com os amigos e familiares,
face-a-face. Os vinculos hoje, “se encontram dispersos geograficamente, mas Sa0
celebrados via encontro catddico, a frente da telinha / telejornais” (Coutinho e Musse, 2009,

p. 21). Nas palavras de Becker,

o telejornalismo, na TV aberta, funciona como experiéncia Unica, cotidiana e
coletiva, de representacdo e construgdo da realidade, refletindo e interferindo na
expressdo da(s) identidade(s) nacional(is). Pelo telejornal, a TV cria e procura dar
visibilidade a uma experiéncia coletiva de nacdo. E um espaco importante de
construcdo de sentidos do nacional como um ritual diério. (Becker, 2006, p.67).

Neste sentido, a televisdo corrobora a afirmacdo de Benedict Anderson, de que a
identidade nacional é uma “comunidade imaginada” (Anderson apud Hall, 1999, p.51).
Uma vez que o telejornal tece uma narrativa carregada de elementos da cultura nacional,
ainda que para individuos desconexos, estes se identificam como parte de um todo e passam
a viver a nacao de forma imaginada.

Uma cultura nacional é um discurso — um modo de construir sentidos que influencia
e organiza tanto nossas agdes quanto a concepcao que temos de nés mesmos. (...)
As culturas nacionais, ao produzir sentidos sobre a ‘nac¢do’, sentidos com os quais
podemos nos identificar, constroem identidades. (Hall, 1999, p. 51).

Para Coutinho, “ao narrar o cotidiano, os telejornais também tecem lacos de
inclusdo e pertencimento com um publico que, pelo vinculo e identificacdo com a trama
apresentada, se reconhece brasileiro, no caso dos telespectadores dos programas veiculados
em rede” (2010, p.133). Partindo das afirmacdes supracitadas, podemos tomar como
exemplo que cada pessoa que mora dentro das fronteiras do Brasil, vai se sentir um pouco
mais brasileiro ao assistir, na televisdo, que milhares de outras pessoas estdo vestindo
roupas “verde-amarelas” a fim de torcerem pela selegao brasileira em uma Copa do Mundo
— ou por um atleta em uma Olimpiada.

Se estreitarmos as fronteiras dessa nacdo transformando-as em limites, passando de
uma abrangéncia nacional para outra de menor propor¢do, de ambito municipal, ndo
teremos uma relacdo tdo diferente entre os municipes e a televisdo. Ainda que as cidades

sejam menores que um estado ou pais e as possibilidades de encontro entre os moradores
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sejam maiores, a comunidade também se re-conhece ao ver na telinha as imagens de seu
préprio bairro, praca, unidade de saude, prédios publicos, manifestagdes culturais. Sem
falar da repercussdo local quando um vizinho, colega de trabalho ou de escola é
entrevistado frente as cdmeras e passa de cidaddo comum para personagem de matéria.

Se a identidade e o lago nacional sdo fortalecidos a partir da exposi¢cdo dos
telespectadores aos telejornais de rede, a TV regional € responsavel por promover o
recrudescimento dos vinculos entre os moradores de um municipio.

A expanséo territorial e a massificagdo da cidade, que reduziram as interagdes entre
o0s bairros, ocorreram dos anos 1950 para ca, ou seja, no mesmo lapso em que se
difundiram por toda a cidade o radio, a televisdo e o video, novos vinculos
eletronicos, invisiveis, que reconstroem de modo mais abstrato e despersonalizado
0s nexos entre 0s habitantes (...). (Canclini, 2008, p. 108).

Debona e Fontella (1996, p.18) afirmam que a TV regional pode servir para
desenvolver as caracteristicas culturais de cada comunidade, combatendo uma
homogeneizacdo, o que normalmente acontece com as grandes redes de comunicacao. Para
Campos (2013), a TV regional tem, atualmente, a responsabilidade de fornecer ao
telespectador uma programacdo local que o ajude a pensar globalmente. Ela deve
desenvolver conceitos e textos que expliquem as ligagdes entre as comunidades locais e 0s
sistemas mais amplos, ndo se fechando, portanto, a tradi¢Ges, culturas e identidades locais
puramente. Dentro dessa perspectiva, pode se observar que

as noticias veiculadas no telejornal possuem caracteristicas capazes de conquistar a
atencdo do telespectador, ou seja, elas agregam fatores que estdo, de certa forma,
ligados aos interesses da comunidade. Dessa forma, o telejornalismo regional
contempla aspectos que podem ajudar a criar e ou fortalecer a identidade do
individuo e da sociedade local. (Campos, 2013).

Por outro lado, Hall afirma que o discurso da cultura nacional — e podemos transpor
essa afirmacdo também para o &mbito do local - “se equilibra entre a tentagdo por retornar a
glorias passadas e o impulso por avangar ainda mais em dire¢do a modernidade” (1999, p.
56). Sendo assim, o autor aponta que as identidades nacionais — e locais - “ndo estdo livres
do jogo de poder, de divisbes e contradi¢cOes internas, de lealdades e de diferencas
sobrepostas” (p.65).

O socidlogo Zygmund Bauman faz coro a esta afirmacdo ao defender que as
identidades, no mundo contemporaneo, ndo sdo algo sélido, mas bastante negociaveis e
revogaveis (Bauman, 2005, p.17); estdo em constante movimento e sdo formadas de acordo
com a situacdo, ideias e principios aos quais as pessoas sdo expostas. Para Bauman, nesta
era de globalizagdo, “o Estado ndo tem mais o poder ou o desejo de manter uma unido

solida e inabalavel com a nag¢ao” (2005, p. 34). Portanto, as identidades ganham livre curso,
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cabendo ao individuo orienta-las. De acordo com esta teoria, surgem as identidades hibridas
(Hall, 1999, p.89), caracterizadas por comportamentos menos influenciados pela “tradi¢ao”
do que pela “tradugdo” (Bhaba, apud Hall, p.87), ou seja, que negociam com as novas
culturas, sem serem assimiladas por estas e, também, sem perder completamente sua
propria caracteristica.

Para Hall, a homogeneizagao cultural seria o “grito angustiado dequeles/as que estao
convencidos/as de que a globalizagdo ameaca solapar as identidades e a unidade das
culturas nacionais” (Hall, 1999, p.77). Contudo, para o autor, esse quadro ¢ considerado
simplista, exagerado e unilateral na visdo do futuro das identidades num mundo pos-
moderno. Por isso, aponta que também esteja acontecendo um movimento de
contratendéncia: a globalizacdo estaria reforcando as identidades nacionais e outras
identidades locais ou particulares, como forma de resisténcia a esse fendmeno. Neste
ambito, temos desde a fascinacdo com a diferenca e com mercantilizacdo da etnia e da
alteridade — um novo interesse pelo local, pelo lugar, pela raiz — até formas mais extremas
de forte reacdo defensiva, nas quais grupos étnicos sentem-se ameacados pela presenca de
outras culturas — “racismo cultural” (Hall, 1999, p.85).

Uma terceira vertente desencadeada pela globalizacdo, também descrita por Stuart
Hall, é a de que as identidades nacionais estdo em declinio, mas novas identidades estéo
tomando seu lugar. Assim,

ao invés de pensar no global como ‘substituindo’ 0 local seria mais acurado pensar
numa nova articulagdo entre o “global” e o “local”. Este “local” nao deve,
naturalmente, ser confundido com velhas identidades, firmemente enraizadas em
localidades bem delimitadas. Em vez disso, ele atua no interior da ldgica da
globalizacdo. Entretanto, parece improvavel que a globalizagdo va simplesmente
destruir as identidades nacionais. E mais provavel que ela va produzir,
simultaneamente, novas identificacdes “globais” e novas identificagdes “locais”
(Hall, 1999, p.78).

Enfim, se existem identidades fixas, imutaveis, sejam elas nacionais ou regionais, as
mesmas estdo dando lugar a outras tantas, em um processo de negociacao entre 0s atores
sociais e culturais. A nossa grande questdo é saber se 0s meios de comunicacéo,
especificamente o telejornalismo regional, consegue perceber e dar visibilidade a tantas
nuances que surgem no seio de uma cidade, de uma comunidade, ou se apenas continua
reproduzindo identidades estereotipadas, fixadas em determinados tempo e espago,
deixando de contribuir com o amadurecimento de exercer a funcdo de informar e atuar no

processo de construcdo, de renovacao e de desenvolvimento cultural e social.
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Jornalismo Regional na TV Integragéo
A Rede Integracdo é uma rede mineira de televisdo afiliada a Rede Globo, no ar

desde 1964, que possui quatro geradoras no estado de Minas Gerais, nas cidades
Uberlandia, ltuiutaba, Araxa e Juiz de Fora, integrando as regiGes do Triangulo Mineiro,

Alto Paranaiba, Centro-Oeste e Noroeste de Minas, Zona da Mata, Campo das Vertentes e

parte do parte do Sul de Minas. Sua area de cobertura abrange 233 municipios mineiros e
5.528.233 habitantes’. A TV possui equipes de jornalismo nas cidades de Uberlandia
(“cabeca de rede”), Uberaba, Divindpolis, Araxa, Patos de Minas, Ituiutaba, Juiz de Fora e
Sdo Jodo del-Rei. A emissora foi a primeira a transmitir o sinal digital no interior de Minas
Gerais, para 0s municipios de Uberlandia e Araguari, e a segunda do interior do pais, depois
da EPTV, em Campinas. Sao oito o total de programas de producéo local veiculados pela
Rede Integracéo, a saber:

. MGTYV 12 Edicédo: noticiario regional veiculado de segunda a sabado, a partir das
12h com producdo média de 45 minutos. VVoltado para a cobertura de noticias factuais,
de comportamento, cultura e, ainda, discussdes tematicas.

. MGTYV 22 Edicao: noticiario regional veiculado de segunda a sdbado, por volta das
19h10, com produgdo média de 16 minutos. VVoltado para o hard news, como factuais,
noticias de economia e politica, mas ha também espaco para noticias mais leves, como
cultura e curiosidade, principalmente encerrando o jornal.

. Integracdo Noticia: trata-se de dois boletins matinais que v&o ao ar de segunda a
sexta-feira pela manhd, com duragdo média de um minuto. Produzido por todas as
emissoras do grupo.

. Flashes do MGTV: boletins que vao ao ar de segunda a sexta-feira, sempre a tarde,
com as atualizacBes das noticias do dia. Sdo quatro boletins por dia, com duragdo média
de um minuto.

. Globo Esporte: bloco local produzido pelas emissoras de Uberlandia e Juiz de Fora
(As cidade da area de cobertura de Araxa acompanham o Globo Esporte Minas na
integra.).

. MG Rural: noticiario que leva ao publico as principais noticias do homem do
campo e do agronegdcio. Produzido e apresentado ao vivo de Juiz de Fora por Méarcio
Santos, aos sabados, as 8h, para toda a abrangéncia da Rede Integracdo, conta com

conteudos enviados de todas as pracas e possui duracdo meédia de 25 minutos.

4 http://redeglobo.globo.com/mg/tvintegracao/
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. Bem Viver: programa voltado para a saude e qualidade de vida, no formato de
entrevistas de estudio com a participacao do publico por meio do envio de perguntas
por e-mail, conta também com reportagens e links ao vivo. E produzido e apresentado
em Uberlandia por Mdnica Cunha para toda a abrangéncia da Rede Integracdo. Vai ao
ar aos sdbados, as 11h15, com duracdo média de 25 minutos.

. Bom Dia Minas (bloco regional): comp®e o quarto bloco do telejornal matinal de
rede estadual, com duracdo de sete minutos, de segunda a sexta-feira, sempre por volta
de 7h20. E produzido por todos os escritdrios do grupo.

A TV Integracdo chegou a Zona da Mata e Campo das Vertentes em 2007, ano em
que adquiriu parte da entdo TV Panorama. Cinco anos mais tarde, assumiu a totalidade da
TV Panorama, comprando a parte do ex-sécio Omar Perez, passando a chamar-se, em abril
de 2012, TV Integracdo Juiz de Fora, cuja programacao € veiculada para 105 municipios
em ambas as regides e parte do Sul de Minas. O sinal da geradora passou a ser transmitido
no sistema digital no dia 27 de maio de 2013, apenas para a cidade de Juiz de Fora.

Um dos feitos da Rede Integracdo apo6s adquirir o controle da geradora de Juiz de
Fora foi a criagdo de uma correspondéncia de jornalismo na cidade historica de Sdo Joao
del-Rei, no dia sete de setembro de 2012, fato de extremo interesse para este estudo, uma
vez que o recorte empirico de nossa pesquisa se daré a partir dessa data. A Correspondéncia
de Jornalismo Campo das Vertentes € composta por uma equipe formada por dois
profissionais — o repérter Fabricio Werneck e o repérter cinematografico Thiago Morandi® -
responsaveis pela cobertura jornalistica diaria de uma area geografica composta por 24
municipios do Campo das Vertentes e Sul de Minas®, dentre os quais se destacam os
municipios de Barbacena (22 maior cidade em numero de habitantes de toda a area de
cobertura da TV Integracdo Juiz de Fora) e Sdo Jodo del-Rei. A producdo das reportagens é
feita pelos profissionais sediados em Juiz de Fora, assim como a edi¢gdo do material gerado
diariamente pela equipe.

Meétodos e procedimento de pesquisa
A fim de analisar a identidade da cidade historica de S&o Jodo del-Rei que emerge a

partir da cobertura feita pela Correspondéncia de Jornalismo Campo das Vertentes da TV

® Thiago é o segundo repérter cinematografico a atuar na equipe. O primeiro profissional foi o repérter cinematografico
Luiz Felipe Saleh, que hoje trabalha, na mesma funcgéo, na sede de Juiz de Fora.

® Andrelandia, Arantina, Bom Jardim de Minas, Santana do Garambéu, Madre de Deus de Minas, Piedade do Rio Grande,
Ibertioga, Antdnio Carlos, Barbacena, S&o Jodo del-Rei, Santa Cruz de Minas, Conceicéo da Barra de Minas, Santa
Barbara do Tugurio, Desterro do Melo, Alfredo Vasconcelos, Barroso, Dores de Campos, Ressaquinha, Senhora dos
Remédios, Carandai, Capela Nova, Caranaiba, Cristiano Otoni e Santana dos Montes.
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Integracdo, delimitamos alguns recortes empiricos e metodologias sobre 0s quais iremos
fundamentar nossa pesquisa. Tomamos como objeto de analise 0 MGTV 22 Edicdo, por
acreditarmos ser o produto com maior contribuicdo de quantidade de veiculacdo de
reportagens da Correspondéncia Vertentes — observamos que no MGTV 12 Edicdo a
maioria do conteudo produzido pela equipe do Campo das Vertentes é veiculado no formato
de links ao vivo das torres de transmisséo da emissora nas cidades de Barbacena e S&o Joédo
del-Rei.

Foram selecionadas 52 edi¢Bes do telejornal noturno e a andlise se deu em dois
momentos distintos: o primeiro més de existéncia da Correspondéncia Vertentes — entre
07/09/2012 e 06/10/2012, contabilizando um total de 26 edicGes — e a mesma quantidade de
noticiarios (26) seis meses apds o lancamento da correspondéncia — entre 07/03/2013 e
05/04/2013. A pesquisa teve como fonte de dados os espelhos e scripts dos telejornais,
sobre os quais trabalhos com a metodologia de Analise de Conteddo, buscando cumprir
com os requisitos de “sistematicidade e confiabilidade” (Junior, 2006, p.286) e visando

conferir ao estudo um aval de objetividade cientifica, tal como explicita Bardin.

um conjunto de técnicas de analise das comunicagfes visando obter por
procedimentos, sistematicos e objetivos de descri¢do do conteudo das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicdes de producdo/ recepcado (variaveis inferidas) destas mensagens
(Bardin, 1977, p. 42).

Para tanto, as noticias veiculadas nos telejornais foram categorizadas de acordo com
o tipo (VT, Loc Off’, Vivo e Nota); com a paginacdo do jornal (1° bloco, 2° bloco ou 3°
bloco); com a origem (Correspondéncia Vertentes / Sede JF / Outros municipios da Zona da
Mata / Outros municipios da Rede®); e, finalmente, com as editorias (Geral ou Cidade /
Policia / Politica / Economia / Cultura / Esporte / Religi&o / Institucional)®. Os resultados

dessa primeira parte da analise serdo descritos a seguir.

A presenca de Sao Jodo del-Rei na cobertura regional do MGTV 22 Edicao
A cidade de Sdo Jodo del-Rei destaca-se no cenério estadual, e até nacional pelos
tracos identitarios marcantes, tais como a religiosidade (por suas igrejas barrocas e rituais

religiosos centenarios); a historicidade (¢ uma das cidades mais antigas de MG, a completar

" Nota lida, ao vivo, pelo apresentador do telejornal, mas coberta com imagens.

® Nesta categoria, enquadram-se tanto municipios da Rede Integrago, quanto da Globo Minas (BH) e outros municipios
de areas de coberturas de outras emissoras afiliadas do estado de Minas Gerais.

% Essas duas Ultimas categorias foram criadas devido & presenca e recorréncia de assuntos desses temas nos MGTV 22
Edicdo, conforme sera explicitado durante a analise.
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300 anos em dezembro de 2013, e ainda assim, preserva o casario colonial e a Maria
Fumaca); a intensa producéo cultural (tanto que em 2007 foi eleita a Capital Nacional da
Cultura) e por ser o ber¢o de personagens politicos importantes, como Tancredo e Aécio
Neves. Também conhecida como cidade turistica, outros elementos recentes contribuem
para a entrada de outras marcas de identidade. E o caso, por exemplo, da fundacéo e
fortalecimento da Universidade Federal de Sdo Jodo del-Rei (UFSJ), que passa a atrais para
0 municipio um grande contingente de estudantes. Alguns titulos conferidos a Séo Joéo del-
Rei conseguem resumir bem essas marcas identitarias: “terra onde os sinos falam”, “cidade
historica”, “capital da cultura”, “ber¢o dos Neves” e, mais recentemente, “cidade
universitaria”.

Séo Jodo del-Rei é conhecida e famosa por ser a terra da masica, terra onde 0s sinos
falam, por seus rituais religiosos centenarios, por seu casario colonial, pela Maria
Fumacga, por seus personagens politicos de destaque nacional, dentre tantos outros
aspectos (...). Na época em que era ainda um pequeno arraial, Sdo Jodo del-Rei
recebeu um contingente que se dirigia a esta regido com o objetivo de explorar ouro.
A diversidade de povos que aqui se instalou (mineradores, escravos, comerciantes,
pobres, ricos etc.) ocasionou o desenvolvimento da cidade e um encontro de
identidades culturais. Cada grupo social tinha suas dancas, suas comidas tipicas e
seus costumes. Esse contato de diferentes culturas proporcionou uma hibridizacao
cultural e permitiu que uma nova identidade se formasse. Muitas igrejas foram
construidas, a “linguagem” dos sinos apareceu como forma de comunicacdo, as
orquestras foram criadas para tocar nas festas religiosas, nasceram novas praticas
sociais e emergiram diferentes comemoracgdes e culinaria, dentre outros. (Ribeiro,
2013).

Diante de tantas caracteristicas identitarias, nosso primeiro, passo no intuito de
investigar qual a identidade sdo-joanense emerge da cobertura feita da cidade pela
Correspondéncia Campo das Vertentes TV Integracdo Juiz de Fora, foi levantar qual a
participacdo do municipio nos conteddos veiculado pelo MGTV 22 Edicdo. Assim,

relacionamos o total de noticias veiculadas no telejornal, primeiramente por regides™.

TOTAL DE CONTEUDOS VEICULADOS POR REGIOES
Set/Out 2012 | Mar/Abr 2013
Sede Juiz de Fora 151 71,90%| 150| 63,50%
Correspondéncia Vertentes 33| 15,80%| 37| 15,70%
Municipios Zona da Mata** 19 9% | 38| 16,10%
Municipios da Rede Integracdo / BH 7 3,30%| 11 4,70%
Total 210 100% | 236 100%

Percebe-se, por este levantamento, que a participacdo da Correspondéncia Vertentes

ocupa a segunda colocagdo na rede de contribuicdo de contetdos para o telejornal noturno

10 A pesquisa n&o levou em conta as mengdes feitas aos municipios nas escaladas, passagens de bloco, previsdo do tempo,
chamadas de programas e Giro Minas.
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da emissora, tanto a época de seu langamento quanto seis meses mais tarde. Dentre 0s

municipios que tiveram a oportunidade de se verem representados nos noticiarios, Sao Joao

del-Rei foi o que mais apareceu também em ambos os periodos, conforme podemos

constatar a partir dos dados apresentados na tabela a seguir:

MUNICIPIOS DA AREA DE COBERTURA DA CORRESPONDENCIA
VERTENTES MENCIONADOS NO MGTYV 22 EDICAO

Set/Out 2012

Mar/Abr 2013

Sao Joao del-Rei

23 conteuidos

20 conteuidos

Barbacena 9 Conteudos 12 conteudos
Ibertioga 1 conteudo -
Barroso - 2 conteldos
Ressaquinha - 1 conteudo
Carandai - 1 conteudo
Astolfo Dutra - 1 conteudo
Total 33 conteudos 37 conteudos

Note que, apesar do aumento da cobertura de outros municipios do Campo das

Vertentes (ainda que apenas Sdo Jodo del-Rei, Barbacena e Barroso tiveram suas

participagcbes com reportagens e/ ou links ao vivo e o restante das cidades tenha sido

mencionado apenas em notas secas), Sao Jodo del-Rei permaneceu como 0 mais citado e

representado dentro do telejornal. Mas de que forma esse municipio esta sendo mostrado

pelos telespectadores? Em outras palavras, que valores noticias sdo mais relevantes na

escolha da pauta e que assuntos do dia-a-dia da cidade historica sdo mais retratados? Foram

esses 0s questionamentos que nos levaram a criar a categorizacdo por Editorias. O resultado

foi o seguinte:

EDITORIAS COBERTAS PELA CORRESPONDENCIA VERTENTES EM SAO JOAO DEL-REI

Editoria Set/Out 2012 Mar/Abr 2013 Periodos somados

Geral / Cidade 7 conteldos 30,50% | 2 conteudos 10% | 9 conteudos 20,90%
Policia 3 conteudos 13%| 2 conteudos 10% | 5 conteudos 11,60%
Economia 2 conteudos 8,70% | 4 conteudos 20% | 6 conteudos 14%
Politica - 0% - 0% - 0%
Esporte - 0% | 1 conteudos 5% | 1 conteudo 2,30%
Religido 4 conteudos | 17,40%| 7 conteudos 45% | 11 conteudos | 25,60%
Cultura 6 conteudos | 26,10%| 4 conteudos 10% | 10 conteudos | 23,30%
Institucional 1 conteudo 4,30% - 0% | 1 conteudo 2,30%
Total 23 conteudos 100% | 20 conteudos | 100% |43 conteudos 100%

No primeiro periodo de analise, que compreende o primeiro més de funcionamento

da Correspondéncia Vertentes, detectamos a maior presenca de assuntos gerais, na editoria

de Cidade. Foram sete noticias veiculadas (30,5% do contetdo produzido), tratando dos

10
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seguintes assuntos: desfile do dia da Independéncia (VT); greve da UFSJ (nota seca);
Semana Nacional do Transito (VT); aulas pos-greve UFSJ (VT); incéndio na Serra de Séo
José (1 Loc Off e 1 Nota Seca); sobrevoo queimadas (VT). Em seguida, a preferéncia pelos
assuntos culturais (6 noticias / 26,10% do contetdo) e religiosos (4 noticias / 17,4% do
contetido). Importante ressaltar que o conteudo institucional veiculado foi a cobertura do
Café com Fontes realizado pela TV Integracdo na data do lancamento da correspondéncia.
Percebemos que ao compararmos os contetidos considerados “quentes” (Geral, Policia,
Politica ¢ Economia) com os contetdos das editorias chamadas “frias” (Esporte, Religido,
Cultura e Institucional) temos um equilibrio, ficando a parte superior da tabela com 12
noticias e a inferior com 11 noticias.

Ja no segundo periodo do estudo, realizado no sexto més de atuacdo da
correspondéncia na cidade de Sdo Joéo del-Rei, percebemos uma cobertura diferenciada: as
editorias “frias” prevaleceram sobre as “quentes”, concentrando 60% do conteudo contra
40%. Destaque para a editoria Religido, responsavel sozinha por 45% do contetudo ou nove
noticias. Esse fenbmeno se explica porque a Semana Santa aconteceu exatamente dentro
dos dias da andlise, entre 24/03/2013 (Domingo de Ramos) e 31/03/2013 (Pascoa). Os
tradicionais rituais religiosos, que atraem centenas de turistas para S&o Joéo del-Rei durante
o feriado — como o Oficio de Trevas, Cerimbnia de Lava-Pés, Confeccdo de Tapetes e
Descendimento da Cruz, confirmaram o grande apelo que possuem para a cobertura
midiatica jornalistica televisiva, em detrimento de outros fatos que estejam ocorrendo na
cidade. Os assuntos sdo considerados de tamanha relevancia para o noticiario que a
emissora enviou sua Unidade Movel de Jornalismo para a cidade do Campo das Vertentes,
garantindo ao repdrter trés entradas ao vivo direto dos locais onde aconteciam as
cerimonias, e ndo da torre de transmissdo da TV, como o de costume.

Na conclusdo de nossa pesquisa realizamos a soma dos contetdos exibidos no
telejornal em questdo nos dois periodos de analise do noticiario. Novamente encontramos a
preponderancia dos assuntos religiosos, com 11 noticias veiculadas sobre essa editoria. Mas
ndo so deles. Com apenas uma noticia a menos (10 conteudos), esta a editoria de Cultura. A
editoria Cidade, que trata de assuntos gerais do municipio, so aparece na terceira colocacao,
contabilizando nove conteudos, seguida da editoria Economia, com sete noticias.
Novamente, as editorias “frias” saem na frente, concentrando 53,5% dos assuntos

veiculados pelo telejornal. As sec¢des ditas “quentes” somam 46,5% do total.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

Considerac0es finais

A pesquisa desenvolvida sobre a representacdo da cidade de Sdo Jodo del-Rei no
MGTV 2% Edicdo da TV Integracdo Juiz de Fora, a partir do langamento da
Correspondéncia Campo das Vertentes, nos permite apontar que o telejornal corrobora as
identidades do municipio como sendo religioso e cultural, sobretudo. Pudemos perceber,
ainda, a tendéncia a se firmar sob o titulo de “cidade universitaria” devido a presenga dentro
da editoria Cidade de noticias acerca da greve da Universidade Federal de S&o Jodo del-Rei,
sobre o impacto da volta as aulas da UFSJ no municipio e, ainda sobre a rotina do pos-
greve. Por outro lado, ndo encontramos elementos que nos pudesse afirmar que a cidade
permanece sendo reconhecida como uma cidade de tradi¢Ges politicas, pois durante os dois
meses da analise nenhuma noticia desta editoria foi exibida no MGTV 22 Edicéo.

Destacamos a preponderancia dos assuntos das chamadas editorias “frias” sobre os
assuntos mais cotidianos e de atualidades, como os das editorias “quentes”. A preferéncia
do telejornal se da principalmente pelos assuntos de cultura e religido, em detrimento dos
assuntos factuais, de policia, politica e economia. Essa ponderacdo nos faz questionar se o
telespectador conseguiria se ver representado pelo telejornalismo que cobre a cidade, uma
vez que ndo detectamos nas pautas assuntos que reflitam conflitos cotidianos, problemas
estruturais, grandes feitos politicos, destaques da educacdo. A representacdo da cidade
histérica tende a ser de uma realidade muito mais de celebracdo do que possa ser na
verdade.

A auséncia de uma cobertura dos fatos politicos do municipio também nos faz
questionar se é o poder publico pouco atuante ou a escolha faz parte de uma linha editorial
da emissora a ser seguida pelo telejornal. Principalmente porque as eleicdes municipais de
2012 aconteceram exatamente no dia sete de outubro e o 1° periodo de analise, portanto,
entre sete de setembro e seis de outubro, se deu na reta final da escolha dos futuros prefeito,
vice e vereadores. Ainda assim, ndo encontramos nenhuma noticia que pudesse ser
enquadrada nem mesmo em uma editoria que fosse chamada de Elei¢cbes ao invés de
Politica, por exemplo. Para quem assistia ao telejornal, era como se ndo houvesse nenhuma
movimentacéo eleitoral na cidade.

Temos, ainda, consciéncia de que a presenca da Semana Santa no segundo periodo
de andlise desta pesquisa possa ter contribuido para uma distor¢éo da cobertura daquela que
normalmente é feita de Sdo Jodo del-Rei pelo MGTV 22 Edicdo. Por isso, apontamos a

necessidade de dar continuidade a essa pesquisa por um periodo mensal ou mesmo a partir

12
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da técnica de constituicdo de semanas e/ou meses compostos, a fim de conferir maior rigor

aos dados que possam ser extraidos desse novo tipo de leitura.
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ANEXOS

REPORTAGENS EXIBIDAS SOBRE SAO JOAO DEL-REI NO MGTV 22 EDICAO
- 07/09/2012 A 06/10/2012

EDITORIA: CIDADE / GERAL

Data Tema Formato Tempo |Bloco
07/set | Desfile da Independéncia VT 1'48" Y
11/set | Incéndio Serra Sdo José Loc Off 22" 19
12/set | Greve UFV e UFSJ Nota Seca |15" 1¢
19/set | Semana Nacional Transito VT 2'13" 1¢
20/set | Aulas pds-greve UFSJ VT 2'04" 30
24/set | Impacto aulas UFSJ VT 1'42" 20
05/out | Sobrevoo areas queimadas VT 2'35" 29
EDITORIA: POLICIA
14/set | Operacdo drogas VT 110" 19
18/set | Incéndio SIDR VT 124" 1¢
02/out | Apreende madeira irregular Loc Off 28" 1¢
EDITORIA: ECONOMIA
12/set | Oportunidade Forum SJDR VT 1'41"3¢
28/set | Parceria Felit x Ass. Comercial VIVO 1'

EDITORIA: POLITICA - nenhum contetdo

EDITORIA: ESPORTE - nenhum conteudo

EDITORIA: RELIGIAO

10/set | Jubileu de Matozinhos VT 1'41" 3¢
14/set | Jubileu Jesus Matozinhos Loc Off 30" 29
24/set | Dia N. Sra. Mercés Loc Off 26" 29
04/out | S. Fco. de Assis Loc Off 31" 3¢
EDITORIA: CULTURA
21/set | Concerto Pixinguinha VT 2'05" 3¢
26/set | Primavera dos Museus VT 2'19" 3e
27/set | Feira de Literatura VT 2'22" 39
28/set | Felit gastronbmica VT 1'41" 39
29/set | Encontro de flautistas VT 1'45" 3e

EDITORIA: INSTITUCIONAL

07/set ‘ Café com Fontes VT ‘ 1'53" ‘ 2°
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REPORTAGENS EXIBIDAS SOBRE SAO JOAO DEL-REI NO MGTV 22 EDICAO -
07/03/2013 A 05/04/2013

EDITORIA: CIDADE / GERAL

Data Tema Formato |Tempo |Bloco
11/mar | UFSJ adota SISU Nota Seca |33" 2
19/mar | Chegada outono VIVO 2'12" 29

EDITORIA: POLICIA
18/mar | Campanha do desarmamento VIVO 1'43" 29
26/mar | PMR BR-265 VIVO 1'39" 19

EDITORIA: ECONOMIA
14/mar | Semana do Consumidor VT 3'03" 3e
15/mar | Turismo Semana Santa VT 1'27" 3¢
22/mar | Reunido Cidades Histdricas Nota seca |23" 3e
30/mar | Feira Mineira de Artesanato VT 321" 19

EDITORIA: POLITICA - nenhum contetdo

EDITORIA: ESPORTE

07/mar ‘Apresenta Copa Internacional de MTB VT ‘ 1'39" ‘ 3¢
EDITORIA: RELIGIAO
08/mar | Combate de Sinos VIVO 59" 3¢
09/mar | Continua Combate de Sinos VT 2'11" 3e
23/mar | Preparativos Semana Santa VT 1'43" 19
27/mar | Oficio de Trevas VIVO 1'11" | 2¢
28/mar | Lava-pés VIVO 53" 29
29/mar | Descendimento da Cruz VIVO 1'19" 19
29/mar | Confec¢do de Tapetes VT 2'35" 19
EDITORIA: CULTURA
12/mar | Restaura pegas acervo VT 2'19" 30
01/abr | 60 anos Conservatoério Estadual Musica VT 2'54" 29
28/mar | Exposicdo Santa Ceia VT 2'36" 20
18/mar | Reforma Igrejas VT 222" 20

EDITORIA: INSTITUCIONAL - nenhum conteudo




