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Resumo

O crescente avanco da presenca de igrejas evangélicas no Brasil em certa medida colabora
para que as diferentes doutrinas evangélicas tenham os seus valores morais e éticos
difundidos de maneira ampla nos mais diferentes ambitos da sociedade, seja na esfera
politica, econébmica ou social. Tomando este contexto como um ponto de partida, este artigo
propde uma discussdo sobre o consumo de telenovelas da Rede Globo por evangélicos
pentecostais e neopentecostais. Como pergunta de investigacdo, problematizamos os
possiveis conflitos morais entre o contetdo presente nos melodramas da Rede Globo e a
ética evangélica. Para tal, foram realizadas entrevistas em profundidade com pastores e
fiéis, além de observacdes participantes. A partir dos estudos de recepcédo e das teorias das
mediacdes, empregamos a perspectiva dos Estudos Criticos do Discurso para a analise do
material empirico coletado.
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Introducéo

A dificuldade que se apresenta ao propor um estudo sobre ética na comunicacdo é grande,
ainda mais quando tomamos por objeto o universo da telenovela. Em primeiro lugar, a
literatura hegemdnica no campo da comunicacdo sobre ética tende a privilegiar a discussédo
sobre o agir dos profissionais de comunicacdo. Frequentemente nos deparamos com uma
ampla producdo sobre questBes atinentes ao campo jornalistico e, em menor escala, a
publicidade e as chamadas novas midias. Como exemplo, podemos citar o dossié sobre
“Etica na comunicagdo”, publicado em 2014, pela revista “Comunicacio e Sociedade”
(Universidade do Minho) que propde repensar e discutir temas emergentes nessa area. A
totalidade dos artigos publicados pelo mencionado periddico invisibilizam temas que nao
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sejam proprios as reflexdes sobre ética no jornalismo, publicidade e novas midias ou
questdes contiguas a estas tematicas. Por sua vez, em segundo lugar, outro desafio que se
apresenta € que nos deparamos ante uma solida e ampla producdo académica sobre
telenovela no &mbito ibero-americano. Os trabalhos do Obitel, por exemplo, articulam uma
potente rede transnacional de pesquisa (GOMEZ, LOPES, 2010). Nos ultimos 25 anos,
diversos grupos de pesquisa consagraram inumeros esforgos a pesquisa sobre telenovelas, a
que poderiamos acrescentar a massa critica gestada no GP de Ficcdo Seriada da Intercom,
além de outros exemplos. A diversidade tematica da pesquisa em telenovela também é algo
patente (COUTO, 2013). E inegavel a importancia e contribuicio da pesquisa em telenovela
para o campo da comunicacdo, em geral, e os estudos de recepc¢do, em particular.

Igualmente cabe destacar a crescente producdo cientifica na interface entre
comunicacéo e religiosidade (MARTINO, 2012a). Com efeito, a pesquisa sobre a presenca
da religido na midia (GOMES, 2010), as mediacfes e a midiatizacdo do religioso
(MARTINO, 2012b), as apropriacdes das ambiéncias digitais pelas instituicdes religiosas
(MIKLOS, 2012), o transito entre o sagrado e o midiatico (MELO, GOBBI e ENZO, 2007),
entre outros exemplos que poderiam ser elencados sem dbice de generalizaces ddo conta
da crescente atencdo depositada por pesquisadores da comunicacdo ao fenémeno religioso.
Especificamente no tocante a pesquisa em telenovela, cabe destacar estudos como o de
Nascimento (2012), que abordam a presenca da tematica religiosa ou espiritualista nas
narrativas dos melodramas da Rede Globo.

Sendo assim, partindo deste cenario, este artigo propde estudar as relages entre
ética e 0 consumo de telenovelas da Rede Globo por evangélicos. Especificamente,
buscamos compreender os discursos morais de Pastores pentecostais e neopentecostais
sobre as telenovelas da Rede Globo e sua influéncia no consumo das mesmas por fiéis
praticantes desse segmento evangélico. Partimos da hipotese de que o discurso dos Pastores
sobre a doutrina moral que fundamenta evangélicos pentecostais e neopentecostais néo
permite o consumo de telenovelas, em especial, as da Rede Globo, uma vez que estas
apresentariam tematicas que sdo supostamente conflitivas com os valores morais exortados
por tais doutrinas religiosas. Desse modo, como pergunta de investigacdo, problematizamos
0s possiveis conflitos morais entre o contetdo presente nos melodramas da Rede Globo e a
ética evangélica. Conflitos morais que, em suma, impediriam o consumo de tais telenovelas

por fiéis evangélicos.
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O debate académico de tal objeto de estudo, contudo, nos sugere um posicionamento
no tocante ao nosso entendimento sobre ética e moral. Para tanto, devemos esclarecer que,
apesar de existirem correntes de pensamento que tratam a moral e a ética como sendo
sinbnimos, ou seja, ndo fazem conceituagdes distintas entre elas, tais como Roger
Silverstone (2007) e Paul Ricoeur (2011), por exemplo, no transcorrer deste trabalho
compartilharemos de uma visdo diferente, separando os conceitos de moral e ética, tal como
Sponville (2002), Barros Filho (2003) e Chaui (2012), entre outros autores. Basicamente,
trataremos a moral como atribuicéo individual de valores as a¢cbes humanas e, por sua vez,
0 moralismo como a imposi¢cdo de um sentido ou valor moral individual a uma agéo
impetrada por outrem. Diferentemente da ética, que a efeitos deste trabalho deve ser
considerada como o conjunto de valores compartilhados por um determinado grupo para
uma vida boa e virtuosa, a moral estd sempre relacionada & individualidade. Sponville
(2002) nos esclarece que a moral sé se legitima na primeira pessoa e, para tal, requer o
livre-arbitrio. Sem a liberdade como fundamento da acdo moral, como aponta Valls (2008),

ndo ha espaco para a ética.

A construcao da pesquisa

Segundo dados do IBGE, na Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD,
2012), os evangélicos representam cerca de um quarto da populacdo brasileira. Para a
realizacdo desta pesquisa propomos dois recortes dentro deste universo. Em primeiro lugar,
dada a amplitude do mesmo, nos centraremos unicamente nos evangélicos pentecostais e
neopentecostais. Tal aposta se deu em fungdo destes representarem o segmento evangélico
com maior crescimento organico, conforme indicado na supracitada PNAD. Em segundo
lugar, propomos um recorte em funcéo da localizacdo e acesso a este grupo. Desse modo,
nos centramos em pastores e fiéis residentes na Zona Oeste de S&o Paulo, uma vez que tal
localizag&o facilitou o acesso dos pesquisadores aos pesquisados.

Evidentemente, tais recortes representam limitagdes para o presente estudo. Some-se
a isso a dificuldade na diferenciagdo tedrica e historica entre evangélicos pentecostais e

neopentecostais*. Contudo, nos apoiaremos em Peagle (2008), para quem:

4 Observamos tanto nas fontes consultadas como no discurso dos pastores entrevistados para a realizagio deste
trabalho, uma certa confusdo acerca das diferencas entre as doutrinas pentecostais e neopentecostais.
Assumimos a proposta supracitada de Peagle (2008). Com isso, congregaces com denominagfes oriundas do
pentecostalismo classico ou mesmo das igrejas cristds tradicionais como as batistas, metodistas, luteranas,
presbiterianas e angelicanas ndo fardo parte deste estudo.
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classificamos o0s grupos protestantes (luteranos, presbiterianos, congregacionais,
anglicanos e batistas) como ligados a cultura letrada; os grupos pentecostais
(Assembleia de Deus, “Deus € amor”, Quadrangular, Congrega¢do Crista do Brasil),
como ligados a cultura oral, notadamente o radio, como exemplificado; e por
altimo, os grupos imageticos, ligados ao neopentecostalismo (Igreja Universal do
Reino de Deus, a Igreja Internacional da Graca e a Renascer em Cristo), baseados
na teologia da prosperidade, onde a ideia do espetaculo, da teatralizacdo e 0 uso
massivo da TV é mais evidente. (idem, p.89)

Sabemos que toda escolha metodologica € um processo de reducdo de
possibilidades. Sendo assim, partindo do pressuposto que “a metodologia ndo tem um Status
proprio” (LUNA, 2006, p.14) e que, portanto, requer ser definida a partir de um contexto
tedrico-metodoldgico. Partindo dessa perspectiva de pesquisa, propomos uma metodologia
que permita transitarmos entre a teoria e a experiéncia pratica, enfatizando o estudo de um
objeto cuja realidade tem uma atualidade latente.

Ante a dificuldade de aproximacdo com 0S grupos em questdo, a primeira etapa
desta pesquisa se ancorou na realizacdo de cinco observacGes participantes a cultos. Tal
etapa foi de fundamental importancia considerando que este trabalho tratara da investigacdo
das praticas sociais de um grupo cuja rotina de vida, crencas, costumes e valores diferem
das dos autores deste trabalho. Desse modo, a oportunidade de observacdo in loco nos
proporcionou tanto a possibilidade de nos aproximarmos a pastores e fiéis como também de
partilhar com intensidade a vivéncia nos cultos. A definicdo do nimero de cultos visitados
obedeceu a critérios qualitativos.

Em um segundo momento partimos para a realizacdo das entrevistas em
profundidade com pastores e fiéis. Nestas, utilizamos o recurso das perguntas abertas, isto
porque, acreditamos que diante da sensibilidade do tema em pauta seria dificil
estabelecermos uma coleta de dados com perguntas previamente formuladas. Convém
esclarecer que nossa abordagem primou por um trabalho de corte qualitativo, ou seja, ndo
houve a busca por representatividades numéricas ou percentualidades. Interessou-nos, em
suma, elaborar uma trajetoria que procurasse compreender crencas e valores morais. Foram
realizadas entrevistas com quatro pastores e com nove fi€is.

Como terceira e Ultima etapa, para concluir o percurso metodoldgico deste trabalho
e j& de posse das transcricdes e sistematizacdo do material discursivo coletado nas
entrevistas em profundidade, realizamos a anéalise dos discursos a partir da perspectiva dos
Estudos Criticos do Discurso (ECD) ou Andlise Critica do Discurso (ACD). Esta opcéo se

deve ao fato de entendermos que tal recurso pertence a uma corrente que facilita o
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entendimento das relagdes de conflitos e tensionamentos presentes nos discursos de
pastores e fieis e que, igualmente, os ECD nos permitem a andlise dos discursos coletados a
luz de um conjunto de pressupostos meta-tedricos constituidos para tal fim (VAN DUK,
2003).

A proposta dos ECD defende a importancia de analisar a relagdo entre textos e
contextos socioculturais (PERES-NETO, 2012). Para tal, seguindo a proposta de Van Dijk
(2010), faz-se necessario trabalhar com um quadro referencial meta-tedrico que permita
relacionar as estruturas sociais, 0s discursos estudados e 0s aspectos cognitivos implicados.
Em suma, trata-se de elaborar um quadro analitico que auxilie o pesquisador a realizar um
estudo minucioso do que esta sendo dito e o que ndo esta sendo dito, quais sdo as disputas
de sentido, imposicdes e resisténcias a, no caso deste trabalho, um modelo ético. Supomos
que, dado o objeto em questdo, tal modelo ético devera ser pensado a partir das premissas
da ética da conviccao e a ideia do imperativo categorico, propostos por Kant (1875).

Para Immanuel Kant, um dos autores mais classicos nos estudos de ética, fica claro
que a nocdo de acao justa ou de boa acao s6 faz sentido se ela for justa e boa nela mesma,
ou seja, uma acao ndo precisa de uma explicacdo para justificar sua virtude além dela
mesma. Ajudar um cego no metrd é, em termos kantianos, uma acgao justa e virtuosa nela
mesma, ou seja, ndo requer maiores explicacfes porque quem age conhece, por meio da
razdo, as virtudes inerentes desta acao.

Kant (1785) acreditava que a igualdade entre os homens era fator preponderante
para o desenvolvimento de uma ética universal, fundada no exercicio da razdo préatica.
Conhecendo o justo, ndo haveria espago para uma acao ética alternativa. Mais do que um
espaco para o exercicio da liberdade, como bem expde Marcondes (2010, p. 86), Kant
postula que “age moralmente aquele que ¢ capaz de se autodeterminar”. A indicagdo mais
clara que temos a respeito disto € a formulagdo das nogdes de imperativo categdrico, como
nos esclarece o texto da Fundamenta¢do da Metafisica dos Costumes: “devo proceder
sempre de maneira que eu possa querer também que a minha maxima se torne uma lei
universal” (KANT, 2002, p.80).

Para melhor compreenséo da abordagem kantiana, traremos a luz o autor Danilo
Marcondes (2007) que, em seu livro “Textos basicos de ética”, nos apresenta uma leitura
esclarecedora acerca dos conceitos mais relevantes sobre o imperativo categorico e sua
formulagdo. Marcondes explica que o principio de imperativo categdrico determina que “a

acdo moral ¢ aquela que pode ser universalizada” (idem, p.87). Trata-se, assim, de um
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principio formal, isto €, independentemente do que fazemos, nossa acao sera ética se puder
ser universalizada e exemplifica: “devemos cumprir o que prometemos € manter nossa
palavra porque esperamos que as outras pessoas também o fagam” (idem, p.89).

Sobre os principios fundamentais do racionalismo ético kantiano e o imperativo
categoérico, o mencionado autor completa “de acordo com este conceito, os deveres morais
sdo validos incondicionalmente, isto €, principios que ndo admitem excecdo. O imperativo
nos diz o que devemos fazer, e sua for¢a moral, segundo Kant, deriva da propria razao”.
(MARCONDES, 2007, p.87).

Sendo assim, analisaremos os discursos coletados relacionando-os com 0s
pressupostos da ética kantiana. Buscaremos encontrar em cada discurso, as
macroproposi¢cfes dos mesmos, bem como “pressuposi¢des” e as “implicagdes” ou
“implicaturas” presentes N0S mesmos, seguindo a proposta de Van Dijk (2003).

Entendemos que as estratégias metodoldgicas adotadas neste trabalho ndo sdo
perfeitas e apresentam certas limitagcbes. Nesse sentido, esperamos ter assinalado as
mesmas. Entre outros caminhos possiveis, o percurso metodol6gico adotado a nosso juizo
nos permitird circunscrever a interface entre os campos da comunicacgédo e da religido no
intuito de fundamentar suas relacbes com o0s processos de recepcdo e consumo de
telenovelas da Rede Globo junto a evangélicos pentecostais e neopentecostais. A
continuacdo, detalhamos na Figura 1 um resumo das etapas metodoldgicas do presente
trabalho:

ETAPAS RESUMO DO OBJETIVO

OBSERVACAO Visitas e participacdes em cultos objetivando
PARTICIPANTE |uma aproximagio com o objeto estudado.

Entrevistas com pastores e membros para
ENTREVISTAS EM | esclarecimentos sobre os valores evangélicos e o
PROFUNDIDADE | consumo de telenovela da Rede Globo

ANALISE DOS

DISCURSOS Andlise das transcricdes das entrevistas

Figura 1: Etapas da pesquisa
Fonte: Elaboracgéo propria
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Observando para entender

A observacao participante supfe a interacdo pesquisador/pesquisado (SEVERINO,
2007). A partir da mesma, pudemos experimentar as vivencias proprias dos fiéis em meio
aos cultos e as suas representacdes sociais. Assim, nesta etapa, trabalhamos com o olhar
direcionado para a apresentacdo dos discursos dos pastores, bem como as manifestacGes de
resposta dos membros/fiéis nas dindmicas dos cultos, experimentando, na condicao de fiel,
todo o0 processo de interacio com os pastores no memento de louvor® dos cultos a fim de
extrair 0 maximo de subsidios destas experiéncias no afd de compreender este universo.
Nesse sentido, visitamos cinco congregacdes evangeélicas (pentecostais e neopentecostais),

conforme descrito abaixo na Figura 2.

DATA NOME LINHA ENDERECO

17/06/2012 | Igreja Internacional da Graga de Deus Pentecostal Rua Rui Amaral Lemos

24/03/2013 Igreja do Evangélio Quadrangular Neopentecostal Av. Heitor Antonio Eiras

Garcia
21/04/2013 Deus é Amor Pentecostal Rua Horacio José da Silva
28/04/2013 | Igreja Internacional da Graga de Deus Pentecostal Rua Rui Amaral Lemos

Av. Nossa Senhora Da

26/05/2013 Igreja Universal do Reino de Deus Neopentecostal A x
ssungao

Figura 2 — Quadro de visitas aos cultos.
Fonte: Elaboragéo propria.

A Igreja Internacional da Graca de Deus é pertencente ordem pentecostal. Assim
como todas as outras visitas realizadas, tal experiéncia foi vivenciada em um domingo pela
manhd, horario no qual os cultos evangeélicos sdo mais frequentados pelos fieis. O templo
visitado estd fisicamente instalado em um ambiente bem pequeno, para sermos mais

precisos, em uma garagem adaptada que é capaz de abrigar, no maximo, trinta e duas

> O louvor é uma espécie de interacdo espiritual que acontece durante os cultos e que se manifestam através de
musicas, gritos, rezas e linguas inidentificaveis. Frequentemente, o fiel fica em um aparente estado de transe.
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pessoas. O culto comegou com palavras proferidas pela Pastora Josiane, que pediu para que
ficassemos com os olhos fechados enquanto ela falava. Além de ler passagens da Biblia, a
pastora relacionava as passagens lidas com momentos de dificuldade que vivemos em nosso
dia-dia; explicava, nesse contexto, a importancia da fé para que tais obstaculos fossem
superados. A tbnica da pregacdo esteve sempre relacionada a superacdo de dificuldades —
econdmicas e pessoais — e, nesse contexto, sobre a importancia de se viver em consonancia
com os preceitos morais da ordem evangélica. O culto seguiu com musicas e cantos até o
seu final. A pastora Josiane nos convidou para uma segunda visita, a fim de participar de
uma festa da comunidade. Por essa razdo, foram realizadas duas visitas a mesma instituicao,
conforme descrito acima na Figura 2.

O mesmo ritual vivenciado na visita a Igreja Internacional da Graga de Deus foi
observado nas visitas a Igreja do Evangélio Quadrangular (Neoentecostal) e Deus é Amor
(Pentecostal). Contudo, cabe uma matizacdo. Enquanto na visita a Deus & Amor
observamos uma maior espetaculariza¢do do culto (cenario, palco, entra em cena, etc.), na
visita a Igreja do Evangélio Quadrangular destacaram-se dois aspectos. Em primeiro lugar,
o0 barulho e intensidade quase ensurdecedora das musicas, canticos e louvores. Em segundo
lugar, todos os relatos testemunhais tinham algo em comum: os valores atribuidos as
conquistas na vida dos fieis estavam todos relacionados ao consumo de bens materiais,
como carros, casas, empregos, faculdades etc. Nao havia pudor em relacionar as conquistas
materiais com a fé. Com efeito, ficou evidente que aqueles fieis vinculavam uma coisa a
outra.

Por fim, foi realizada a visita a Igreja Universal do Reino de Deus - IURD
(neopentecostal). O culto da IURD tem uma dindmica aparentemente mais formal e menos
“espetacular” que os presenciados nas anteriores visitas. Nesta, quando o pastor entra em
cena, todos se levantam e ele pede licenca para falar e ler em nome do Senhor; posto isso,
pede aos fiéis que se sentem. Somente apds essa entrada em cena e que, entdo, comeca de
fato a pregacdo. Inicialmente, com uma musica que todos cantam. Em seguida, é feita a
leitura da palavra (Biblia). A leitura é intercalada com exemplos do dia-dia. Constatamos,
durante a nossa participacdo nesse culto, que existe, por parte dos pastores, ndo apenas uma
clara atribuicdo de valores as coisas do mundo que sdo lidas por estes como certas ou
erradas, do que representa o bem ou o mal no comportamento dos fiéis mas, principalmente,

percebemos que os mesmos adotam frases que indicam o caminho de uma vida que vale a
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pena ser vivida, ou seja, o caminho para uma vida virtuosa, uma vida ética. Caminho esse
que passaria por colocar em pratica os ensinamentos dos pastores.

A observacdo participante, além de nos oferecer conhecimentos sobre as dindmicas
e rituais dos cultos evangélicos e suas praticas sociais nos permitiu também uma
experiéncia enriquecedora no que diz respeito ao entendimento do “ser” evangélico, ou
seja, apreender as maneiras de se vestir, de falar, de saudar o amigo, de estar ao lado do
marido e dos filhos durante os cultos. Notamos uma tendéncia nas cinco visitas. Todos 0s
sujeitos com os quais interagimos fizeram questdo de apresentar a nds e aos outros
membros da igreja os seus filhos, como se estes fossem um troféu. Parece-nos que, para o0s
membros das institui¢des visitadas, estar com a familia ao lado, orando, partilhando valores,

enfim, congregando, representa ao mesmo tempo uma vitéria pessoal e um ethos comum.

Moralismos e moralidades sobre a telenovela: os discursos dos pastores

A partir dos discursos dos pastores entrevistados, buscavamos entender a visao dos
mesmos acerca das telenovelas da Rede Globo. Queriamos entender se, na visdo dos
entrevistados, havia algum impedimento de ordem ética que vetasse o consumo de tais
produtos por fiéis evangélicos. Gostariamos de saber qual a orientacdo dos pastores acerca
das telenovelas da Rede Globo. A partir das observacdes participantes, ficou-nos claro que
0s pastores orientam os fiéis em quase todos — por ndo dizer todos- 0s aspectos da vida
cotidiana. Interessava-nos, por tanto, abordar aspectos ideoldgicos presentes em tal
processo, que nos permitissem apontar possiveis tensdes presentes nas relacdes entre 0s
gabaritos existenciais e pautas de conduta sugeridas por pastores aos fiéis e 0s contetdos
presentes nas telenovelas da Rede Globo

Desse modo, nos interessava entender os discursos morais dos pastores ao
abordarem o consumo de telenovela pelos seus respectivos fiéis no seu ambito privado de
televidencia (OROZCO, 2002). Abaixo, a Figura 3 apresenta a sequéncia das entrevistas
realizadas com pastores em ordem cronoldgica bem como 0s nomes e as congregacoes as

quais pertencem os entrevistados.

Pastores
Entrevistado Data Igreja / Orientacgéo
1° Rogério Luis da Silva 22/07/2012 Assembleia de Deus/
Pentecostal
. Igreja
0
2 Andre 22/07/2012 Quadrangular /Pentecostal
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Igreja Internacional da
3° Roberto C. Alvarez 21/04/2013 graca de Deus/
Neopentecostal”
Igreja Internacional da
4° [ Josiane Sebastiano Ananias 21/04/2013 Graca de Deus/
Neopentecostal

Figura 3 — Entrevistas com pastores.
Fonte: Elaboracao propria.

As entrevistas com o0s pastores se mostraram reveladoras no sentido de
identificarmos em seus discursos uma espécie de reconhecimento da forca da telenovela
nessa capacidade realizadora de articulacdo social presente em suas narrativas e capaz de
destruir modelos de comportamentos regidos por valores morais impostos e presentes em
seus discursos.

A partir das entrevistas pudemos tecer as primeiras correlagdes entre os discursos
dos pastores quando se referem aos males decorrentes do consumo de telenovelas da Rede
Globo. Como produto cultural, segundo os pastores entrevistados as telenovelas ndo sédo
“edificantes” e, em certa medida, corroem os valores morais postulados pelas suas
congregacdes e afetam diretamente as familias.

Martin-Barbero nos lembra que “a comunicacdo assume o sentido de préaticas sociais
onde o receptor ¢ considerado produtor de sentidos” (2009, p.36). Neste contexto, a
recepcdo € o espaco relacional dos conflitos que articulam a cultura, as mesticagens que
tecem a realidade, das anacronias que a sustentam e, por ultimo, do modo em que se
trabalha a hegemonia e as resisténcias que mobiliza.

Observamos nas entrevistas, uma preocupacdo com a crescente dificuldade das
congregacgdes neopentecostais e pentecostais, que compuseram a nossa amostra, em regular
e manter seus adeptos dentro dos limites seguros e estaveis de seus sistemas de crenca e
valores morais. Em consequéncia, a intensificacdo do trénsito religioso e a competicdo entre
o0s valores postulados pelas estruturas as quais pertencem em detrimento dos valores morais
veiculados pelas telenovelas, mais especificamente pela Rede Globo, fazem com que se
deflagre uma constante disputa pela atencéo e pelos sentidos do fiel-telespectador.

De um modo geral as entrevistas com 0s pastores mostraram claras evidéncias de
uma manifesta preocupacdo no sentido de orientar 0os membros de suas respectivas
congregacdes a nao assistirem as telenovelas da Rede Globo.

Apesar de ndo constatarmos imposi¢fes compulsorias de veto a programacédo de

telenovelas, existe, sem duvida, nos discursos dos pastores, uma exigéncia imperativa para
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gue se mantenha um distanciamento deste produto cultural. O pastor reconhece a forca da
telenovela enquanto produto cultural, mas ndo recomenda 0 seu consumo, por ser este um
habito pouco saudavel e nada edificante. Para os pastores entrevistados, em sua totalidade,
os fiéis ndo tém “discernimento moral” para consumir as telenovelas da Rede Globo.

Pudemos identificar nos discursos de todos os pastores entrevistados a visdo de que
o fiel evangélico - enquanto consumidor de telenovela e, portanto, receptor - é incapaz de
discernir sobre o certo e o errado. Na visdo dos pastores entrevistados, os fiéis ndo seriam
capazes de atribuir sentido, de negociar valores durante o processo de recepcdo.
Unanimemente, os entrevistados destacaram que a telenovela veicula valores morais que
ndo sdo condizentes com a identidade que caracteriza o fiel e que lhe da chancela de
evangélico.

Os pastores, que por sua vez buscam figurar como canones nos quais os fiéis devem
se apropriar dos discursos morais como leis e normas de conduta, tipicos de uma “ética da
convicgdo” (kantiana) procuram neutralizar possiveis micro-mediacGes, vetando
preventivamente para tal o consumo de telenovelas. Na medida em que este trabalho sugere
uma analise dos elementos morais presentes no discurso evangélico e seus tensionamentos
quando colocados diante de um produto cultural midiatico como as telenovelas da Rede
Globo, cremos que seja pertinente tratarmos da perspectiva do consumo enquanto lugar
privilegiado para observarmos os processos de reconhecimento e construcdo de identidades,
como defendem Canclini (2010), Baccega (2008), entre outros. Para 0s pastores
entrevistados, consumir telenovelas da Rede Globo é incompativel com a ética evangélica,
com a formacgéo e partilhas de valores morais comuns. Curiosamente, dos cinco pastores
entrevistados, quatro assumiram que assistem as telenovelas da Rede Globo. Mas fizeram
uma ressalva moral: trata-se de uma ardua atividade, para conhecer as estratégias do

inimigo, respaldada pela condicéo de lider moral.

Os fieis e 0 consumo de telenovelas da Rede Globo

Como explica David Morley (1996), o consumo da midia televisiva significa “o
processo da pratica de ver televisdo enquanto atividade” (p. 194). Interessava-nos, neste
sentido, saber se, em linhas gerais, os fiéis evangelicos consumiam televisdo — meios e
produtos/conteddos —, a maneira com que se apropriam dela (do que consomem — como a
utilizam) e o contexto em que se envolvem com ela (lugares, maneiras, rotinas etc.).

Especificamente, interessava-nos indagar sobre o consumo das telenovelas da Rede Globo.
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Assim, com as entrevistas a fiéis, buscamos a construcdo de um prisma analitico que
contemplasse trés vias principais. Em primeiro lugar, pretendiamos identificar elementos
presentes nos discursos dos fiéis que exemplificassem os valores morais e éticos da doutrina
evangélica e que, por sua vez, pudessem ser possivelmente relacionados como fruto da
imposicdo de sentidos presentes nos discursos de pastores. Em segundo lugar, pretendiamos
identificar os processos de recepcdo telenovelas da Rede Globo por fies evangélicos,
considerando os processos de negociacdes dos sentidos entre os valores da doutrina quando
colocados diante do contetido da obra da Rede Globo, ou seja, quais seriam os elementos
presentes no melodrama que ndo seriam considerados dignos de ser consumido. Em
terceiro, mas ndo menos importante, esta etapa procurou identificar e apontar os instantes
em que se configuram os processos de macro e micromedicdes proposta por Orozco (2002),
ou seja, se o fiel enquanto possivel consumidor de telenovelas se comporta na intimidade do
seu lar de acordo com os preceitos éticos e morais impostos pelo pastor ou se esse fiel
comunga de uma opinido na igreja, mas se comporta de outra em casa.

Dos nove entrevistados, apenas um afirmou prontamente que assistia as telenovelas
da Rede Globo. Dentre os outros entrevistados, 7 apresentaram ‘“desculpas” que
justificavam o consumo, que véo deste o contado com familiares catdlicos (“assisto sem
querer, na casa do meu primo que ¢ catdlico, quando vou 14”) ou até mesmo para “ter
assunto no trabalho”. Todos os entrevistados manifestaram que sabiam que o consumo nao
era permitido pelas suas igrejas, uma vez que os contetidos das novelas da Rede Globo nédo
seriam edificantes. Contudo, o transito social dos fiéis, além de acontecer de maneira
diversificada, foi apontado como um fator, uma justificativa para o consumo das
telenovelas a despeito da imposi¢do dos pastores.

Conviver com as imposi¢cdes de uma doutrina requer uma maleabilidade na conduta
social, ou seja, o conhecimento de matrizes de comportamento que sdo convenientes a
determinado espac¢o ao qual circulam podem ndo ser convenientes em outros espacos, iSso
porque nédo sdo todos os segmentos da sociedade que compartilham dos mesmos valores.
Nesse sentido, parece-nos extremamente pertinente a proposta de macro e micro-mediagoes
de Orozco (2002). Ao conhecer os valores morais da doutrina evangélica, os fiéis, ante
outros evangélicos, em especial, no espaco da Igreja, estabelecem certos juizos
condenatorios as telenovelas da Rede Globo, negando o consumo das mesmas. Trata-se de
uma estratégia fundamentalmente de pertencimento ao grupo. Por sua vez, na seguranca do

lar, os mesmos fiéis exaltam as suas capacidades de negociar sentidos e assim o fazem, a

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

partir do seu repertorio moral, sem que isso seja Obice para o consumo das telenovelas da
Rede Globo. Desse modo, hd um processo de negociacdo de sentidos entre as atribuicdes
de valores morais acerca das narrativas das telenovelas que oscilam em fun¢do do espaco
social no qual os fiéis circulam. As telenovelas representam um “recurso comunicativo”
(SILVERSTONE, 2002) para os fiéis entrevistados.

Para exemplificar a apropriacao da telenovela com “recurso comunicativo” podemos
citar a entrevista com Alessandro Aparecido da Silva, membro da Igreja Internacional da
Graca de Deus desde a infancia. Seguramente uma das congregaces mais ortodoxas com a
qual nos deparamos durante nosso processo empirico. Alessandro afirmou que quando esta
entre os fiéis de sua igreja ou em contato com pastores, ndo assume em hipotese alguma que
acompanha telenovelas. Contudo, longe deste circulo social, afirma, por exemplo, que nao
perdeu um sé capitulo de “Avenida Brasil”. O entrevistado declarou também que além de
achar a trama interessante e criativa, sentia-se envolvido com a polémica presente nos
nucleos familiares e reforcou ainda que na faculdade todos conversavam a respeito e isso

despertava sua curiosidade.

Considerac6es em processo

A presente pesquisa pretendia analisar os discursos morais de pastores e fieis evangélicos
pentecostais e neopentecostais acerca do consumo de telenovelas da Rede Globo. Busca-se,
por exemplo, que fiéis e pastores identificassem elementos morais presentes na composicao
estrutural dos melodramas que justificassem uma possivel negacdo do consumo das
telenovelas da Rede Globo de televisdo. A busca por estas repostas nos indicou um caminho
metodoldgico composto de trés etapas: uma observacdo participante, para uma primeira
aproximacdo ao universo estudado, a realizacdo de entrevistas em profundidade e a analise
do material discursivo coletado, o que foi realizado a partir dos ECD.

A despeito das diferencas doutrinais existentes entre evangélicos pentecostais e
neopentecostais, ambos ndo idolatram imagens de qualquer origem, ndo aceitam a
homossexualidade como algo proprio da condigdo humana, condenam enfaticamente a
prostituicdo, a bigamia e a traicdo. Restringem a sexualidade humana a procriacéo,
condenando moralmente tanto a nudez e quanto a libido. Neste contexto, 0s grupos
evangeélicos estudados ndo reconhecerem as telenovelas da Rede Globo de televisdo como
algo moralmente digno de ser consumido, uma vez que representaria a manifestaco de

tudo aquilo que ambas doutrinas eticamente condenam.
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Nas entrevistas com pastores, todos os entrevistados, sem excec¢do, condenaram
veementemente o consumo de telenovelas da Rede Globo, além de atribuirem as
telenovelas a responsabilidade pela destruicdo das familias, incitar a sexualidade precoce e
ensinar casais a trairem uns aos outros. Os pastores ndo hesitaram em assumir que orientam
seus fieis a ndo consumirem as telenovelas da Rede Globo por entenderem que estas
difundem valores morais contrarios a doutrina evangélica pentecostal ou neopentecostal.
Igualmente, estes revelaram que os fiéis ndo devem consumir as telenovelas da Rede Globo
em fungdo destes ndo possuirem capacidade de juizo moral. Apelando ao racionalismo
kantiano, atribuem ao seu proprio discurso a justa medida para a interpretacdo do certo e do
errado, nao facultado aos fiéis a possibilidade de negociar a producao de sentidos.

Por sua vez, os fiéis apresentaram em suas respostas que eles absorveram um
aparente aprendizado no processo de imposicdo de sentidos cominados pelos pastores em
relacdo as telenovelas da Rede Globo. No momento em que o fiel estd congregando, ou
seja, no culto ou diante de outros membros, ha a condenacdo moral as telenovelas da Rede
Globo e ao seu consumo, em funcdo dos valores morais circulantes nas narrativas e,
sobretudo, em funcdo da orientacdo dos pastores. Contudo, tanto pastores quanto fiéis
indicam o consumo das telenovelas da rede Globo nas suas respectivas intimidades.

Apesar da forte presenca dos valores morais que caracterizam a doutrina evangélica
na esfera pablica, quando colocados diante das telenovelas da Rede Globo no ambito
privado ha um esmaecimento da criticidade, quer seja de fiéis, quer seja de pastores. Uns,
pela necessidade que o consumo impde para o transito em esferas seculares ou ndo
evanggélicas da sociedade; outros, para conhecer o discurso do “mal”. Na voz dos pastores e
fieis, enxergamos a relevancia da tematica apresentada. O percurso empirico desta pesquisa
nos sugere um embate entre as partes, um interessante conflito entre valores morais tidos
como universais e absolutos e a pléiade de conflitos morais proprios das narrativas das
telenovelas. A despeito de tal embate, evidentemente, este ndo se mostrou suficiente para

gue o evangélico deixe de assistir as telenovelas da Rede Globo.
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