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RESUMO

Com base no pressuposto de que, na contemporaegidacherosas variantes teoricas
apontam a existéncia de relacbes de poder asssc@daprocessos comunicacionais, o
trabalho se propde a um estudo das principais s86es sobre o tema do “poder” nas
publicacdes dos GTs em jornalismo dos congress@B&dor e da Intercom Nacional, nos
altimos trés anos. Para realizar o estudo recaeeae material disponivel na plataforma
onlinedas duas instituicdes e foi realizada uma buscane®m da palavra-chave ‘poder’. O
artigo também traz diferentes visfes tedricas acdwdema poder.

PALAVRAS-CHAVE: poder; jornalismo; pesquisa; comunicacao.
Introducao

S&o cada vez mais visiveis na contemporaneidaddagdes de poder emanadas de
fenbmenos ou processos comunicacionais. Ojeda (2&fdna que os ambientes onde
estamos inseridos séo dirigidos por poderosas srdisnursivas que regem o que deve ser
dito e o que deve ser calado. Segundo ela, taidages sdo instituidas através de
ferramentas como a linguagem, as narrativas extiste

Para Foucault (2003), o poder funciona em rede,ocamcanismos sociais de
disciplinar os individuos, modelando seus discussdgsejos. Com base nisso, é possivel
observar a abordagem do poder na politica, salae, onganizacbes, nos meios de
comunicacado, nas instituicbes e em outras esferaociedade. Dessa forma, torna-se de

grande relevancia a pesquisa acerca de tais relacgsus consequentes resultados.
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O presente artigo tem como intuito analisar congoreito de poder foi utilizado
em artigos cientificos, publicados em grupos dbattedo com foco em jornalismo. Para
isso, selecionaram-se trabalhos publicados nosressms nacionais da SBPjor e da
Intercom nacional, dos ultimos trés anos: conséituniocorpustodos os artigos nos quais a
palavra “poder” constava ou nas palavras-chavestaym ou em seu titulo.

Ressalte-se que este exercicio ndo € universalizhatgrande probabilidade de
que outros trabalhos abordem algum tipo de reldegmoder em seu contetdo, mesmo que
nao mencionem explicitamente essa categoria. Contadmedida que os autores néo
deram, nesses casos, destaque ao conceito dermsdelementos basicos de busca (titulo
ou palavras-chave), deduz-se que a discussao kféripa, o que levou a nao inclusdo na
presente amostra.

2. Comunicacao e Poder: uma analise geral sobre ssntidos de poder e suas relacdes
na sociedade

Ao tratar das conceituacdes do termo “poder”, podgemencontradas diferentes
abordagens. Japiassu e Marcondes (2003) defineer pedquatro maneiras distintas. Em
um primeiro momento, os autores definem poder coapacidade, possibilidade de fazer
algo, derivada de um elemento fisico ou naturakiada, conferida como uma autoridade
institucional. Como exemplo, os autores citam ogpag nomear e demitir.

Em um sentido politico, poder estaria relacionadee®ercicio do dominio, como
através da forca: poder ditatorial, poder militactomstitucional. Ao citar Montesquieu 0s
autores instituem a “doutrina dos trés poderes’e @stabelecem o equilibrio e a
independéncia dos poderes executivo, legislatinvmieiario em um Estado, que deve agir
de forma auténoma e livre para que se preservensohéa politica.

Eles também defendem a ideia de poder relacionaslduadamentos de Michael
Foucault. Os autores, ao citarem Foucault, lembgam o autor realiza um exame das
relacbes entre saber e poder, ciéncia, dominac@ontole na contemporaneidade, e
constatam que o poder se exerce na sociedade ngmrséneio do Estado ou das
autoridades, mas de maneiras diversas e em nigéigas, em que muitas vezes nem se é
percebido.

Também se pode definir “poder” por meio de umacednacdo socioldgica.
Johnson (1995) discute que poder, em termos sguok), pode ter diversos significados,
no entanto, o autor cita que o mais comum é aigabrde Max Weber, que elucida poder
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como a capacidade de controlar individuos, evemta®cursos, ou seja, fazer aquilo que a
pessoa quer, mesmo que haja obstaculos, resist&noosicao.

O autor lembra que o poder também pode ser utdiziE maneiras mais sutis e
indiretas como a capacidade de ndo agir diantemdesituacéo, bem como moldar crencas
e valores de outras pessoas, através, por exedpbémntrole da midia. “O poder seria algo
gue pode ser conservado, cobicado, capturadadetiperdido ou roubado; e que € usado
basicamente em relacdes de antagonismo, envolvandbto entre os que tém e os que
nao tém”. (JOHNSON, 1995, p. 177). Para ele, armade € um tipo de poder, associado a
ocupacdo de um dado status social, como exempbmder exercido dos pais sobre os
filhos.

Johnson também discorre sobre o poder de coergéd@& gquele em que se utiliza o
medo e a forca; tal poder € exercido por nacbeguistadoras sobre as conquistadas. Ao
citar Karl Marx, o autor manifesta que, diferentateede Weber, Marx argumenta que o
poder nao reside nas relac¢des entre individuosnmdsminacgéo e subordinacdo de classes
sociais, baseadas nas relacdes de producéo.

Outra conceituacdo € a de poder pessoal, que @axidade de influenciar ou
controlar outras pessoas, tendo como caractedgstcéorca fisica ou a habilidade de
argumentacdo. Ja o poder como autoritarismo pmlifimvoca a desigualdade e o conflito.
Johnson introduz ainda, a conceituacdo de podasé o feminismo. Neste caso, o poder
nao estaria ligado a hierarquia ou dominacéo, n@pacidade de fazer coisas, de atingir
metas, especialmente em colaboracdo com outrasgsess

Bottomore e Outhwait (1996) definem poder comoapacidade de produzir ou
contribuir para resultados. Ou seja, fazer comaqpaera algo que faca diferenca no mundo
por meio das rela¢des sociais. Ao citar Hannah dtrenautor explica as relacbes de poder
como essencialmente cooperativas, 0 poder comocidap@ humana de atuar em
harmonia.

Trazendo o debate para a relagcdo midia-poder, Abage (2010) faz mencéo,
ainda, ao quarto poder, ou suposto poder jorradisfile, segundo sua concepcédo, pode ser
abordado sob trés perspectiviasurth Estateou contrapoderi-ourth Branch ou equilibrio
entre os poderes, e Poder Moderador ou Superggdgarnalismo brasileiro, a expressao
Poder Moderador é a que mais se adequa ao commifQuarto Poder, ou “poder de
excecgao que deveria ser acionado na defesa da catetitucional de modo que impeca a
perturbacdo da ordem publica.” (ALBUQUERQUE, 20p@. 100). Com base nesse
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modelo, a imprensa brasileira, segundo o autowningica um papel de “arbitro
transcendente” e intérprete dos interesses nasionai

Como se vé, a palavra “poder” possui conceituaddessas, sendo aplicada, de um
modo ou de outro, de acordo com a cultura e sodéedade esta inserida. Fato é que néo
ha relagcbes sem que haja sentidos de poder ecadaatipo de conexao, também havera
implicagbes distintas.

Machado (2003), ao introduzir a obra “Microfisiaa Bloder”, explica a genealogia
do poder na visdo de Foucault. O autor esclareeeoquoder, para Foucault, ndo é como
uma realidade que possui uma natureza, ndo é algaria e global, mas sim formas
dispares, heterogéneas em constante transforni@;@oder ndo € um objeto natural, uma
coisa; € uma prética social e, como tal, consttuigtoricamente”. (MACHADO, 2003,
p.10).

Foucault (2003) institui que o poder é algo queut&r e funciona em cadeia. Ele
nao estaria localizado nas maos de alguns, nadigesti® a riqueza ou localizado em um
determinado ponto especifico da estrutura socigbd; para o autor, o poder funciona e se
exerce em rede, ou seja, todos os individuos dadame exercem o poder e sofrem sua
acdo. O autor ainda explica, que os poderes pedafe moleculares - os poderes que séo
exercidos por individuos, empresas, comunicadorgsntre outros - ndo sao
necessariamente criados pelo Estado, ou sejamiares poderes podem se integrar ao
Estado ou nao.

O autor ainda rejeita a ideia de que o poder éetate violento e repressivo, sendo
assim, para ele o poder possui uma eficacia prajutima riqueza, uma positividade. O
poder tem como alvo o corpo humano, ndo para rdotilénas, adestra-lo. O poder ndo é
uma mercadoria, ndo esta relacionado com o modelwdenico. As relacdes de poder, se
vinculadas ao Estado, funcionariam como aparelpessivo, no entanto, Foucault (2003)
observa uma positividade, em que tais relacdesribamtam para manter a sociedade
organizada e contribuiria para satisfacado de deseazeres do individuo.

Para Foucault, trata-se de algo que funciona ermidzaldeve ser analisado como
algo que circula - que ndo esta concentrado apesesnaos de um individuo. O poder
ajuda a estruturar a sociedade e a manter hiecargente organizada. O poder pode gerar
um contra poder, por iSSo ninguém o exerce soziDbsta maneira, o autor estabelece que
0 poder se encontra nas esferas sociais como:nméafana midia, nas praticas culturais,

nas instituicdes etc.
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Logo, € necessario que o individuo, para governgstado, deva primeiro saber
governar tais esferas sociais. O poder ndo é wgino Unico ou central, mas sim, a
estrutura social se estabelece por meio de migtipboleres. Por fim, o poder para Foucault
(2003) se estabelece na sociedade e nas relagéesemdividuos.

Como os meios de comunicacdo de massa desemperdmeh fpndamental na
contemporaneidade, ha um rico fildo de anéalisesogumnectam ao debate sobre poder. E
dos mass media das novas tecnologias de comunicacdo que provénde parcela das
informacdes. O publico esta exposto a todo tipo cdeteudo: economia, politica,
publicidade, fofocas, noticias cientificas, dentiatras. Os meios de comunicagao
promovem alteracdes na gestdo do tempo cotidianiof@macdes chegam para o publico
de forma instantanea, promovendo também novosdssng interacfes. Em relacdo a
politica, osmass medialteraram as formas do discurso, a relacdo enpregentantes e
representados e até as vias de acesso para aacpiigica. Desta forma, pode-se dizer que
a midia possui um forte poder de persuasao.

A midia exerce poder nas campanhas eleitoraisey@mplo, por meio da televiséo,
especialmente pelo Horario Gratuito de Propaganié#oEal (HGPE) onde os atores
politicos divulgam suas propostas, trabalham a isu@gem, ganham visibilidade e
exploram estratégias de campanha. Eles se utilizemmecursos do marketing politico para
conquistar o eleitorado.

Nesse sentido Gomes (2004) afirma que a politiceecgporanea se estabeleceu
numa estreita relacdo com a comunicacdo de massatdd argumenta que 0s agentes
politicos tendem a atuar para a esfera da visdulkdpublica, controlada pela comunicacéo,
gue grande parte da politica se encena nos meigsafjens, processos e instituicdes da
comunicacdo de massa. Ele frisa que as estratdgitmais e politicas supdem uma cultura
centrada no consumo de imagens publicas e taiatéggas, para serem eficientes,
necessitam dos recursos de marketing. Desta f@orags (2004) argumenta que a politica
perdeu a sua autenticidade, isto porque o campiiicpolé cada vez mais técnico,
profissional e cientifico, além de a comunicacattipa de massa supor planejamento,
previsao e controle.

Almeida (2014) explicita a relacdo de persuasdondha a partir do estimulo ao
consumo. A autora explica que a midia, especiaknariélevisdao, pode exercer influéncia
sobre os individuos, mas que isso esta relacionadpa bagagem cultural que o sujeito

tem, ou seja, ele pode se encantar com o0 que éatosbu até discordar e fazer critica. A
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autora retrata que a televisdo tem um forte podeingbulsionar o consumo. Ela explica
gue as pessoas possuem o desejo de comprar ogostogima vez que 0s anuncios Sao
repetitivos, constantes e cotidianos. Para taméoleenbra que basta ver uma telenovela,
onde ha estimulo pelo consumismo e pela forma camala urbana, repleta de bens,
modas e produtos industrializados é mostrada alicpub

A midia, no entanto, ndo se restringe hoje apemaschamados veiculos de
comunicacdo de massa tradicionais. Cada vez maisisoferramentas tém sido utilizadas
para estabelecer relacdo de dialogo e possivalgsgis com o publico-alvo. Um exemplo
pulsante na sociedade atual sdo os eventos. Sedsntio (2002), no sistema de
comunicacdo, dentro da atividade empresarial, &s-ialacoes estratégicas pressupdem
diferentes canais de comunicagédo, entre 0s quavemmo se destaca como agao concreta e
de permanentes resultados positivos.

Tais atividades, segundo Ngt2005), vao de cursos e palestras até shows, pgos
competicOes esportivas, exposicoes, festivaisageshostras de arte e mesmo campanhas
publicitarias criativas. Ou seja, as formas de Isegar ao publico envolvem discursos
possiveis em contextos e realidades das mais dsefs relacdes de poder que ai se
estabelecem vao desde a compra de um produto I@go po evento € acima da média até

a mensagem visual a que se é exposto durantevadade.

3. Os sentidos de poder na pesquisa comunicacionattigos da SBPJor e Intercom

Em busca do estado da arte sobre o entendimentori®ito de poder, no
ambito das pesquisas em Comunicacdo, buscou-sempoy de um levantamento
documental compreender quais os sentidos emergepnodacao recente sobre o tema.
Para tanto foram eleitas duas sociedades ciemstifiga atuam na perspectiva ndo apenas da
consolidacdo do campo cientifico em Comunicacag, tamabém na difusdo dos saberes na
area: SBPJor (Associacdo Brasileira dos Pesquessdem Jornalismo) e Intercom
(Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinaees Comunicacdo). Em busca de
atualizacdo do conceito, na pesquisa contemporastgheleceu-se como recorte temporal
os trabalhos publicados nos anais dos eventogadab no ultimo triénio.

Para realizacdo do estudo recorreu-se ao maths@bnivel nas paginas das
duas instituicbes na rede mundial de computaddescaso da SBPJor 0 acesso ocorreu

por meio do link sala de pesquisa, onde foi poss@atizar buscas por titulo, palavra-chave
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e resumo. Ja no caso da Intercom o levantamentedbzado a partir do acesso aos anais

propriamente ditos, cada um deles incluindo tampérnuma ferramenta de busca via web.

3.1. SBPJor

Nos ultimos trés anos da SBPJor foram encontradasray artigos articulando
“poder e comunicacdo”. Trés deles sdo de 2011:ndliemo, liberdade e imprensa
regional: informar € (im) preciso”, “A influénciaod®?oder Publico no jornalismo impresso
maranhense” e “Jornalismo em blogs: opinido, imphdade e a conquista de poder”. Em
2012 faz-se presente o artigo “O ‘quinto-poder'namtuacdo, origem e objetivos da
contrainformacao.”.

O artigo “Jornalismo, liberdade e iemsa regional: informar € (im) preciso”,
desenvolvido pelo jornalista e professor do Cursalarnalismo no Centro Universitario
Bardo de Maua (SP) e Mestre em Ciéncia, Tecnoleg&ociedade, Igor José Siquieri
Savenhago, discute a liberdade na imprensa, amadisam contrassenso existente nas
redacoes jornalisticas: se por um lado ha umahaataintra a censura imposta por fatores
externos, como medidas governamentais, por ourdpnos dos veiculos de comunicacéo,
por fatores econdmicos, impedem os jornalistagulrem com independéncia editorial, ou
seja, 0s proprietarios se vendem a outros tipospatter. Desta forma, a imprensa
enfraquece seu poder de informar e denunciar asoalpoliticos em detrimento do poder
mercadoldgico.

O autor utiliza como embasamento os teéricos daubaacédo e do Jornalismo,
observando como trabalham a questao da liberdadeptensa e como buscam respostas
para: por que as noticias sdo como sao e questdas provocam. Também ha mencéo a
conceitos da “industria cultural” onde se refletdére o poder da midia, de que formas as
estratégias sdo pensadas para estimular a vertadigos e nao para informar, limitando
assim a liberdade de escolha. O autor ainda discptader da tecnologia perante os fatos,
se por um lado o advento da tecnologia contribaita @ proliferacdo de noticias em um
curto espaco de tempo, por outro ha disseminacaofaenacdes falsas, com fontes nao
confidveis e sem identidade.

No trabalho “A influéncia do Poder Ré no jornalismo impresso maranhense”,
realizado pela jornalista Mariana Apocalypse Ec&deiroz e orientado por José Ferreira

Janior, professor do Curso de Jornalismo da Uniade Federal do Maranhéo, trabalha-
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se a questdo do poder de grupos econdémicos ecpslijue influenciam o contetdo dos
jornais. No artigo, os autores relacionam o Podéi€ (governo do Estado do Maranhéo
e a Prefeitura de S&o Luis) e os jorm@iEstado do MaranhddO Imparcial e Jornal
Pequeng investigando a relacdo entre propriedade dosulsicde comunicacdo por
politicos e a influéncia do Poder Publico na caigsto da realidade dos jornais.

Para tanto, os autores utilizam-se dos conceitoSatéedade Civil proposto por
Antbnio Gramsci, relagdo entre consumo e cidadardados socioecondmicos e politicos
da cidade de S&o Luis. A metodologia utilizada &is@ de conteudo, apresentando uma
analise quantitativa e qualitativa. Os autoreaam que as noticias sdo um resultado da
interacdo de diversos agentes como sociedade, tegp@mpresas de comunicacgao,
assessorias, etc, ou seja, relacdes de poder brgntri para enquadrar as noticias. Na
conclusao é notado que os jornais analisados posaueterferéncia do Poder Publico, no
entanto, na maioria das vezes, sem mediacdo, bcasdoticias reproducéo tEeasesde
tais instituicées, ou seja, a construcdo da reddidarealizada por meio das Assessorias de
Imprensa e ndo propriamente pelos jornalistas dixsihos.

O artigo “Jornalismo elbtogs opinido, imparcialidade e a conquista de poder”,
escrito pela jornalista e mestranda em Comunicagao Universidade Federal de
Pernambuco, Eveline Gongalves Leal, explica queajmtas e grandes empresas estao
utilizando o meimnline (blogs, redes sociais, etc) como ampliacdo da atupipfissional,
exercendo poder sobre o publico que muitas vezedem o entendimento real sobre os
discursos e interesses que circulam em tais anelsieMesse sentido, entende-se que o
poder dos novos meios de comunicacdo atraves denétttem atraido as empresas e
grandes conglomerados de midia.

Sendo assim, podem afetar o conteudo do veiculdodea direta ou
indiretamente, limitando a liberdade de express@oatnalistas e até manipulando o leitor.
Ao citar Dijk (2010), a autora evidencia que sesanb poder estava relacionado a divisdo
de classes sociais e meios de producédo, hoje @leetacionado ao controle da mente das
massas, 0 que requer um controle sobre o discisticp. Assim, um blog de sucesso
perpassa as relacdes de poder, sendo necessd#rindegontelidos, construir reputacao e
relacées de confianca.

J4 o artigo “O quinto ‘poder: cafitcacdo, origem e objetividade da
contrainformacao”, desenvolvido pela professor&dapo Educacional Opet e doutoranda

em Comunicagcdo e Linguagem, Carla Candida Rizzotlscute as relacbes
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comunicacionais, os efeitos e os contratos comaioicais do “quinto poder” omedia
criticism em compara¢do com o “quarto poder” detido pelaanidiautora esclarece que a
midia é considerada por alguns como “quarto poderia vez que representa ha
democracia, um recurso do publico contra os abdgsgoderes tradicionais. No entanto,
0s meios de comunicacédo estdo perdendo essa fan@Etsformando-se em representantes
politicos e econdbmicos, detendo as vezes poderewamnague o do Estado e como ja
trabalhado nos outros artigos, deixando tais grughgenciarem no contetdo jornalistico.

A autora explica que para contembuso dos grandes conglomerados de
comunicacdo, o seu superpoder, surge o “quintorpodlemidia deve ser vista com um
olhar critico. A autora explica que um dos represges do ‘quinto poder sdo 0s
observatdrios de midia como o Observatério de Ingaecriado na década de 1990, que
critica os abusos e deslizes da midia. A autorandief que o publico é passivo, o que se
torna um problema, uma vez que |é os meios de coagdo a partir do olhar dos
jornalistas, que muitas vezes sao fadados por esdes econdmicos e politicos
manipulando a informacdo. Sendo assim, os obseivsittle midia, observam por meio de

uma leitura critica os fatos mediados palass media.

3.2. Intercom nacional

Nos ultimos trés anos foram encontrados noveastinde, de alguma forma,
relacdes de poder se explicitam. No trabalho “An@ealmprensa e o Poder: A Construcéo
Social da Realidade no Embate Globo X Record”, maglista, professor, editor-
apresentador da TV Santa Cruz (Afiliada Rede Globapestrando em Cultura e Turismo,
Lauro Almeida de Moraes, trabalha o embate entredess de televisdo Globo e Record,
considerada as duas maiores do pais. Os conflixpsessos na época, especialmente via
telejornalismo, traziam a tona uma questdo hisipramalisada pelos autores através de
teorias da Sociologia da Comunicacdo e Analise ai@gdgtido. O trabalho observou que a
contraposicao entre ambas estava diretamente |lmadpectos na esfera do poder do que
mais propriamente pela busca de uma informacéo clatmada.

Em “Violéncia E Tradicdo: Os Lideres De OpinidodMiicos No Telejornalismo
Opinativo Regional”’, o mestrando do programa de-®@sluacdo em Comunicacdo e
Sociedade, da Universidade Federal do Parana, Aeidrdré e seu orientador, professor
Jodo Somma Neto, abordam a possibilidade de gaeausas de telejornais, tidos, segundo

eles, como formadores de opinido em estudos fuaksbms, pudessem adquirir



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Foz do Iguagu, PR—2 a 5/9/2014

caracteristicas de lideres de opinido dentro ddegtm dafolkcomunicacdoO trabalho,
através de algumas apropriacdes da sociologia adeconento, tratou de levantar
hipoteses sobre como o interlocutor, ao se utildmrtematicas como violéncia urbana,
estabelecia com o publico um processo de confiamga,relacéo de poder.

No trabalho sobre “Dindmica do Texto Jornalistiddontagem das Imagens
Fotojornalisticas e Discursos de Poder.”, Lais @antLopes, mestranda do curso de
Comunicacdo e Semidtica da PUC-SP, prople-se astigge se a montagem
fotojornalistica pode alterar as formas de com@m@&erme um texto jornalistico a ponto de
gue o receptor pudesse construir visibilidadesradtevas, questionando a propria natureza
do conhecimento. Nesse caso, as relagcbes de padempde que no fotojornalismo o
dispositivo de poder atua na organizagcdo da vitadd, conferindo significado e
construindo uma ideologia.

No texto “A Dona sem Voz: Uma analise da reportagieuracao Dilma” feita pela
Revista Poder Joyce Pascowitch”, as autoras Cl&atidal Séria, doutoranda do programa
de Pés-Graduagdo em Comunicacdo da Universidadraddlia (UnB) e Sdmela Soraia
Sartin, mestra e coordenadora do Curso de Sistéenbgormacéao do Centro Universitario
Varzea Grande (UNIVAG), utilizam-se da analise éeewso para compreender como a
identidade daresidente Dilma Rousseff foi criada para a reperade capa Senhora do
Destino, da revista Joyce Pascowitch.

Segundo o0s autores era claro no momento que na@ leawolvimento da
personagem principal na construcéo do perfil, usmmque ndo houve mencéo a entrevista
feita pela jornalista Inés Graconi com a chefe dg¢ado. As autoras se utilizam da
reportagem da revista, através da selecdo de gamgsositivas e expressdes do texto que
consideraram passiveis de analise mais contexadaliao momento politico pelo qual o
Brasil passava no inicio da segunda década doosecXil. A analise de discurso foi
utilizada para que se tentasse descobrir o queinceo da revista realmente quis dizer e
em qual contexto.

No trabalho “Entre a audiéncia e o sensacionatism@ioléncia simbolica no
campo das producles jornalisticas sob a oética deePBourdieu”, Viviane da Silva
Mendes, mestranda em Comunicacdo na Universidadechal de Sdo Caetano do Sul -
USCS, bolsista CAPES e jornalista pés-graduada emu@icacdo Televisiva e Carlos
Jorge Barros Monteiro, jornalista, professor, ceaatlor do curso de Comunicacgéo Social

na Universidade Cruzeiro do Sul, S&o Paulo e dantlr em Comunicacéo e TV Digital na
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Universidade Metodista de S&o Paulo — UMESP, atilize da otica de Pierre Bourdieu
para caracterizar o sistema simbdlico respons&lalgefinicdo de padrdes de convivéncia
definidos através de um conjunto de valores, ceengais e métodos institucionais no
campo jornalistico. Desta forma os autores selaomalgumas propriedades como fato,
oferta, tempo de producao, relacdo entre profiagsoretica jornalistica e manipulacdo de
informacdes para que pudessem ser correlacionadgsralacdes simbolicas.

Em “Jornal Meridional - Telejornalismo inovador eiatvo como forma de
enfrentar a censura editorial dos governos miktare Brasil p6s-64”, Flavio Porcello,
jornalista, doutor em Comunicacdo Social e profestm PPG em Comunicacdo e
Informacgao da Universidade Federal do Rio Grand8uWqUFRGS), examina as tentativas
de linguagem verbal e ndo verbal do telejornalism@eriodo pds-golpe militar de 64. O
objeto de estudo deste trabalho é a experiéncianagdo Jornal Meridional, exibido de
maio de 1986 a junho de 1987, na TV Pampa de Pdegre, RS. O autor utilizou como
método Hermenéutica de Profundidade (HP), de Johompson, que permite a
interpretacéo e reinterpretacdo dos fatos. Eleiderts os 13 meses de experiéncia bem-
sucedidos, sendo um esforco profissional do jesmadi em reagir aos anos em que foi
cerceado pelos governos militares e seus apoiadaresciedade civil, como a imprensa
conservadora.

No trabalho “Imprensa, poder e censura na histfoigornalismo brasileiro - um
século de mandos e desmandos”, Marta E. G. Sclieretpra em Literatura, jornalista e
pesquisadora do grupo de pesquisa CNPq “A crbnieailbira: dilemas, paradoxos e
solugbes de um género moderno”, vinculado a Unidede Federal do Amazonas,
apresenta um panorama da relacdo entre censuraligoro e autoridade durante a
instalacdo e consolidacdo da imprensa brasilei@ti@o busca compreender as estratégias
de manutencdo do poder com fins de cerceamentielaldde de expressao através das
praticas de censura as quais, segundo ele, ossj@da recorrentemente submetidos ainda
hoje.

Em “A Influéncia do Telejornalismo na Construca@i@bda Realidade: O Poder da
Midia na Definicdo da Realidade e a ContribuicAcCdaroducao”, Alfredo Eurico Vizeu
Pereira Junior, professor doutor do programa deG?aduacdo em Comunicacdo da
Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), Faltamdoso de Siqueira, doutora em
Comunicacdo e Heitor Costa Lima da Rocha, profesemtor do programa de Pés

Graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federdedeambuco (UFPE), visam
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discutir sobre o papel central e estratégico gtedegornalismo desempenha no processo de
construcdo social da realidade, ao mediar e aati@idiscussédo publica sobre as questdes
de interesse coletivo, levando em conta as tramsipdes que ocorrem com a
“participacdo” dos coprodutores nos processos pramhi Nesse caso, 0sS autores
consideram como coprodutores pessoas de variasgiies, que ndo possuem a funcéo de
captar imagens, mas que o fazem, em algum momemtoas mais diferentes finalidades,
e muitas dessas cenas acabam sendo processadislasgoklos jornalistas para exibicao
nos telejornais.

No ultimo artigo analisado, “O papel da imprensagpngeto de distensao politica:
uma analise da série jornalistica ‘Assim vivem ossos superfuncionarios’, @ Estado
de S. Paul§ Marcio de Souza Castilho, professor adjunto dep&tamento de
Comunicacdo Social da Universidade Federal FlunsedbFF) e do programa de Pos-
Graduacdo em Meédia e Cotidiano na mesma instituegdtoutor em Comunicacdo e
Cultura, discute a atuacdo dos meios de comunicacdo nogsmaie abertura politica
promovido pelo presidente Ernesto Geisel (1974-19Fara que o trabalho fosse
executado, houve analise da série de reportagessifAvivem o0s superfuncionarios”,
publicadas de 1 a 4 de agosto de 1976, pelestado de S. PauldNesse trabalho s&o
revelados os privilégios e os limites entre o mibé o privado no uso do dinheiro publico
por parte de ministros e funcionarios do alto €sraim Brasilia e em estados da Federacéo.

4. Consideracoes finais

Os conceitos sobre poder, mencionados neste tmgbalbstram que as relagoes
podem acontecer em nivel de individuo ou de inglies. No caso dos artigos analisados
nos Congressos da Intercom e SBPJor, para essaigaestps Ultimos trés anos, é possivel
perceber que, em sua totalidade, ha predominarasarelacoes de poder em nivel
institucional, envolvendo empresas midiaticas &esias politicos e econémicos.

Esta situacao, talvez, tenha se dado devido alesc Grupo de Trabalho (GT)
para analise nas pesquisas realizadas nos artigowlas da Intercom- grupos ligados ao
Jornalismo - e também a esséncia dos trabalhosB&ads. Nesses casos, instituicdes
midiaticas, como as de jornalismo impresso, revjsiaternet e telejornalismo, e suas
relacbes com os publicos e o governo sdo pecamiedbs estudos. Em trabalhos com
outros enfoques, as relacbes de poder em nivelndeiduo poderiam ser melhor

visualizadas.
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Tomando como pressuposto que todos os artigosada$ neste estudo relatam, de
alguma forma, relacbes de poder que se estabelessja através do discurso de seus
interlocutores, de sistemas de normas e regrgssiedes sociais ou imposicoes histéricas
e culturais - e que, em todos os trabalhos, a méfmsuas diversas nuances, funciona
como interface de tais processos comunicacionadg-pe concluir que ha, cada vez mais,
espaco para que tais relagbes sejam exploradapesgsiisas realizadas no ambito da
Comunicacéo Social, especialmente do Jornalismo.

Outra situacdo que chama atencdo e, ao mesmo teogpdribuiu para a
confirmacédo de tais resultados, € a variedade deetsidades, Faculdades e Centros
Universitarios envolvidos nesta linha de estudos$veis de formagédo dos autores, que vao
de graduados, passando por mestres e doutorespsmiies profissionais da area
académica e também do mercado de jornalismo.

A linha especifica sobre Comunicacdo e Poder, cftaepelo Programa de Pos-
Graduacdo da Faculdade de Comunicagédo da Univeesigaderal de Juiz de Fora, € um
indicio de que tais relagfes estdo cada vez maisepies na sociedade, cabendo aos

pesquisadores trazé-las a tona de forma mais gamiquestionadora.
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