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#RuasDaCopa: Uma Perspectiva Folkcomunicacional Sobre a Decoracédo de Ruas Pré
e Anti-Copa do Mundo!
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Resumo

Este artigo apresenta estudo a respeito das ruas brasileiras decoradas para a Copa do
Mundo. A tradicdo das comunidades locais, que nos meses que antecedem a competicao se
organizam para ornamentar as vias, € posta sob a Otica da Folkcomunicacdo. A prética
representa os processos informais da comunicacdo humana, partindo do compartilhamento
de sentidos e da cultura sendo elaborada e reelaborada pelos grupos. Assim, apresenta-se
panorama historico do Brasil em Copas, bem como da tradicdo estudada, para que a rua seja
analisada como folkmidia, a partir também da Teoria da Midia de Pross. As imagens das
ornamentacdes da edicdo de 2014 do evento, carregadas de mensagens politicamente
engajadas, sdo ainda alinhadas as propostas contemporaneas da pesquisa folk, estudando o
ativismo folkmidiatico comparado e contrastado com a crescente (re)volucéo tecnolégica.

Palavras-chave: Folkcomunicacdo, Folkmidia, Copa do Mundo, Ruas Decoradas,
Ativismo Folkmidiatico

Considerac0es Iniciais: Do amor ao 6dio... E ao amor novamente

Foi em 2007 que a FIFA, Federagdo Internacional de Futebol, anunciou o Brasil como sede
de seu principal evento, a Copa do Mundo, para o presente ano, 2014°. A época, a noticia
foi recebida com festa pelos brasileiros®. Era a oportunidade que a selecdo verde-amarela
tinha para se redimir do vexame de 1950, quando o Pais, em casa, perdeu a final do torneio
para 0 Uruguai, no Marcand (RJ). O famigerado Maracanago (ou Maracanazo, em
espanhol), expressdo que 0s uruguaios criaram para se referir a vitoria por 2 a 1 sobre 0s
anfitrides, finalmente seria vingado. Seria; pois apesar das boas intencdes a pratica em si
ndo funcionou e, nas semifinais, jogando contra a Alemanha no Mineirdo, em Belo
Horizonte (MG), a selecdo brasileira perdeu por 7 a 1 naquela que se tornou a maior derrota

da equipe na histdria dos mundiais.

Vale ressaltar, no entanto, que a empolgagéo geral com a vinda da competicdo para o Pais

terminou muito antes do fatidico jogo contra os alemaes, que aconteceu em 8 de julho de

“Trabalho apresentado no GP Folkcomunicacdo, XIV Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagdo, evento
componente do XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.

2 professora Coordenadora dos cursos de Comunicacdo (Jornalismo | Publicidade e Propaganda) da Universidade de Mogi
das Cruzes (UMC — SP). Mestre em Comunicagdo pela Universidade Paulista (UNIP — SP) e Jornalista pelas Faculdades
Integradas Teresa D’ Avila (FATEA — SP). E-mail: agnesarruda@gmail.com.

® Oficial! A Copa do Mundo é Nossa. Matéria do GLOBOESPORTE.COM (2014) de 30 de outubro de 2007.

* Cidades Comemoram Escolha do Brasil Como Sede da Copa 2014. Matéria do ESTADAO (2014) de 30 de outubro
de 2014.
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2014. De 2007 para c4, o discurso, tanto da midia, quanto da populag&o, variou bastante em
relacdo a empolgacéo inicial. Insatisfacdes por parte da FIFA relacionadas aos atrasos nas
obras de infraestrutura necessarias para a realizacdo do Mundial® e dentncias de corrupcéo
atreladas ao superfaturamento dessas mesmas obras® serviram de endosso para as
manifestacOes e protestos populares que tomaram as ruas brasileiras em junho do ano

passado.

Embora inicialmente os protestos tivessem como mote 0 aumento das tarifas do transporte
publico coletivo, conforme explicam Arruda e Moreira (2013), “como o passar dos dias as
manifestaces ganharam corpo e, em meio as reivindicacBes populares, outros temas
passaram a surgir dentre as palavras de ordem [...]”. Entre eles estava a realizacdo da Copa
do Mundo no Brasil. As reclamacdes davam conta de que o dinheiro investido seria Util

para outras areas mais necessitadas, como Saude e Educacao.

Imagem 1: Cartazes anti-Copa tiveram seu espa¢o nas manifestacdes de 2013.
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Fonte: Instituto Geek, 2014.

% Fifa reclama de atrasos para a Copa do Mundo no Brasil. Matéria de O GLOBO (2014) de 2 de margo de 2013.
® Previs#o oficial de custo dos estadios da Copa j& subiu R$ 992 mi; dinheiro plblico vai pagar 97%. Matéria do
UOL (Segalla, 2014) de 27 de abril de 2014.
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Distanciando-se do propdsito inicial (0 aumento das passagens), até porque em alguns
municipios o valor da tarifa foi reduzido’, na medida em que a data do inicio das partidas da
Copa se aproximava® os protestos se tornavam cada vez mais direcionados & competicao.
Na internet, 0 movimento identificado pela hashtag® #N&oVaiTerCopa invadiu as redes,
fomentando inclusive por noticias de ataques de fac¢bes criminosas durante os dias de
jogo'®. Muitos estavam com medo, outros se divertiam com a situacdo. O fato é que, até a
realizacdo da cerimonia de abertura da Copa, a incerteza sobre como seria a realizacdo do

evento no Pais — e até mesmo se de fato ele iria acontecer — pairava no ar.

Imagem 2: Manifestante empunha cartaz em protesto contra a Copa realizado em 14/3/47.

Fonte: Brasil Post, 2014.

Apesar disso, talvez pelo alivio ao perceberem que as ameacas de ataques violentos ndo se
concretizaram, ou por terem sido dominados pelo agendasetting'* praticado tanto pela
imprensa nacional, quanto internacional, os brasileiros pouco a pouco foram se rendendo a
Copa do Mundo da Fifa. Podem ter contribuido para tal rendi¢do, ainda, o fato de a

qualidade dos jogos surpreender, inviabilizando qualquer tipo de bol&o, com azardes

" Haddad e Alckmin Anunciaram Redugéo de Tarifas do Transporte Publico em SP. Matéria do ESTADAO
(Dualibie e Gallo, 2014) de 19 de junho de 2013.

8 A Copa do Mundo de 2014 comecou em 12 de julho, no recém-construido estadio Itaquerdo, em Sé&o Paulo.

® Hashtags sdo a juncéo de palavras-chave e o caractere # que, na web, viram hiperlinks e permitem a indexac&o em
sistemas de busca e nas principais redes sociais na internet como Twitter e Facebook.

1 pCC Prepara Ataques e Fala em ""Copa do Mundo do Terror'; PM Entra em Alerta. Matéria do ESTADAO
(2014b) de 15 de outubro de 2013.

1 Entre as teorias do Jornalismo, 0 agendasetting se refere a influéncia sobre a populago exercida pelos meios de
comunicagéo a partir daquilo que incluem ou excluem do seu préprio contetdo.
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passando grandes times para tras'?, além do envolvimento no clima de festa gerado e
vivenciado até as Gltimas consequéncias pelos estrangeiros que desembarcaram no Pais™.
Até mesmo os criticos mais ferrenhos da competicio cederam & #CopaDasCopas'*, como
confessa — um pouco envergonhado — o colunista da Folha Gregorio Duvivier, em texto
publicado dia 7 de julho de 2014:

N&o queriamos saber de Copa. [...] No terceiro jogo, encontramos um lugar
animado. [...] Senti uma coisa estranhissima que alguns chamam de estupidez,
outros chamam de amor a camisa. Pelo menos umas duas vezes me flagrei berrando
como um animal. [...] Voltamos pra casa com a estranha impressao de que aqueles
gritos talvez tivessem contribuido pra alguma coisa — mas ndo sem uma certa
vergonha por ter berrado. No jogo do Chile, estdvamos em Creta. Estranhamente,
ndo havia nenhum brasileiro a nossa volta [...]. Todos eles, sei la porqué, torcendo
contra o Brasil. [...] Aquela torcida me deu um ddio irracional. Um deles odiava
especialmente o Neymar [...]. Aquilo me deu engulhos como se alguém estivesse
xingando meu filho. [...] No ultimo jogo, ja era um demente profissional [...]. A
contusdo de Neymar teve dimensdes tragicas. Como continuar o espetaculo sem
protagonista? Se dermos a volta por cima — vamos dar— vou berrar por 12 horas.
Se ndo dermos, vou berrar por 128 horas. Se encontrarem um imbecil abragado
numa bandeira berrando coisas desconexas, esse cara sou eu. Desculpem.
(DUVIVIER, 2014)

Obviamente houve protestos’®; houve vaias & presidente do Brasil nas cerimonias de
abertura e de encerramento do evento®®, e houve quem, ao ver o Pais ser eliminado nas
semifinais, mudasse de opinido novamente, agora renegando os dias de folga, de festa e de
torcida proporcionados pelos jogos do Brasil. O bom-humor, no entanto, reinou, e nenhuma
das manifestacbes negativas aqui descritas foram superiores ao poder de tags que
desbancaram de vez a anterior #Nd&oVaiTerCopa do trono; entre elas estavam
#CopaDasCopas e #CopaDaZueira, essa Ultima fazendo referéncia a capacidade do
brasileiro de rir de si mesmo, tratando com tom jocoso até mesmo seu sofrimento diante da

derrota sofrida®’.

12 Costa Rica Surpreendeu na Copa de 2014 e sua campanha merece ser lembrada daqui para frente. Matéria do
Footstats (Morais, 2014).

13 Inglés usa mesma fantasia hé trés dias e ja nem sabe o que esta bebendo. Material do UOL (Pereira, 2014) de 14 de
junho de 2014.

1% A hashtag é uma das mais citadas em relacéo ao Mundial.

15 ManifestagBes Contra Gastos da Copa Marcam Abertura do Mundial. Matéria d’O Dia (2014), de 12 de junho de
2014.

'8 Dilma Volta a Receber Vaias e Xingamentos na Final da Copa do Mundo. Matéria do UOL (Mattos, 2014), de 13
de julho de 2014.

" Copa do Mundo Faz Tréafego de Dados na Internet Bater Recorde. Matéria da Exame.com (Guimaraes, 2014).
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Imagem 3: Mesmo amargurando a eliminacéo, o brasileiro ndo perdeu o bom-humor.
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As variacdes de humor e as declaracbes de amor e 6dio a Copa no Pais, no entanto, ndo
impediram o brasileiro de manter uma de suas mais interessantes tradi¢Ges relacionadas aos
jogos: a decoracdo das ruas. Preparada alguns meses antes da competi¢do, comunidades
formadas por vizinhos de rua, de quadra, de bairros e municipios inteiros se unem e, com
muita tinta verde e amarela, além de ornamentos que variam de fitas a bandeiras, enfeitam
calcadas, postes, muros e as préprias vias com temas alusivos a competicdo e a patria,

demonstrando seu apoio a Selecdo. As imagens que seguem ilustram a atividade:

Imagem 4: A bandeira brasileira é tema Imagem 5: Craques da Selecéo e idolos dos
times nacionais ficam lado a lado.

recorrente entre as decora(;(”)es.
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Fonte: Souza, 2014. Fonte: Terra Esporte, 2014.
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Imagem 6: O colorido das fitas invade Imagem 7: Néo ha idade para se envolver
tambem a periferia. com a ornamentacao das ruas.
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Fonte: Governo Federal, 2014. Fonte: Terra Esportes, 2014.

Imagem 8: A integracdo entre 0s povos também é tema recorrente nas decoracoes.
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Fonte: Cruzeiro do Sul, 2014.

Resgate Histérico

Apesar dos esforcos de pesquisa, ndo foi possivel determinar com exatiddo quando essa
tradicdo comecou. De todo modo, registros da imprensa brasileira ddo conta de que foi a
partir de um concurso realizado pela TV Globo e pelo jornal O Globo, do Rio de Janeiro,
para a edicdo de 1982 da Copa, que a motivagdo para a ornamentacao dos espacos publicos
se tornou mania nacional.

Mais do que um estimulo para saudar o time brasileiro, o Concurso de
Ornamentacdo promoveu uma aproximacgdo entre os moradores, criando um clima
de festa que tomou conta de toda a cidade. A acéo foi tdo vitoriosa que voltou a
acontecer em 1986, na época da Copa do Mundo do Meéxico. (O GLOBO
MEMORIA, 2014)
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A informagdo é confirmada pelo publicitario André Procépio®®, em depoimento concedido
especificamente para este trabalho. Nascido em 1962, recorda-se de ter saido as ruas para
decoré-las somente a partir da competi¢do sediada na Espanha, aos 20 anos. “Antes disso,
além de haver poucos recursos disponiveis, como tintas e tecidos, o uso do verde e do
amarelo era diretamente relacionado a ditadura militar, ao militarismo, que promovia uma
visdo distorcida do patriotismo”, afirma Procdpio, que completa dizendo que quem usasse
ou promovesse tal combinagdo era conivente com o regime. “Em 82, no entanto, a ditadura
estava no final, 0 movimento Diretas J4'® comecava a se formar e a populaco brasileira
experimentava um patriotismo diferente, livre, que a fez ir para as ruas manifestar isso em

forma de arte”, recorda.

Imagem 9: Rua Almirante Alexandrino, no  Imagem 10: Rua Miguel Lemos, no Rio de
Rio de Janelro decoradapara a Copa de 82 ’ Janelro decorada para a Copa de 82.

Fonte: O Globo Memodria, 2014. Fonte: O Globo Mméria, 2014.

Assim, ao comparar o depoimento de Procépio com as imagens das decoracdes de 82, é
possivel observar claramente a evidéncia dada nas pinturas a selecdo canarinho. Pode-se
interpretar como um retrato da sociedade brasileira da época, que unia for¢as com seus

pares para ganhar as ruas e reivindicar seu direito ao voto.

Quando Tradicéo e Tecnologia se Encontram
A tradicdo de decorar as ruas é tdo presente na rotina dos brasileiros quando se aproxima a
Copa do Mundo que, mais de 30 anos depois, foi percebida pelo maior conglomerado de

produtos e servicos da internet, o0 Google, ganhando ares tecnologicos. A partir do servigo

18 André Procépio é publicitrio e marqueteiro em S&o Paulo e se dedica, desde o inicio de sua carreira, as artes plasticas
como hobby.

1% De 1983 a 1984 o Pais vivenciou uma série de eventos surgidos da populagdo que reivindicava poder votar diretamente
para presidente. A Folha de Sao Paulo (2014) fez uma secdo especial em seu site para lembrar os 30 anos do movimento.
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Street View, que permite visualizar enderegos do mundo todo em imagens 360°, foi criado
para a edicdo de 2014 do evento o Ruas Coloridas do Brasil. A ideia foi compartilhar com
o0 mundo as ruas enfeitadas para a Copa, expandindo as fronteiras do costume brasileiro.
Em um video em portugués com legendas em inglés, o Google divulga a agdo e convida.

“Conheca as ruas coloridas do Brasil no Google Maps” (Google Brasil, 2014).

Imagem 11: Print do Ruas Coloridas do Brasil, com visdo 360° das vias decoradas.
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Fonte: Google Street View, 2014.

As primeiras imagens foram feitas pelo préprio Google, que depois incentivou seus
usudrios a criarem suas proprias versdes 360° das ruas, a partir do aplicativo préprio Google
Camera, disponivel tanto para celulares com iOS, quanto com Android. Assim, o banco de
dados cresce a cada dia, com imagens do Pais todo, a maior parte delas enviadas pelos
moradores orgulhosos de suas obras. O servi¢o ainda oferece 0 mesmo tipo de panorama

dos estadios onde as partidas foram disputadas.

Ruas Retratam Realidade Social

Assim como aconteceu em 82, e progressivamente nas edi¢Oes seguintes da Copa, a edicdo
de 2014 do evento também teve a realidade sociopolitica e econémica da populacdo
transparecida nas representacOes feitas nas ruas. De forma mais escancarada, pois o Pais
ndo mais amargura o regime militar, os grafittis e outras intervenc¢fes urbanas anti-Copa
ganharam as ruas e a rede mundial de computadores. A fanpage do Facebook Movimento
de Decoracdo Anti-Copa (Facebook, 2014) é um exemplo, coletando e divulgando imagens

de protestos pintados nas ruas e avenidas do Brasil contra a realizagdo do evento no Pais.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

Imagem 12: Print do album com as imagens dos graffitis e intervencdes de protesto.
Grafites Decoragao Anti-Copa

Atualizado: ditimo domingo @

Envie sua contribuigdo!
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Fonte: Facebook, 2014.

Imagem 13: Algumas pinturas tinham Imagem 14: Técnicas e cores das pinturas
pr6-Copa e anti-Copa sdo as mesmas.

Fonte: Facebook, 2014.
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Observando o contexto e as imagens, pode-se dizer que aqueles que trabalham com a
decoracdo pro-Copa e aqueles que trabalham com a decoracdo anti-Copa tém em comum a
motivacao de deixar registrado, contextualizado, aquele momento em especial que o Pais
estava vivendo. Embora de maneira mais dramatica, as decoragdes anti também se utilizam
das cores da bandeira, também usam elementos alusivos a Competicdo, como a bola
representada na Imagem 13, e também envolvem familias e grupos em sua execucao. A rua,

claramente, € 0 meio que essas pessoas encontram para se comunicar.

A Rua Como (Folk)Midia

Fernandes (2013, p. 910-911) explica que foi Joseph Luyten, em 2000, quem propds uma
nova acepcdo para o termo folkmidia. O autor, ao resenhar trabalho de Roberto Benjamin,
percebeu que traduzir folkmidia como “canais de comunicacgdo a nivel folk ndo apresenta
uma inovacdo a Folkcomunicacdo e, assim, preferiu utilizar o termo como sendo as
apropriacOes dos veiculos de massa de elementos folkcomunicacionais”. Assim, Luyten
(2000, p. 214), reflete que folk-media, a partir da obra de Benjamim, “sdo 0S canais
especificos que os comunicadores da folk utilizam”. No entanto, para Luyten, “Existe uma
outra interpretacdo [...] de que folk media j& seria a prdpria utilizacdo, pela mass media, de

29 99

elementos da “folkcomunicagao”.

Em outra publicacdo (2006, p. 41) o autor complementa a teoria proposta explicando ainda
que folkmidia, entdo seria a “iniciagdo entre 0s meios de comunicacdo de massa e a
Folkcomunicacdo, ou seja, 0 uso tanto de elementos oriundos do folclore pela midia como a

utilizacdo de elementos da comunicagdo massiva pelos comunicadores populares”.

E também Fernandes (2013, p. 911) que apresenta as contribuicbes posteriores de José
Marques de Melo e Cristina Schmidt sobre o conceito e a aplicabilidade do termo
folkmidia. De acordo com o autor, para Marques de Melo

O folclore da sociedade industrial refletia a apropriacdo da cultura popular pela
cultura de massa, processando simbolos e imagens enraizadas nas tradi¢es
nacionais dos paises hegeménicos e convertendo-as em mercadorias para 0
consumo das multiddes. J& o folclore midiatico, tipico da sociedade pés-industrial,
configura-se como mosaico de signos procedentes de diferentes geografias
nacionais ou regionais, buscando projetar culturas seculares ou emergentes no novo
mapa mundial. Nessa categoria, Marques de Melo aponta que ha uma dupla face.
Enquanto assimilam-se as ideias e valores de outros paises, existe a preocupacao
com a projecdo das identidades nacionais.

10
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Este processo de transmutagdo do folclore midiatico apontado por Marques de Melo
(2007) reflete a perspectiva de incorporagdes das informacgdes provenientes dos
mass media para os folk media. Assim, podemos averiguar que o pesquisador
percebe a folkmidia (ou folclore midiatico) como Luyten havia estabelecido. Apesar
de toda a transmutacdo signica aferida por Marques de Melo ao folclore midiatico,
Cristina Schmidt (2006b) percebe que a folkmidia ainda ocorre no processo de
comunicacdo a nivel comunitério, voltado para o didlogo com um mundo (e ndo ao
mundo).

Schmidt (2006, p. 213 apud Fernandes, 2013, p. 912) d& conta de que

A insercdo mididtica mediada possibilita a criagdo de novos canais para uma
comunicacdo cidadd;, uma vez que compete a localidade, e a atuacdo de suas
liderancas, a escolha de acBes comunitérias que podem percorrer: da resisténcia, a
coexisténcia, e até a independéncia; desde gque em consonancia com o0s interesses de
seus grupos de referéncia e com as condigdes de apropriagdo/compreensdo dos bens
culturais por eles produzidos.

Outra aproximacdo tedrica, dessa vez trazida por Harry Pross na década de 70 e elucidada
por Baitello Jr. (2014), da conta de que, para 0 homem, o ato de comunicar comec¢a no
proprio corpo, com seus gestos, sons, odores etc. E o corpo, na Teoria da Midia de Pross, a
midia primaria. No entanto, sendo o corpo perecivel e 0 medo da morte uma constante, o
homem buscou formas de se perpetuar no tempo e no espaco e, a partir das extensdes dadas
ao corpo, como vestimentas e ferramentas, foi possivel dar inicio a era da virtualidade,
quando a presenca do corpo em si ndo € mais necessaria. Assim, a midia secundaria,
segundo Pross, caracteriza-se pela adicdo de um aparato de mediacdo ao corpo que
comunica. Fala-se, inicialmente, das pinturas nas paredes das cavernas, as pinturas rupestres
e, posteriormente, da escrita. Para Pross,

Ha um evidente avanco na relacdo do homem consigo mesmo, trazido pela midia
secundaria, uma evidente expansao das fronteiras de seu imaginario e portanto de
sua cultura. [...] com a midia secundaria inauguram-se a permanéncia e a sobrevida
simbdlicas apds a presenca do corpo. Com a escrita e seus precursores (as imagens
gravadas sobre suportes duraveis) impfe-se 0 homem sobre a morte e seu tempo
irreversivel, vencendo simbolicamente seu maior e mais poderoso adversario.
(BAITELLO JR., 2014, p. 5)

Pross completa sua Teoria da Midia nomeando todos os meios eletrénicos de comunicagao
como midia terciaria, uma vez que, somado ao corpo, dois aparatos sdo necessarios na hora
de comunicar. um codificador e um decodificador. Exemplifica-se, no caso de uma
chamada telefonica, o fato de ser necessario, para que a mensagem se complete, que os dois
interlocutores tenham os aparelhos em maos, e funcionando, caso contrario, alguém vai
falar sem ser ouvido. Com a midia terciaria, 0 homem ganha de vez em virtualidade, pois

sua mensagem pode ser transmitida em qualquer tempo e em qualquer espaco.

11
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Apesar da vitdria contra o tempo perecivel do corpo fisico, a evolugdo dos meios faz com
que o homem contemporaneo acabe deixando de lado a midia primaria, ou seja, 0 corpo e
toda a sua complexidade, na hora de comunicar. Os vinculos comunicativos diminuem na
medida em que a quantidade de aparatos cresce. E o que explica Flusser, em 1989, em sua
Escada da Abstracao, também elucidada por Baitello Jr. (2014).

Este Gltimo universo passa a ocupar cada vez mais as vidas humanas e seu entorno:
as coisas (e suas inimeras versdes: os produtos, os objetos, o hardware, a matéria
bruta) perdem wvalor enquanto as ndo-coisas (e suas igualmente indmeras
manifestacBes: as marcas, 0s simbolos, os servicos, o software, o valor agregado, a
fama) ganham crescente destaque, importancia e valor. A nulodimenséo passa a ser
0 mundo para o qual somos impelidos com crescente veeméncia. Um mundo no
qual somente ha espago para seres fluidos como o vento, evanescentes como a luz,
efémeros como o tempo. O mundo das ndo-coisas nos desafia, procurando
desmaterializar nossas existéncias, transformando-as em calculos, granulos, pontos
e numeros.

Assim, com esse panorama, de Luyten a Schmidt, complementado pelas ideias de Pross e
de Flusser, é possivel perceber que as ruas, para os brasileiros, foram escolhidas como
midia, ou seja, como suporte adequado para a transmissdo de suas mensagens, sejam elas de

apoio ou de protesto, no que diz respeito a Copa do Mundo de Futebol.

Considerac0es Finais

Com a tradicdo de decorar as ruas para a Copa o0s brasileiros contam e registram sua
historia, comunicando o que, naquele momento, é relevante para eles. H& ainda um resgate
da corporeidade perdida com a midia eletrdnica, a partir do momento em que 0S grupos se
reinem e vivenciam a experiéncia integradora de ornamentar as vias no mano a mano, ou

seja, COrpo a corpo.

Além disso, mistura-se, com a pratica, a tradi¢do artesanal e as questdes contemporaneas
surgidas na sociedade pés-industrial, a partir da incorporagdo pelos grupos dos contetdos
difundidos pelos mass media e vice-versa, como € 0 caso do espacgo que as ruas decoradas
ganharam na internet. Dessa forma, a identidade do grupo existe, resiste e coexiste a
convergéncia tecnoldgica inegével da atualidade. Mais que isso, as decora¢fes das ruas
levam a prépria comunidade a compreensdo de suas questdes, numa verdadeira simbiose de

sentidos mediados.
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