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Resumo

Este trabalho tem como objetivo mostrar como outlsscdaRecreiq Unica revista semanal

brasileira direcionada as criancas, € construidmsidera o Discurso Jornalistico como
discurso primeiro da publicacdo, mas demonstrairgeudiscurso com outros discursos
identificados: o Discurso Publicitario, o Discur&ndéatico Cientifico, o Discurso de

Entretenimento e o Discurso Sobre a Revista. Pao mi@ Analise do Discurso (AD)

francesa, sdo apresentados exemplos de discuredsnuinantemente jornalisticos na
revista.

Palavras-chave: Jornalismo Infantil; revistaRecreig Andlise do Discurso; Discurso

Jornalistico; interdiscurso.

Este trabalho é um recorte de uma pesquisa maisaamsgbre o discurso da
Recreiq Unica revista semanal brasileira para criancasdu?ida pela Editora Abril,
Recreio & direcionada para um publico de seis a 11 aniscipalmente meninos. O
publico infantil tem sido foco de interesse dasig@pais empresas jornalisticas, ja que as
criancas ndo s6 passaram a ter voz na sociedadesstarnaram um publico consumidor.
O objetivo deste artigo € mostrar como o discumsaalistico pode ser encontrado na
revista e como ele se relaciona com outros dissurBara isso, em primeiro lugar,

argumentaremos sobre por que considerdReuseiouma revista jornalistica.
O jornalismo na revistaRecreio
Ao se pensar sobre o que é oferecido aos leitaresirpa revista segmentada por

publico ou por tema, logo se percebe que se teatardproduto totalmente diferente de um

jornal diério. “Mais que contar o que acontece nmdo — funcdo primeira da imprensa

! Trabalho apresentado no GP Teorias do Jornalism¥i\d Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicasamto
componente do XXXVII Congresso Brasileiro de CiéndiasComunicacéo.

2 Jornalista, mestre em Letras, pela UFRGS, doutar&€emunicacgdo e Informagédo, também pela UFRGS, entibdes
cursos de Jornalismo e Realizacdo Audiovisual dsiks.

% para ver a pesquisa referida, procurar FURTAD@j4.O jornalismo infantil e o desejo de consumo: o
discurso da revistRecreio Tese de Doutorado, Programa de Pés-Graduacamemritacdo e Informacao.
Porto Alegre: UFRGS, 2013. Disponivel em http://wiswe.ufrgs.br/handle/10183/77014



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

diaria — a revista comenta, opina e interpretaesabsuntos variados, buscando uma viséo
mais aprofundada dos temas e fatos que envolveer busnano (sejam eles naturais ou
sociais)” (TAVARES, 2011, p.49).

No caso ddrecreiq objeto deste estudo, 0 que acontece € justarnssotea revista
oferece conteddos de interesse das criangas. Exgg#edes que sd0 puro entretenimento,
mas em varias paginas ha informacao. Seria posgivstionar se Recreiotrata esses
temas com aprofundamento, como observa Tavared )20 sua analise sobre o veiculo
revista, ja que ela oferece textos curtos e com limgaagem simplificada. Entretanto, é
preciso considerar o publico-alvo da revista. Se éldirigida a criancas, precisa ser
construida de forma a atingi-las, e o aprofundamesat da pela propria escolha das
tematicas e pela sua linguagem, tanto nos textastgunas ilustracées. Ou seja, aquilo que
interessa as criangas — ou que pelo menos a edaipevista imagina que interessa — é
tratado de forma muito mais aprofundadaReareiodo que em outros veiculos impressos.

A secéo Curiosidades por exemplo, é formada por perguntas intrigardas
criancas, que sao respondidas, de forma curtacorasconteido embasado em pesquisas
jornalisticas e em entrevistas com fontes espeaidis — mesmo que essas nao aparecam
em destaque. Muitas das respostas sdo desconhpeidaspréprios adultos, o que indica
um aprofundamento nos temas pautados. A diferengmeé esses assuntos ndo sao
comumente de interesse dos adultos. O mesmo de mpeutras secoes.

Sendo assim, é possivel dizer que a reR&ereiofaz, como varias outras revistas
segmentadas, um tipo especifico de jornalismo. é\sstas, diferentemente dos jornais,
criam uma intimidade com o leitor. Assumem pratieata o papel de um amigo, mas com
um conhecimento diferenciado, com o poder da inhgén. “A revista € como uma pessoa,
um companheiro que esta la para levar-lhe informa&cdjuda. [...] A revista fala sobre o
que interessa ao leitor, levando em consideraga® desejos e expectativas, expressando
suas esperancas e preocupagdes” (ALI, 2000, p.19).

A questdo da periodicidade é outra marca dos pwedjornalisticos que o0s
diferencia fortemente, por exemplo, da literatuta dos livros didaticos, que também
trazem informacgé&o. O leitor de uma revista ja gpiendo ela estara nas bancas, ou, sendo
um assinante, quando chegara em sua casa. No e&¥&crio,o leitor ndo sO espera a
revista, como aguarda também o novo brinquedo gaeompanha, para completar sua
colecdo. A periodicidade ajuda a criar um vincultreeo leitor e a revista. Tavares (2011,

p.55) completa:
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A producédo noticiosa para revista, independentezndatconteddo que

venha a ser publicado, estd ligada a uma pericdieide a uma

materialidade. Jornalistas e editores em sintamia guas competéncias e
necessidades profissionais, produzem e operamaidoacom tempos e

espacos de uma midia impressa especifica quenfmrteemarca outras

I6gicas de objetivacdo da realidade.

Uma das logicas que € rompida, ou adaptada nstaieei a da relacdo com o tempo
presente. No jornal diario, a novidade tem graralerv Benetti (2009, p.286) diz que “o
jornalismo toma para si, como dever instituciongdapel social de narrar a novidade”. Mas
a mesma autora destaca que no jornalismo de revistagdo de presente € estendida. O
atual € sinbnimo de contemporaneo e ndo de novo, sentido sobre o que é ser
contemporéneo estd poderosamente inscrito no jgmalde revista. “Ele diz o que
importa saber agora e como deve agir, ou se imagjimalo, o sujeito que esta de acordo
com o espirito do seu tempo” (BENETTI, 2013, p.#rtanto, 0 que interessa na revista
como conteuldo ndao é a noticia em sua concepcaoitrzal de novidade imediata, mas sim
aquilo que vai ajudar seus leitores a se localmare espacgo, a se posicionarem, a agirem
ou se imaginarem agindo em consonancia com o @sgé&iseu grupo e de seu tempo.

Além das caracteristicas apontadas que ajudamaatedzar aRecreiocomo uma
publicacéo jornalistica, € possivel também pergdoma como as matérias sdo escolhidas
na revista. Traquina (2008) destaca valores-notitizados pelos jornalistas para definir
se um acontecimento entrara em pauta ou ndo. “¥igiédidade do esquema geral das
noticias deve-se a existéncia de critérionaliciabilidade isto € a existéncia de valores-
noticia que os membros da tribo jornalistica gaatit” (TRAQUINA, 2008, p.63, grifo do
autor). O autor define o conceito de noticiabilelacbmo “o conjunto de critérios e
operagbes que fornecem a aptiddo de merecer uameato jornalistico, isto é, possuir
valor como noticia” (TRAQUINA, 2008, p.63). Portanbs critérios de noticiabilidade sao
0 conjunto de valores-noticia que determinam que amontecimento possa se tornar
noticia.

Em sua classificacdo, Traquina distingue os valpogieia de selecdo e os valores-
noticia de construcdo. Os de sele¢céo referem-serié@sos que os jornalistas utilizam na
hora de escolher um acontecimento como candidat teansformar em noticia. O autor
ainda subdivide esse grupo em critérios substaniigoe dizem respeito a avaliacédo direta
do acontecimento) e critérios contextuais (querdizespeito ao contexto da producdo da
noticia). “Os valores-noticia de construcdo sadidades da sua constru¢do como noticia e

funcionam como linhas-guia para a apresentacao aterial, sugerindo o que deve ser
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realcado, o que deve ser omitido, 0 que deve gaitario na construcdo do acontecimento
como noticia” (TRAQUINA, 2008, p.78).

Mesmo semRecreio oferecer a seus leitores conteudos factuais, varaores-
noticia de critérios substantivos apontados poguira (2008) podem ser percebidos nas
paginas deRecreiode uma maneira singular, o que reforca a propastgueRecreioé
jornalistica. Alguns deles saonavidade(divulgacao de fatos e langcamentos culturais), a
notoriedade (fatos que envolvem celebridades)redevancia (acontecimentos que tém
impacto na vida das criangas),natabilidade (ou qualidade de um acontecimento ser
visivel ou tangivel), dnesperado(que pode ser encontrado em algumas matérias com
temas surpreendentes) @mximidade(em termos geograficos ou culturais). S&0 menos
comuns serem reportados drRecreio fatos que envolvanmorte infracdo conflito ou
escandalpoutros valores-noticias classificados pelo &ujoe, aparentemente, ndo devem
ser considerados pela equipe da revista como ades|para os infantes pela sua conotacéo
negativa.

O que também reforca o fato Recreiopoder ser considerada jornalistica € que ela
€ construida a partir de rotinas préprias da safis reunides de pauta, coleta de dados,
pesquisas, entrevistas, redacdo, obtencdo e cri@gdinagens, edicdo, distribuicdo e
circulagéo, chegando até o leitor. Tavares (20BF)@juda a fortalecer essa convicgéo:

As revistas também néo fogem a uma logica de péadjagnalistica bem
como estdo assumidamente edificadas num proceseotange a
elaboragdo de uma pauta e a apuragdo de dadodes,fqne enreda
procedimentos redacionais e discursivos, bem comdequacdes
editoriais, critérios de noticiabilidade etc.

O que se pode afirmar, portanto, é dRexreioé uma publicacédo jornalistica, mas
gue assume um carater singular, o qual difere giaddo jornal diario e se aproxima da
forma como sado construidas outras revistas segdentA divida sobre ser jornalistica ou
nao talvez surja justamente do estranhamento daafoomo o publico infantil vem sendo
considerado na contemporaneidade. Estranhamentogess pode ter ocorrido também
guando outros publicos passaram a ter voz, commexsmplo, o das mulheres.

Por suas caracteristicas proprias, o jornalismalymido por Recreio pode ser
chamado de “revistativo”, como Tavares propde chmaagualidade e a identidade do

jornalismo de revista: “[...] um tipo de jornalismue instaura e compde um (e esta envolto

* Em Traquina (2008), é possivel encontrar o apds=rento dos critérios de noticiabilidade e dosrealo
noticia propostos.
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por) processo comunicativo (e jornalistico) propsoa ‘revistacdo’, e que, frente a outros
processos que lhe seriam ‘concorrentes’, susoffanas distingdes” (TAVARES, 2011,
p.64). Sendo assim, classificada no contexto jstieb, Recreio pode ser considerada
como um tipo de midia que pratica o jornalismo adadt para um publico (ou segmento)
especifico, com temas de interesse desse publico.
Considerand&ecreiojornalistica, entdo, é possivel partir para otgflexao: como

se da a construcdo dos sentidos nesse discursd&®wso jornalistico circulam sentidos
construidos em outros lugares (BENETTI, 2009). Gaja,sele se constitui pelo

interdiscurso, e é justamente nessa mistura gomalismo constréi seu discurso.

Esses discursos sdo recompostos segundo as oreégnacéxigéncias
préprias do jornalismo, séo reatualizados, reorgaits e dispostos em
uma dinamica particular. A existéncia de um cootrdé comunicacao
reconhecido por jornalistas, fontes e leitores jtermmue o jornalismo se
estabeleca como um género discursivo diferente aldsos, também
midiaticos, como a publicidade, as novelas, osades. Na raiz desse
contrato, esti a exigéncia de fornecer (e obtéoynracbes veridicas [...]
(BENETTI, 2009, p.295).

O discurso jornalistico, portanto, € composto derdiscursos. A forma especifica
de como o discurso deecreioé construido e quais interdiscursos podem seepilos na

revista € o que destacaremos a seguir.

O jornalismo interdiscursivo de Recreio

Benetti (2007) explica que o analista de discutg@mndo define seu objeto de
estudo, precisa partir do proprio texto para teidkantificar as formacdes discursivas (FDs)
que ali estdo presentes. As FDs sao consideradadiarsos autores como regides de
sentido onde somente “aquilo” pode e deve ser &itw.outro lado, essas regides estarao
sempre em contato com outras, através do interdsciMaingueneau (2008) fala de
espacos discursivos que podem ser encontradosodgatum campo discursivo. Além
disso, o autor diz que nao é possivel dissociadissurso primeiro de outros. “O discurso
primeiro ndo permite a constituicdo de discurs@gis@os sem ser por eles ameacado em
seus proprios fundamentos” (MAINGUENEAU, 2008, p.39

Isso significa que podemos considerar que um diso@iformado pela relacéo entre

varios discursos, mesmo que um seja, haquele mopaohinante. Nao seria diferente no
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caso do discurso jornalistico. Na revifacreig podemos dizer que existe um discurso
“primeiro”, como diz Maingueneau (2008), que € cdrso jornalistico (com suas
caracteristicas proprias), mas esse discurso tar@dérmado por outros discursos.

A revistaRecreioapresenta textos variados: explicagdes sobre amimaiosidades
sobre temas cientificos, caracteristicas do corpoamo, piadas, cartas de leitores, temas
comportamentais etc. Entre todos esses textosatmascidentificar outros discursos (ou
espacos discursivos) presentes Ratreioalém do jornalistico (o discurso primeiro). E,
entdo, na relagdo entre diferentes discursos, @ Be proprio interdiscurso, que se
constitui o discurso revistativo do jornalismo mi&produzido pela revista.

Ao fazermos leituras periddicas Becreiq percebemos primeiramente a existéncia
de trés discursos externos que estdo proximos mualigtico e que Sd0 0S mMesmos
destacados em uma reflexdo especifica apresentmda&lparaudeau (2009). O autor
compara o discurso jornalistico com outros tr§xopagandista, o cientifico e o didatico.

O discurso jornalistico tem em comum com o discymepagandista o fato de os
dois estarem voltados para um alvo. “O propagamdpsira seduzir ou persuadir o alvo, 0
jornalistico, para transmitir-lhe saber. Em amtao®rganizacdo do discurso depende das
hipéteses feitas a respeito do alvo [...]" (CHARAEWU, 2009, p.60). O imaginario sobre
0S receptores, no entanto, em nenhum dos casositeyagae os efeitos visados
correspondam aos efeitos produzidos. Mas, assino garaproximam, os dois discursos
diferem-se pelo que Charaudeau (2009) chama desgmocde veridicdo. No discurso
propagandista, statusda verdade é da ordem do que ha de ser, da praneesgianto que,
no discurso jornalistico, ele é da ordem do qudoja algo aconteceu e precisa ser
conhecido. No discurso propagandista, o modelogstope o do desejo; no jornalistico, € o
da credibilidade.

Em relacdo ao discurso cientifico, o discurso jéstiao tem em comum a
problematica da prova. O primeiro, no entanto, @ximma demonstracéo racional, enquanto
que, no segundo, a prova € da ordem da constatig&estemunho, do relato dos fatos. No
discurso cientifico, supbe-se que o destinatariseja interessado previamente no tema
tratado, enquanto que, no jornalistico, deve-sarleam conta a dissimetria entre o
informador e o informado.

O discurso jornalistico e o didatico se aproximaratividade da explicacdo. “Nao
h& uma explicacdo demonstrativa, como a que sengada numa obra cientifica, mas uma

explicacdo explicitante” (CHARAUDEAU, 2009, p.6Zsses dois discursos tém alvos
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bastante amplos e ndo especializados, por isspne&sam revelar de maneira complexa
uma verdade, mas apenas coloca-la em evidénciardea fque se torne simplificada e
compreensivel. Essa atividade é chamada por Cheaau@009, p.62) de vulgarizacao:
“Ora, toda vulgarizagdo €, por definicdo, deforrednPara o autor, as midias tentam
explicar com simplicidade, mas, mais do que isga,] “a vulgarizacdo midiatica é
constantemente atravessada por uma visdo de capisgd tende a transforma-la numa
vulgarizacéo dramatizada” (CHARAUDEAU, 2009, p.62).

Foi a partir da observacdo do objeto de estudo ssadéeitura especifica de

Charaudeau (2009) que conseguimos, por fim, delimais discursos presentes na revista
Recreio Mas além dos discursos apontados por Charau@880)( identificamos mais um,
o de entretenimento (da pura diversao), bastargiveVina revista. Optamos, em um
primeiro momento, por nomear 0s discursos preseméesevista da seguinte forma:
Discurso Jornalistico (DJ), Discurso Publicitaf@P{’, Discurso Cientifico (DC), Discurso
Didatico (DD) e Discurso de Entretenimento (DE).

Depois de alguns exercicios de analise, no ental@oidimos incluir em um
mesmo espaco discursivo os discursos didaticorgifii®, pois na revista é muito dificil
separar a demonstracao, em alguns textos, da agddianais simplificada, caracteristicas
proprias de cada um desses discursos. Nos disauwaeguidos a partir de explicacdes de
fontes especializadas ndo ha normalmente uma dé&agis que prove aquilo que esta
sendo dito. Existe, nos textos que tratam de chggoano, animais, geografia etc., muito
mais a explicagéo simplificada do que a demonstrdgéprova, o que poderia nos levar a
chamar esse tipo de discurso apenas de DidaticmoCoo entanto, muitos dos assuntos
tratados remetem ao conhecimento cientifico (pemgto, fenébmenos fisicos, quimicos ou
bioldgicos) e ha ainda textos em que a revistage@xperiéncias aos leitores, que levarao
a demonstracdo da prova, consideramos mais adequater duas denominagcées em um
mesmo espago discursivo. Portanto, nomeamos undidosrsos de Didéatico Cientifico
(DDC), ficando, dessa vez, com um total de quasoudsos, todos se relacionando entre si.

Entretanto, alguns poucos textos ndo se enquadrawamenhum desses géneros.

Espagos como mdice, o Mural (em que as criangas escrevem para a revistag, @mros

® Charaudeau (2009) engloba no discurso propaganiisto o discurso publicitario quanto o polititm
caso da revistRecreiq € possivel identificar somente a presenca dadisgublicitario — e ndo do politico,
no sentido de visar a eleicdo de um candidato.eBse motivo, optamos pelo termo “publicitario” e na
“propagandista”.
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gue auto-referenciam a revista, acabaram formamdopaqueno grupo de textos que
denominamos de Discurso Sobre a Revista (BSR)

O interdiscurso entre esses cinco discursos formascurso da revist&ecreioe,
por conseguinte, o discurso do jornalismo infafiglistativo” desenvolvido pela revista.
Séo eles, entdo: DJ — Discurso Jornalistico; DRseubso Publicitario, DDC — Discurso
Didatico Cientifico; DE — Discurso de Entretenin@erndSR — Discurso Sobre a Revista.

Com base nas consideracdes de Maingueneau (20@®ssével dizer que, entre
esses discursos, Recreiq o jornalistico € o discurso primeiro. Charaudgd9) afirma
gue o sentido dominante do Discurso Jornalistich) 0o dostatusda verdade e da ordem
do que ja foi, tendo como modelo a credibilidadentiém citada por Berger (1996). Os
sentidos no DJ séo construidos a partir de prasierhunhais, da constatacao e do relato
dos fatos. A explicacdo € simplificada e drama#tzgd que atende um alvo amplo. O
objetivo é transmitir um saber.

Consideramos, por argumentacfes ja expostas, @liscarso daRecreio— com
excecdo do encontrado nos anuncios — € jornalisHotretanto, a interdiscursividade
existe e nem sempre as caracteristicas do Disdorsalistico sdo as que mais se destacam
nos textos da revista. O Discurso Jornalistico estdpre atravessado pelos outros
apontados, e mitas vezes as caracteristicas piaiordesses outros discursos se
sobressaem.

O Discurso Publicitario € construido a partir ddug@o e da persuaséao, e o sentido
dominante é o dstatusda “verdade” do que ha de ser. “[...] a realizagénéfica para o
alvo s6 se concretizara se este se apropriar d§ @@HARAUDEAU, 2009, p.61). Isso
acontecera por um suposto ato de consumo. Por{aent®,0 autor, o discurso publicitario
vende um sonho e ndo precisa provar nada. No Bisddidatico Cientifico, como aponta
Charaudeau (2009), € possivel se encontrar taseniddo da demonstracdo racional que
leva a prova a partir de um saber especializadmtquuma explicagdo para um alvo amplo.

O Discurso do Entretenimento, acrescentado porénaguele que carrega o sentido
do simples “devir’, da simples vontade da criangaé alegrar e se divertir. E esse desejo
de pura alegria e de diversdo que pode ser endon&@ muitos textos e ilustracbes de
Recreio Por fim, o Discurso Sobre a Revista € aquele goe,um lado, organiza a
publicacédo e, por outro, mantém uma porta de emtaherta para o leitor, solidificando o

contrato de comunicacao estabelecido (CHARAUDEAQDD. Todos esses discursos se

® Encontramos na edic&o 607, a Gnica com 52 p4ginas grande cobertura de 14 paginas do evento
“Recreio no Parque” que também foi enquadrada doisourso Sobre a Revista (DSR).
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entrelagam pelo interdiscurso, e formam o discyosnalistico infantil revistativo da
Recreio.

Em trabalho anterior ja citado, de maior folegdecdenamos para andlise 23
exemplares da revistRecreio Identificamos os discursos predominantes preseane
textos publicados em seis meses seguidos da réuestadicdo 606, de 20 de outubro de
2011, a edicdo 628, de 22 de marco de 2012). Arpdesse recorte, encontramos
sequéncias discursivas presentes nos cinco discai@minantes (Discurso Jornalistico,
Discurso Publicitério, Discurso Didatico Cientifjddiscurso de Entretenimento e Discurso
Sobre a Revista). Courtine (1981) define “sequéndiscursivas” como orais ou escritas de
dimensao superior a frase. Sdo sequéncias quentrazesi um sentido que s6 pode ser
percebido pelo analista de acordo com o objetivesuie investigacdo. A partir dessas
sequéncias, analisamos cada discurso dominante.

Vérios textos ddRecreioapresentam sentidos e formatos que poderiam tamar
que fossem enquadrados em mais de um género @scud foram considerados
predominantemente como Discurso Jornalistico agquetpie apresentam fortes
caracteristicas jornalisticas, como entrevistas cefebridades, ou outros fatos que se
enquadram nos critérios de noticiabilidade ja csadNos demais textos, procuramos
verificar qual dos outros discursos — que nao majldstico — predominava. Neste trabalho, o
objetivo € mostrar exemplos de textos enquadracio® predominantemente jornalisticos,
para mostrar como esse discurso se constituiedagana com 0s outros.

Foram examinadas 1.020 paginas que compdem as/idBaseja citadas. Fizemos
também um levantamento quantitativo dessas pagowssiderando também anuncios
externos, anuncios da proprieecreio ou de produtos relacionados a ela (como
colecionaveis, enciclopédias, livros, jogos e atmptos de higiene, como xampu com a
marca Recreio) e anuncios de outros produtos dar&adibril.

A predominancia se deu pelo Discurso de Entretamionécom 34,21% das
paginas), seguida pelo Discurso Didatico Cientifit®,58%) e pelo Discurso Publicitario
(10,7%). O Discurso Jornalistico aparece em 4,98%q@dginas. Esse resultado indica que
as criancas gostam de se divertir e tém interesisegbegria e pelo saber. As ilustracbes
servem como representacao desse sentido mais ljigica revista carrega.

Se a maioria das paginas B&creiocontém predominantemente o Discurso de
Entretenimento, nas capas, entretanto, € o Dis&ubbcitario que predomina, como pode

ser conferido na tabela a seguir:
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Tabela 1: Numeros de capas de 23 edi¢Bes (da 628)ala revist®Recreioenquadradas em cada
um dos discursos predominantes identificados

Capas Quantidade

DP 12
DDC 4

DJ 4

DE 3
Total 23

Fonte: A autora

O Discurso Publicitario tem como caracteristicaid@asentar acionar o desejo de
consumo. Scalzo (2003) considera a capa como &sinteesistivel” da revista. A capa €
feita para vender a revista, € uma espécie dee@itjue precisa seduzir o leitor. Nesse
sentido, o fato de que, das 23 capas das edicadsamlas, 12 tenham sentidos pertencentes
predominantemente ao Discurso Publicitario é béstsignificativo.

Como o objetivo neste artigo € mostrar como o Ubse Jornalistico aparece na

revista, destacamos dois exemplos de analise guerse

Predominéancia do Discurso Jornalistico emRecreio

Texto 1 — paginas 18 e 19, edi¢do 607

Leitores da GALERA RECREIO conversam com o sedeti educacdo do estado de Séo
Paulo, Herman Voorwald, que falou sobre livrosirais e até relembrou a infancia. (SD1)

Vocé ja pensou que além dos professores, tem reate glanejando as aulas? Uma delas é
0 secretario da educacdo paulista, Herman Voorwald, chefia o ensino nas escolas
publicas. Ficamos curiosos para entender o quéaeldor isso, convocamos trés leitores
da GALERA RECREIO para um pap&D2)

Raissa - Quais sdo seus projetos para 0 ensina®t&@er - Reorganizar o ensino
fundamental — do primeiro ao nono ano — e 0 ensiédio — do primeiro ao terceiro ano.
Acabar com a progressdo continuada, pois nela smugaes o aluno passa de ano sem
saber. Também espero implantar tablets nas equadasutilizar os recursos da tecnologia a
favor da educacgdao. (SD3)

Pedro - Do que vocé brincava no recreio? Secretdfitmha uma quadra, mas nao tinha
bola. A gente ia a aula de carpintaria, entdo fagag&aum toquinho de madeira e jogavamos
com aquilo! O jogo se chamava “futebol de toquinhédltdvamos sujos e suados para a
aula, os professores reclamavam. O toquinho tambaahucava quando alguém chutava
na canela e no joelho, mas era muito divertido 4)SD

Aliste-se na galera Recrei8D5)
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O Texto 1 € um exemplo claro de entrevista jortiaisComo afirma Charaudeau
(2009), o Discurso Jornalistico tenta transmitirgaber para o seu publico. O autor diz que
a entrevista jornalistica se caracteriza pelo thoque entrevistador e entrevistado sao
“ouvidos” por um terceiro-ausente: o “ouvinte” nudispositivo triangular. Na entrevista
selecionada, o entrevistado é o secretario da edoade Sao Paulo, Herman Voorwald, e
os entrevistadores s&o leitores que fazem partatera Recreid Isso fica claro tanto na
SD1 quanto na SD2. O triangulo se completa conitar lgue comprou a revista.

Uma entrevista com o secretario estadual da edacde Sdo Paulo, falando de
seus projetos para o ensino (SD3), poderia seigaglal em diferentes revistas, de variadas
segmentacdes. Perguntas como a presente na SR#tardo (“Do que vocé brincava no
recreio?”), ganham sentido em uma revista direcianpara um publico infantil. Ao
relembrar da infancia (o que é anunciado na SD&ptevistado esta tratando de um tema
gue interessa aos leitoreskRlecreio

Esse texto € um exemplo que foge a l6gica da maims jornais infantis apontados
em uma pesquisa da Andi (2002), que concluiu qué2m das publicacbes analisadas
nao era possivel identificar as fontes da inforrna€®r sinal, a entrevista — e essa mais
especificamente pelo seu tema — acaba se difergluca&é mesmo da propfeecreiq que,
quando tem outros discursos predominantes, deigata da informacao — quando aparece
— em segundo plano.

Ja os entrevistados s&@o os proprios leitores, daqukembrar de pesquisa realizada
por Fischberg (2007), que indica que criancas gosta ver outras criancas nas matérias.
Portanto, elas também ganham importancia. A valgéia dos leitores entrevistadores
(inclusive com foto) também faz parte da l6gicagadolbgica do jornalismo. Tanto que na
SD5 outros leitores sao convidados a fazer part&alera Recreio, evidenciando um
discurso de seducdo e de persuasio proprio dorBisBwblicitario. E como se a revista
dissesse: “Se vocé compraRacreioe fizer parte da galera, vocé tera a oportuniadkde

aparecer na revista como esses entrevistadores”.

" A Galera Recreio é assim definida pela revista:]“fim time de leitores que participa das repemag
comenta as edi¢des, sugerem novas matérias quengler e conhecem um pouco mais como fazemos a
revista. Além disso, os integrantes da GALERA ficgabendo, antes de todo mundo, sobre algumas asatéri
que serdo publicadas nas proximas edi¢cdes. Athaadll: podem até nos ajudar a definir quais brihogie
virdo com a RECREIO nas novas colecfes”. Fontdp#htww.recreio.com.br/blogs/galera-recreio/o-aie-
a-galera-recreio/> Acesso em 22 de marco de 2013.
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Charaudeau (2009), ao tratar da entrevista jotitajsafirma que o entrevistador se
legitima ao tentar fazer com que o convidado revela verdade oculta (como é o caso da
brincadeira com a bola de madeira, expressa na.SI#) entrevistado marca sua
legitimidade pelo fato de ter algo a dizer que eone ao bem comum (como fica claro na
resposta sobre seus projetos para o ensino, espoat®&D3). O leitor se legitima como
aguele que esta pronto para saber de algo que atia, @lguma revelacdo. O autor
diferencia as caracteristicas de cada tipo deesitag sendo que essa seria um exemplo de
“entrevista politica®, caracterizada por tratar da vida cidadd e petntidade do
entrevistado: “Ele, enquanto convidado, é um adpresentante de si mesmo ou de um
grupo que participa da vida politica ou cidadaye tgm um certo poder de deciséo ou de
pressdo” (CHARAUDEAU, 2009, p.215).

Todas essas caracteristicas tornam claro por gmérevista com o secretario pode
ser enquadrada como predominantemente Discursalidico (DJ). Outro argumento para
isso € o fato do discurso selecionado ser bastmtplificado e até dramatizado, pois
curiosidades da vida do secretéario séo revelaHaste, no entanto, um interdiscurso com
o Discurso Publicitario (DP), ja apontado, e tamhbe#m o Discurso de Entretenimento
(DE), pois perguntas sobre suas brincadeiras pagnmelacionadas com a temética do
lidico. As paginas com a entrevista podem ser cioiafe na figura a seguir.

Figura 1: Paginasl8 e 19, da edicao 607, analisadaguadradas como predominantemente
Discurso Jornalistico (DJ).

PELOS usrmones

Leitores da GALERA RECREIQ mnvenamn:amn-uraﬁrin

da educacéio do estado de Sao Paulo, Herman oaru?ld

quefa.ln u:bmlivm animais e até relembrou a infancla
Bébera Zanetato

BATE-PAPO

dmpmﬁ:mmiﬂmmlll Caio, Pedro e Raissa irea de finangas da Unesp.
l ! Hermat i or da

lista, H
Voorwald, que chefiao
ensino nas escolas publicas.

8 As outras seriam as entrevistas de especialistagstemunho, cultural e de estrelas (CHARAUDEAU,
2009).
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Texto 2 — paginas 26 e 27, edicdo 628

Boa noticia: as Cataratas do Iguagu estdo enBetad\Novas Maravilhas da Natureza (SD6)

A disputa foi acirrada! Outros 439 concorrenteawe®h na competicdo, mas nao teve para
ninguém: as Cataratas do Iguagu foram reconhecatas uma das Sete Novas Maravilhas
da Natureza. Realizado pela fundacdo suica New rd@rs (Novas 7 Maravilhas), o
processo de eleicdo teve varias etapas, até aeopata internet, com centenas de milhdes
de votos. (SD7)

Para visitar as Cataratas do Iguacu € precisoittale de Foz do Iguacu, no Parana (SD8)

Isto, sim, é que € um mergulho! (SD9)

O segundo texto analisado como predominantemestui3io Jornalistico (DJ) tem
a palavra “noticia” ja na linha de apoio (SD7). Bisné uma boa noticia, distanciando-se
dos critérios de noticiabilidade negativos tratagos Traquina (2008). Na forma como o
texto é produzido, pode ser percebida a utilizalghdramatizagédo, também propria do DJ.

O Texto 2 tem como tematica um acontecimento qoegéreu e que passa a ser do
conhecimento dos leitores &ecreio A SD7 explica como ocorreu o fato — a inclusée da
Cataratas do Iguacu entre as Novas Sete Maraudhdsatureza — que foi anunciado nas
mais diversas publica¢des brasileiras também piéyio proximidade, pois se trata de um
local em parte localizado no Brasil.

A linguagem simplificada, ou vulgarizada como dieiin Charaudeau (2009),
também esta presente nesse texto, o que confirmargpiadramento como jornalistico,
mas também o aproxima do Discurso Didéatico CietifDDC). A SD8 evidencia um
interdiscurso com o DDC, pois existe uma explicaggografica de onde ficam as
cataratas, auxiliada por um pequeno mapa. Outtpgseias poderiam ter sido destacadas
para mostrar que o Discurso Didatico Cientificoli@am esta presente no Texto 2. Por fim,
a SD9 mostra que existe ainda um interdiscurso @ddiscurso de Entretenimento (DE).
Ela é escrita dentro de um baldo tipico de hist@maquadrinhos, com o desenho de um
personagem, e se caracteriza como uma piada.

As paginas analisadas podem ser conferidas a seguir
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Figura 2: Paginas 26 e 27, da edicao 628, anaisadaquadradas como predominantemente
Discurso Jornalistico (DJ).

QUE MARAVII.I-IA'

Boa noticia: as Cataratas do Iguagu estao ~==

entre as Sete Nova: arawlhas da Natureza ~ "\

Consideracdes finais

Nos exemplos de textos analisados como predomimante Discurso Jornalistico
(DJ), como pbde ser visto, varias caracteristipastadas por Charaudeau (2009) para esse
género sdo claramente identificadas. S&o obseriaddsem critérios de noticiabilidade
utilizados pelos jornalistas da revista comunsdeosutras publicacbedRecreiq portanto,
se aproxima da forma como sdo construidas outnsistag segmentadas, mas suas
caracteristicas préprias, que atendem as demaedasigublico, a torna Unica.

O interdiscurso, no entanto, também fica evidemestrando que o discurso
primeiro (o jornalistico) ndo permite a constituigie discursos segundos sem ser por eles
ameacados (MAINGUENAU, 2008) ou tensionados. Eigew queRecreiopode ser vista
como um interessante objeto de estudo, pois étessmnamento interdiscursivo entre o
Discurso Jornalistico e outros discursos identifisaque tem sido oferecido aos possiveis

futuros leitores de revistas no Brasil.
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