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Resumo

O presente artigo discute a reconfiguracdo dos formatos televisuais da ficcdo seriada e o
surgimento de outros, a exemplo das webséries. Nossa principal inquietacdo parte da
presmissa que: a linguagem da TV, no que tange as narrativas ficcionais, vem apresentando
novas perspectivas que se aproximam, cada vez mais, a uma hibridacdo de formatos com as
chamadas “novas midias”, sobretudo, a producdo de videos para a internet. A metodologia
adotada para a reflex&o foi o tensionamento de autores que pensam o audiovisual como
(BALOGH; ECO; PALLOTTINI; MACHADO) e a analise de alguns formatos de ficcao
seriada contemporaneos.

Palavras-chave: Formatos Televisuais; Ficcdo Seriada; Televisdo, Novas Midias,
Websérie.

Introducéo: a televisio e o dialogo com as “novas midias”

A comunicacdo € o cerne da sociedade contemporanea, que se movimenta e interage
por meio de diferentes telas. A televisdo é uma dessas telas, uma midia tradicional
desafiada a se reconfigurar para se relacionar de forma mais efetiva com as novas
tecnologias de comunicacao.

Com o avanco da internet, sobretudo o advento das redes sociais, como o facebook e
o twitter, e o surgimento das tecnologias que possibilitaram o desenvolvimento da chamada
web 2.0 que permite ao usuario alimentar e interferir na rede das redes, produzindo
contetdos e os exibindo em plataformas como YouTube e Vimeo, a televisdo foi obrigada a
realizar estratégias casadas com outras midias de maneira mais intensa, um reflexo do
momento de profundas transformac@es socioculturais que alguns pesquisadores nomeiam
cultura digital, outros cibercultura. Santaella (2003) considera o rapido desenvolvimento da

multimidia um dos aspectos mais significativos da evolucdo digital, porque a multimidia
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une as principais formas de comunicagéo: a escrita, a audiovisual, as telecomunicagdes e a
informatica. A internet ¢ multimidia e a principal representante das chamadas “novas
midias”.
Nas palavras de Lev Manovich,
(...) as novas midias sdo objetos culturais que usam a tecnologia
computacional digital para distribuicdo e exposicdo. Portanto, a internet,
os sites, a multimidia de computadores, 0s jogos de computadores, os CD-
ROMs e o DVD, a realidade virtual e os efeitos especiais gerados por
computador enquadram-se todos nas novas midias (2005, p. 27).
Manovich (2005) diferencia cibercultura e “novas midias”, aqui entre aspas por ja
ndo serem tdo novas assim, e também pela falta de um termo mais adequado para a
explicitacdo. Para o autor, a cibercultura se preocupa com o estudo dos varios fenémenos
sociais ligados a internet e outras novas formas de comunicacdo em rede, ou seja, ndo
trabalha diretamente com os objetos culturais, isso fica sob o dominio das “novas midias”.
“Resumindo: a cibercultura concentra-se no social e na rede, as novas midias concentram-se
no cultural e na computagao.” (Idem). André Lemos associa 0 nascimento da cibercultura
aos “impactos socioculturais da microinformatica” (LEMOS, 2011, p. 101) nos anos 1970.
Na esteira das transformagdes surgidas desde entdo, a televisdo passou a oferecer outras
possibilidades aos telespectadores, por exemplo, a multiplicagio nos modos de
acessibilidade, possivel a partir do dialogo com as “novas midias”. Os programas de TV,
por exemplo, podem ser acompanhados nas telas reduzidas dos celulares. Mais do que isso,
analises do fenbmeno Segunda Tela (second screen) ou Social TV, que acontece quando 0s
usuarios das redes sociais assistem a TV ao mesmo tempo em que usam a internet, apontam
gue mais de 70% dos internautas brasileiros tém essa pratica, veem televisdo enquanto
interagem com tablets, smartphones, notebooks ou desktops (computadores de mesa)®.
Portanto, a TV, além de ndo desaparecer com as aceleradas transformacoes
provocadas pela era digital, tampouco da sinais de um futuro sombrio nos préximos tempos.

* A pesquisa Social TV foi realizada pelo Instituto IBOPE Nielsen, em 13 regidies metropolitanas brasileiras, com pessoas
com 10 anos ou mais de idade, entre os dias 13 e 29 de fevereiro de 2012. Disponivel em:
<http://convergecom.com.br/tiinside/webinside/08/05/2013/especialista-explica-o-fenomeno-da-segunda-tela-video/>
Acesso em: 16.05.2013 as 09h12. Registra-se ainda que o numero de usuérios da internet no Brasil € de 102, 3 milhdes,
segundo  dados  do IBOPE Media  divulgados em  julho de  2013. Disponivel em:
<http://tecnologia.uol.com.br/noticias/redacao/2013/07/10/numero-de-internautas-no-brasil-ultrapassa-100-milhoes-
segundo-ibope.htm Acesso em: 10/09/2013 as 20h53>. O termo Social TV aparece nos textos dos autores Mike Proulx e
Stacey Shepatin (2012) no livro Social TV: How Marketers Can Reach and Engage Audiences by Connecting Television
to the WEB, Social Media and Mobile. Para obter informagdes mais completas, consulte: COCA, Adriana; MENDONCA,
Bruno. Segunda Tela: a internet pervasiva como extensdo dos conteldos televisuais. Disponivel em: <
http://www.ppgmidiaecotidiano.uff.br/ojs/index.php/Midecot/article/view/78>.
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Para tanto, também precisou se adaptar as novas exigéncias de mercado, de publico, ou
seja, culturais e se adequar ao espirito do nosso tempo.

Entende-se que a passagem de uma era cultural para outra ndo € linear, elas se
sobrepdem “criando tecidos culturais hibridos e cada vez mais densos.” (SANTAELLA,
2003, p. 81). Segundo Santaella (2003), s&o seis eras culturais bem definidas: oral, escrita,
impressa, de massas, das midias e digital. A sobreposicdo a que se refere a autora pode ser
vista como a convergéncia dos meios, que nao é recente. No entanto, a sobreposicéo entre
as linguagens nunca foi tdo veloz e acentuada. “En realidade, la convergencia siempre ha
sido essencial a la evalucion y al proceso mediamérfico.” ® (FIDLER, 1997, p. 63). Roger
Fidler (1997) chama de midiamorfose o processo de transformacao de um meio, quando um
novo nasce e ambos se influenciam, o meio antigo passa a evoluir de outra forma para nao
morrer. No momento da sua origem, essa midia, que depois de algum tempo ganha ares de
ultrapassada, sinaliza na verdade uma intensa transformagéo.

Para compreender os desdobramentos que antecederam a atual logica da
convergéncia midiatica, recorremos a Arlindo Machado para tracar um breve historico
sobre a convergéncia e a divergéncia das artes e dos meios. Arlindo Machado (2010) usa a
metafora dos circulos com ndcleos duros para pensarmos as especificidades de cada
linguagem e suporte. Entre as décadas de 1950 e 1980, era muito mais facil discernir cada
meio “em fungdo da sua especificidade” (MACHADO, 2010, p. 60). Nessa época, nao
havia, de maneira evidente, a troca de experiéncias entre os produtores de cinema, video,
TV e fotografia, embora a aproximacdo entre as linguagens seja inegavel desde os
primérdios de cada uma delas. No fim dos anos 1980, ja chegava 0 momento em que se
tornava impossivel ndo assumir o fato de que culturas e linguagens se mesclam e que “(...)
0s processos de hibridizacdo podem favorecer uma convivéncia mais pacifica entre as
diferengas.” (Idem, p. 64).

Desse periodo em diante, exemplos nas artes e nos meios de comunicacéo®
comecaram a dar sinais de uma convivéncia pacifica, a ponto de alguns conteddos
apresentarem um tipo de hibridizacdo que torna quase indissocidavel a distincdo entre
linguagens e suportes. Arlindo Machado, no livro Pré-cinemas & pds-cinemas, usa a

expressao “mesticagem das imagens” (MACHADO, 2011, p. 216) para falar do processo de

% Na realidade, a convergéncia sempre foi essencial & evolugéo e ao processo midiamérfico. (Tradugdo livre dos autores do
original).

® Sd0 exemplos de contetidos hibridos: os videos de Zbigniew Rybczynski e David Larcher; os filmes e programas de TV
de Jean Luc-Godard. E, mais recentemente (2009), a arte produzida por Giselle Beiguelman e Mauricio Fleury, sobretudo
o trabalho intitulado Suite 4 Mobile tags (MACHADO, 2009; SANTAELLA, 2010).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2013

configuracdo hibrida que envolve um fluxo de imagens sobrepostas que exige do receptor
reflexos rapidos para apreender as conexdes. “As imagens sdo compostas agora com base
em fontes as mais diversas: parte € fotografia, parte é desenho, parte é video, parte é texto
produzido por geradores de caracteres ¢ parte ¢ modelo gerado em computador.” (Idem).

E a partir deste contexto que partem nossas observagdes sobre as remodelagdes nos
diferentes formatos de fic¢do seriada na televisdo. Lancamos um olhar atento aos formatos
que estdo emergindo, em particular as webséries, no didlogo que comecou a ser
estabelecido na contemporaneidade entre a televisao e as outras midias, sobretudo, a relacéo
com a internet e como isso vem impactando a remodelacdo nos modos de contar histdrias
de ficcéo.

Isto posto delineamos deste ponto em diante um breve retrocesso na histéria das
narrativas ficcionais, para depois ser possivel compreendermos como estdo se configurando

as transformacdes na atualidade.

TradicGes: as marcas do folhetim

O folhetim foi o primeiro género de massa da narrativa de ficcdo seriada escrita.
Comecou a ser publicado nos jornais franceses em 1830, ocupava a primeira pagina do
jornal, como nota de rodapé. Em 1836, os jornais passam a funcionar comercialmente e a
ter anuncios, que eram cobrados por palavras, época em que 0s jornais parisienses La
Presse e Le Siecle dao inicio “a publicagdo de narrativas escritas por novelistas da moda.”
(MARTIN-BARBERO, 2009, p. 177); narrativas que logo depois comecaram a ser
publicadas no espaco que era do folhetim e, por isso, as historias foram batizadas com esse
nome.’

As historias fragmentadas, contadas em capitulos, que assistimos hoje na televisao
tém, portanto, a génese do seu formato nos jornais do século XIX, com os folhetins. Mas
nao so. “Os formatos ficcionais da TV sdo herdeiros de um vasto caudal de formas
narrativas e dramaturgicas prévias: a narrativa oral, a literaria, a radiofonica, a teatral, a
pictorica, a filmica e a mitica, entre outras.” (BALOGH, 2002, p. 32). Porém, ndo cabe a
esta reflexdo destrinchar cada uma dessas herangas.

Cumpre desvelar apenas que o primeiro modelo de narrativa seriada audiovisual foi

oferecido pelo cinema, por volta de 1913, quando surgem as primeiras experiéncias de

0 primeiro folhetim foi Lazarillo de Tornes, publicado em agosto de 1836, no jornal Le Siécle. Em outubro do mesmo
ano, o jornal La Presse inicia a publicacdo de um texto de Honoré de Balzac como romance-folhetim. Mas atribui-se que o
primeiro romance-folhetim escrito para esse fim foi As memorias do diabo, de Frédéric Soulié, publicado em setembro de
1837, no jornal Journal des débats (MARTIN-BARBERO, 2009, p. 177).
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serializagdo, posteriormente incorporadas pela televisdo. A maioria das salas de cinema
nessa época era ainda os antigos nickelodeons, que exibiam filmes curtos, o publico assistia
em pé ou acomodado em bancos de madeira desconfortaveis. Os longas-metragens (feature
films) exibidos nos salGes de cinema eram pouco acessiveis ao grande publico, mas podiam
ser vistos por esse plblico na periferia, em partes, nos nickelodeons®. O que nos primérdios
do cinema parecia certo amadorismo, com a televisdo ‘“ganharia expressao industrial e
forma significante.” (MACHADO, 2010, p. 87). E fato que razdes intrinsecas a natureza
televisual devem ser consideradas. A audiéncia da televisdo é dispersa e 0 enunciado
televisual deve ser capaz de solicitar o telespectador para si. Isso justifica o porqué de a
televisdo adotar a serializagdo como uma das suas principais formas de estruturacdo, o que
implica conceber um padrdo que se repete, com variagcbes maiores ou menores, assim como
acontece na producdo industrial. Logo, “chamamos de serialidade essa apresentacéo
descontinua e fragmentada do sintagma televisual.” (MACHADO, 2010, p. 83, grifo do
autor).

Em funcdo disso, a repeticdo se torna fundamental na organizacdo das mensagens
televisuais, € um principio organizativo. E necessario na televisdo reiterar ideias,
personagens, historias, ter uma programacao recorrente, retomar as narrativas ficcionais
recapitulando entrechos deixados em aberto. Deve-se ter em mente que repeticdo ndo é
redundéncia. Tal nogdo pode levar a crer que, por conta dessas condicOes, a televisdo nao
permite criar nada de original, s6 que é possivel, como supde Arlindo Machado, que sugere
como a serializacdo pode ser construida nesse processo:

A riqueza da serializagdo televisual estd, portanto, em fazer dos processos
de fragmentac&o e embaralhamento da narrativa uma busca de modelos de
organizagdo que sejam ndo apenas mais complexos, mas também menos
previsiveis e mais abertos ao papel ordenador do acaso (2010, p. 97).

Foi a serializacdo que imp0s a televisdo uma das suas principais técnicas narrativas:
a existéncia de ganchos, herdada do género literario folhetim, que se perpetuou nas
narrativas ficcionais televisuais. Os ganchos sdo informac6es impactantes que ficam sem
respostas, que s6 serdo dadas no préximo episédio ou capitulo. Uma suspensédo do sentido
narrativo, capaz de segurar a tensdo, que deve ser retomada na sequéncia do relato da
historia. A funcdo do gancho narrativo ¢ criar expectativa. “Trata-se de inventar um meio,

mais ou menos nobre, de fazer com que o espectador volte a procurar o capitulo do dia

® Sdo séries cinematogréficas Fantdmas (1913), de Louis Feuillade e The perils of Pauline (1914), de Louis Garsnier
(MACHADO, 2010).
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seguinte — como, outrora, a dona de casa ia, em busca da sequéncia do folhetim, no jornal
ou no fasciculo.” (PALLOTTINI, 2012, p. 103).

As minisséries funcionam como mininovelas, e assim sdo exatamente por conta da
aproximacdo ao formato telenovela que, ndo por mera coincidéncia, é conhecida como
folhetim eletronico.

Todas as historias de ficcdo escritas para televisdo fazem parte do género
teledramaturgia, que compreende diferentes formatos. Os principais sao:

(1) A telenovela, caracterizada por ser uma narrativa de longa duragdo, com cerca
de 200 capitulos estruturados com ganchos narrativos. Apresenta nucleos dramaticos que
comportam, além dos protagonistas, as personagens secundarias e € uma obra aberta, que é
produzida enquanto vai ao ar. Esse tipo de narrativa, geralmente, se estrutura a partir do
tipo teleoldgico, que Arlindo Machado (2010) atribui a narrativas que estabelecem logo no
inicio da trama um conflito matriz e toda a evolucdo dos acontecimentos visa reestabelecer
o desequilibrio instalado por esse conflito de base, as vezes, s6 resolvido nos capitulos
finais.

(2) Sitcom, abreviatura do inglés situation comedy ou comédia de situacdo, é um
formato ficcional que teve sua origem na televisdo estadunidense na década de 1950.
Caracterizada por uma forma narrativa encenada para um auditério (presente ou
presumido), utiliza poucos cenarios e um elenco fixo que satiriza situacdes cotidianas. O
espectador, quando presente, interage com as cenas através dos aplausos e risadas ou,
quando ndo é mostrado, as risadas (clacs) sdo inseridas na trama, tal recurso € uma marca
registrada do formato. No Brasil, os programas Sai de Baixo (Globo, 1996-2002) e Toma la
da ca (Globo, 2007-2009) sdo exemplos desse formato.

(3) Os seriados sdo divididos em temporadas, apresentam um ndcleo de
personagens fixas e eventualmente ha as personagens convidadas. Os seriados distinguem-
se dos demais formatos por terem episddios autbnomos, enredos que se resolvem no mesmo
dia em que sdo exibidos (PALLOTTINI, 2012). O periodo de cada temporada respeita uma
regra que leva em consideracdo o nimero de semanas do ano, que sdo 52. Logo, seis meses
sdo 26 semanas, por isso, geralmente, uma temporada tem 13 episddios, o que corresponde
a trés meses, tempo suficiente para obter um pardmetro com os resultados da audiéncia, é o
gue normalmente dita as regras do mercado televisual.

(4) As séries, ao contrario dos seriados, ndo apresentam episddios autbnomos. Sua

estrutura narrativa é pensada de modo a construir ganchos ao final de cada episodio.
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Responsaveis pela manutengdo do suspense, tais ganchos estimulardo a audiéncia
acompanhar a trama no préximo episdédio ou na proxima temporada. As séries representam
para os Estados Unidos o que a telenovela representa para o Brasil em termos de
importancia narrativa e volume de producdo. E curioso notar que quando uma série é
importada para ser exibida no Brasil na televisdo aberta, geralmente ela é exibida
diariamente e ndo semanalmente como acontece nos Estados Unidos. 1sso acontece, talvez,
pelo habito do espectador brasileiro acompanhar diariamente a telenovela brasileira. Sdo
exemplos desse formato: Lost (ABC, 2005-2010), The walking Dead (AMC- 2010-2014) e
Breaking Bad (AMC, 2008-2013) e no Brasil, A Teia (Globo, 2014) e O Cacgador (Globo,
2014), essas Ultimas sdo exemplos de producgdes recentes e exibidas uma vez por semana,
algo raro no Brasil e para a TV Globo, especialista na producéo de novelas e seriados.

N&o raro, os termos série e seriado geram confusbes ndo apenas entre oS
espectadores, mas também entre os roteiristas e produtores da industria televisual. 1sso se
explica, em parte, pela chamada constru¢cdo de narrativa complexa (Mittell, 2006),
observada nos Ultimos anos principalmente nas producdes estadunidenses das ultimas duas
décadas, nas quais é possivel observar combinagfes entre estruturas narrativas episddicas
(em inglés, serie) que prevéem o desenvolvimento de um plot no episddio com comego,
meio e fim e narrativas que prevéem uma continuacdo (em inglés, serial). Nessa
perspectiva:

A complexificacdo das tramas opera em dimensdes que mesclam duas
formas bésicas de serializacdo, a serial e a série. O serial (que, no Brasil,
corresponderia a nossa série) possui estrutura diegética composta por
arcos dramaticos que atravessam diversos episodios até uma conclusdo. E
a forma que predomina, por exemplo, nas telenovelas. Ja a forma serial
tipicamente americana possui, geralmente, os limites do arco dramético ao
longo de uma temporada anual. Ja a série (que corresponderia ao nosso
seriado) é a forma em que os arcos dramaticos tém o limite do episodio,
ou seja, os conflitos tém inicio e fim no mesmo episédio (seria o caso de
Tapas e Beijos, A grande familia, Louco por elas, apenas para citar
algumas séries brasileiras da atualidade) (MUNGIOLI, 2012, p.6).

(5) Os unitarios sdo o0s programas especiais, que vao ao ar isoladamente, em finais
de ano ou ocasides comemorativas. A ressalva € que, mesmo sendo exibido de uma Unica
vez, ainda assim mantém o padrdo da serialidade, ja que é uma narrativa fragmentada, por
conta da interrupcédo para a exibicéo dos intervalos comerciais.

(6) A minissérie é dividida em capitulos e ndo episodios, segundo Pallottini. Assim
como as telenovelas, deixam ganchos de um capitulo para o outro. Naturalmente, o

telespectador necessita da compreensdo de todos os capitulos para que possa ter a totalidade
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da historia. “A minissérie ¢ uma fic¢ao televisiva que se fecha, clausurando totalmente a
histéria.” (PALLOTTINI, 2002, p. 48). O nimero de capitulos pode variar. Nas duas
primeiras décadas de exibicdo do formato, as minisséries giravam em torno de 20 a 30
capitulos, hoje séo recorrentes as microsséries, que vao ao ar com menos de 10 capitulos.

N&o obstante, ha ainda um formato intermediario entre as telenovelas e as
minisséries. A TV Globo, desde 2011, tem um novo horério destinado a exibicdo de
narrativas ficcionais, por volta das 11 horas da noite. Se for considerado o numero de
capitulos, em torno de 60, a novela das 11 da TV Globo se enquadra no formato
macrosserie. S6 que a trama que vai ao ar privilegia toda a estrutura narrativa que vem das
telenovelas, inclusive, se constitui como uma obra aberta, ao contrario das minisséries, que
geralmente sdo obras fechadas, ou seja, sdo finalizadas antes de serem exibidas. Deve-se
considerar também que as trés obras colocadas no ar, até entdo, nesse horario, sdo remakes
de telenovelas anteriores. Logo, se constituem mesmo como telenovelas do horario das 11
da noite®.

Contudo, ndo é s6 o numero de capitulos ou episodios e o fato de ser uma obra
fechada ou aberta que distinguem os formatos televisuais. E também o tempo destinado aos
bastidores da producdo, geralmente mais extenso no caso das minisséries, a preparacao
diferenciada dos atores, os custos envolvidos e 0 espagco na grade de programacdo da
emissora. Algumas dessas condi¢cBes sdo mais favoraveis as minisséries porque esse
formato se distancia, em certa medida, da producéo industrial imposta as telenovelas diarias
e aos seriados semanais, por exemplo. Desse modo, as minisséries estdo mais abertas as
experimentacdes, para as quais Balogh esta atenta:

Dentro do conjunto de formatos televisuais ha diferengas ponderaveis e
cabe a minissérie, formato privilegiado em termos de roteiro e elaboracéo
em geral, a primazia no tocante a artisticidade; seria, em principio,
diversamente dos seriados e novelas, com uma tendéncia muito maior ao
aproveitamento de formulas e esquemas (2002, p. 37).

Assim sendo, as narrativas ficcionais mais recorrentes, como as telenovelas e os
seriados semanais, atendem a uma demanda de mercado que se respalda em uma

experiéncia ja testada, que atinge um puablico que se construiu como um telespectador-

® O remake que inaugurou o horario das 11 das telenovelas globais foi O Astro, escrita por Janete Clair na primeira versdo
de 1977/1978 e por Alcides Nogueira e Geraldo Carneiro, em 2011. A novela O Astro foi produzida em comemoragéo aos
60 anos de teledramaturgia no Brasil. No ano seguinte, o remake de Gabriela, inspirada no romance do escritor baiano
Jorge Amado ocupou a mesma faixa horaria na grade de programagao da emissora. Gabriela havia sido produzida pela TV
Globo também em 1975, quando foi escrita por Walter George Durst. Ha ainda uma versdo pouco conhecida de 1961, que
foi ao ar pela TV Tupi. Em 2013, outra telenovela que marcou época, Saramandaia, do autor Dias Gomes, teve o remake
exibido as 11 da noite na TV Globo, o texto foi escrito por Ricardo Linhares.
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modelo, uma associa¢do ao leitor-modelo, assim chamado por Umberto Eco (1989). Um
telespectador-modelo que também esta tomando novos contornos diante das aceleradas
transformac6es advindas com a era digital, mudancas que consequentemente vao trazendo
novas adequac0es aos tradicionais formatos da ficcdo seriada televisual delineados acima.
Segue-se entdo, com a discussao sobre as inovagdes formais que vem tomando conta

da TV na contemporaneidade.

Aproximacoes e Perspectivas

Somos conscios das aproximacgOes da linguagem televisual com outras linguagens,
sobretudo o cinema.'® Como foi dito acima, nesse momento a TV vem experimentando
momentos de profunda transformacdo formal, no que tange as narrativas ficcionais e nossa
reflexdo suscita apontar como vem se desenvolvendo esse didlogo com as novas formas de
visibilidades surgidas com a internet. Destacamos alguns exemplos que nos fazem refletir
sobre as perspectivas que estdo surgindo, ndo as consideramos tendéncias, sdo agOes
concretas que ja fazem parte (talvez, ainda, ndo de maneira recorrente) das producdes
ficcionais.

Na TV aberta, aponta-se um dos primeiros episédios da ultima temporada de A
grande familia, seriado semanal da TV Globo, no ar ha 13 anos. No programa que foi
exibido no dia 17 de abril de 2014, o titulo ja sinaliza a influéncia da linguagem da internet
no seriado, o episdédio O melhor homem do mundo #sqgn teve como plot central o video
gravado para ser uma biografia da personagem Agostinho (Pedro Cardoso), que no dia
seguinte faria um exame de médico e achava que podia morrer. A grande inovacdo ao
formato e entende-se que uma proposta ousada por se tratar de um programa tradicional na
TV brasileira foi o episédio todo ser rodado sob o ponto de vista da camera que estava
sendo manipulada ora pela personagem Pauldo (Evandro Mesquita), ora por Tuco (Mauro
Mendonca Filho). Ha situacdes em que a camera fica parada e a personagem Lineu (Marco
Nanini) se dirige diretamente para o telespectador. A semelhanca estético-formal com
materiais que ocupam os mais variados videologs', como vistos no canal de videos

Youtube, ndo é mera coincidéncia, sinaliza como a televisdo vem mudando o modo de

0 para informagdes sobre as aproximagdes entre cinema e televisio de meados da década de 90 até hoje, acesse:
ROSSINI, Miriam. Reconfigura¢des do Mercado Audiovisual Brasileiro Contemporaneo: o filme Carandiru e a narrativa
transmididtica. Artigo apresentado no XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Curitiba/PR de 04 a 07
de setembro de 2009. Disponivel em: < http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2009/resumos/R4-2869-1.pdf>
Acesso em: 19/04/2014 as 14h20.

11 videologs ou simplesmente Vlog é uma abreviacdo de Weblogs, s&o sites que tem como principais conteidos videos
das mais variadas naturezas.
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contar histérias buscando efeitos do real que hoje fazem parte das experiéncias vividas
desses telespectadores.

No canal fechado TNT outro seriado descontroi o formato tradicional de exibi¢do. O
seriado Latitudes (TNT, 2013) foi articulado para ir ao ar em diferentes formatos,
proporcionando uma experiéncia inedita entre: a TV, a internet e o cinema. Latitudes foi ao
ar em oito episodios pelo canal a cabo TNT (22 min.) e simultaneamente na internet no
canal de videos YouTube (12 min.). Em Latitudes a expansdo da narrativa ficcional,
normalmente realizada da TV para a internet se inverteu, foi a televisdo que ofereceu uma
versdo estendida da narrativa, j& que o seriado estreiou primeiro no YouTube.

Nesse contexto, a producdo audiovisual contemporanea tem encontrado em
plataformas como o YouTube um precioso espaco de exposicao e distribuicdo de conteddos
gerados por usuarios ou pelas midias tradicionais. Sem ddvida, o YouTube é um dos
principais protagonistas das transformagdes nas formas de compartilhar contetdos
audiovisuais na perspectiva das novas midias.

Assim exposto, as chamadas novas midias estdo possibilitando a exploracdo de
outras configuracGes narrativas. Dentre as perspectivas, destacamos uma experiéncia que
tem se consagrado como um novo formato audiovisual: a websérie. De caréter hibrido, as
webséries surgem de uma necessidade da narrativa ficcional de combinar elementos
tradicionais das séries de televisdo com a internet. Esse formato hibrido é composto por
web episddios com um a vinte minutos de duracdo postados em sites de hospedagem, como
0 YouTube e 0 Vimeo, e divulgados por sites proprios ou pelas redes sociais. As webséries
podem ser produzidas pela industria cinematografica e televisual por meios de estratégias
de transmidia storytelling ou producdes independentes realizadas por usuarios que fazem
uso de tecnologias de gravacdo de imagens diversas, como cameras de video, cameras
fotograficas que gravam imagens em movimento, webcams, celulares e ipads, entre outras.
Fruto das tecnologias da era digital, a websérie € um formato audiovisual cada vez mais
utilizado por grandes corporacdes profissionais como estratégia de divulgacdo de seus
produtos ou como forma de extensdo de narrativas transmidias. Entre a primeira e segunda
temporadas da The Walking Dead, por exemplo, foram produzidos seis web episodios
contando a historia paralela de Hannah (Melissa Cowan), uma personagem figurante, que
apareceu no primeiro episddio da temporada como uma zumbi rastejando no chdo. Sua
aparéncia, completamente desfigurada e sem as pernas, certamente causou desconforto nos

espectadores e um certo grau de curiosidade acerca desta personagem. A série de TV nédo
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revelou qualquer informag&o sobre quem era esta zumbi e como se transformou. De outra
parte, na websérie, a personagem figurante é transformada em protagonista e o foco da
trama é esclarecer como a personagem fora contaminada, ao mesmo tempo, que é oferecido
ao espectador a exploragéo narrativa de um outro tempo e espaco da narrativa revelando, a
partir de outros angulos, o que teria ocorrido na cidade momentos antes do choque de uma
nova realidade epidémica e apocaliptica. Outro exemplo de webseérie de sucesso produzida
pela indudstria audiovisual € Mortal Kombat: Legacy lancada em 2011 com o objetivo de
promover o videogame Mortal Kombat 9 criado a partir de personagens ja consagradas
anteriormente na televisdo e no cinema.

No Brasil, destacamos a websérie Os Buchas (2009), produzida pela Oi TV e
exibida pela Multishow e pela internet, uma das pioneiras no formato e na experiéncia de
combinar a exibigdo na televisdo tradicional e nas redes sociais. Segundo a sinopse “'Os
Buchas' mostra de forma leve e bem-humorada o jovem homem contemporaneo,
desconstruindo sua imagem de machao infalivel. Na série, sempre existe uma mulher que
fard um homem agir como um ‘bucha’, giria carioca para homem inseguro, oposto do
conquistador, do macho alfa”.*? Esta foi uma experiéncia frutifera, tanto é, que o canal a
cabo Multishow resolveu produzir vérias webséries de exibicdo exclusiva na internet.
Intitulado de Multi Show exclusivo na web, a emissora ja produziu as webséries:
Conectados, Minha Vida sem roteiro e | Love my nerd, entre outras'®,

Outro aspecto a ser abordado é a possibilidade de producdo de webséries por
usuarios. Tratam-se das producOes independentes. Se antes da era digital, a producdo de
audiovisual se demonstrava restrita em funcdo dos altos custos de equipamentos de
capitacdo de imagens e edicdo, hoje as possibilidades de producéo sdo inimeras. E o caso
da websérie brasileira Ana & Cézar (2010) que conta a histdéria de um casal que decide
morar junto e descobre as dificuldades e aventuras da vida a dois. Além de ser veiculada
no YouTube, a websérie contava com um site proprio para divulgacdo. Nas palavras dos
produtores: as “webséries sdo um novo formato de seriados de ficcdo, que tem se
popularizado nos ultimos anos. Em vez de serem exibidos na televisdo (ou nos cinemas,
como ja foram varias décadas atras), os episodios sdo disponibilizados na internet em
intervalos regulares, e ai vocé pode assistir no horario que lhe parecer melhor! VVocé pode

ver quantas vezes quiser, de trds pra frente, de cabeca pra baixo; a imaginagdo é o

12 Disponivel em: http://multishow.globo.com/programas/os-buchas/ acesso 19/06/2014.
13 Ver: http://multishow.globo.com/webseries/#tema=
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limite”.* Diferente das séries tradicionais que tém um tempo de arte médio de 45 minutos
e exibidos prevendo intervalos comerciais, as webséries, conforme ja afirmado
anteriormente, tém duracdo media de 5 minutos, podendo chegar a 20 minutos.
Geralmente séo producdes de baixo custo, com escassa producdo de elenco, figurinos e
cenarios, mas ndo deixam de ser bem escritos, dirigidos e finalizados. E o caso da
producdo independente A Gente Faz Séries que se apresenta como “um canal na internet
com o proposito de servir como plataforma de lancamento para novos talentos. Com
producdes originais de independentes. Nossas séries variam entre comédias e dramas e sao
totalmente voltadas ao publico jovem.” ® Até o momento, o grupo ja produziu as
webséries: Crises indteis (3 temporadas), Republica.Doc (2 temporadas), A vida de mel (2
temporadas), Turn Off (uma temporada), Servigos gerais (uma temporada), Um Cara
Normal (uma temporada) e em 2014 estrearam Tem que Valer e Vizinhos. Em dois anos
de producdo este canal do YouTube ja conseguiu mais de dois milhGes de visualizagdes e
mais de 27 mil inscritos constiuindo-se, segundo afirmacao dos proprios produtores “ 0

grupo de producdo independente que mais produz webséries no Brasil” °.

Consideracoes Finais

Inaugurada na era cultural das massas (SANTAELLA, 2003), a televisdo teve seu
auge de popularidade na era das midias e agora na era digital enfrenta o desafio de se
reinventar e dialogar com as novas midias. E isso ja estd acontecendo. Uma nova geracédo
de autores, produtores e diretores tém cada vez mais concentrado esforgos em criar
estratégias narrativas para se comunicar com 0s espectadores que ja sdo ou estdo a se
transformar em usuarios (JENKINS, 2009). Exemplos na televisdo ndo faltam, além das
webséries criadas como estratégias de transmidia storytelling como na série estadunidense
The Walking Dead, no Brasil, as telenovelas estdo experimentando a potencialidade
narrativa das novas midias, criando estratégias transmidiaticas afim de se comunicar com 0s
espectadores-usuarios. Em comparacdo as Seéries norte-americanas, as telenovelas
brasileiras, a0 nosso ver, apresentam estratégias narrativas em outras plataformas de
maneira timida ndo explorando a potencialidade transmidiatica de suas historias. Exemplo
disso € a novela Geragao Brasil (Globo, 2014) cujo plot principal sdo as novas tecnologias

digitais. Jonas Marra (Murilo Benicio) dono de império de tecnologia digital é apresentado

4 Disponivel em: http://www.anaecezar.com/index.html acesso 19/06/2014.
15 \er: http://www.youtube.com/user/agentefazseries acesso: 20/06/2014.
18 \er: http://ww.youtube.com/watch?v=FrcQJZDchOE acesso: 20/06/2014.
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como o Steve Jobs brasileiro. Ele lanca na ficticia emissora Parker TV um reality show para
selecionar o novo Jonas Marra no Brasil. Sem duvida é um roteiro bastante interessante que
possibilita construcdes narrativas para muito além da tradicional televisdo. Na ficgdo, os
primeiros dez hackers que conseguirem invadir o sistema da empresa atraves de um jogo
virtual Marra Town terdo sua vaga garantida no reality. O site

WWW.concursogeracaobrasil.com.br é divulgado convidando a audiéncia a acompanhar 0s

desdobramentos da trama na internet: “se vocé é brasileiro ou brasileira, tem entre 14 e 26
anos, e ¢ apaixonado por tecnologia, essa pode ser a sua grande chance. Corra!” Ao acessar 0
site indicado, 0 que se espera é encontrar uma versdo do referido game para que o espectador
pudesse joga-lo e quem sabe participar de alguma maneira da trama. Mas ndo é o que
acontece, 0 usuario-espectador ao acessar o site se depara apenas com o video (ja exibido na
televisdo) no qual Pamela Parker (Claudia Abreu) e Jonas Marra convocam a audiéncia para
participar do concurso. Ha apenas uma imagem da animagdo do game sem possibilidade de
clicar e consequentemente experimentar o game.

Por conta da Copa do Mundo no Brasil, entre os dias 10 e 21 de junho de 2014, a
novela Geracdo Brasil ndo fora exibida na grade de programacdo ocasionando um hiato de
exibicdo j& experimentada por espectadores no periodo entre as temporadas das séries. Para
ndo tirar a novela totalmente do ar nesse periodo, os produtores editaram chamadas que
funcionaram como um resumo da trama misturado com uma cena inédita de curta duracéo e,
ao final, os finalistas do reality Geracao Brasil, Davi (Humberto Carrdo) e Manu (Chandelly
Braz), apresentaram 11 desafios no quadro Filma-e, através do qual espectadores tém a
oportunidade de postar videos cumprimdo desafios prévios propostos pela trama e os melhores
foram exibidos na televisdo e disponibilizados no site da novela. Tais desafios foram langados
a fim de estimular os espectadores a ajudarem Davi e Manu a ganharem juntos o reality
através da campanha #FicaDaviManu.

Acreditando na existéncia de um espectador cada vez mais ativo, participante e mais
atento as transformacdes impostas pela era digital, partimos da hipdtese que esse antigo
espectador, agora também usuario, estd reconfigurando sua forma de assistir ficcdo e
reivindicando seu importante papel nesse processo de revolucdo da cultura participante em
curso. Como nos alerta Lopes,

No ambiente transmididtico parece que as pessoas Se envolvem
progressivamente com mais contetdos do que com formatos ou canais —
grupos musicais, telenovelas ou times de futebol favoritos, onde quer que se
encontrem, em qualquer meio ou plataforma. (...) Quanto mais os meios se
tornam interconectados, sdo 0s contelidos que crescentemente interessam ao
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fa que passa a segui-los em todas as midias, envolvendo-os perfeitamente
também as suas comunicagdes face-a-face. I1sso ndo quer dizer que a forma
ndo seja importante (LOPES, 2014, p.15).

Portanto, defendemos que a producdo de uma websérie da novela Geragdo Brasil
poderia ter sido um interessante recurso narrativo, sem prejuizo a trama principal, que
ofereceria a possibilidade do fa da novela acompanhar o contetdo do enredo pela internet
durante esse periodo de hiato na exibi¢do oferecendo pequenas cenas que 0 estimulasse a
desvendar alguns mistérios como a conturbada relacéo do protagonista da trama Jonas Marra
com sua familia. Defendemos que a perspectiva do surgimento de novos formatos ficcionais
como a websérie ou a reconfiguracdo dos ja consagrados ndo se trata apenas de uma
convergéncia meramente tecnoldgica entre os meios, mas, sobretudo, como pondera Jenkins
(2009), de uma profunda transformacéo cultural que permite aos usuarios compartilhar e
buscar informacGes em midias diversas, diluindo a antiga fronteira entre produtores e
receptores de conteddos. Afinal, os usuarios também sdo produtores e por que ndo dizer
coautores dessas narrativas folhetinescas que ha muitos anos conquistam espectadores e fas

pelo mundo inteiro?
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