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Resumo

O presente artigo mostra como o jornalismo de revista nacional contribui para a construgdo
(e a reafirmagdo) de determinados discursos sobre a cultura brasileira e a identidade
nacional. No caso, a analise recaira sobre textos jornalisticos relacionados a preparacdo do
Brasil para a Copa do Mundo de Futebol 2014*, publicados em duas edi¢bes da revista
Epoca de antes do inicio do torneio. A partir de uma concepcdo intercultural de sociedade e
de fundamentos da Analise do Discurso (AD Francesa), mostrar-se-4 como Epoca repercute
a nocdo de brasilidade em seus textos a respeito da organizacdo e da expectativa do pais
para 0 megaevento e indicar-se-4 a influéncia da ideologia na producdo discursiva desses
textos. Ademais, indicar-se-d0 algumas nocdes de brasilidade construidas pelos principais
nomes da historiografia nacional do século XX - muitas das quais revivem no jornalismo
atual.
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Introducéo

E impossivel negar: “Os jornalistas sdo participantes ativos na defini¢dio e na
construcdo das noticias e, por consequéncia, na constru¢ao da realidade.” (TRAQUINA,
2004, p. 26). E a partir dessa ideia do portugués Nelson Traquina que se inicia a reflexdo
proposta pelo presente artigo: o jornalismo (atraves da linguagem) contribui para a
construcdo de determinados discursos sobre a sociedade e a realidade social e, através

desses discursos, retoma e reafirma (mesmo que ndo propositadamente) determinadas
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interpretacdes a respeito da identidade e da cultura de um povo - e, desta maneira, produz (e
reproduz) identidades culturais e sociais. Neste sentido, assim como o historiador, o
sociélogo e o antropdlogo, o jornalista trabalha para compreender e mediar a realidade e
trazer para o leitor uma compreensao e uma interpretagdo da “teia de significados™ que ¢ a
cultura das sociedades - adotando uma perspectiva semidtica e weberiana para o conceito de
cultura, baseada no pensamento de Clifford Geertz, em “A Interpreta¢do das Culturas”
(GEERTZ: 1978, p. 15).

E, no entanto, dificil — para ambos os interpretadores, sejam eles jornalistas,
historiadores, antropélogos ou soci6logos — fugir do objetivismo da descricdo ou do
subjetivismo da analise, como destaca Geertz. Além disso, no caso dos jornalistas, 0s
interesses coorporativos e a ideologia empresarial predominantes nos grandes
conglomerados midiaticos contemporaneos tém atuado como fatores de transformacéo
desses discursos (TRAQUINA: 2004, p. 29) e, consequentemente, das identidades
produzidas (ou reforcadas) pelas publicagdes desses veiculos. E essa caracteristica da
imprensa se acentua em uma sociedade intercultural como a brasileira, na qual as
desigualdades econdémicas e culturais estabelecem situacGes de tensdo social e de
negociagdo de conflitos culturais (muitas vezes ocultas ou imperceptiveis para
determinados grupos). E neste ponto, entdo, que os contextos ideoldgicos ganham
notoriedade e a ideologia se entrelaca ao discurso jornalistico.

Todavia, para que se identifique essa influéncia ideoldgica na producdo discursiva
da imprensa € necessario que se tenha uma espécie de “treinamento” do olhar. Foi pensando
nessa lacuna entre a linguagem e a ideologia — na qual se coloca o discurso — que a Analise
do Discurso (AD) surgiu, entre as décadas de 1960 e 1970, na Franga, como uma
metodologia de analise textual. No livro “Introdu¢ao a andlise do discurso”, Helena
Nagamine Branddo tragca um panorama inicial as teorias e aos conceitos que fundamentam
essa corrente linguistica e mostra os pontos fundamentais e originarios da AD Francesa
(como também € conhecida). Um desses pontos, como destaca Branddo, é o fato de a
linguagem enquanto discurso funcionar como um modo de interacdo social e de producdo
de sentido ndo neutra e ndo inocente (que esta, sempre, engajada em uma intencionalidade),
sendo muito mais do que um universo de signos, um instrumento de comunicag¢do, ou um

simples suporte do pensamento. Nas palavras da autora, a linguagem é:

[...] o lugar privilegiado da manifestacdo da ideologia. [...] Como elemento
de mediacdo necesséria entre 0 homem e sua realidade e como forma de
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engaja-lo na propria realidade, a linguagem é lugar de conflito, de
confronto ideoldgico, ndo podendo ser estudada fora da sociedade, uma vez
gue 0s processos que a constituem sdo histérico-sociais. (BRANDAO: s/d,
p. 12)

Nesta perspectiva, o discurso deve ser compreendido como algo que ultrapassa o
nivel puramente gramatical e linguistico, como destaca Brand&do citando o trabalho de
Mainguineau (2004):

A etapa discursiva apoia-se sobre a gramatica da lingua (o fonema, a
palavra, a frase), mas nela, é importante levar em conta também (e
sobretudo) os interlocutores (com suas crencas, valores, e ideologias) e a
situacdo (lugar e tempo geografico, histérico) em que o discurso é
produzido. (BRANDAO: 2014, p. 2)

Além disso, ¢ importante destacar que “todo discurso se constroi numa rede de
outros discursos; em outras palavras, numa rede interdiscursiva” (BRANDAO: 2014, p. 3).
Logo, nenhum discurso € Unico e singular, mas estd em constante interacdo com o0s

discursos que ja foram e estdo sendo produzidos:

Nessa relacdo interdiscursiva (com outros discursos), quer citando, quer
comentando, parodiando esses discursos, disputa-se a verdade pela palavra
numa relacio de alianca, de polémica ou de oposicdo. E nesse sentido que
se diz que o discurso é uma arena de lutas em que locutores, vozes, falando
de posicBes ideoldgicas, sociais, culturais diferentes procuram interagir e
atuar uns sobre os outros (BRANDAO: 2014, p. 3).

Deste modo, a linguagem se configura como uma maneira de 0 homem se perceber
em sua propria realidade, sendo um elemento de mediacdo entre 0 homem e seu mundo
(BRANDAO: s/d, p. 12). E, entfo, através da linguagem que se desenrolam os conflitos e as
dualidades ideoldgicas existentes em uma sociedade intercultural como a brasileira —
estando incluidos aqui os conflitos e as dualidades produzidas e/ou reforcadas pelo discurso
dos veiculos de comunicacdo de massa e, especialmente, dos jornalistas que trabalham
nesses veiculos; bem como os discursos produzidos por historiadores, antropologos e
socidlogos sobre, por exemplo, a identidade de determinada nagéo.

Ademais, é importante destacar que, no Brasil, 0s discursos a respeito de uma nogéao
sobre a identidade nacional sempre foram (e ainda s&o) bastante marcados por uma
dualidade. Em um dia, os brasileiros sdo os melhores, os mais hospitaleiros, o pais do

samba, e do carnaval; da malandragem positiva, da ginga, ¢ do futebol “poético”, livre,
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improvisado e “acapoeirado” — como prop0s Gilberto Freyre, em Sobrados e Mucambos
(1936). Ja& na manha seguinte (quicd na hora ou no minuto seguinte), o Brasil é o pais dos
desmandos politicos, da desordem, e da corrupcdo; do jeitinho improvisado, da
malandragem negativa, dos atrasos, e da falta de educagdo do povo nas ruas®. Em uma
esquina céu, na outra, inferno, em uma relacdo dialética e intercultural que ndo nos deixa
definir.

Mas, afinal, quem somos? Uma pergunta, aparentemente, ainda sem resposta — e
que, por sua complexidade, também nao se pretende responder neste artigo. Contudo, desde
0 inicio do século XX, uma série de textos de sociélogos, antrop6logos, jornalistas, e
historiadores brasileiros (como Darcy Ribeiro, Caio Prado Janior, Sérgio Buarque de
Holanda e o ja citado Gilberto Freyre, entre outros) vém tentando explicar e interpretar o
Brasil (ou, os “Brasis”) e suas multiplas identidades culturais e sociais. A ideia de uma
sociedade miscigenada e multicultural sempre esteve presente nas teses desses autores
(especialmente nas de Freyre e de Ribeiro), assim como a teoria de inferioridade cultural
dos povos sul-americanos em relacdo as nacdes europeias, proposta por Hegel, no final do
século XIX (e “fagocitadas” ou apropriadas por alguns desses intérpretes do Brasil anos
mais tarde) — Hegel olhava para a América Latina como um simples espaco de Natureza e
de emocgdo, enquanto via na Europa (e, mais precisamente, na Alemanha) um espaco de
razdo e de civilizacdo (no sentido positivista do termo).

Assim, as nocdes do brasileiro sobre sua cultura e sua identidade foram se
construindo e, em 2014, no ano em que o Brasil é sede da Copa do Mundo de Futebol pela
segunda vez em sua histdria, chega-se a esse cenario dualista (ou, mesmo, polifonico), em
que ndo se consegue definir uma nocédo cultural e identitaria que seja unissona e, de fato,
nacional — se é que é possivel que isso, de fato, ocorra um dia. O que se sabe é que, tanto as
proposicOes de Hegel, quanto as propostas dos historiografos brasileiros ainda podem ser
percebidas na raiz (ou, mesmo, na ‘“superficie”) dos discursos a respeito da cultura
brasileira e de uma no¢do de identidade nacional - ou das multiplas noc¢Ges de identidade
nacional. Tanto midia quanto sociedade civil parecem ter incorporado essas perspectivas.
Mas, apesar de a nocdo de identidade brasileira se apresentar de maneira polifénica e

multifacetada (no sentido intercultural do termo), e os discursos jornalisticos acerca dela,

> Em “Raizes do Brasil” (1936), Sérgio Buarque de Holanda j& questionava essa nogdo de cordialidade
atribuida ao brasileiro. De acordo com ele, herdou-se, por aqui, uma maneira emotiva de educagio e “lhaneza
no trato” que nio avanga para fora do convivio familiar: “Nenhum povo estd mais distante dessa nocéo
ritualista da vida do que o brasileiro. Nossa forma ordinaria de convivio social ¢, no fundo, justamente o
contrério da polidez.”. (HOLANDA: 1995, 146).
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também, essas caracteristicas dualistas podem ser detectadas — especialmente nos textos
jornalisticos — atraves da metodologia proposta pelos estudiosos da AD Francesa.

Diante deste cenario, para que se justifique a aplicacdo da AD na analise dos textos
da revista Epoca sobre a preparacdo do pais para a Copa do Mundo 2014, é valido
acrescentar que o futebol é uma importante fonte de identidade nacional e social no Brasil
(sobretudo, em periodos de Copa do Mundo). Neste ponto, merecem destaque os estudos de
Roberto DaMatta (especialmente em Universo do futebol e Carnavais, malandros e herois),
nos quais antropologo brasileiro revé a historiografia classica sobre a identidade nacional -
historiografia que, como j& dito, procurou ver na “mesticagem” uma caracteristica
fundamental da construcdo da brasilidade. Além disso, DaMatta também inaugura no¢des
de identidade nacional e de brasilidade em sua obra e nos mostra que é possivel que se
descubra, através do futebol, tracos significativos da identidade de uma sociedade como a
brasileira, que expressa suas caracteristicas mais profundas (ou mais sutis) em momentos de
drama (ou de rito) — como sdo 0s casos, por exemplo, dos jogos de futebol, das pecas de
teatro ou dos desfiles carnavalescos. Deste modo, o antropologo indica que “o futebol
praticado, vivido, discutido e sentido no Brasil seria um modo especifico, entre tantos
outros, pelo qual a sociedade brasileira fala, apresenta-se, revela-se, deixando-se, portanto,
descobrir” (DAMATTA: 1982, p. 20).

Por isso, considerando que o futebol e a Copa do Mundo séo fontes relevantes de
identidade nacional no Brasil e que o jornalismo é produtor (e reprodutor) dessas noc¢des de
identidade, o presente artigo pretende mostrar como a revista Epoca opera as nocgdes de
identidade nacional e de brasilidade em seus textos sobre a preparagdo do Brasil para a
Copa do Mundo de Futebol 2014, descrevendo quais as construgdes de brasilidade — em
oposicdo ao olhar estrangeiro — que se fazem presentes no discurso de um veiculo
representante do jornalismo de revista no Brasil e, além disso, mostrando de que forma os
problemas estruturais na organizacdo desse megaevento tém sido relatados em fungédo dos

principios ideoldgico-editoriais da revista e da nogdo de brasilidade vigente no pais.

Métodos

Com este intuito, acompanharam-se, semanalmente, as reportagens publicadas na
revista Epoca desde julho de 2013 (a pesquisa tera seu encerramento com a analise das
edicdes ate julho de 2015), coletando e analisando textos e fotos sobre a Copa do Mundo de

2014 em que estiveram expressas — sob 0 ponto de vista dos jornalistas desse veiculo —
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algumas das marcas de identidade nacional que produzem as nocdes de cultura brasileira e
que exprimem, de certo modo, o que € o Brasil e o brasileiro — ou o que sdo os “Brasis” € os
brasileiros. Parte-se, aqui, de uma concepcao intercultural de analise, de acordo com a qual,
as sociedades podem ser descritas como misturas mal ajambradas de culturas conflitantes
que ensejam em diferentes relacdes sociais e identitarias, nas quais se considera os diversos
tensionamentos e 0s espacos de negociacdo com 0s quais as nagdes (e suas culturas e
subculturas) se defrontam (GARCIA CANCLINI: 2006, p. 17).

Dessa forma, para detectar essas identidades, o trabalho se baseia nos conceitos de
brasilidade ja estabelecidos, especialmente durante o seculo XX, por alguns dos sociélogos,
antropologos e historiadores citados anteriormente e, sobretudo, nas proposicdes tedricas da
Analise do Discurso, que, por si s, ja estabelece uma forma propria de reflexdo sobre o
objeto. Assim, a metodologia utilizada no presente artigo é prioritariamente qualitativa e se
apoia na leitura bibliogréafica das obras literarias, de textos conceituais, e dos textos do
corpus selecionado.

A partir deste cenério, analisar-se-d0 os textos jornalisticos de Epoca, publicados em
duas edi¢bes veiculadas meses antes do inicio do evento (uma de fevereiro e outra de maio
de 2014). A andlise voltar-se-a para os discursos textuais e imagéticos produzidos pelos
jornalistas do periédico, a fim de detectar se, antes do inicio da Copa, a revista se
posicionava a favor ou contra a realizacdo do megaevento no pais, ou se se colocava de
maneira dualista, reforcando a ideia de que a Copa traria beneficios para alguns (jogos de
futebol, festa e diversdo) e maleficios para outros (gastos publicos desnecessarios e
aprofundamento dos problemas sociais).

Resultados e Discussdo

Na edicdo 818 de Epoca (publicada em 03 de fevereiro de 2014), é possivel que se
identifiqguem algumas das estratégias dos jornalistas da revista para produzir o seu discurso
em relacdo a realizagdo da Copa do Mundo de Futebol 2014 no Brasil. A quatro meses do
apito inicial, a revista trouxe, na capa, a imagem de uma Brazuka (a bola oficial da Copa

2014) acompanhada por um pavio incandescente (imagem 1).
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O RISCO COPA

Violéncia nos protestos, obras pela metade, precos que assustam - os
desafios a superar para garantir a festa gloriosa que desejamos

Figura 1 - Copia (scanner) da capa da edicdo 818 de Epoca, feita por Gabriel Cortez, em 17/04/2014.

Nesta imagem, bola e bomba se fundem em uma montagem seguida da manchete
“O Risco Copa” (que também da nome a reportagem de capa da edigdo, como veremos
adiante). Logo abaixo, como um complemento da manchete, a revista apresenta a seguinte
frase: “Violéncia nos protestos, obras pela metade, precos que assustam — 0S desafios a
superar para garantir a festa gloriosa que desejamos.” Aqui, logo de cara, a revista produz
uma relacdo de sentido ambigua e dualista em seu discurso sobre o evento. Isto porgue, ao
mesmo tempo em que € pessimista e apocaliptica, quando usa as palavras “risco” associada
a “Copa”, “violéncia” associada a “protestos”, e “obras” associada a “pela metade”; €
afirmativa e positiva quando supde que a expectativa de seu leitor em relacdo a Copa era a
de quem desejava uma “festa gloriosa”. Vé-se, entdo, que os editores da revista se mostram
temerarios em relagdo a capacidade do brasileiro de realizar 0 evento no pais com sucesso
e, a0 mesmo tempo, desconsideram 0s possiveis leitores contrarios a organizacdo do
torneio, uma vez que escrevem o verbo “desejamos” (e se incluem na frase de maneira
metonimica) como se a revista e seus leitores ansiassem conjuntamente por uma “festa
gloriosa”.

E esse, também, evidentemente, o discurso que marca a reportagem de capa da
edicdo, cujo titulo ¢ “O Risco Copa” (o mesmo da capa) e cuja linha-fina é “Confrontos em
protestos, obras pela metade e custos que assustam turistas. O mundial de 2014 enfrenta

ameacas graves — e exige um esfor¢o final que garanta uma festa cativante e segura.”. No

texto da reportagem, em si, 0s jornalistas iniciam mostrando a desconfianca apresentada por
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membros da FIFA® em relacéo & capacidade do Brasil — e dos brasileiros — de organizar o
evento de maneira satisfatoria. Em suas primeiras linhas, os autores da reportagem afirmam
que “o suico Joseph Blatter, presidente da entidade, estava desconfiado desde o inicio” e,
logo em seguida, comparam as frases ditas pelo mandatario no momento do andncio do

pais-sede das Ultimas trés Copas do Mundo de Futebol:

‘O Comité Executivo decidiu, unanimemente, dar a responsabilidade, nao
apenas o direito, mas a responsabilidade de organizar a Copa de 2014 ao
Brasil’. Responsabilidade. A palavra nunca aparecera em anuncios
anteriores. ‘A Copa do Mundo de 2010 ser4 organizada na Africa do Sul’,
disse Blatter ao abrir o envelope em maio de 2004. ‘O vencedor é a
Alemanha, afirmou, em julho de 2000.

Assim, os autores da reportagem de Epoca tentam provar que o Brasil foi
desacreditado pela FIFA desde o primeiro momento, quando do anincio (em outubro de
2007) de que o pais sediaria 0 evento e, na sequéncia, mostram que o presidente da entidade
continuava insatisfeito com o pais, por meio de outra fala de Blatter, de quase sete anos
mais tarde (janeiro de 2014): “O Brasil ¢ o pais com mais atrasos desde que estou na
FIFA.”. E, concordando com a ‘irritagdo’ do mandatario, os jornalistas de Epoca seguem:
“A impaciéncia parece justificada. Blatter lembrou que o Brasil foi o Uinico a ter sete anos
para organizar a Copa do Mundo. A Alemanha e a Africa do Sul tiveram seis.”. Deste
modo, 0 texto segue em tom pessimista em relacdo a capacidade do brasileiro fora de
campo — discurso que parece um resquicio da ideia hegeliana de superioridade europeia em
relacdo as nacdes sul americanas. A teoria, como se V€, mantém-se nos discursos do
jornalismo de revista nacional e se estende ndo s6 a uma nocéo de inferioridade cultural
brasileira em relacdo aos europeus, como propunha Hegel, no final do século XIX; mas
também, a uma visdo de inferioridade brasileira em relacéo a cultura de outros paises tidos
como de “primeiro mundo” nos dias de hoje — casos de Estados Unidos, Japdo e Canada,
por exemplo.

Diante disso, logo em seguida, a reportagem de Epoca sugere qual deveria ser o
“clima” no Brasil: “A apenas quatro meses do inicio do Mundial, as cidades brasileiras
deveriam estar coloridas com as cores do Mundial. Banners, bandeiras, Brazucas e Fulecos
gigantes deveriam ja alimentar um clima festivo no pais. Em vez disso, o Brasil segue

tomado pela duvida sobre sua capacidade de organizar a Copa de forma satisfatoria.”. Aqui,

® Fédération Internationale de Football Association — entidade oficial responsével pela organizacio mundial
do futebol.
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mais uma vez, é possivel notar que os jornalistas de Epoca apresentam uma Visio
apocaliptica e aflita em relacdo ao bom desenvolvimento da Copa do Mundo no pais e
colocam em cheque as potencialidades dos organizadores em relacdo a preparacdo das
cidades-sede para o mundial. Mas, ao mesmo tempo, do ponto de vista do evento como
festividade, o discurso da revista é o de quem espera que a bola (e, consequentemente, a
grana) role da melhor maneira possivel, com o menor numero de impeditivos ‘“nédo
desejaveis” (como, por exemplo, 0os protestos e as manifestacbes contrarias a Copa
organizados por movimentos sociais e parte da sociedade civil ndo favoraveis a realizacdo
do megaevento no pais).

Fora isso, ao longo da reportagem, palavras colocadas em sentido negativo reforgcam
esse posicionamento apocaliptico e pessimista adotado pelos jornalistas de Epoca em
relacdo a capacidade organizacional dos brasileiros fora de campo, como € possivel notar
no uso que os autores fazem da palavra “drama”, no trecho a seguir, sobre a situacdo dos
estadios a quatro meses do inicio do torneio: “O drama da Copa 2014 também atinge a mais
basica atividade do evento - as partidas de futebol. Com apenas 6% do tempo total
disponivel de preparacdo, cinco dos 12 estadios ainda ndo estdo prontos: Curitiba, Cuiaba,
Manaus, Porto Alegre e Sao Paulo.”.

Ademais, em uma ultima observacgdo acerca dessa reportagem, pode-se afirmar que
os jornalistas de Epoca associaram o Estado aos gastos excessivos com a Copa do Mundo e
as mortes de operarios nas obras dos estadios, através de um jogo semantico que relaciona a
palavra “Estado™ as palavras “gastos excessivos” e, posteriormente, a expressao ‘“custo

humano”:

Dos R$8 bilhdes gastos [com estadios para a Copa] no Brasil, apenas
R$133 milhdes ndo tém a mdozinha do Estado. O célculo engloba
incentivos fiscais, empréstimos, e os R$ 3,9 bilhdes atrelados a
financiamentos do Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico e
Social (BNDES). O custo humano também aumentou. Cinco operéarios
morreram em acidentes nos estadios em 2013, incluindo dois na queda de
um guindaste no ltaquerao.

Assim, neste trecho da reportagem, o autor culpabiliza o Estado pelos gastos
excessivos e pelas mortes dos operarios em estadios da Copa do Mundo, por meio de um
discurso que evidencia os contextos ideoldgicos de sua raiz — no sentido politico e,
sobretudo, econdmico do termo. Em Teorias do Jornalismo, Nelson Traquina (2004),
citando o trabalho da sociéloga Gaye Tuchman, apresenta algumas das estratégias que 0s
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jornalistas utilizam para dizer que seu texto é objetivo - e, portanto, desprovido de
subjetividade e de ideologia. “A estruturacao da informac¢ao numa sequéncia apropriada” ¢
um desses procedimentos, como destaca Traquina (p. 141). Logo, a0 mesmo tempo em que
0 texto dos jornalistas de Epoca culpa, direta e objetivamente, a “maozinha do Estado”
pelas despesas geradas na organizacdo do evento; culpa, indireta e subjetivamente, o
mesmo Estado, pelas mortes dos operarios nas obras de construcdo e de reforma dos
estadios, mediante a uma relacdo semaéntica estabelecida entre as palavras “gastos” (no
sentido de desperdicio financeiro) e “custos” (no sentido de desperdicio humano). Nesta
perspectiva, fica impossivel negar que o arranjo e a ordem das frases, além das relacoes
semanticas diretas e indiretas estabelecidas entre os termos escolhidos pelos jornalistas, ndo
possuam seus tragos ideologicos, uma vez que a “estruturacdo da informagdo numa
sequéncia apropriada” — e, supostamente, objetiva — € uma responsabilidade do profissional
que escreve 0 texto e, desta maneira, “o jornalista ndo pode dizer que a escolha pertence a
uma outra pessoa qualquer”, como destaca Traquina (2004, p. 141).

Ja em outra edicdo de Epoca (de 19 de maio de 2014, a cerca de um més do inicio
do megaevento), o tom dualista adotado pelos jornalistas persiste. A edi¢cdo conta com uma
entrevista exclusiva do técnico Luis Felipe Scolari e com um editorial no qual o editor-
chefe da revista, Hélio Gurovitz, inaugura oficialmente a cobertura da Copa 2014 realizada
pelo periddico. Aqui, reforca-se, mais uma vez, a conotacao polarizada com a qual a linha-
editorial de Epoca trata do tema, como se pode notar no seguinte trecho do texto, assinado
pelo proprio Hélio: “A medida que entramos no clima de Copa do Mundo, o Brasil comega
a sentir aquela conhecida palpitacdo no coragédo, que antecede a entrada de nossa sele¢do no
gramado. [...] Mas nem a volta das manifestaces de rua, que comecou de modo timido na
semana passada, nos impedira de torcer pelo Brasil com a mesma garra e 0 mesmo amor.”.
Além disso, a edicdo apresenta uma reportagem de trés paginas sobre os protestos (ja
citados pelo editorial); e um encarte especial de 48 paginas dedicado a apresentar o
megaevento, definido, pelo editor-chefe, como um “guia completo para quem quer
acompanhar a Copa.”.

Enquanto isso, na entrevista com o técnico Luis Felipe Scolari, é possivel que se
perceba, logo no titulo — “A espera da Croacia” (imagem 2) —, 0 tom “leve” adotado pelos
jornalistas de Epoca quando falam de aspectos futebolisticos (ou festivos) do evento. S&o
aspectos que envolvem o agendamento do torneio e mostram a abordagem positiva

atribuida pela revista a preparacdo da equipe de Felipdo para os jogos.
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Da primeira vez, Felipdo ganhou a Copa. E agora?

Figura 2 - Copia (scanner) da edicio 833 de Epoca, feita por Gabriel Cortez, em 07/07/2014.

Mas, ndo é s6 neste momento em que o discurso de positividade de Epoca em torno do
evento se faz perceber. Quando trata a Copa do Mundo no Brasil como a “Copa das
Estrelas” (imagem 3), no titulo do encarte que acompanha a edi¢cdo em questdo, também
fica evidente o tom de celebracdo adotado pelos jornalistas da revista em relacdo aos
contornos futebolisticos da Copa.

A COPA DAS \;\ =)

M
08 TORIA
S RICOSE FAM%%%S DE 10D AR PARA AHIS
TAR O MU >

ORES MA! 1S
0S JOGAD! CONQU!
AO BRASIL PARE S

Figura 3 - Copia (scanner) da edicio 833 de Epoca, feita por Gabriel Cortez, em 07/07/2014.
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Os profissionais da revista se animam — possivelmente, em uma tentativa de também
“animar” o leitor — ndo s6 com a possibilidade de ver cragues como Messi, Neymar e
Cristiano Ronaldo nos gramados do pais; mas, também, celebram (ou, a0 menos, parecem
celebrar) o aquecimento do mercado nacional trazido por conta do evento; a projecdo da
imagem do pais para o exterior; 0 aumento na geragcdo de renda para as empresas e 0
turismo brasileiro por conta da Copa; e, por que ndo, a possivel melhora nas vendas da
prépria revista, ocasionada pelas capas a respeito do evento (mas esse seria um outro
estudo, para saber qual é a influéncia do pablico alvo da revista na concepcdo das capas e,
principalmente, na abordagem que os editores dao a determinados assuntos - e qual é a
influéncia dessa abordagem na vendagem da revista).

De todo modo, no texto que vem apos o titulo do encarte também é possivel que se
perceba esse tom positivo trazido pelo discurso da revista quando o assunto envolve o
futebol como jogo, disputado dentro das quatro linhas — e o dinheiro que o acompanha
(numa relacdo discursiva de euforia que se coloca entre a bola e a grana): “Os jogadores
mais ricos e famosos de todos os tempos vém ao Brasil para conquistar o mundo - e entrar
para a historia.”. Com isso, pode-se afirmar que essas intencionalidades no discurso de
Epoca sdo um traco do viés ideoldgico (politico e econdmico) com o qual a revista e seus
leitores se alinham — que vé, por exemplo, no livre mercado, na meritocracia, no
empreendedorismo, e nas politicas macroecondémicas neoliberais, a solucdo para
determinados problemas enfrentados pela sociedade brasileira — e pela a sociedade
“global”, em geral.

Pensando nessa influéncia ideoldgica no discurso da revista, € importante que néo se
percam de vista as ideias do filésofo e pensador russo Mikhail Bahktin — um dos principais
tedricos que fundamentaram as proposi¢des da corrente francesa da Analise do Discurso
(AD) —, para o qual a palavra se constitui como um signo ideologico e um produto da
interacdo social que retrata as diferentes formas de significar a realidade, segundo vozes e
pontos de vista daqueles a empregam (BAHKTIN: 1979), sendo, entdo, “o lugar
privilegiado para a manifestagdo da ideologia” (BRANDAO: s/d, p. 10). Desta maneira, é
notorio que essa ideologia tem influéncia - direta ou indireta - na linha editorial e nos textos
dos jornalistas e editores da revista (mas, essa é outra questdo que pode ser melhor debatida
em préximos textos).

Além disso, do ponto de vista do discurso de Epoca em relagdo as nocdes de

brasilidade dentro de campo, € possivel dizer que a revista coloca a Selegdo Nacional como
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uma das favoritas a conquista da taca, como se pode ver na apresentacdo dos grupos que
disputariam, no més seguinte, as oitavas de final do torneio. Nessa apresentacdo (que faz
parte do encarte “A Copa das estrelas”), os editores do periddico trouxeram a seguinte
descrigdo: “A Selecao Brasileira ¢ mais que favorita, ndo apenas para obter um lugar nas
oitavas de final, mas para ser a primeira do grupo. México e Croéacia devem lutar pela
segunda vaga, enquanto Camardes é candidato a coadjuvante — ou a zebra.”. Aqui, entdo,
percebe-se novamente o vies positivo atribuido pelos jornalistas do periddico aos aspectos
futebolisticos do evento, que marcam a tese principal deste artigo: a dualidade no discurso
de Epoca em relagdo a preparacdo e a realizagdo da Copa do Mundo de Futebol 2014 no

Brasil.

Considerac0es Finais

Portanto, € perceptivel que a cobertura da Copa do Mundo de futebol realizada pela
revista se baseia em uma dualidade — uma dualidade que pode (e deve) ficar clara: a revista
apresenta uma abordagem positiva quando fala de aspectos futebolisticos do evento, de
“bola e campo” (escalagdo das selegdes, expectativa de classificacdo e de titulo, entre
outros); porém, adota um tom negativo quando trata de questdes extracampo (relacionadas a
infraestrutura e a organizacdo das cidades-sede, aos atrasos nas obras, ou aos protestos) —
especialmente, quando as criticas sdo direcionadas ao governo ou a Qrupos sociais
contrarios a politica editorial de Epoca (sabidamente voltada para o livre-mercado e
contréria a politicas macroecondmicas regulatorias). Assim, os periodos de critica ao evento
se tornam editorializados e a cobertura, polarizada e ideoldgica (para ndo dizer politica,
guando das criticas).

Logo, pode-se afirmar que, em determinados momentos, € uma cobertura euférica,
que evidencia um suposto favoritismo dos brasileiros dentro de campo; mas, a0 mesmo
tempo, disfdrica, quando destaca os problemas e mostra preocupagdo com a organizacao do
pais para o megaevento. Assim, quando fala de “bola e campo” (ou “bola e grana”), é
eufdrica; quando fala de preparagdo “extracampo”, é disforica - tal dualidade que, por sua
vez, escancara uma visdo do brasileiro a respeito de sua propria cultura, uma visdo que
acaba se tornando uma marca identitaria: em determinados momentos, somos 0s melhores;
pouco tempo depois, os piores; os melhores no futebol, mas os piores na politica; os

melhores no futebol, mas piores na educagéo e na cultura.
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Neste sentido, portanto, vé-se como a prépria nocdo de identidade brasileira é
polifénica e intercultural, uma vez que Epoca trabalha com uma identidade ludica
profundamente estabelecida, que reforca a visdo de Brasil como a patria do futebol; mas, ao
mesmo tempo, em um nivel “extracampo”, restaura uma identidade de valorizagdo do
padrdo europeu e do estrangeiro, quando fala em eficiéncia e qualidade nos servicos. Deste
modo, tem-se uma comprovacdo (mesmo que parcial) de que os conflitos e os
tensionamentos aos quais as sociedades interculturais e seus grupos culturais estdo
submetidos podem se desenvolver, se disseminar e se legitimar, também (e, por que nao,
sobretudo), por meio das plataformas de comunicacdo de massa e/ou das paginas de uma
revista, como é o caso de Epoca.

Porém, ja adiantando uma hipGtese para novos trabalhos, propde-se, aqui, que esse
dialogismo pode se inverter, ndo mais que de repente: basta uma derrota no futebol (ou uma
decepcéo na politica), para que a situagdo se inverta. E o que se pretende comprovar nas
proximas analises do discurso das reportagens das revistas semanais sobre a Copa durante e
depois do torneio: tera esse discurso dualista se invertido? Sera o Brasil ainda o favorito e o
melhor do mundo no futebol, mas o pior na organizacdo de eventos? Ao que tudo indica,
ndo! Nossa percepcdo identitaria € instavel (dualista, polifénica e intercultural) demais para

iSsO.
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