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Resumo

Este estudo é um recorte do projeto de mestrado intitulado “Abordagens e discussdes sobre
o espaco museal e a sala de milagres na patrimonializacdo e a comunicacao cultural por
meio dos objetos ex-votivos expostos nos respectivos Ambientes”, e tem como objetivo
analisar como a folkcomunicagdo, através dos ex-votos, é transversalizada com didlogos
entre distintos campos de conhecimento, estd presente no Museu do Santudrio do Bomfim,
J& que os objetos ex-votivos sdo de cunho popular, e no supracitado local sdo
museografados e recebem nomenclatura erudita.
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Introducao

A pretensdo principal deste recorte do projeto de mestrado intitulado “Abordagens e
discussdes sobre o espaco museal e a sala de milagres na patrimonializagdo e a
comunicacdo cultural por meio dos objetos ex-votivos expostos nos respectivos Ambientes”
¢ abordar as discussdes sobre o espaco museal na questdo da patrimonializacdo e da
comunicacdo cultural observada a partir dos objetos ex-votivos expostos no ambiente
museolégico do Santudrio do Bom Senhor Bom Jesus do Bomfim. Nesse caminho analisar
a presenca dos processos de comunicacdo, seja folclérico, seja de cunho cientifico
museoldgico.

Na atualidade a preservacdo do patrimdnio cultural estd intrinsecamente ligada a
questdo da memoria. Isso significa dizer que a preservacado se tornou importante nao apenas
para resguardar o patrimonio, mas como enfatiza Pollak (1992, p.05), principalmente para

valorizar um elemento que constitui e fortalece o sentimento de identidade, seja ele
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individual, social ou coletivo, abrindo precedentes para que possamos atribuir 2 memdria a
condicdo de patrimdnio, utilizando como base um ambiente erudito que se serve de objetos
freqiientes da cultura da comunicac¢ao e da expressividade popular.

Se compreendermos 0s museus como institui¢des/media que tem por objetivos
colecionar, preservar, documentar, pesquisar, comunicar € interpretar culturas, somos
estimulados a pensar e analisar o ambiente museu como suporte/media de informagdo e
representacao da cultura, da memoria e diversos patrimonios.

Encontramos museus pensados em funcdo dos objetos, com contextualizagdes e
criticas, envolvimentos e novidades em virtude das formas comunicacionais, sentimentos e
sensagdes, questionamentos ou ideias que norteiam as suas temadticas, circunstancias e
histdrias.

Entdo, pode-se observar, portanto, que nesse contexto muitos elementos importantes
para a construcdo do didlogo que é apresentado neste recorte do projeto, um deles a questio
museoldgica, estd intrinsecamente ligada a fatores comunicacionais que envolvem o
ambiente estudado, o museu.

Podemos, entdo, perceber o museu como tendo um objeto maior que € o publico
usudrio, como proferiu Maria Helena Pires Martins em 1984, no Movimento Internacional

da Nova Museologia (MINOM) em Quebec:

“... anova Museologia dever partir do ptiblico, ou seja, de dois tipos de usudrios: a
sociedade e o individuo. Em lugar de estar a servigo dos objetos, o museu deveria
estar a servigco dos homens. Em vez de museu de alguma coisa, museu para alguma
coisa, para educacdo, identificacdo, confrontacdo, a conscientizacao, enfim, museu
para uma comunidade, fun¢do dessa mesma comunidade”. (apud COELHO, 1997.
p. 270)

Esse pensamento incitou uma reflexdo de que os museus firmam compromissos com
a cultura e a comunicacio, estd compreendida como um sistema de significacdo de cardter
abrangente que faz parte das tradicdes museais tidas como a priorizacdo da cultura
dominante (erudita), a valorizacdo de tipologias especificas de acervos, e a ideia de
hierarquizacdo da cultura, em favor da ampliacio do patrimdnio a ser divulgado e

preservado.
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Meméria Social, algumas reflexoes

A etimologia da palavra memoéria provém do grego “mnemis” e do latim
“memoria”. Para os gregos a memoria vem cerceada de um apelo divino, ao passo que se
refere a deusa Mnemosyne, mae das musas, entidades sagradas que protegiam as artes, a
ciéncia e a histéria. (SUANO, 1986, p.112). O termo memdria traz consigo consideracoes
que remetem a um sentido de conservacdo de uma lembranga, pressuposto que vai ao
encontro do que acredita Chaui (2005, p. 138), quando diz que “a memodria € uma evocagdo
do passado, uma capacidade humana para reter e guardar o tempo que se foi, salvando-o da
perda total”. A lembranca conserva aquilo que se foi e ndo retornard jamais. Por isso, a
necessidade de revisitar o passado estd cotidianamente presente em nossos contextos de
vivéncia, a partir da preservacdo de elementos e fragmentos culturais memoraveis
diversificados.

Dessa forma, acompanhamos a absor¢cdo dessa categoria humana por variados
campos da ciéncia e do conhecimento. Assim, a memoria acaba assumindo diferenciadas
perspectivas, se modificando gradativamente a partir de atribuicdes de cada drea de atuagao
em especifico. Dai a apresentacdo de variadas tipologias de memodria: memdoria
autobiogrifica, memoria cognitiva, memoria histérica e memoria habito. Cada categoria
traz a sua contribui¢do em particular, seja numa perspectiva psicoldgica, social ou pessoal.
Entretanto, o objetivo do presente artigo nos direciona a uma perspectiva que se
fundamenta nas correntes historiograficas de memodria, bem como a memoria social e
coletiva.

A discussdo em torno da memoria social e coletiva parte das contribuicdes de
Durkheim, que difundiu o conceito de fato social. Mas € importante destacar a intervencao
de Halbwachs (1990), criador do conceito de memoria coletiva. Embora, aparentemente,
sejam categorias isoladas, quando consideramos a concepg¢do do ultimo autor, é perceptivel
a linha de aproximacdo que existe entre as memorias social e coletiva, uma vez que cada
memoria individual se apresenta como um construto sobre a memoria coletiva, construto
esse que muda conforme o lugar e o contexto que ocupamos, 0s quais também sdao
modificados segundo as relagdes que mantemos com outros meios. Essa passagem, além de
evidenciar o cardter coletivo da memoria, nos remete a percepcao do seu lado social, afinal
a memoria € social porque ela tem relacdo com o conjunto de nog¢des que determinado

grupo possui.
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Nessa perspectiva, Henriques (2004, p.) ratifica que a memoria coletiva representa
as memorias individuais de determinado grupo social que articula suas lembrangas em
quadros sociais comuns, compartilhadas por todo o grupo. A constru¢do da memoria de um
grupo representa a construcdo da memoria coletiva desse grupo, ou seja, € aquilo que se
seleciona, que se destaca e se registra, e, sobretudo, revela a identidade daquele conjunto de
sujeitos.

E ¢ através desse registro que a identidade social se solidifica e fortalece, marcando
sua trajetéria no tempo e no espaco. Pois, como afirma Gilles Deleuze (2000), tempo e
memoria se fundamentam mutuamente, logo o fundamento do tempo € a memodria, e a
memoria é a sintese fundamental do tempo que constitui o ser do passado (o que faz passar
o presente). Nesse sentido, a memoéria é sempre uma sintese ativa derivada dos
acontecimentos.

A contribuicdo acima nos possibilita desmistificar o preconceito que ainda é
presente quando se trata da memoria, ao reportd-la unicamente ao passado. Nessa
perspectiva Menezes (1987), argumenta que a memoria ndo diz respeito apenas ao passado,
mas também ao presente, pois: “Exilar a memoria no passado € deixar de entendé-la como
forca viva do presente. Sem memoria, ndo ha presente humano, nem tampouco futuro”.
(MENEZES, 1987, p.184) Ou seja, a premissa bdsica que vai nortear a memoria € o
compromisso com a mudanga.

A partir do momento que compreendemos a memoria enquanto elemento de
transformac¢do social abrimos precedentes para dialogar, por exemplo, com as idéias de
Michael Pollak (1992) que trata esse construto social como um elemento bdsico para o
estabelecimento de nossa identidade e para nos reconhecermos enquanto sujeitos sociais.
Além de se apresentar como um elemento constituinte da identidade, tanto individual, como
social ou coletiva, a memodria é também um fator extremamente importante para a
constru¢cdo de um sentimento de continuidade e de coeréncia de uma pessoa ou de um grupo

em sua ressignificacdo de si. (POLLAK, 1992. p. 05).

O Ex-voto

A definicdo dos objetos ex-votivos é um pouco variada, mas ao final de algumas

pesquisas e leituras correlacionadas ao tema, assim como citagdes de autores que abordam a
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tematica, chega-se ao mesmo significado, havendo em alguns periodos temporais
ressignificagdes no contexto histdrico.

De modo geral, o ex-voto é um objeto-testemunho colocado em cruzeiro, cemitério
ou sala de milagres, em louvor a uma graga conquistada ap6s um pedido ao padroeiro.

Uma das obras literdrias marcantes do campo da Museologia sobre o tema vem da
pesquisadora Maria Augusta Machado da Silva, com o livro Ex-votos e orantes no Brasil,
de 1981, que relata a evolucdo e consumagao da sala em “sala de milagres”, cujos ex-votos
Va0 para 0s museus.

A autora estuda, em sua obra, a propagacdo de ideias baseadas na cultura
proporcionada por um culto que busca a salvag¢do, que em tese culmina com o acimulo das
desobrigas, e que por isso a contingéncia de suplicantes de diversificados interesses
aumentara.

Grandes pesquisadores, como Luis Saia, Clarival do Prado Valladares e
investigadores do porte de Mario Barata, Oswald de Andrade Filho, Luiz Beltrdo,
desenvolveram pesquisas entre as décadas de 1940 e 1970, podendo-se notar, portanto, um
considerdvel espaco de tempo para o crescimento dos ritmos religioso, artistico, tecnoldgico
e comunicacional neste assunto. Embora em Beltrao (2004) tenhamos uma contextualizagcdo
maior, pois se trata de tese de doutorado em que o autor utiliza o veiculo jornal impresso
para tecer a teoria da folkcomunicagcdo, tendo como objeto “os ex-votos” nos
‘agradecimentos’ dos “classificados dos jornais”.

O aspecto testemunhal do ex-voto exige um processo de comunicagido social
(SILVA, 1981). Com isso podemos perceber as formas testemunhais ex-votivas de
representacao iconografica da graca obtida, envolvendo a ocorréncia que motivou a graga
(doenga, obtengdo da terra para plantar, da casa, do carro, do acidente etc.) representada em

situagdes diversas. (ilustracao 1)
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Ilustracao 1 Ex-votos. Tipologias variadas
Museu dos Ex-votos do Bomfim

Folkcomunicac¢iao e meméria social através dos Ex-votos

Analisando o conceito de memoria, e retornando ao argumento definidor acima,
podemos indicar que a memoria € um desejo de perpetuar o conhecimento, as tradi¢des, os
valores e as culturas das sociedades. Pierre Nora (1993) argumenta que a memoria € vida,
sempre carregada por grupos vivos e, nesse sentido, ela estd em permanente evolucdo,
aberta a dialética da lembranca e do esquecimento.

Nora (Id) ainda explica que a memoria € um fendmeno sempre atual:

13

..., um elo vivido no eterno presente, ndo se acomoda nos detalhes que a
confortam, ela se alimenta de lembrancas vagas, telescpicas, globais ou flutuantes,
particulares ou simbdlicas, sendo sensivel a todas transferéncias, cenas e sensuras.
Instala a lembranca no sagrado, [...], emerge de um grupo que ela une, o que quer
dizer, como Halbwachs o fez, hé tantas memorias quanto grupos existem, que ela €,
por natureza multipla desacelerada, coletiva, plural individualizada” (NORA, 1993,
p 09).

A partir do pensamento de Nora (Ib), podemos refletir que a memoria pode ser ou
estar materializada em um objeto, em um gesto, na escrita ou em uma imagem. E é nesse
seguimento que surge de forma preponderante ao patrimonio cultual, 0 museu, seja visto
como institui¢do, local ou media.

E possivel observar a questio da preservacio do patrimdnio ligado a0 museu, ou

mais que isso, ligada & identidade cultural da sociedade e sua memoria. Como ressalta
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Marlene Suano (1986) ao citar que “Antes de mais nada, ndo podemos nos esquecer que o
museu ¢ o local ultimo no longo processo de perda de funcoes originais....que é produto e
vetor de agdo humana”.(SUANO, 1986, p. 12)

Alimentando-se do passado o patrim6nio ndo é o vestigio tangivel do processo
histérico, mas uma interpretacdo e representacdo publica do passado, uma recriacdo da
histéria, que emana visdes essencialistas do passado e neutraliza as contingéncias histdricas,
disseminando e reproduzindo considera¢des sobre o que € essencial ou marginal para a
identidade e mediando a relagdo que os individuos t€ém com o passado.

Em 1967, quando o jornalista Luiz Beltrao defendia sua tese de doutorado na UNB,
estava criando e fazendo nascer uma nova disciplina, a Folkcomunicacdo, até entdo pouco
conhecida e pouco entendida. Hoje mais difundida, com grupos de pesquisadores no Brasil
e no mundo, mas ainda ndo tdo disseminada como as disciplinas mais cldssicas da
comunicagao.

Até entdo, as tradi¢des populares eram focadas por dreas como o Folclore e a
Antropologia. Foi através de Beltrdo que a anélise da comunicacao popular teve novo rumo
e campo de pesquisa, no qual estdo, também, alocados os estudos sobre os ex-votos.

Luiz Beltrdo langou a plataforma dessa nova disciplina no primeiro nimero da
revista de Comunicacio e Problemas, periddico que inaugurou a disseminacdo das Ciéncias
da Comunicacdo no Brasil. “Um dos grandes canais de comunicag¢do coletiva €, sem
davida, o folclore. Das conversas de boca de noite, nas pequenas cidades interioranas...”
(BELTRAO, 2008. p 19.). A partir dessa colocagdo, os processos de entendimento e
julgamento da cultura popular, ou cultura massiva, passou a ser visto com outros olhares,

principalmente um objeto que ndo era muito estudado na drea da comunicagdo: o ex-voto.

Pois é tempo de ndo continuarmos a apreciar nessas manifestacdes apenas os seus
aspectos artisticos, a sua finalidade diversionista, mas procurarmos entendé-las
como linguagem do povo, a expressdao do seu pensar e do seu sentir tantas e tantas
vezes discordante e mesmo oposta ao pensar e ao sentir das classes oficiais e
dirigentes. Esse sentido camuflado, que raro escapard ao préprio estudioso dos
fendmenos socioldgicos, €, contudo, perfeitamente compreendido por quantos
tenham com os comunicadores aquela experiéncia sociocultural comum, condi¢do
essencial a que se complete o circulo de qualquer processo comunicativo.
(BELTRAO, 1965, p. 10).

O ex-voto fez e faz parte de toda essa evolucdo, tanto artistico-pictérico quanto
evolutivo, migrando do passado para o presente, mantendo didlogos com todos os tipos

variados de grupos. Para Oliveira (2009, p.31)
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[...] os ex-votos [...] sdo documentos. Exposi¢des provocadas por todo o tipo de
pessoas - camponeses, trabalhadores, desempregados, turistas, estudantes, ricos e
pobres. Refletem a crenca, a fé e as atitudes do homem da vida, da doenca, da
morte, da ambigao, da festa, de variados valores sociais politicos e econdmicos. Ao
manter (e atualizar) a tradi¢do, essas pessoas se espelham no costume de ir a um
ambiente do povo rezar e fazer a desobriga.

Se o ex-voto exige um processo de comunicacdo social, que envolve os estudos
iconograficos, iconoldgicos, discursivos e até mesmo bioldgicos, devido a percepgao que se
pode ter diante das formas testemunhais ex-votivas de representagdao das gracas obtidas, €
concreto afirmar que os testemunhos que vem escritos, esculpidos, industrializados e
organicos, envolvendo as ocorréncias que motivaram as gracgas (doenca, obtencdo da terra
para plantar, da casa, do carro etc.), sdo representacdes daquilo que desenvolve a memdria
social e coletiva, pois sdo assuntos que demonstram o homem em seu universo particular e
social, elucidativos da histdria de vida, local, regional e nacional.

Ao contemplar um ex-voto que migrou da sala de milagres para o museu, torna-se
possivel a compreensdo de que esse objeto estd envolto por simbologias que vao desde suas
formas mais simples as mais complexas, a exemplo de quadro idealizado no estilo naif, que
pode traduzir a que classe social, ou academicista que o devoto estd inserido; a forma, os
tragos, a moldura utilizada, dizem muito do pagador de promessa; muito mais além, o
motivo ao qual o fez deslocar-se para agradecer, se motivo de satde, aquisicdo de bem

material ou outrem. (Ilustragdo 2)

Ilustracao 1. Ex-voto pictérico.
Museu dos Ex-votos do Bomfim

Com o aparecimento das novas tecnologias, as manifestacdes populares ainda

permanecem integradas. Em relacdo aos seus rituais sagrados de devocao e fé no divino. Ao
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mesmo tempo, surge uma nova necessidade de comunicagdo, uma vez que 0s €X-votos
tiveram suas formas diversificadas, deixando, na maioria das vezes, de serem construidos
por artesdos, e passando a ser fabricados em escala industrial, como € o caso das pecas em
parafina (membros, cabecas, bagos, pernas dentre outros) que conservam seu significado e
sua existéncia intrinseca, ou até mesmo perdendo as caracteristicas proprias e unicas
(pintura narrativas, xilogravuras, bordados), e outros passando a ser digitalizados, como no
caso de fotografias e montagens fotograficas.

Os devotos passaram a buscar novas formas de “conexdo” com o sagrado. O ex-voto
¢ um exemplo nitido dessa mudanca social, ndo deixando, portanto, de expressar o
sentimento de fé e agradecimento por gracas alcangadas, e consequentemente expandindo
as estorias e historias, notadamente fonte para os testemunhos da memoria social, inseridos

no espaco museoldgico em diversificados formatos.

O Museu

O Museu analisado neste caso estd localizado na Igreja do Senhor Bom Jesus do
Bomfim, em Salvador, Bahia, Brasil, situado na freguesia de Nossa Senhora da Penha de
Itapagipe, onde hd uma divisdo, no sul, fazendo fronteira com a freguesia de Santo Antdnio
além do Carmo; pelo Leste com a Nossa Senhora de Brotas; e tem pelo Norte com a de Sao
Bartolomeu de Piraja. O nicleo € exatamente a filial da freguesia de Nossa Senhora da
Penha: a igreja do Senhor Bom Jesus do Bomfim, também faz limites com as igrejas dos
Mares, da Boa Viagem e de Montserrat. (CARVALHO, 1914, p. 02)

O histérico do santudrio € descrito como uma idealiza¢do da fé, um pagamento por
graga alcangada. Pois a construcdo da igreja se deu apds a vinda do Capitao Teoddsio de
Farias, devoto do Senhor Jesus de Setubal, que fez a promessa de que, chegando a salvo na
cidade do Salvador, construiria uma ermida ao santo, num local alto aonde as pessoas que
chegassem pelo mar, nesse caso, a Baia de Todos os Santos, pudessem avistar o templo
religioso. O referido templo levou nove anos para ser construido. (Id)

A origem de toda histéria do Bomfim estd em Setibal, Portugal. Foi 14 que a
imagem do Bom Jesus foi encontrada, e a partir do achado, a necessidade de dar a ela um
“bom fim”. Dai a explicacdo para a escrita do “bomfim” com “m”. Ficou entdo o nome do
templo e da imagem, que tem um bom fim (a igreja) e que por isso tornou-se Senhor Jesus

do Bom Fim de Setubal. Sdo dois “emes”, ao contrdrio do que € escrito em muitos lugares.
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Sédo dois “emes” o Bomfim de Setibal e o da “Colina Sagrada” de Salvador, que tem seu
ideal ex-votivo de Portugal para o Brasil por um capitdo do mar, “que para muitos nao
passou de pirata, mas que, depois de tormentos em alto mar, invocou o santo de Setibal” e
prometeu-o edificar um templo em um lugar na cidade de Sao Salvador. (CARVALHO
FILHO, 1923).

O exterior do santudrio apresenta uma parte da fachada com dois andares, sendo o
segundo totalmente revestido de azulejos portugueses que datam de 1873. O interior em
estilo neoclassico (século XIX) substituiu o barroco original, e foi feito entio um novo
altar-mor e as imagens de quatro nichos, o sacrério de prata lavrada foi presente do Coronel
Miguel José M? de Teive e Argolo, datado de 1860; e toda unidade estilistica e artistica foi
doada (trabalho e a obra de arte) por Tito Nicolau Capinam, José Rufino Capinam, Germain
Bazin (construcdo inicial e o cruzeiro) visando o desenvolvimento da peregrinacdo e
devocio, dentre outros artistas e doadores aqui ndo citados. E uma igreja de nave tnica com
varandas laterais a nave, corredores laterais encimados por tribunas construidas na primeira
metade do século XVIII, muito comuns as igrejas de peregrinagdo, locais estes que serviam,
e ainda convém de abrigo aos peregrinos. (VALLADARES, 1967, p. 38-41).

O Museu Rubem Freire Carvalho de Tourinho, denominado museu dos Ex-votos
estd localizado na parte superior, no presbitério, apds a subida a alguns degraus, cujas
escadas se iniciam na sala de milagres, com porta de madeira trabalhada mantida fechada
com o aviso de valor de entrada fixado. A partir da escadaria que d4 acesso ao museu,
encontram-se pinturas e fotografias, imagens esculpidas em madeira, cadeiras, uma arca,
candelabros em prata, prateleiras suspensas, maquetes de casas, midias de CDs e DVDs
dentre outros objetos, que faziam parte do ambiente sala de milagres antes do periodo de
adaptacdo e transformagdo da sala de milagres para espaco museal no ano de 1975.

(Ilustragdes 3 e 4)

10
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Ilustracdo 2. Entrada, e escadaria para acesso ao Museu dos Ex-votos.

Para ser convertida em Museu, a antiga sala de milagres necessitou adequar-se as
normas estabelecidas pelo IBRAM, o que fortalece a instituicdo museoldgica, suas
finalidades, métodos e objetivos.

No Capitulo 1, artigo 1° do Estatuto de Museus; sdao considerados Museus:

“as instituicdes sem fins lucrativos que conservam, investigam, comunicam,
interpretam e expdem, para fins de preservacdo, estudo, pesquisa, educacdo,
contemplacdo e turismo, conjuntos e colecdes de valor histdrico, artistico,
cientifico, técnico ou de qualquer outra natureza cultural, abertas ao publico, a
servico da sociedade e de seu desenvolvimento. Pardgrafo dnico. Enquadrar-se-ao
nesta Lei as institui¢des e os processos museoldgicos voltados para o trabalho com
o patrimdnio cultural e o territério visando ao desenvolvimento cultural e
socioecondmico e a participacdo das comunidades” (IBRAM, disponivel em
http://www.museus.gov.br/os-museus/como-criar-museus).

Corroborando com as diretrizes mencionadas e sugeridas pelo IBRAM, o Museu dos
Ex-votos condiz com as exigéncias em termos espaciais e culturais.

O museu dos Ex-votos mantém algumas das caracteristicas da sala de milagres,
porém, € marcante a presenga de objetos religiosos, industrializados, utilitirios domésticos
e decorativos, com faiancas, alfaias, um relégio que marca a hora exata do milagre
recebido, que sdo, portanto, de cultura erudita e de massa, em que se observa pecas variadas

que foram de uso da igreja, e outras doadas a instituicao ao longo dos tempos.
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Ilustracdo 3. Vista geral do Museu a partir da sala das alfaias

Outros que compartilham do mesmo local expositivo sdo as novas midias digitais,
CDs e DVDs, que trazem em seu contetido informadtico a graca obtida. Ainda mais, se pode
perceber no ambiente a questdo das pinturas. Muitas sdo por gracas alcancadas em
referéncia a sobrevivéncia a tormentas, estas, pinturas populares, sem academicismo ou
erudicdo, compartilham da mesma parede com artes eruditas, pinturas em estilos barroco
e/ou cléssicos, que explicitam momentos de uma €poca rica em que ndo bastava apenas
agradecer com uma pintura, mas também, difundir a classe social do fiel. Por outra via
pode-se encontrar 6rgdos, partes do corpo humano como bracos, pernas, pés, cabecas, feitos
de formas grotescas, sem dominio de técnicas para elaboracdo dos mesmos.

Podemos notar neste ponto que, apesar da sistematizacdo que 0 museu possui, a
cultura de cunho popular estd presente, dialogando com a cultura erudita. Demonstrando o
aporte cientifico transversalizando com a folkcomunicag¢do expressada na simbologia dos

€X-vOotos.

Conclusao

Apés realizar a andlise e a argumentagdo referente aos processos
folkcomunicacional e museoldgico, que estdo presentes no santudrio do Bomfim, podemos
entdo afirmar que os museus, em sua grande maioria, sdo locais vistos como institui¢des do
saber, de erudicdo, onde o academicismo é vetor predominante.

Apesar de a folkcomunicagdo advir do povo, pudemos observar que o local onde
essa comunicacao € compreendida €, ndo em uma sala de milagres apenas, mas também, em

um ambiente que por natureza € restrito a propria massa, ou seja, em um museu.
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Todavia, o Museu dos ex-votos €, também, um local com caracteristicas e estilos
associados a tradi¢cdes e combinagdes dos costumes de épocas e classes sociais diferentes,
porém é um ambiente em que se observa o ecletismo, com o seu acervo conflitando com o
conceito de erudicdo — nomenclatura direcionada aos espagos museoldgicos -, j4 que o
mesmo € em maioria constituido de objetos artisticos de expressividade popular.

Pudemos compreender que os objetos ali expostos ndao sdo apenas expressoes
religiosas, mas sim condutas, atitudes, gestos da coletividade transpostos para o social. E
que, desse modo, o espago, 0s signos, a memdria € a comunicagdo presentes e estudadas no
museu sdo aqui compreendidos como estruturas formais que trazem para o presente a

histéria viva do passado, que a partir do povo elucida a fé e devogao.
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