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Resumo

Este artigo apresenta a primeira pesquisa individual concluida em Santa Catarina no ambito
do Pensacom-SC, projeto vinculado ao Pensacom Brasil. Explicita-se o plano de
investigacdo nacional e regional para sintetizar os resultados com a realizacdo do perfil
biografico de Cao Hering, o primeiro publicitario blumenauense com formagdo académica
em Publicidade e Propaganda. Multifacetado, Hering é também chargista, colunista, artista
e se utiliza da irreveréncia e humor para expressar-se sobre sua cidade. Um personagem
cujas lembrancas trazem contribui¢des histéricas da publicidade blumenauense dos anos 70
e 80. Utilizou-se do método biogréfico juntamente com entrevistas em profundidade.
Comecar os perfis catarinenses com Hering permite conectar o pensamento comunicacional
com a prdpria histéria de uma cidade, inclusive pelos lagos do profissional com uma familia
tradicional da regido.

Palavras-chave: Cao Hering; Perfil biografico; Blumenau; Publicidade; Pensamento
Comunicacional Brasileiro.

Introducéo

O projeto “Pensamento Comunicacional Brasileiro”, idealizado e coordenado pelo
comunicélogo José Marques de Melo tem o objetivo de sistematizar e mapear a producdo
cientifica no campo das Ciéncias da Comunicacio através de personagens historicos. E
executado por grupos de pesquisadores, visando o0 levantamento da producédo
comunicacional nos varios estados do pais destacando estudiosos e profissionais da area,
suas teorias, ideias e perfis (UFPI, 2013). O presente trabalho resume pesquisa que integra o
subprojeto PensaCom Santa Catarina como um desdobramento da primeira pesquisa
realizada referente ao PensaCom em solo catarinense, que identificou o blumenauense Cao
Hering como um dos personagens a serem estudados. Carlos Hering, conhecido como Cao
Hering, é formado em Comunicagdo Social pela Pontificia Universidade Catolica (PUC) de

! Trabalho apresentado na Divisdo Tematica Publicidade e Propaganda, da Intercom Janior — X Jornada de Iniciagdo
Cientifica em Comunicacéo, evento componente do XXXV I Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao

2 Bacharel em Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda pela Universidade Regional de Blumenau., email:
sara30_92@hotmail.com

® Orientadora do trabalho. Coordenadora do Curso de Jornalismo e professora do Curso de Publicidade e Propaganda da
Universidade Regional de Blumenau. Pds-doutorado em Comunicagdo na Universidade Metodista de Sdo Paulo. Doutora
em Ciéncias da Comunicacdo - Especialidade Jornalismo pela Universidade Nova de Lishoa. Mestre em Comunicacéo e
Cultura Contemporéneas pela Universidade Federal da Bahia. Graduada em Jornalismo pela Universidade Federal de
Santa Catarina, e-mail: rlaurindo@furb.br


mailto:maria.santo@gmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Foz do Iguagu — 2 a 5/9/2014

Porto Alegre, foi socio da agéncia de publicidade Scriba e mais tarde fundou sua propria
empresa, a Direcional — ambas em Blumenau. Atualmente, em 2014, é chargista e colunista
no Jornal de Santa Catarina.

Com a escrita da historia de vida de um publicitario foi possivel demonstrar a
realidade de um profissional em sua época. Com o subprojeto PensaCom Santa Catarina e a
criacdo de demais perfis de estudiosos e profissionais da area da comunicacao, vai sendo
construido e estruturado um arsenal de conhecimento histérico para estudantes e

interessados.

PensaCom Santa Catarina

A primeira etapa desenvolvida a cerca do projeto PensaCom Santa Catarina se
propbs a mapear a inscricdo catarinense no ambito do pensamento comunicacional
brasileiro, integrando-se a pesquisa PensaCom Brasil. Tratou-se de vincular formalmente
Santa Catarina em pesquisa que tem a possibilidade de complementar levantamentos
nacionais realizados por pesquisadores de varios estados. E ainda, foi autorizada pela
coordenacao nacional a iniciar em Santa Catarina por meio da Universidade Regional de
Blumenau.

O pioneirismo da cidade de Blumenau na area da Comunicacdo representa um
marco que reveste de sentido histérico a possibilidade de comecar por esta cidade a
pesquisa de nivel estadual e insercdo nacional. Aqui surgiu a primeira radio catarinense, a
Radio Clube de Blumenau (1931), a primeira TV (Coligadas, 1969), o primeiro diario
impresso em 1971 em off-set (Jornal de Santa Catarina), primeiro curso de Publicidade,
primeiras salas de cinema, enfim, acontecimentos que colocam em relevancia a
Universidade Regional de Blumenau como condutora da investigacao.

E preciso grande atencfo na selecdo dos critérios e formulagdo dos grupos basicos
para catalogacdo dos dados, pois assim como afirma GAIA (2011, p. 2) em seu projeto para
o PensaCom alagoano, “nem todos os que refletem acerca do campo estdo em espagos
académicos formais ou mesmo na area da comunicacdo propriamente, pois muitas vezes
produzem em espagos interdisciplinares de tangenciamento ou, no mercado de trabalho.”

Nesse sentido, buscou-se uma aproximacdo ao método utilizado em Alagoas,
definido juntamente com o idealizador Prof. José Marques de Melo. S&o selecionados ndo

apenas estudiosos com formagdo académica e obras publicadas. S&o considerados como
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pesquisadores aqueles que refletiram e que trouxeram contribuicdes para a histéria da
comunicacdo em Santa Catarina, seja na academia ou no mercado de trabalho.

Na metodologia proposta em Alagoas sdo consideradas trés grupos basicos que sao
utilizados também para o PensaCom Santa Catarina a fim de criar uma padronizacéo.

Nestes grupos foram apenas substituidos os nomes das regides:

Safra nucleadora — professores-pesquisadores que constituiram as
equipes responsaveis pelo desenvolvimento dos estudos comunicacionais
nas universidades [catarinenses], integradas por adventicios ou nativos
transitorios, bem como pelos que permaneceram ou decidiram fixar-se em
[Santa Catarina].

Observadores foraneos — pesquisadores pertencentes a outras
comunidades nacionais ou estrangeiras que se interessaram por temas ou
problemas [catarinenses], no campo comunicacional, e o0s estudaram
especificamente, deixando registros bibliograficos.

Prata da casa — novos pesquisadores diplomados pelos cursos de
comunicagdo das universidades [catarinenses], realizando pesquisas de
iniciacdo cientifica, graduacdo e pds-graduacdo sobre os fendémenos
comunicacionais [catarinenses] ou projetando olhares [catarinenses] sobre
objetos situados em outras geografias, incorporando suas reflexdes ao
acervo do pensamento comunicacional (MARQUES DE MELO apud
GAIA, 2011, p. 3).

A fim de organizar e sistematizar 0 pensamento comunicacional catarinense, a
historia e a selecdo das personalidades para a escrita dos perfis foram divididas entre as
mesorregides do estado. A escolha pelas mesorregifes se explica pelo fato de que é uma
divisdo ja formalmente utilizada, havendo pesquisas sobre desenvolvimento, por exemplo,
separadas de acordo com as mesorregides. Ainda, dessa forma, posteriormente, poderao ser
realizadas parcerias com outras universidades, cada uma — ou mais de uma - de sua
mesorregido, para ampliar o projeto em nivel estadual.

Ao revisar a historia da comunicagdo catarinense, diversos nomes de comunicadores
e estudiosos da area sdo citados, afinal, a historia € feita de e por pessoas. Na pesquisa de
iniciacdo cientifica referente ao Pensacom catarinense foram apresentados 0s personagens
encontrados na bibliografia estudada e nesta lista encontra-se também o publicitario Cao

Hering.

Material e Métodos
Este artigo resume o Trabalho de Conclusdo de Curso da respectiva autora que se
aprofundou na historia de vida de Cao Hering utilizando o método biografico e entrevistas
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em profundidade em seu desenvolvimento. Segundo Gobbi (2012), tentar definir biografia €
praticamente impossivel, uma vez que sua utilizacdo perpassa por varias ciéncias e tem nas
ciéncias sociais uma das mais amplas utilizagdes. Também chamadas de perfis, histéria de
vida ou autobiografia, essas narrativas devem mostrar o personagem real. “Mais que um
desafio, escrever historias de vida é uma possibilidade singular de mergulhar no passado, no
intimo dos entrevistados. E a dicotomia entre o real e o pessoal, a produgdo e a ruptura.”
(GOBBI, 2012, p. 84). Neste trabalho, os termos biografia, histéria de vida e perfis sdo
utilizados como sinbnimos.

Hé& fontes primarias e secundarias a serem utilizadas no metodo biogréfico. Entre
elas, Gobbi (2012) afirma que as fontes norteadoras do trabalho biografico sdo: primarias —
documentos (oficiais e ndo oficiais), correspondéncias, clippings, livros de memdrias e
autobiografias, testemunhas orais, questionarios, fotos e diarios; Secundarias — entrevistas.

Utilizou-se o método de entrevista em profundidade com o préprio publicitario Cao
Hering para relatar sua historia de vida, considerada a técnica classica de obtencdo de

informac@es nas ciéncias sociais. Sobre este método, Duarte (2012) afirma que:

E uma técnica dinamica e flexivel, til para a apreensdo de uma realidade
tanto para tratar de questdes relacionadas ao intimo do entrevistado, como
para descricdo de processos complexos nos quais estd ou esteve

envolvido. E uma pseudoconversa realizada a partir de um quadro
conceitual previamente caracterizado, que guarda similaridade, mas
também diferengas, com a entrevista jornalistica. Sdo préximas no
objetivo de buscar informacfes pessoais e diretas por meio de uma
conversagédo orientada, no cuidado, rigor e objetivo de compreenséo [...] A
entrevista como técnica de pesquisa, entretanto, exige elaboragdo e
explicitagdo de procedimentos metodologicos especificos (DUARTE,
2012, p. 64).

O método de entrevista em profundidade foi aplicado também com a familia e ex-
colegas de trabalho de Cao Hering. Primeiramente, foi organizado um cronograma de
entrevistas a serem realizadas com o proprio biografado. Nele, foram previstas seis
entrevistas, uma a cada semana, separadas por tematicas relacionadas a sua historia de vida
anteriormente pesquisada. As entrevistas ocorreram no periodo de 30 de janeiro a 7 de
mar¢o de 2014 de forma presencial, no home-office do entrevistado, e com gravacdo em
audio, permitindo o registro literal e integral. Totalizando cerca de 9 horas de entrevistas.

Utilizou-se do estilo de entrevista semi-aberta, onde se parte de um roteiro-base de
um tema central e as questdes vao se afunilando ao longo da entrevista de acordo com as

respostas. Segundo Trivifios (apud DUARTE, 2012, p. 66), a entrevista semi-aberta “parte
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de certos questionamentos béasicos, apoiados em teorias e hipoOteses que interessam a
pesquisa, e que, em seguida, oferecem amplo campo de interrogativas, fruto de novas
hipoteses que vao surgindo.” Dessa forma, a cada semana, apOs a entrevista anterior, eram
planejadas as perguntas norteadoras da proxima entrevista. Ainda, ao longo dos seis
encontros, livros e albuns de fotos foram apresentados para explicacdo da historia e
scaneados pela orientanda para ilustrar o trabalho.

Além do proprio biografado, foi realizada uma entrevista com o artista plastico
Telomar Floréncio, que trabalhou por mais de dez anos com Cao Hering no mercado
publicitario. A entrevista foi realizada no dia 3 de maio no atelié do prdprio Telomar, onde
ele guardava em seu acervo pessoal diversos trabalhos publicitarios realizados na época em
que trabalharam juntos. A entrevista foi gravada em audio e os anuncios e materiais foram
fotografados. Para finalizar, entrevistou-se por e-mail o ex-socio de Cao Hering, Osmar
Laschewitz e o filho Carlos Hering Filho.

Ao finalizar a escrita do perfil biografico de Cao Hering, o texto foi enviado para o
préprio biografado, que colaborou com a pesquisa realizando uma revisdo em relacdo as

datas e informacdes historicas.

O perfil biogréafico de Cao Hering

O objetivo de elaborar o perfil biografico de Cao Hering, o primeiro publicitario
blumenauense com formacao académica em publicidade e propaganda, foi alcancado apds
uma série de entrevistas e buscas por fontes documentais. Com intensa colaboracdo do
biografado, a historia de vida de Cao conta desde as origens familiares, passa por momentos
da infancia, da adolescéncia e da faculdade e chega até facetas da vida profissional e
pessoal. E o primeiro perfil escrito entre os personagens selecionados para o PensaCom

Santa Catarina. Serdo apresentados a seguir alguns trechos do perfil biogréafico.

A origem familiar de Cao Hering esta ligada a dois alemaes que vieram da pequena
cidade de Hartha, localizada no estado da Sax6nia a cerca de 250 quilémetros de distancia
de Berlim, para Blumenau, ainda colonial, em busca de uma vida melhor. Logo, fundaram a
empresa Hering na cidade, referéncia nacional no mercado téxtil. Sdo os irméos Friedrich
Hermann Hering (tataravd de Cao Hering) e Bruno Hering (STARKE, 2012). Abaixo,
apresenta-se a arvore genealdgica do lado paterno da familia.
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Figura 1. Arvore genealdgica desenvolvida pela autora com informagdes do site Fidelis &

Soares (genealogia online) e checagem com Cao Hering.

Apols um salto na historia, chegamos a década de 40, na pequena cidade de

Blumenau, em Santa Catarina, onde estd um rapaz formoso: Bernhard Carl Hering. Nascido
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em 10 de fevereiro de 1914, tenista eximio e de fortes origens alemds. A moga que
Bernhard quer conquistar atravessa as ruas quando o vé, para ndo cruzarem olhares. Cao
complementa a historia dos pais: “ele (Bernhard) era sempre muito galanteador e minha
mée tinha uma bronca disso. O pessoal sé andava a pé, e quando ela o via vindo do mesmo
lado da calgada, atravessava a rua. E, obviamente, isso sempre acontece: 0 caso deu liga.”
(HERING, 2014d). Casaram-se em 1947, Bernhard com 33 anos e Renate (registrada
erradamente como Rena) com 24.

O casal Renate Blosfeld e Bernhard Carl Hering tem o primeiro filho em um periodo
pés-segunda guerra mundial, quando completavam o primeiro ano de matriménio. O
primogénito Carlos Hering nasceu em Blumenau, Santa Catarina, dia 13 de fevereiro de
1948, uma sexta-feira. Geneticamente, veio ao mundo com pouca quantidade de melanina
e, portanto, certo nivel de albinismo.

Cao Hering nasceu com a viséo prejudicada, o que acaba influenciando em diversos
aspectos de sua vida, como por exemplo, ndo poder dirigir. Nistagmo € o nome do defeito
ocular, que segundo Tuma (et al. 2006, p. 408) “é um fenbmeno ocular ritmico,
involuntario, inconsciente e automatico. Pode ser reproduzido ao acompanhar pontos
luminosos que se movem em uma dire¢do e depois na dire¢do oposta.” Sobre seu problema

de visdo, Cao Hering comenta:

E de nascenca e fica assim. E sempre o mesmo padrdo, nunca mudou
absolutamente nada. E é uma visdo que ndo é miope, ndo é hipermétrope,
ndo é esse o problema. Por isso que muitas vezes as pessoas Nnao
entendem. Eu pego uma bola de basquete no meio do campo e consigo
acertar na cesta, mas eu néo consigo ler o que esta escrito la. As vezes eu
ndo reconhe¢co uma pessoa a poucos metros, mas eu vejo ela vindo de
longe e j& fico preocupado “quem serd? Serd que eu conhego?”, ¢ tudo
assim. (HERING, 2014d)

A infancia de Cao Hering foi marcada por muitas brincadeiras de rua e contato com
a natureza. As caracteristicas enchentes de Blumenau eram a alegria das criancas entre 0s
anos 50 e 60. Ndo tendo a responsabilidade e a preocupagdo com 0s estragos e sujeira que
causavam, as criangas aproveitavam para se divertir com os passeios de canoa e passeavam
por “mares nunca antes navegados!” (HERING, 2014d).

Cao afirma que sé ndo foi um grande devorador de livros como desejaria justamente
por causa da visdo, mas pelas historias em quadrinhos ele era fascinado desde crianca.
Também o desenho era uma atividade que especialmente o entretinha. Cao ficava em casa

horas e horas desenhando, assim como na aula. “Se olhar aqueles desenhos agora, ¢
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totalmente nonsense, mas apurava a imaginacdo. Até hoje eu ndo sou um desenhista de
ponta, ndo ¢ falsa modéstia. Eu vejo muita gente boa por ai.” (HERING, 2014d). Ele
também confessa que no colégio era um aluno medio e a partir dos dez anos comecgou a usar
uma lupa para lhe ajudar nas leituras, visto que ndo havia 6culos para seu problema de visdo
na época. Ao resgatar a infancia cheia de desenhos e historias em quadrinhos, vemos que ha
influéncias desde muito cedo incentivando Cao Hering para seu viés artistico.

A partir da quinta série, comecou a frequentar o Colégio Santo Antbnio, atual
Colégio Bom Jesus, em Blumenau, onde estudou até se formar no ensino médio. No
primeiro ano nesta escola, reprovou. Hoje, admite, foi por falta de vontade: “Eu
simplesmente ndo tinha 0 menor interesse em pegar livros e decifrar tudo aquilo. Talvez
porque cansava. Nao estudava, ficava jogando futebol. E ai, realmente fui pro brejo, repeti.”
(HERING, 2014d). No ano seguinte, pela segunda vez na quinta série, foi um dos melhores
alunos, pois ja sabia toda a matéria. Mas foi por repetir aquele ano que acabou se tornando
colega de classe e grande amigo de Horécio Braun, que mais a frente foi quem introduziu
Cao ao mercado publicitario e as charges no jornal.

Logo apo6s a formatura do ensino médio, chegava o0 momento de definir qual
faculdade cursar. As opcbes ndo eram amplas na €época, 0S principais cursos eram
Medicina, Direito, Engenharia e Arquitetura. A habilidade com o desenho desde a infancia
foi o que definiu a escolha por arquitetura, porém, a imaturidade, a falta de um objetivo
profissional claro, e, a pouca afinidade com célculos e tracos precisos, levaram ao insucesso
na tentativa de entrar para o curso.

No final dos anos 60, com a finalidade de prestar vestibular e iniciar a faculdade,
mudou-se para Curitiba. Foram dois anos de festas e diversao, dividindo o apartamento com
dois grandes amigos em uma republica e deixando os estudos para mais tarde. No vestibular
de arquitetura, havia um exame de selecdo prévia, uma prova especifica de desenho
artistico. Na segunda etapa, realizava-se a prova com as matérias convencionais (fisica,
matematica, portugués, geometria, cultura artistica, etc). Em suas trés tentativas de entrar
para a faculdade, Cao tirou notas altas na selecdo prévia, mas ia muito mal na segunda
etapa. Decidiu entdo mudar-se para Porto Alegre para prestar o vestibular por 1a.

Chegando a Porto Alegre, Cao Hering decidiu estudar para valer. Entrou em um cursinho
pré-vestibular, estudou dia e noite e comegou a se apaixonar por matematica, fisica e geometria,
achando aquilo o méximo. Porém, ao prestar o vestibular para arquitetura em Porto Alegre, uma

ironia: atingiu Otimas notas nas matérias em geral, conquistando inclusive a segunda melhor

pontuacdo entre os canditados. J& em desenho artistico, sua suposta especialidade, tirou nota zero.
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Depois de alguns insucessos em vestibulares de arquitetura, Cao caminhava na Praia
de Armacao, Penha, com Hélcio Reis Fausto, quando este perguntou: “Por que tu nao tentas
Comunicacdo?” Entdo Cao pensou: “o que, diabos!, deve ser isso? Vou ver”. Meses mais
tarde, 0 amigo Mauro Dorigatti mostrou uma matéria sobre o novo curso “da moda” na
revista Realidade. Ai comecou a nova jornada de Cao Hering.

Enfim, no ano de 1972 em Porto Alegre, Cao Hering comecou o curso de
Comunicacdo Social — Habilitacdo em Publicidade e Propaganda na Faculdade dos Meios
de Comunicacdo Social da Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul
(FAMECOS/PUCRS). Apesar do curso de Comunicagéo ter iniciado em 1952 na PUCRS,
havia apenas a habilitacdo em jornalismo. Foi em 1967 que iniciou o curso polivalente, de
quatro anos, havendo no ultimo ano opcdes para as especializagcbes em Jornalismo,
Publicidade/Propaganda e RelacBes Publicas. Mas devido a uma resolucdo do Conselho
Federal de Educacdo, em 1970 o Curso de Comunicacdo Social foi reestruturado com
especializacBes em Jornalismo, Rela¢Bes Publicas e Publicidade/Propaganda, sendo que as
matriculas dos alunos eram efetuadas nas diferentes habilitaces ja no ingresso da
faculdade. (PUCRS, 2013)

Portanto, Cao Hering ingressou entre as primeiras turmas com habilitacdo em P&P
na PUCRS onde o primeiro ano era polivalente e os proximos trés anos eram inteiramente
voltados para Publicidade e Propaganda. Este clima de novidade foi um facilitador no
aprendizado, pois havia muito entusiasmo entre todos que lidavam com o curso. “Era um
negdcio totalmente novo, era o ‘boom’ do ensino. E a PUC montou um complexo de
comunicacdo com televiséo, radio, jornal experimental e tudo isso. Hoje isso € muito facil,
hoje todo mundo tem isso, naquele tempo era raridade.” (HERING, 2014b). O contetdo era
voltado principalmente para a pratica no mercado de trabalho, isso porque os professores
vinham de grandes jornais e agéncias.

Ao longo da faculdade, Cao sentia vontade de entender na pratica como funcionava
a dindmica em uma agéncia de publicidade. Até que um dia perguntou ao professor Luiz
Augusto Cama se poderia visitar a agéncia onde ele trabalhava com planejamento. Apos
uma semana, o professor respondeu: “vai 14 um dia de tarde e fala com o pessoal da arte, o
Doralvo”. E foi assim, sem formalidades, que Cao Hering iniciou o estdgio na agéncia
Standard, Ogilvy & Mather, em Porto Alegre, que durou cerca de dois anos.

A insercdo de Cao Hering no mercado publicitario blumenauense aconteceu com o

ex-colega de classe Horacio Braun convidando-o a estagiar na agéncia nos periodos de
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férias da faculdade. Horécio ja estava envolvido com a &rea da Comunicagdo desde cedo, e
fundou juntamente com o radialista Osmar Laschewitz a agéncia Scriba Propaganda em
1973, em Blumenau. Entre as primeiras agéncias estruturadas na cidade, com profissionais
vindos de veiculos ou aventureiros com algum dom artistico, a Scriba contava com parcos
recursos disponiveis na década de 70.

N&o existiam computadores, os layouts eram desenhados a base do guache e da
aquarela e os textos montados em linotipo ou decadry e letrasset. No radio era possivel
apenas a criacdo de spots, pois os jingles eram feitos somente em estudios de Sdo Paulo,
Rio de Janeiro, Curitiba e Porto Alegre a custos impensaveis. Na televisdo vivia-se a era
dos slides, nos quais as imagens do comercial e o texto rodavam simultaneamente num spot
ou lido por um locutor ao vivo. (LASCHEWITZ, 2014). “Estes sao apenas alguns
percalcos que um publicitario da época precisava superar para por em pratica suas idéias
criativas. E Cao viveu intensamente tudo isso na sua jornada profissional, que em
Blumenau obrou milagres na propaganda.” (LASCHEWITZ, 2014).

Cao trabalhava tanto na arte com seu trago cartunesco, quanto na redacdo, na criacdo
de ideias. Porém, acredita que os trabalhos desenvolvidos durante seu estagio eram bastante
singelos e ndo tinham grande profundidade, grandes sacadas. Mas para 0 mercado da época
funcionavam muito bem. Apos se formar, ele foi imediatamente contratado como criativo
na agéncia Scriba e para se tornar socio foi uma consequéncia natural. Quando Horacio
Braun deixou o quadro societario da empresa para buscar novos desafios, Cao se tornou
sOcio da agéncia juntamente com Osmar Laschewitz e essa parceria durou até 1982, quando
ele decidiu montar sua propria agéncia.

Cao relembra que naquele tempo, mesmo tendo poucos recursos, a propaganda
encantava. Era sempre uma grande novidade quando saia um anincio bem feito, as pessoas
comentavam. “Faziamos anuncios criativos, até ousados, porque a €poca era outra € as
pessoas, diferente de hoje, emocionalmente se prendiam mais em anuncios.” (HERING,
2014b). Ao se tornar dono do proprio negdcio, em 1982, Cao Hering se sentiu livre para
impor suas préprias criacfes e sugerir o que realmente queria. A agéncia Direcional
Propaganda funcionava no 11° andar do Edificio Catarinense, na Rua XV de Novembro e
foi estruturada com todos os departamentos de uma agéncia de publicidade, mdveis novos,
decoragdo nova, novos funcionério e clientes.

Ja nos primeiros anos da agéncia, conquistou bons clientes como Ceval, Willy

Sievert, Moveis Butzke, Ataliba, Hering (propaganda local), Universal Veiculos, Artex
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(propaganda local), Engrenaco, entre outros. O negdcio foi sendo ampliado com o tempo e
chegaram a ter cerca de 30 clientes, seis salas do Edificio Catarinense e 18 funcionarios.

O ex-funcionéario Telomar afirma que mesmo Cao sendo o dono da agéncia e seu
chefe, o relacionamento nunca foi de patrdo e empregado. Havia um clima de descontracédo
na agéncia, onde por vezes brincavam de futebol com bolas de papel. Mas também se
trabalhava muito, Telomar conta que Cao tinha as ideias e ele as ilustrava, e nesta dinamica
fizeram muitas coisas interessantes juntos. “Ele era o bonzao nas frases. Ele tinha a maioria
das ideias e eu as executava.” (FLORENCIO, 2014). N&o havia horario para chegar ou sair
da agéncia, era preciso apenas terminar o servi¢o, ndo interessa nem como, nem quando.
Liberdade total para o funcionario. (FLORENCIO, 2014).

Apds dois anos da abertura da Direcional Propaganda, Cao Hering teve a ideia de
fazer um acordo operacional com uma grande agéncia de Sao Paulo para prosperar seu
negdcio. A agéncia que almejava era a DPZ de Roberto Duailibi, Francesc Petit e José
Zaragoza, por ter sido uma grande divisora de &guas da propaganda brasileira. Cao ligou
para a agéncia € marcou uma reunido em Sao Paulo com Roberto Duailibi, que rendeu
6timos frutos e um acordo operacional por mais de oito anos.

Quando havia apresentacfes de campanhas, constantemente Roberto Duailibi e a
equipe de criacdo da DPZ vinham para Blumenau. Acabava sendo um programa divertido
pra eles, pois além da visita aos clientes iam também a restaurantes e conversavam muito,
uma boa amizade que se estabeleceu a partir desta parceria e foi uma época de muita troca
de experiéncias. Ap6s o término do acordo operacional, nos anos 90, iniciou uma grande
mudanga no mercado publicitario. A concorréncia ja estava maior, Cao havia feito algumas
mas contratagdes e haviam perdido clientes para outras agéncias. Ele afirma: “Eu ndo tinha
mais aquele entusiasmo todo. E ai veio o jornalismo, a charge, as cronicas. O que eu acho
bem mais bacana.” (2014c). Na area publicitaria, atualmente faz apenas alguns trabalhos
como freelancer esporadicamente.

Certa vez, os amigos Cao Hering e Horacio Braun estavam num bar e ele disse ao
Cao: “faz um desenho ai qualquer e eu publico amanha ou depois”. Nesse clima informal,
o0s primeiros desenhos de Cao Hering publicados foram no jornal, ja extinto, A Cidade, de
Blumenau. Apoés alguns desenhos levados por Horécio, Cao recebeu uma proposta para
estagiar no jornal. Foi ai que criou o personagem Nix, um soldado americano na guerra do
Vietnd. Cao considera seu primeiro personagem bastante ingénuo e o tempo Sse encarregou

de trazer maior profundidade as suas charges:
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O chargista é muito fruto de amadurecimento. Quanto mais velho, mas
facil, mais critico, mais informagdes. E ai a charge sai mais naturalmente.
N&o que vocé sempre faga uma charge boa, mas ela tem mais conteldo, é
mais profunda, ela pega mais na veia. Quando a gente é jovem analisa
pouco os fatos, a politica. Ndo abragou o mundo ainda. Entdo isso tudo
fica mais facil a medida que a gente envelhece, consegue lidar melhor com
a convergéncia de informacdes, sabendo usa-las de um angulo incomum,
pouco 6bvio. Na época eu era bastante superficial. (HERING, 2014c)

Logo apds voltar para Blumenau, terminada a faculdade de Publicidade e
Propaganda em Porto Algre, Cao Hering foi convidado a ilustrar matérias e fazer charges
para o Jornal de Santa Catarina. Paralelamente ao trabalho de publicitario na agéncia Scriba
Propaganda, Cao iniciou no Santa em 1976 sem ter pagina fixa. As vezes eram charges, as
vezes somente ilustragdes, até que a charge se tornou realmente didria. O objetivo era
ilustrar o universo de Blumenau de um angulo inusitado, contar o dia a dia da cidade
através de um lado engracado ou ridiculo de uma noticia. E assim foi por quase uma
década.

Quando Cao se tornou dono do préprio negécio com a Direcional Propaganda,
estava muito envolvido em sua carreira publicitaria e ficou sem tempo para 0 compromisso
com as charges. Mas a jornada no Santa ndo terminou tdo facilmente, Cao apenas ficou
afastado do jornalismo por um periodo nos anos 80 e na década de 90 novas mudancas o
fizeram voltar. As charges diarias funcionaram tdo bem que hoje ja sdo mais de 30 anos de
charges e elas acontecem no “piloto automatico”. Nao € preciso se preocupar tanto, alega,
pois as pessoas apenas se lembram das charges boas e “se essa de hoje ndo for muito boa,
amanhd ja tem outra. Ndo compromete o curriculo (risos). Até vira gozacdo, o cara me
encontra e diz “eu ndo entendi aquela piada”; ai eu respondo: “eu também nao” (HERING,
2014f).

Enquanto nos anos 80 e 90 a prioridade de Cao era a publicidade, atualmente, nos
anos 2010, o quadro esta invertido e ele se dedica mais ao jornalismo (entre charges e
crénicas). A partir de 2004, Cao Hering comecou publicar suas cronicas em uma coluna
fixa no caderno “Viver” aos finais de semana do Jornal de Santa Catarina, além das charges

publicadas diariamente. Ao comparar a crnica com a publicidade, ele comenta:

Isso hoje me satisfaz muito mais do que bolar um andncio. A crénica
instiga mais. Escrever sobre fatos, fazer analises, levantar um assunto
polémico, criticar, falar contra o governo, falar a favor, contar uma
historia... E existe uma resposta muito boa do publico. Eu vejo isso pelos

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Foz do Iguagu — 2 a 5/9/2014

e-mails e as cartas no jornal. Quer saber? Honestamente? Acho 6timo
guando vém as cartas sentando o pau em mim. A adversidade é um baita
“simancol” (HERING, 2014a).

Comecou a usar 6culos com onze anos. A sua agéncia, Direcional Propaganda, era
no 11° andar. Seu pai faleceu no dia onze. Diversas vezes quando olha ao rel6gio, ele marca
11:11. O Grémio, seu time do coracgdo, foi campedo mundial também no dia onze. Essas sdo
algumas coincidéncias do onze que marcaram a vida de Cao Hering. E ele se impressiona
com elas, mesmo sem acreditar em numerologia.

Falar de si mesmo é algo que ele tem aversdo, acha chato e irritante ficar se
vangloriando por um eventual sucesso. Espera que sejam reconhecidos de forma natural, se
forem realmente bons e criativos. Com um pouco de insisténcia ele declara sobre sua
personalidade: “Eu sou uma pessoa assim um pouco irreverente, por causa das charges. Mas
hoje eu seguro mais as opinides, antes eu falava e era saia justa, dava meus palpites e
acabava colecionando desafetos. E também tenho meus momentos de timidez” (HERING,
2014f).

Hoje com 65 anos, ele acredita que a idade é uma questdo de atitude. Muitas
charges, cartuns e cronicas ainda fardo pessoas pensarem, rirem, refletirem, questionarem,

imaginarem ou discordarem das ideias que Cao Hering expressa em seus tracos e palavras.

Consideracoes finais

O desafio biogréafico trouxe a autora a oportunidade de conhecer e entrevistar
personagens de Blumenau que revelam histérias e acontecimentos que se tornaram agora
imortais pelas palavras escritas, ndo mais dependem da memoria pessoal para serem
resgatados. Apresenta-se a vida de Cao de modo aprofundado, iniciando pelas origens
familiares alemas, a partir dos fundadores da Companhia Hering que vieram da Alemanha
para Blumenau. Faz-se uma rapida passagem pela cidade na década de 40, quando os pais
de Cao conheceram-se e casaram-se. Na infancia e adolescéncia do biografado, € possivel
constatar como estas fases da vida influenciaram em sua trajetdria, como por exemplo, 0
problema de viséo de nascenca e o gosto pelos desenhos e quadrinhos.

O foco na area publicitaria que se objetivou nesta pesquisa inicia ao falar da escolha
de Cao Hering para a vida profissional. A publicidade ndo foi a primera opcdo e apenas
mais tarde revelou-se como uma alternativa. A graduagéo em Publicidade e Propaganda que

cursou em Porto Alegre, num momento em que era uma grande novidade nacional, traz
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contribuicbes para o entendimento do contexto da educagdo na época. O estagio que
realizou na agéncia Standard, Ogilvy & Mather contrasta com a atual realidade do setor.

Ja sua carreira publicitaria resgata e traz conhecimento histérico da publicidade
blumenauense, que ainda era incipiente e ndo contava com profissionais formados na area.
Aprendia-se na préatica a trabalhar neste setor e Cao Hering exerceu também o papel de
professor (informalmente) de alguns profissionais com quem trabalhou. Ele auxiliou a
agéncia Scriba Propaganda a tornar-se a maior agéncia do interior do estado e
posteriormente criou sua propria agéncia, Direcional Propaganda, onde conqusitou prémios
e realizou um acordo operacional com a legendaria agéncia de Séo Paulo, DPZ.

A vida de uma pessoa ndo é desconexa no tempo e espago, conecta-se com a época,
com as pessoas ao redor, atitudes passadas, decisdes, opinides, cultura, locais, enfim,
muitos fatores. Nesse sentido, outras facetas de Cao Hering também foram estudadas: a
constituicdo de sua familia (filho, ex-esposa e namoradas) e o retrato do Cao chargista, do
Cao colunista e do Cao artista, além do Cao Publicitario. Facetas estas que sempre
exacerbam sua irreveréncia e humor.

Apesar da personalidade forte e humor sacana, ao entrevista-lo percebe-se uma
pessoa com o falar simples e descontraido e que ndo gosta de se vangloriar por seus feitos.
E todo este conjunto que o torna singular e a0 mesmo tempo humanamente cheio de
duvidas. Porém, este trabalho é apenas um olhar sobre a histéria de Cao Hering, pois uma

vida tem infinitas interpretacdes.
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