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Resumo

O trabalho esclarece a necessidade de entender, que a populagdo vive em uma sociedade de
controle, pautada por principios capitalistas. A partir dessa reflexdo, entende-se que as
pessoas sao facilmente manipulédveis pela midia, especialmente pela TV. O presente artigo,
aborda o poder influenciador desses organismos, em especial, 0 meio de comunicacao TV.
A andlise acontece a partir do filme “O Show de Truman — O Show da Vida”, onde o
personagem Truman Burbank é o ator principal de um reality show televisivo, ndo sabendo
que sua vida e tudo ao redor ndo passa de uma mercadoria. A anélise proposta é de uma
reflexdo filoséfica, a partir do confronto de pensamento de alguns autores, incluindo a
teoria critica da Escola de Frankfurt. A revisdo bibliogréfica enfatizara, ainda, questfes
como imaginario, cultura e entretenimento, sendo alicerce para a discussao do assunto.

Palavras-chave: Escola de Frankfurt; Teoria Critica; Reality Show; Meios de
Comunicacéo; Consumo.

Introducéo

Com o surgimento da Revolucdo Comercial, os meios de comunicagdo ganharam
evidéncia na divulgacdo de produtos e marcas, pautados pela penetracdo em massa que
dispdem nos lares. O problema de pesquisa aqui apresentado € a leitura do impacto positivo
ou negativo que essa mensagem realiza na mente do consumidor, uma vez que utiliza
frequentemente mensagens persuasivas a0 consumo.

O objetivo do texto é realizar uma leitura do reality show de Truman até a
contemporaneidade, com a visdo de conscientizar o leitor que, embora a midia tenha a
funcdo de comunicar, divulgar e por vezes, persuadir ao consumo, papel esse
desempenhado pela industria cultural, deve esse individuo consumidor, saber filtrar os
elementos recebidos, a fim que tenha identidade propria e siga os padrdes culturais que esta

inserido.
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A metodologia sera através da revisdo de literatura, realizando o levantamento de
informacdes bibliograficas, fazendo uma analise do pensamento de alguns filésofos, com

énfase na teoria critica da Escola de Frankfurt.

Imaginéario

A historia do imaginario estuda no essencial as imagens produzidas por uma
sociedade, mas ndo apenas as imagens visuais, como também as imagens verbais e, em
ultima instancia, as imagens mentais. Realidade tdo presente quanto aquilo que pode-se
chamar de “vida concreta”. Imagindrio ¢ também reestruturante em relacdo a sociedade que
0 produz.

Explica Bachelard (2008) que o imaginario é o conjunto de imagens e de relacbes
de imagens que constitui o capital pensado do 'homo sapiens' e aparece como o0 grande
denominador fundamental onde veem se arrumar todos os procedimentos do espirito
humano.

Ou ainda, entende-se por imaginario:

Tanto o museu de todas as imagens passadas ou possiveis quanto 0s
procedimentos, mentais como materiais, de produzir imagens (...). O imaginario
¢ a norma fundamental, perto da qual a continua flutuacdo do progresso
cientifico aparece como um fenbmeno anddino e sem significado. Entre a
assimilacdo pura do reflexo e a adaptacdo limite da consciéncia a objetividade,
constata-se que o imaginario constituia a esséncia do espirito, isto € o esforco do
ser para erguer uma esperanga viva diante e contra 0 mundo objetivo da morte
(BACHELARD, 2008).

Para poder falar com competéncia do imagindrio ndo se deve confiar nas
exiguidades e nos caprichos da sua propria imaginacdo, mas possuir um repertorio quase
exaustivo do imaginario normal e patolégico em todas as camadas culturais que nos
propdem a histdria, as mitologias, a etnologia, a linguistica e as literaturas (BACHELARD,
2008).

O imaginério pertence ao campo da representacdo, mas ocupa nele a parte da
traducdo ndo reprodutora, ndo simplesmente transposta em imagem do espirito, mas,
criadora, poética no sentido etimoldgico da palavra (JACQUES LE GOFF*, 1980, p.12
apud BARROQOS, s/d).

4 LE GOFF, Jacques. O Imaginario Medieval. Lisboa: Edicdes 70, 1980.
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Barthes (2004), diz que o termo imaginario tem um sentido lacaniano, que o indica
como a analogia entre as imagens, um movimento de identificacdo, em que 0 sujeito se
apoia na coalescéncia, na aderéncia do significado e do significante.

E possivel entender ainda imaginario como um sistema ou universo complexo e
interativo que abrange a producdo e circulacdo de imagens visuais, mentais e verbais,
incorporando sistemas simbalicos diversificados e atuando na construcao de representagdes

diversas.

Cultura

Deve-se entender que para que haja imaginario, é preciso existir lugar, cenario.
Aqui entra a contribuicdo da cultura. As atividades culturais apresentam impacto socio
produtivo relacionadas com o patriménio cultural tal qual os produtos e as inddstrias com
contetdo cultural criam, direta e indiretamente (LIMA; FRANCA; MATTA, 2006).

Na perspectiva do chamado modelo padrdo das ciéncias sociais, a cultura é vista
como uma entidade unitaria, envolvendo trés aspectos:

1. Cultura é socialmente aprendida. 2. A mente do individuo é um produto social —
agindo desde o seu nascimento — a cultura do adulto representa 0 meio em que vive. 3.
Cultura ¢ definida por similaridades intragrupais, enquanto que as diferencas entre grupos
sdo concebidas como diferengas culturais (TOOBY & COSMIDES®, 1995 apud
LORDELO, 2010).

A cultura a partir da Antropologia Cultural Evolutiva, reconhece o papel da
ambiéncia ao ajustar o comportamento. Para Boyd e Richerson (1985) a cultura é
transmitida de geracdo em geracdo e sdo repassados fatores que afetam o comportamento e
ainda conhecimentos e valores. Cultura € definida como unidades de conhecimento
simbdlico transmitidas social e historicamente, isto é, modificadas a partir de formas pré-
existentes.

O certo é que cultura e cultura atual, leva a consumo. Sobre sociedade de consumo,

Bauman (2008, p.63) esclarece:

A sociedade de consumo tem como base de suas alegacGes a promessa de
satisfazer os desejos humanos em um grau que nenhuma sociedade do passado
pdde alcancar, ou mesmo sonhar, mas a promessa de satisfacdo s6 permanece
sedutora enquanto o desejo continua insatisfeito; mais importante ainda, quando

> TOOBY, J.; COSMIDES, L. The psychological foundations of culture. New York: Oxford University
Press, 1995.
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o cliente ndo est4 plenamente satisfeito, ou seja, enquanto ndo se acredita que 0s
desejos que motivaram e colocaram em movimento a busca da satisfacdo e
estimularam experimentos consumistas tenham sido verdadeira e totalmente
realizados.

Bauman (2008, p.41) ainda define consumismo como:

Um tipo de arranjo social resultante da reciclagem de vontades, desejos e anseios
humanos rotineiros, permanentes e, por assim dizer, “neutros quanto ao regime”,
transformando-os na principal forca propulsora e operativa da sociedade, uma
forca que coordena a reproducdo sistémica, a integracdo e a estratificacdo
sociais, além da formacdo de individuos humanos, desempenhando ao mesmo
tempo um papel importante nos processos de auto-identificagdo individual e de
grupo, assim como na selecdo e execucdo de politicas de vida individuais. O
consumismo chega quando o consumo assume o papel-chave que na sociedade
de produtores era exercido pelo trabalho.

Se faz necessario entender ainda, a sindrome cultural consumista, que segundo
Bauman (2008, p.111), consiste, acima de tudo, na negacdo enfatica da virtude da
procrastinacdo e da possivel vantagem de se retardar a satisfacao.

O autor explica que na hierarquia herdada de valores reconhecidos, a sindrome
consumista degradou a duracdo e elevou a efemeridade. Ela ergue o valor da novidade
acima do valor da permanéncia.

Entre algumas preocupacdes humanas, estdo a da sindrome consumista, que coloca
as precaucgdes contra a possibilidade de as coisas abusarem da hospitalidade no lugar da
técnica de seguré-las de perto, e da vinculacdo e do comprometimento de longo prazo. A
sindrome consumista envolve velocidade, excesso e desperdicio (BAUMAN, 2008, p.111).

Para entendimento da cultura das massas a cultura das midias, a televisao, segundo
Thompson (1995), transformou a organizacdo espacial e temporal da vida cotidiana. Na
atualidade, a digitalizagdo possibilita converter toda a informagdo em uma nova linguagem,
é¢ 0 que podemos entender da cultura das midias a cultura digital, conforme lembra
Santaella (2003), a cultura midiatica propicia uma circulagdo mais fluida e as articulacdes
mais complexas dos niveis, géneros e formas de cultura, produzindo cruzamentos de suas
identidades. Tal afirmacéo da autora, se confirma quando, desde meados dos anos 1990, a
Revolucgéo Digital possibilitou converter toda a informagéo de texto, som, imagem e video

em uma linguagem universal.

Entretenimento
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Para entender o conceito de entretenimento, Neol Gabler, no texto “Republica do
Entretenimento”, a palavra “entretenimento” ¢é latina ¢ com toda a certeza vem de inter
(entre) e tenere (ter). Em inglés, a evolugdo da palavra entretenimento levou-a a significar
tanto uma forma de serviddo quanto o fornecimento de apoio ou de sustento, a maneira de
tratar alguém, uma forma de ocupar o tempo, receber ou aceitar algo, dar hospitalidade a
uma pessoa. Atualmente a definicdo que parece mais coerente e mais familiar é a que
entretenimento se refere a aquilo que diverte com distracdo ou recreacdo. Um espetaculo
publico ou mostra destinada a interessar ou divertir. Ou ainda um estado de felicidade
ilusoria” (GABLER, 2000, p.19).

Como entretenimento, pode-se esclarecer que se consome a midia para se entreter.
Consome-se pela midia. E possivel aprender como e o que consumir pela midia. As pessoas
sdo persuadidas a consumir pela midia. A midia ndo é exagero dizer nos consome
(SILVERSTONE, 1999, p.150).

Contudo, percebe-se entdo que a TV, o cinema, o radio, a internet, as revistas, 0s
games e até os livros trazem na sua maioria uma carga muito grande de conteudo destinado
a0 entretenimento. E evidente a transformacdo dos meios de comunicacdo com a
cibercultura. Pode-se dizer entdo que quase tudo que é veiculado em quaisquer midias
necessita de algum grau de entretenimento. Em uma empresa de comunicacao, que viva de
audiéncia e do lucro, o entretenimento atua como ferramenta de sobrevivéncia.

Para Martin-Barbero e Rey (2004) o entretenimento, presente em especial nas
novelas, € muitas vezes percebido pela populacdo também como fonte de informacéo.
Assim, o entretenimento, no sentido de “modo de comunicagao facil e prazeroso”, encontra
nas caracteristicas da percepcdo humana um solo feértil, sendo a TV o principal meio de

transmissdo do entretenimento nos dias atuais.

Filme “O Show de Truman — O Show da Vida”.

Truman Burbank (Jim Carrey) é um pacato vendedor de seguros que leva uma vida
simples com sua esposa Meryl Burbank (Laura Linney). Porém algumas coisas ao seu redor
fazem com que ele passe a estranhar sua cidade, seus supostos amigos e até sua mulher.
Apdbs conhecer a misteriosa Lauren (Natascha McElhone), ele fica intrigado e acaba
descobrindo que toda sua vida foi monitorada por cameras e transmitida em rede nacional.

Truman € o primeiro bebé legalmente adotado por uma corporagdo, que adquiriu

os direitos de vida e imagem da crianca. Truman estad preso em Seaheaven, uma cidade
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artificial, construida em um estudio de Hollywood, onde essa crianga é obrigada a viver no
meio de falsidades e mentiras, uma vez que nessa ilha nada € verdadeiro, pois tudo nédo
passa de um show televisivo.

O filme comeca quando o programa j& conta com 10.909 capitulos e é assistido por
1,7 bilhdes de pessoas em 220 paises e suas imagens sdo captadas por aproximadamente 5
mil cAmeras.

Esse espetaculo acontece no maior estudio do mundo, comparado somente ao
tamanho da muralha da China. S&o as duas Unicas estruturas feitas pelo homem visiveis do
espaco. O show foi transmitido até os seus 30 anos, ao vivo e sem cortes.

No reality show, Truman faz o “papel” de um corretor de seguros, ¢ casado, e
possui um amigo de infancia, que sempre chega a sua casa com cervejas. Todos os dias
cumprimenta seus vizinhos, da mesma forma, vai ao jornaleiro comprar revistas para sua
mulher, encontra dois senhores que sempre prometem procura-lo na seguradora.

Com toda essa “perfeicao”, Truman descobre fatos que parecem fora do lugar e
comegca sua ardua batalha em busca da “liberdade”. Situagdes estranhas acontecem, como o
refletor que cai na rua, a equipe técnica que pode ser ouvida na sintonia do radio a caminho

do trabalho, 0 homem que parece seu pai e a conversa com sua paixao.

A industria cultural

Como andlise deste trabalho, pode-se buscar embasamento na fundamentacdo da
teoria critica, pela existéncia de duas perspectivas: 0 mundo conhecido por Truman e 0
mundo dos telespectadores. E a diferenca entre estes mundos qual é? O que é real e 0 que
ndo é€? O mundo criado para Truman, recheado de falsidade, propaganda e atores com
roteiros na cabeca, em determinado ponto, passa a ser real.

Os estudiosos Adorno e Horkheimer criaram a definicdo do termo inddstria
cultural, que seria o retrato da sociedade moderna, que utiliza 0os meios de comunicagéo
para criar produtos culturais para serem consumidos incessantemente por todos. A Escola
defende que a populacdo é mobilizada a se engajar na manutencdo do sistema econémico e
social através do consumo estetico massificado, que € articulado pela industria cultural.

Adorno e Horkheimer (1985), portanto, direcionam seus estudos pautados em uma
teoria critica da sociedade, criando a expressdo “industria cultural”. Para eles, o radio, 0

cinema e a televisdo haviam se transformado em um negocio que visava, basicamente,
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legitimar as atitudes daqueles que detém o poder econdmico. 1sso porque a racionalidade e
0 esquematismo eram empregados para dominagéo.

Acredita-se que o termo industria cultural foi utilizado pela primeira vez em 1947,
na publicacdo de um livro de Adorno e Horkheimer em Amsterdd. Em sintese, 0s

pensadores queriam transformar cultura em mercadoria.

Seus proponentes cunharam a expressao “industria cultural” para indicar o
processo de industrializacdo da cultura produzida para a massa e 0s imperativos
comerciais que impeliam o sistema. Os teoricos criticos analisavam todas as
producdes culturais de massa no contexto da producdo industrial, em que 0s
produtos da industria cultural apresentavam as mesmas caracteristicas dos outros
produtos fabricados em massa: transformacdo em mercadoria, padronizacdo e
massificacdo (KELLNER, 2001, p.44).

Os produtos das indastrias culturais tinham a funcdo especifica, porém, de
legitimar ideologicamente as sociedades capitalistas, existentes e de integrar os individuos
nos quadros da cultura de massa e da sociedade (KELLNER, 2001).

O programa protagonizado por Truman, mesmo levando alegria e esperanca para
milhGes de telespectadores espalhados pelo mundo, como uma novela, ndo passa de uma
enganagdo em cima da vida de um ser humano que passa a ser mercadoria de um sistema
opressor que busca apenas atender seu maior interesse em cima disso tudo: o lucro.

E um mundo dentro de outro mundo. O criador do programa é Christof. O
programa € transmitido sem nenhuma interrupcdo, nem mesmo intervalo publicitario. A
publicidade € feita de maneira diferente, explica Christof em uma das poucas entrevistas
que concede que “tudo esta a venda” 0 que 0S atores comem, roupas, até mesmo as casas
em que vivem,

Entretanto, o que o filme revela é que as vezes fazemos escolhas, ndo apenas por
vontade prépria, mas simplesmente por imposicdo, isto é, por oportunidade, a vida nos
impde, oportuniza tais escolhas, sem termos a chance de escolha daquilo que realmente
queremos, apenas aceitamos o que a vida ofereceu. O convite deste estudo é para o repensar
desse comodismo mercantilizado.

O filme sustenta ainda, como a televisdo invade inteiramente a subjetividade,
confunde publico e privado, aprisiona os sujeitos numa vida alienada, ditada pelos valores
do mercado, onde a felicidade esta equacionada a posse de bens de consumo e a propria

identidade pessoal se esfuma, especialmente aquelas veiculadas pela publicidade, que



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

forjam imagens de masculinidade e feminilidade, de sucesso e triunfo, sempre caudatérias
do consumo.

Alguns autores sustentam o fato comparando a Alegoria da Caverna de Plat&o.
Escrito no livro “A Republica”, o mito conta a historia de cativos que — desde a infancia —
foram acorrentados nas pernas e nos pescogos, em uma caverna. Nela, os cativos ficavam
virados de frente para a parede e de costas para a entrada da caverna, de forma que sé Ihes
era possivel ver e ouvir as sombras e 0s ecos daqueles que desfilavam do lado de fora.

A partir disso, dizia Platdo, se algum deles conseguisse se libertar e fosse em
direcdo a luz — em um primeiro momento — nada do que visse ou ouvisse seria nitido ou Ihe
faria sentido. As sombras, inicialmente, ainda pareceriam mais verdadeiras pois seria
necessario um tempo até que os olhos acostumassem com a claridade.

O filme relata a prisdo das pessoas em “cavernas”, sendo essas, 0 mundo em que se
vive, 0 comodismo, a mesmice, a ignorancia e a falta da busca da aprendizagem, do novo e
do aperfeicoamento. E necessario se libertar definitivamente dessa caverna, enxergar um
olhar promissor para o futuro e se libertar desse mundo traicoeiro em que a sociedade se
encontra.

Chaui (2000), confirma a fabula citada acima, dizendo que,

A caverna é o mundo em que vivemos, sendo as sombras as coisas materiais e
sensoriais que percebemos. Dai a luz do sol ser a luz da verdade, captada pelo
filésofo ao descobrir as ideais verdadeiras. A dialética, dessa forma, seria
utilizada por Platdo para a “libertacdo”, pois € um debate, critico e autocritico, de
conceitos contrarios, que se expdem dispostos a alteracdo, a fim de chegarem a
identificagcdo de sua esséncia.

Muito se questiona se é possivel sair da prisdo. Se nas familias, ha preocupactes
dos pais quanto o que a TV (e outras midias) pode provocar em seus filhos, pois, seria ela
um perigoso fator instigador da violéncia, da agressividade, da sexualidade mal dirigida etc.

Mas ndo sé as criangas sdo vitimas, ja que é o mundo dos adultos que, no filme,
seria dominado pelo show de Truman. E possivel perceber que s&o os adultos os que ficam
plugados na telenovela, no filme, no reality show, validando com sua assisténcia
enlouquecida a critica, a evolucao de uma experiéncia alucinada de clonagem humana.

Vemos no filme como todas as tentativas de autonomia apresentadas por Truman
sdo imediatamente rechagadas, invalidadas, desautorizadas, desestimuladas. Posteriormente
ele € impedido e punido por tais tentativas. Com este exemplo, é possivel perceber ainda

que a sociedade nos exclui se ndo seguirmos as imposigdes midiaticas.
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A industria cultural continuamente priva seus consumidores do que continuamente
Ihes promete. O assalto ao prazer que acdo e representacdo emitem é indefinidamente
prorrogado. A industria cultural ndo sublima, mas reprime e sufoca, expondo
continuamente, o objeto do desejo (ADORNO E HORKHEIMER, 2011, p.205, in LIMAS,
Luiz Costa, 2011).

Na industria cultural acontece o uso de tecnologias que servem como ferramenta
para uma pratica social que, por sua vez, tem a funcdo de unificar producédo cultural e
consumo no mercado. Foi por volta do século XX que surgiu a ideia de que aquilo que a
sociedade deseja ou ¢, depende muito dos bens que podem comprar, a partir dos interesses
veiculados pelos meios de comunicacdo. E esses meios veiculam e fazem com que a massa

tenha atitudes correspondentes com aquilo que é de interesse deles.

Em sintese, aparecem poderosas empresas multimidia e conglomerados
privados, que passam a conferir um poder cada vez maior as tecnologias de
reproducdo e difusdo de bens culturais, encaixando-as na estratégia de utilizar
plenamente a capacidade de producdo de bens e servicos de acordo com o
principio do consumo estético massificado (RUDIGER, 2006).

A industria cultural é vista como uma maquina, que tem como um de seus
principais objetivos, subornar a consciéncia em relacéo a racionalidade capitalista. Busca-se
consolidar-se em uma pratica que, segundo os detentores do poder dessa industria, tem
como objetivo usar “padrdes aliviadores de tensao”.

E possivel enxergar entdo, esse crescimento do capitalismo de forma exorbitante, e
a Escola de Frankfurt analisa que a cultura estava cada vez mais fundida em relagcdo a
economia, tendo a industria cultural seu papel na sociedade de consumo. Verifica-se entdo
gue a economia passou para si o0 controle da cultura.

A industria cultural tem sido vista como um grande pilar de sustentacdo de duas
expressdes que estdo inseridas na sociedade capitalista: meios de comunicagdo de massa e
cultura de massa, de tal modo que estas expressdes surgem como grandes elementos que
exercem fungdes fundamentais no fenémeno da industrializacao.

A programacdo transmitida é muitas vezes criticada, ndo & por acaso, que a
comunicacdo desde o século passado vem perdendo espago gradativamente para as midias
de controle, que, propositalmente acabam estereotipando a capacidade de se entender e

discutir o mundo. Nesse contexto em discussao, varios pensadores referentes a esse assunto

6 LIMA, Luiz Costa. Teoria da cultura de massa. 8. ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2011.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

afirmam, que aqueles que controlam a midia acabam por manipular a consciéncia do
receptor.

O filme de Truman teve uma decisdo acertada em face da industria cultural, uma
vez que utilizou a historia do personagem inserido em um reality show de um programa de
TV que apresenta a vida do autor em tempo real, vinte e quatro horas por dia. Isso porque a
TV ocupa um lugar privilegiado na vida das pessoas e das familias, nas casas. A TV vem
crescendo espantosamente nos ultimos tempos, de tal modo que hoje ela é vista como o
meio de comunicacdo mais fantastico da indudstria cultural, porque ela conseguiu um
extraordinario aperfeicoamento no uso da tecnologia disponivel, principalmente no fator
som e imagem.

Kehl (2004, p.44), afirma que, ainda quando ndo consome as outras mercadorias
propagandeadas pelos meios de comunicagdo, consome as imagens que a indudstria produz
para seu lazer.

Marcondes Filho (1994) afirma que a televisdo passa a ser um meio de
comunicacdo que se sobrepbe ao mundo real, na cultura pés-moderna, ndo vemos a
televisdo como espelho da sociedade, mas exatamente ao contrério, é a sociedade que € 0
espelho da televisao.

O filme de Truman trabalha com tudo aquilo que a indUstria cultural e os meios de
consumo mais gostam, trabalha com um elevado grau de dramaticidade e emoc¢édo. E no
reality show, transmitido vinte e quatro horas por dia, consegue deixar as pessoas estaticas,
consumindo em massa 0 programa.

Adorno e Horkheimer (1986, p.119) enfatizam que os produtos da indudstria
cultural podem ter a certeza de que até mesmo os distraidos vdo consumi-los abertamente”.
Também McLuhan’ ndo via com bons olhos a apropriagdo cognitiva das midias de massa.
Para ele, o consumo passivo da informacdo entorpece os sentidos, impedindo de digerir o
excesso: no dilavio informacional perde-se a condicdo de distinguir qualitativamente a
informacao.

Com a liberdade, Truman sai do comodismo, enfrenta seu maior medo, atravessa o
mar, sobrevive na tempestade, percebe que é capaz de ter seu proprio modo de pensar, de
viver e de vencer os desafios. Com isso chega ao outro lado do mar, percebendo que a

travessia ndo era tdo longa como sempre pareceu, descobrindo o fim do cenério, a presenca

7 Citado por Andre Stangl, Capitulo 13, in FELICE, Massimo Di. PIREDDU, Mario. Org. Ps Humanismo:
as relagdes entre 0 humano e técnica na época das redes. 1.ed. Sdo Caetano do Sul: Difusdo Editora, 2010.
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de uma escada e o termo ‘saida’ transcrito na parte superior o fez vibrar de alegria. A
persisténcia de Truman o permite se libertar, encerrando o filme com a célebre frase do
personagem: ""caso eu nao os veja mais, bom dia, boa tarde e boa noite”.

Truman se curva para seu publico e, entdo, passa pela porta em dire¢cdo ao mundo
real. Os telespectadores celebram sua fuga, e Sylvia deixa seu apartamento para reencontra-
lo. Um executivo da emissora ordena o fim da transmissdo. Com o programa chegando ao
fim, os antigos telespectadores de Truman procuram outra coisa para assistir depois de

tantos anos.

Consideracoes finais

A proposta do presente artigo foi de apresentar a forma de entretenimento e
influéncia que o meio cinema pode exercer, analisando o filme “O Show de Truman — O
Show da Vida”, direcionado ao publico como um reality show na TV.

Algumas questdes reflexivas norteiam este texto e merecem atencao pelo leitor. A
exemplo de Truman, a liberdade cultural, na sociedade atual, é possivel? Quais sdo 0s
caminhos e quantos tem essa condicdo reflexiva e decisiva? A industrial cultural utiliza
diversas armas para alcancar o consumidor, que muitas vezes esta desprotegido, mesmo
dentro de casa, devido ao impacto gerado pelos meios de comunicacéo.

O filme traz diversas criticas ao sistema social. A principal delas talvez seja a
ligacdo sem limites do telespectador com a televisdo, atraveés de um telespectador que
acompanha a vida de Truman em momentos diversos do seu cotidiano, interferindo,
inclusive, na sua realidade social e familiar.

A producdo traz a juncdo dos dois meios de comunicacdo mais influenciadores da
atualidade, o cinema e a TV, seguido de perto pela internet, em ascensdo rapida,
impulsionada pela tecnologia mével. Por essa logica, cada uma delas procura “captar” uma
grande parte, se ndo, a maior parte do publico. E a industria cultural se aproveita de tais
meios para difundir informagOes persuasivas de produtos e servigos, a ponto de utilizar a
vida de uma pessoa — 0 personagem Truman — para manipular a opinido publica e
efetivamente, vender produtos e servicos, obtendo lucro.

O espetaculo do entretenimento difundido pelo filme, faz com que a manipulacéo
do individuo considerado publico de interesse, aconteca. A pratica do consumo de itens
veiculados por meios de comunicagdo, em especial com a forga que 0s meios de

comunicacdo tém efetivamente realizado, faz com que familias consomem produtos de
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forma exacerbada, sem controle e fora da realidade financeira familiar. Muitas familias tém
elegido a TV e os reality shows, mais atuais como nunca, como unica forma de
entretenimento, se transformando em um forte mecanismo de impacto cultural e de
entretenimento da massa.

Portanto, é possivel dizer que, de Truman até hoje, a TV continua utilizando de
atores para 0 processo de persuasao acontecer, inserindo mensagens diretas e subliminares
durante toda a programacdo que levam ao impacto e decisdo de consumo muitas vezes
quase imediato, sendo considerado um meio de resultado, porém, deve-se também, exercer
0 papel orientativo do processo.

Pensando como os fildsofos citados e outros autores, cabe a cada cidaddo e
consumidor saber realizar o tratamento das informacdes recebidas, filtrando cada
mensagem transmitida a partir de sua realidade cultural e econdmica, a fim que néo caia em
um “golpe” midiatico e mercadoldgico e, se possivel, fuja da realidade de pertenca de
determinados grupos sociais, uma vez que ndo segue padrbes estabelecidos pela midia,

prevalecendo a realidade pessoal e intima de cada consumidor.
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