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Resumo

Vinculado ao Observatdério Paranaense da Midia, o presente projeto de iniciacao
cientifica tem por objeto as revistas Mundo Estranho e Superinteressante, ambas da Editora
Abril, e destinadas ao publico jovem. O estudo concentra-se no contetdo das publicacfes
ligado a temética do meio ambiente, buscando entender qual o foco da cobertura ambiental
adotada pelas revistas, quais sdo as principais fontes utilizadas, a influéncia dos recursos
gréaficos e o aprofundamento teérico dado as informacdes.
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Introducéo

Observatorios de midia constituem-se em espacos destinados a acompanhar, avaliar
e criticar os veiculos de comunicacdo, além de promover agdes de educacdo para o
consumo midiatico (CHRISTOFOLETTI, 2008). A maior parte das instituicoes
responsaveis pela observacdo da midia é formada por organiza¢cdes ndo governamentais ou
instancias ligadas as universidades.

O presente trabalho, desenvolvido no ambito do Observatorio Paranaense de Midia,
ligado ao curso de Jornalismo da Universidade Positivo, tem como tema a analise da
cobertura de meio ambiente nas revistas Superinteressante e Mundo Estranho, considerando
a necessidade de engajamento da sociedade na discussdo dos riscos ambientais que o
planeta enfrenta, e na necessidade de adogdo de boas praticas com énfase na redugdo dos
gastos energeticos, na economia de recursos naturais e na preservacao da biodiversidade.

Neste cenario, o jornalismo ganha destaque por sua capacidade de contribuir na
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conscientizagdo e na difuséo de alternativas ambientalmente corretas exercendo o papel
educativo, que é parte de suas fungdes sociais, assim como a de formacéao de opiniéo.

Os objetivos do projeto foram mapear e analisar o conteddo relativo ao meio
ambiente nas publicacfes e tracar um comparativo entre o pablico alvo das revistas, assim
como suas caracteristicas proprias de faixa etéria e género, com a efetividade dos
aprofundamentos tedricos dados as matérias e reportagens. Buscou-se também compreender
a importancia de ilustracbes, infograficos e demais recursos visuais empregados a
diagramacéo para o entendimento do contedo apresentado, e desmistificar o conceito de
jornalismo ambiental da tendenciosidade do marketing verde.

A pesquisa foi desenvolvida a partir da analise de reportagens e matérias publicadas
nas edicdes da Superinteressante e da Mundo Estranho durante seis meses. De outubro de
2013 a marco de 2014, foram analisadas sete edi¢Ges da revista Superinteressante (nimeros
324 a 330) e, no mesmo periodo, a analise da revista Mundo Estranho contemplou

igualmente sete edi¢es, iniciada na de nimero 144.

Jornalismo Ambiental

Os meios de comunicagédo exercem a funcéo educativa, de alertar e buscar a atengéo
da populagéo em relacéo a eventos e ocorréncias presentes na sociedade contemporanea. E
isso ndo é diferente quando se analisa a cobertura jornalistica ambiental. Em artigo
apresentado no Intercom Sul em 2008, o doutor em educacdo Claudio Schubert define
como a midia é capaz de limitar ou expandir um tema a partir de sua cobertura.

Isso significa que o alcance do espaco publico é, em muito,
determinado pelos parametros que a midia impde. O que ela
maximiza torna-se importante, 0 que € minimizado,
consequentemente, é irrelevante. (...) Isso significa que aquilo que é
invisivel para os olhos dos meios de comunicacdo de massa nao faz
parte do espaco publico brasileiro e, consequentemente, ndo existe
como realidade social. Desse modo, aquilo que o sujeito Vvé, ele
identifica como sendo a realidade. Esta mesma “realidade” ¢
percebida por grande percentual da populacdo brasileira e assim se
constroi o espago publico, que nem sempre se orienta pelos critérios
de cidadania e preocupagdo com as questdes ecologicas.
(SCHUBERT, 2008 p. 4)

Schubert dialoga também sobre o papel da midia e sua influéncia social quanto a
questdo da sustentabilidade e ecologia, em que ela, assumindo seu papel como emissora de

informacdes, na maioria das vezes ndo incentiva a comunicagdo com o receptor.
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Nas acdes estratégicas que a midia estabelece com a sociedade, todos
0S meios comunicativos, especialmente a linguagem, sdo empregados
buscando determinados resultados de modo unidirecional. Nesse
caso, a ideia de linguagem de consenso participativo ndo funciona. O
que existe sdo fragmentos da realidade sobre as questfes ecologicas
que a midia veicula. (SCHUBERT, 2008 p. 7)

O autor ndo descarta 0s agentes comunicativos que funcionam como meio de canal
de discussdo e enriquecimento mutuo de saber quando diz: “(...) o conteudo programéatico
veiculado pela midia, onde a énfase valorativa é até contraditoria num mesmo complexo de
comunicacdo, por exemplo, pode fornecer pistas e abrir espagos que possibilitem aos
destinatarios formular uma visao critica argumentativa” (SCHUBERT, 2008 p. 8).

J& no artigo “Pensando o Jornalismo Ambiental na otica da Sustentabilidade”,
Girardi, Massierer e Schwaab citam como os meios de comunicacdo sdo essenciais para
promover e construir a conscientizacdo da sociedade para um desenvolvimento sustentavel
e possibilitar a discussdo sobre o0 assunto no espaco publico.

(...) somente com a comunicacdo sera possivel conscientizar a
populacdo, segmentos representativos da sociedade civil e 0s
governos de que o atendimento as necessidades e aspiracdes do
presente sem comprometer a possibilidade de atendé-las no futuro é
uma tarefa de toda a sociedade mundial, ndo s6 de uma pessoa,
organizacdo e de um s6 pais. (Girardi, Massierer e Schwaab, in
CANUTO, 1996, p. 117).

O jornalista e professor de pos-graduacdo em comunicacao social, Wilson da Costa
Bueno, em artigo, traz reflexdes ao desempenho da funcédo jornalistica, inseridas dentro da
comunica¢do como instituicdo, tendo trés funcbes bésicas: informativa, pedagdgica e
politica, que “preenche a necessidade diaria dos cidaddos em estar em dia com 0s principais

temas que abrangem a questdo ambiental” (BUENO, 2007, p.2). E acrescenta:

E preciso deixar claro, de imediato, que o saber ambiental ndo se
confunde ou é privilégio de instancias especializadas e que, na
verdade é resultado da articulacdo de maltiplos saberes, como forte
e benefica influéncia dos saberes, experiéncia e conhecimentos
tradicionais. (...) Confundem Jornalismo Ambiental com marketing
verde ou “eco propaganda”, termos e praticas que se situam nado
apenas em campos conceituais e epistemoldgicos distintos, mas que
estdo atrelados a compromissos de outra ordem (BUENO, 2007 p.
2).

E de igual importancia a desmistificacdo da linha ténue existente entre o jornalismo
e o “marketing verde” e ainda de suas ilusorias construgdes de uma realidade imparcial, que

a midia tenta impor como algo natural e ndo diferente da cobertura ambiental jornalistica.
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Mundo Estranho

A revista Mundo Estranho surgiu em agosto de 2001 como uma edicéo especial da
revista Superinteressante, que respondia perguntas feitas pelos leitores. Em abril de 2002, a
Mundo Estranho deixou de ser uma edicdo especial e adquiriu uma linha editorial
independente. Atualmente a revista é voltada para o publico jovem, tendo a maior
quantidade de leitores na faixa etéria de 15 a 19 anos. O conteudo apresentado, em maioria,
¢ focado em curiosidades, bizarrices e em outros diversos aspectos da cultura inutil.
Analisadas as caracteristicas de seu publico, a revista possui um texto diferenciado, com
leitura mais rapida e objetiva, desenvolve percep¢des multiplas de contetdo a partir do
desenvolvimento de recursos graficos e alternativas diferentes de diagramacé&o.

De acordo com os dados da Publiabril, encomendados pela EGM (Estudos Marplan
Consolidados) em 2013, a tiragem média mensal ficou em torno de 176 mil exemplares e
sdo cerca de 70 mil assinantes. A circulacdo liquida no pais € de 118 mil exemplares,
contabilizando um total médio de 543 mil leitores. A maioria dos leitores sdo homens, o que
representa 62% do publico total, e as mulheres representam 38%. 60% dos leitores
pertencem a classe social B, e a regido com mais leitores é o sudeste, com 53% do publico
total.

Na analise foram observados seis meses de publicacbes, somando-se 20 matérias
que tinham - dentro de suas especificidades - temas de cunho ambiental e sustentavel.
Destas edicdes, foi possivel observar certa superficialidade em tratar a editoria com o
publico-alvo da revista, j& que apenas duas matérias foram produzidas de maneira
independente pela redacdo, ou seja, sem a colaboragdo do projeto “Planeta Sustentavel” e
de maneira completa, em gue os temas ambientais fossem o centro da discussdo da pauta.

A maior concentracdo de contetdo da Mundo Estranho ao se tratar do meio
ambiente é apresentada de maneira leve e sem 0 comprometimento de conscientizacéo
publica, j& que as informacdes dadas sdo de panorama geral. Dentro do espaco existem
pequenos trechos e notas que focam em discussfes ambientais. Neste contexto, foram
contabilizadas oito matérias.

Por exemplo, a reportagem “Retrospectiva Estranha: As Maiores Curiosidades de
2013”, publicada na edicao 147 de dezembro de 2013, em que ¢ apresentado tudo o que de
bizarro e curioso aconteceu no ano. Ha pequenos trechos de curiosidades sismicas e

desastres ambientais que aconteceram e que foram noticias no mundo todo. “Ataque de
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vespas assassinas”, “A terra ha de comer” e “Ameaga Sideral” detalham em notas de até
dez linhas, respectivamente, um desequilibrio ecolégico na China, em que um enxame de
vespas atacou cerca de 1,6 mil pessoas, causando a morte de 40 chineses; uma cratera de 18
metros de didmetro na Flérida (EUA) que engoliu dois edificios de um resort e ainda o
meteoro que passou pela cidade russa de Tchelyabinsky e feriu cerca de mil pessoas.

As curiosidades de cunho ambiental séo as primeiras listadas na reportagem que tem
como subtitulo os seguintes dizeres: “A bruxa esteve a solta! Mentes perturbadas, erros
estupidos e natureza em fUria protagonizam cenas e horror em todo o planeta”, que
exemplifica claramente a construcdo do texto jornalistico enderecado aos jovens leitores da
revista. Para o jornalista e editor de texto da Mundo Estranho, Marcel de Souza (2014): “A
linguagem para tratar de assuntos ambientais segue 0 mesmo tom de todo o restante da
revista: informal, direto ao ponto e sem serméo. Se conseguirmos adicionar uma boa dose
de humor ou surpresa, melhor ainda.”

A Mundo Estranho descontréi o paradigma de “texto-alerta” imposto sob a editoria,
tendo por caracteristica a coloquialidade como forma de manter-se proxima do seu publico-
alvo.

O meio ambiente ndo € uma questdo apenas cientifica ou politica;
ele afeta e é afetado por acontecimentos de muitas outras areas. Por
exemplo: como as empresas estdo se adaptando a demanda por
produtores ecologicamente corretos (NELSON, 1994, p. 38).

Outras 10 matérias de cunho ambiental publicadas durante o periodo de analise
vieram da parceria da revista com o projeto “Planeta Sustentavel” da editora Abril. Ou seja,
50% da producdo ambiental fica por conta de um agente terceiro, que com objetivos
distintos e parcerias proprias vincula seus contetdos de maneira dependente, apesar de
sinalizado e indicado na Mundo Estranho.

Este fator abre discussbes para o real olhar dado a editoria ambiental dentro da
publicacdo. Apesar de apontado como de importancia indiscutivel pelo editor de texto da
Mundo Estranho, Marcel de Souza: (...) A essa altura do campeonato, ndo acredito que
qualquer pessoa, jornalista ou ndo, diga que conscientizagdo ambiental ndo é algo
importante”, a veiculagdo de poucas matérias proprias torna o discurso controverso. Se de
fato € uma editoria importante, por que apenas 10% da producdo é independente?

Citando Luiz Fernando Ramos, Schubert discute o real engajamento dos meios de

comunicagdo no processo de propagacao de noticias ambientais.
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Sera que as informacgdes ambientais, na forma como vem sendo
veiculadas pelos segmentos mais influentes, estimulam um real
engajamento nos processos individuais e coletivos que reivindicam
mudancas profundas no comportamento do poder publico e dos
agentes da sociedade civil em relacdo ao meio ambiente, ou visam
basicamente alimentar apenas mais uma demanda crescente de
consumo, que seria a propria informacdo ambiental? (RAMOS,
1995, p.31, apud SCHUBERT, 2008, p. 2).

A curiosidade do publico-alvo da Mundo Estranho em saber sobre questdes
ambientais é expressivamente notavel: 20% das matérias publicadas em nome do Planeta
Sustentavel, na revista, possuiam o selo de “Pergunta do Leitor” no cabegalho. Logo que
sanadas as duavidas, o gancho é aproveitado, em seguida, sdo incorporadas matérias
correlatas abordando temas ambientais, em pagina inteira.

O publico jovem estd cada vez mais engajado e se tornando participativo em
questdes ambientais, e precisa, portanto, ter o desenvolvimento acompanhado pelos
veiculos de comunicacdo. E uma via de mao dupla: ao alimentar este interesse, além de
suprir a necessidade dos jovens leitores e aumentar seu conhecimento e base tedrica, 0
veiculo lucra e amplia sua credibilidade.

O numero de matérias ambientais publicadas pelos jornalistas da Mundo Estranho
nas revistas analisadas é exatamente igual o nimero de contetdos publicitarios publicados
com enfoque em iniciativas empresariais que buscam a sustentabilidade. Foram duas pecas
publicitarias (10% da abordagem ambiental). O grande problema ndo ¢ a igualdade, mas o
espaco destinado a publicagdo.

As pecgas publicitarias tiveram 100% dos contetdos ambientais publicados em
pagina dupla, quando em comparacdo, apenas 40% do total das matérias ambientais
publicadas na revista tiveram espaco semelhante. Quando se trata das matérias feitas pela
redacdo da Mundo Estranho, nenhuma teve tanto espagco. Em apenas uma das matérias foi

destinado espaco de uma pagina inteira.

Superinteressante

A revista Superinteressante foi langcada em setembro de 1987, tendo como principal
objetivo de sua linha editorial proporcionar aos leitores um conhecimento sobre "cultura
geral" (CARVALHO, 1996, p. 43), buscando mostrar o0 "interessante e curioso" e "qualquer
campo do conhecimento, ciéncia ou arte, antiguidade ou grandes temas atuais, grandes

catastrofes ou maravilhas da natureza, doencas ou grandes descobertas, arqueologia e
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meteorologia, fisica e tecnologia, religido e sociologia, alimentacdo e esportes"
(CARVALHO, 1996, pg. 48).

O jornalista Almyr Gajardoni, o primeiro diretor de redacdo da Superinteressante,
afirmou que a revista tinha uma preocupacao em ser reconhecida como uma fonte fidedigna
em relacdo as matérias cientificas publicadas. "No6s cuidamos de fazer uma revista
realmente de divulgacdo cientifica, a gente tomou muito cuidado, para que os professores, a
universidade, os cientistas ndo nos denunciassem como uma coisa sem valor.”
(CARVALHO, 1996, p. 27).

A revista se caracteriza pela presenca de noticias com um nivel menor de
informacdo, como as curiosidades, juntamente com ilustragdes que complementam e
facilitam o entendimento do leitor para o conteddo. Porém, sdo apresentadas também
grandes matérias, que trazem pautas elaboradas, aprofundadas e muitos recursos graficos.

Segundo os dados da Publiabril, encomendados pela EGM (Estudos Marplan
Consolidados), em 2013 a tiragem média mensal foi de 389 mil exemplares. Torno de 221
mil dessas impressdes partem de assinaturas. A revista alcanca um total médio mensal de 2
milhGes de leitores — a maioria sdo homens, com 53% do publico total, e as mulheres
representam 47%. A faixa etaria predominante é de 25 a 34 anos, representando 32% do
publico total. 62% dos leitores pertencem a classe social B e a regido com mais leitores é o
sudeste com 50% do total.

Observados seis meses de publicacdo da revista, foram somadas 43 matérias que
tinham temas de cunho ambiental. A partir da andlise, foi possivel observar uma
responsabilidade da Superinteressante em relacdo a producao do editorial, j& que apenas
treze matérias ndo foram produzidas pela redacdo, sendo nove delas realizadas pelo projeto
“Planeta Sustentavel”, e as outras quatro estavam inseridas em conteudos publicitarios.

Usando como referéncia comparativa a Mundo Estranho, as matérias da
Superinteressante sdo abordadas com mais seriedade, tendo uma maior preocupagdo em
conscientizar o leitor. S&o mais aprofundadas, proporcionando uma compreensdo maior de
guestbes ambientais, ndo trazendo somente o acontecimento em si, mas explorando as
causas e suas respectivas consequéncias.

Para o professor e pesquisador Jorge Pedro Sousa, € preciso gerar a curiosidade nas
matérias sobre meio ambiente, para que mais leitores se aproximem do assunto.

Para que o jornalista ambiental logre influenciar a agenda dos
cidaddos, é preciso que seja contido, mas também que faca pecas
acessiveis, atraentes e elegantes, pois para que qualquer tema seja
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incluido na lista de preocupacgdes cidadds, é necessario, antes de
mais, que os cidaddos reparem nas noticias, consigam acender ao
seu conteudo e, efectivamente, as consumam por inteiro. Cultivar o
interesse humano, na justa conta e medida, pode ser uma boa tactica
na informacdo jornalistica ambiental. (SOUSA, 2008 p. 32)

Do total de 43 matérias que tratavam sobre sustentabilidade e que foram publicadas

nas sete edi¢Oes avaliadas, 21 delas — considerando que 19 foram feitas pela redacéo -
foram apresentadas na edicdo nimero 327, de dezembro de 2013, a Edicdo Verde. Isso
corresponde praticamente a metade do nimero total de matérias veiculadas nos seis meses
pesquisados. A Edicdo Verde foi lancada em dezembro de 2007 com uma moldura verde,
diferentemente dos outros exemplares que tinham moldura vermelha, como uma edigéo
especial exclusivamente voltada para tratar sobre o meio ambiente.

A Edicdo Verde tem uma grande responsabilidade em cumprir com o seu objetivo
editorial, buscando compensar a quantidade de matérias sobre sustentabilidade que as
outras edicBes possuem, que sdo em média trés matérias - sem incluir os contetdos
publicitarios e as publicagdes do “Planeta Sustentavel”. Segundo o diretor de redagdo da
Superinteressante, Denis Russo Burgierman, apesar da tematica diferente, a Edicdo Verde
se encaixa na linha editorial original da revista, buscando mesclar sustentabilidade com
diversos assuntos retratados em outras edigoes.

Quando resolvemos fazer esta sétima Edicdo Verde, nos demos conta
de que ja ndo fazia mais sentido pintar a moldura de verde. Afinal, a
edicdo tem tanta diversidade de temas — e de cores — quanto qualquer
outra. Falamos aqui de histdria, de tecnologia, de politica, de
economia, de ciéncia, como sempre fazemos — e ndo so6 de florestas.
O verde que incluimos na escala de cores em 2007 hoje esta
irreversivelmente misturado ao nosso vermelho de sempre. (SUPER
INTERESSANTE, 2013 p. 5)

Entre as reportagens da Edicdo Verde, a maioria apresenta uma perspectiva positiva,
com um tom leve, mostrando as mudancas tecnoldgicas realizadas ao longo dos anos que
contribuiram para melhorias ambientais, tanto no cotidiano quanto na questao sustentavel, e
faz uma conexdo com alternativas que deverdo ser implantadas no futuro. Esse aspecto
prejudica o desenvolvimento do enfoque das matérias, que procuram mostrar dados
positivos, ou um tom descontraido, que faz com que uma 6tima pauta seja desperdicada.

Um exemplo € a reportagem “O fim dos carros como vocé conhece”, que possui sete
paginas e discorre sobre como serdo os carros do futuro. O foco de sustentabilidade &
apresentado no tépico sobre a mobilidade urbana, de forma superficial, e a partir do final da

penultima péagina, quando se discute os combustiveis alternativos e carros elétricos.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

Considerando o0 espaco que a reportagem ocupou e também o seu tema, havia expectativa
que o texto trouxesse uma visdo mais ampliada sobre o assunto, tendo em consciéncia a
necessidade de dados sobre como a utilizacdo de carros é prejudicial ao planeta, em vez de
focar simplesmente no avanco da tecnologia. Talvez o enfoque utilizado na reportagem
fosse mais adequado em outra edicdo da revista.

Outro exemplo ¢ a reportagem “Boa acdo do dia”, que motiva o leitor a deixar de
consumir carne nas segundas-feiras. Com um texto muito pequeno e superficial sobre o
assunto e um infografico que mostra diversos pratos que ndo possuem carne, a reportagem
falha na utilizacdo dos seus recursos graficos e também na discussdo que poderia ser
gerada. A mensagem seria mais efetiva se utilizasse um infografico explorando a taxa de
desmatamento causada para a criacao de gado, ou até mesmo, como ¢é citado no texto, que a
producdo de um quilo de carne gasta cerca de 10 mil litros de 4gua doce. Um infografico
sobre o processo de producdo seria muito educativo para o leitor.

Um aspecto discutivel da Edi¢do Verde, por mais que justificado, é a veiculacao de
matérias que ndo exploravam a linha editorial proposta. Como a reportagem de duas
paginas “O gigante (do futebol) acordou", abordando os jogadores de futebol que
protestaram por melhores condic¢Bes de trabalho. Outros exemplos: a noticia "Colaboracéao
extrema", que apresenta a rede social GitHub; “A geografia de Homeland”, mostrando a
partir de infograficos os locais que foram exibidos na série norte-americana; e “Versdes
para o cinema”, infografico sobre as adaptagdes cinematograficas que ocorreram em 2013.

E preciso que a Superinteressante implemente em suas publicagdes matérias com um
direcionamento maior, mais direto e mais focado para os temas de sustentabilidade, porém
com o cuidado de o texto objetivo ndo se transformar em um texto superficial e com um
baixo aproveitamento das informacbes que foram passadas. Como citou o diretor de
redacdo Denis Russo Burgierman, a Superinteressante insere o tema de sustentabilidade
dentro de diversos assuntos trabalhados pela revista. Em relacdo a Edi¢do Verde, a principal
falha apresentada é a forma em que as matérias relacionam dois temas distintos juntos,
fornecendo aos leitores um material raso. E preciso um comprometimento maior ao
propésito editorial da edicdo, considerando que havia matérias que ndo se enquadravam
dentro do contedo proposto, sendo assim, desnecessarias.

Para Jorge Pedro Sousa, os veiculos de comunicacdo possuem um papel pedagdgico
para a constru¢do do conhecimento dos cidaddos, pois a divulgacdo desses temas terd

repercussao para uma discussdo na esfera publica.
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O jornalismo tem importantes responsabilidades na difusdo de uma
informac&o rigorosa e 0 mais independente e balanceada possivel
sobre essas questdes, pois a construcdo das agendas publica e politica
é influenciada pelos conteudos veiculados pelos meios jornalisticos.
(SOUSA, 2008 pg. 32)
A revista, que segue um padrdo de jornalismo cientifico e busca um reconhecimento
na area, deve procurar realizar matérias que proporcionem um peso maior, um alto nivel de
absorcdo do conteldo, para realmente cumprir 0 seu papel, e ndo apenas promover uma

compensagao numeérica, quando se trata da edicao verde.

Planeta Sustentéavel

Citado diversas vezes neste artigo, o projeto Planeta Sustentavel da Editora Abril €,
segundo descrigdo da propria editora: “Iniciativa de comunicagdo em multiplataformas que
tem a missdo de difundir conhecimentos sobre desafios e solugbes para as questdes
ambientais, sociais e econémicas do nosso tempo.” (PLANETA SUSTENTAVEL, 2014).

A iniciativa esta inserida em mais de 30 publicac@es fisicas da editora, onde veicula
matérias e artigos de cunho ambiental e sustentavel. Praticamente todas as edigcdes das
revistas do grupo recebem este tipo de material. O projeto ainda conta com um portal
independente de noticias e apresenta uma segmentagdo ao publico infantil, o ‘Meu
Planetinha’, destinado a faixa etdria de 6 a 12 anos. Planeta Sustentavel recebe patrocinio
de empresas privadas, sendo as principais: Editora Abril, Bunge, Caixa Econémica Federal,
CPFL Energia e Petrobras.

Dadas as discussfes deste artigo e as questdes levantadas, observa-se uma espécie
de “terceirizagdo” da editoria de meio ambiente. As redagdes, j& ndo tdo preocupadas com
uma producdo de conteddo ambiental independente, acabam deixando a responsabilidade
do tema para o espaco destinado a veiculacdo dos materiais do projeto, o que acaba se
tornando tendencioso.

Por mais que haja o discurso de tratamento imparcial das informacdes e a distingédo
entre 0 conteldo jornalistico e as campanhas publicitarias dos patrocinadores que sao
veiculadas em nome do projeto, a aceitacdo dessa veiculagdo por suficiente em maior
numero na cobertura ambiental é duvidosa.

Bueno discute, em seu artigo sobre o “fazer jornalistico” das organizagdes, sobre
tratar o jornalismo ambiental como uma forma de desvirtuar o processo informativo para

algo marqueteiro.
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A pratica de muitas organizaces demonstra que, apesar do ruido
ampliado do debate sobre a importancia da sustentabilidade, elas
insistem em desvirtuar conceitos e processos, buscando flexibiliza-
los para legitimar suas posturas e agdes. Fundamentalmente, elas
praticam o marketing verde, ou seja apropriam-se de um discurso
descolado da realidade, com o objetivo de agregar vantagens
competitivas para a sua imagem e reputacdo. (BUENO, 2011 pg. 2)
Serd que as matérias publicadas em nome do Planeta Sustentavel teriam o mesmo
enfoque ou tratariam de determinados temas pela ética de seus patrocinadores? Serd que em
algum momento algum assunto foi excluido da discussdo de pauta por ndo ser vantajoso a
alguma das empresas apoiadoras?
O autor acrescenta:

(...) os veiculos mantém vinculos comerciais importantes com
empresas e governos e, quase sempre, se valem da sua contribuicédo
financeira, em forma de andncios diretos, para garantir a sua
sustentabilidade. Esta situacdo constrange a midia e, por extensao os
jornalistas, que se véem obrigados a reproduzir falas e discursos que
contribuem para legitimar a pratica do marketing verde. (BUENO,
2011 pg. 3 e 4)

Esta brecha tendenciosa para a cobertura ambiental, além de prover um foco
alienatorio dentro das redacbes, promove saberes difusos e incorretos. A ndo
desmistificacdo, ou mesmo incorporacao de valores comerciais na decisdo de pautas omite
parte da cobertura, seja de forma alarmante, sucinta ou denunciativa de ocorréncias
ambientais importantes ao saber publico - e que muitas vezes tendem a ser sufocadas e

encobertas.

Consideracoes finais

As revistas Superinteressante e Mundo Estranho ndo possuem uma secdo fixa
voltada para o jornalismo ambiental. Uma saida compensatdria adotada pela
Superinteressante é ter, anualmente, uma edi¢do especial para tratar do assunto. Porém,
percebe-se na analise da Edicdo Verde de 2013 uma precariedade na dimensdo em que 0
assunto é abordado. Apesar de ter boas reportagens, a revista falhou em trazer um material
exclusivamente voltado para o tema, e ndo conseguiu proporcionar ao leitor uma discussao
ou reflexdo sobre o0 assunto apresentado.

Na maioria das matérias, as fontes consultadas foram as documentais e as fontes
especialistas. Assuntos polémicos necessitam trazer diversos pontos de vista para a

discussao, e utilizar com abundancia argumentos e contra-argumentos, abordando os pros e
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0s contras a partir da opinido dos entrevistados. Pelo fato de a revista trazer em grande
quantidade um enfoque otimista, as pautas foram exploradas de forma unidirecional, o que
prejudica a analise do leitor sobre o tema. Jorge Pedro Sousa defende que diferentes fontes
devem ser consultadas para gerar um debate mais amplo.

Preservar a independéncia e a capacidade de mediacdo jornalistica
face as fontes (todas as fontes) potencialmente interessadas em
enviesar a cobertura dos temas ambientais, evitando a rotiniza¢éo do
acesso ao campo jornalistico das fontes mais poderosas e com maior
capacidade de mobilizar recursos, em favor de auscultacdo
balanceada e pertinente das varias partes com interesses atendiveis
nas noticias ambientais. Permitir o embate de ideias e interpretagdes
para os factos, que € uma das funcBes centrais do jornalismo nos
paises democraticos. O jornalismo, mesmo no dominio ambiental, é
uma arena publica simbdlica. (SOUSA, 2008 p. 31)

Ja a Mundo Estranho opta por encontrar enfoques ambientais em sec¢Ges diversas da
revista. Essa miscigenacdo de contetdos € benéfica, pois pega de surpresa o leitor que ndo
esperava ler sobre um assunto ambiental e instiga sua curiosidade. Entretanto, este artificio
precisa ser dosado, pois fomenta a superficialidade e ndo traz grandes reflexdes ao leitor.

Em ambas as revistas, a forma de enxergar o assunto € insatisfatoria, por mais que as
ressalvas compensatorias e emergenciais sejam supridas. Ainda mais quando se fala da
producdo independente, feita pela redagdo, que no caso da Mundo Estranho chega a ser
irriséria. Durante o periodo analisado, apenas 0,33% da producdo de contetdo ambiental
partiu da redacéo da revista.

Da mesma forma, pode incomodar ao leitor atento o conformismo das duas revistas
em adotar a alimentagcdo mensal de contetido ambiental por parte do “Planeta Sustentavel”,
como sendo a principal fonte primaria de informagdo. Esta iniciativa, além do conteudo
jornalistico, segue uma tendéncia marqueteira e de venda de espago para “publicidade
verde” e implica em valores completamente discutiveis.

Uma alternativa que a revistas poderiam recorrer é a implantacdo de uma secéo fixa
de meio ambiente em sua linha editorial, em que houvesse a possibilidade de publicar

matérias mais aprofundadas, quando fosse o caso.
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