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O consumo de musica POP na festa Vish de Maceio!
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Resumo

A festa Vish surgiu a partir do desenvolvimento das tecnologias contemporaneas de
comunicacdo e da internet. Com quatro anos de existéncia, a festa hoje faz parte da
programacdo noturna da cidade de Maceid, preenchendo uma lacuna musical que faltava. A
Vish tem se consolidado como um local de consumo de musica POP e possui um publico
interativo e jovem, que participa ativamente dos eventos principalmente por meio do
compartilhamento de informagdes.

Palavras-chave: Cena Musical, Novas Tecnologias de Comunica¢do, Consumo Cultural,
Jovem, Ciberespaco.

INTRODUCAO

Com a disseminacdo das tecnologias de comunicacdo contemporaneas no NOSSO
cotidiano surgem novas formas de consumo dos produtos culturais como a musica. Este é o
principal produto a sofrer modificagdes e a se adaptar a uma nova geracao de consumidores,
constituida em sua maioria por jovens, participantes de uma cultura mais participativa e
interativa.

Esses jovens usam a internet como a principal ferramenta para a descoberta de
novos artistas, pois pesquisam, navegam em plataformas de mdsica e compartilham com
amigos 0 que ouvem. Isso resulta em gostos segmentados em nichos e um consumo de
muita musica, seja em casa ou ha rua em seus smartphones. Eles também vao a shows de
seus artistas preferidos e frequentam festas onde o tipo de musica preferido € tocado.

Essas festas sdo considerados ambientes ou cenas musicais onde acontecem praticas
musicais especificas para o tipo de musica tocado, elas aparecem como um reflexo do gosto
de cada individuo que frequenta o lugar para apreciar a musica. Se frequentamos um
ambiente onde o forro esteja tocando, por exemplo, poderemos ver casais dancando e outros

sentados cantando como uma forma de fazer parte daquilo.
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A festa Vish de Macei6 pode ser um exemplo de uma cena musical especifica onde
existe um forte consumo de masica POP. A festa foi importante pois preencheu uma lacuna
que faltava na cidade com relacdo ao estilo de mdusica tocado. Com quatro anos de

existéncia, a festa ganha espaco na noite maceioense e ja possui um publico especifico.

CONSUMO DE MUSICA NO SECULO XXI

A musica tem sido o principal produto cultural a sofrer mudangas com relagdo ao
seu consumo, na medida em que as novas tecnologias foram se aprimorando e fazendo parte
do nosso cotidiano. Hoje a masica é consumida de maneira exorbitante, e sua presenca esta
cada vez mais forte, seja ainda nos radios, em video games e em smartphones ou em
caixinhas USB, onde temos a opcdo de leva-la e compartilhd-la em qualquer lugar pra
qualquer pessoa.

Para chegar a este patamar, a musica passou por diversas transformacfes. A musica
tocada no réadio na metade do século XX dominava o consumo e 0 gosto da maioria dos
seus ouvintes. Com a chegada da TV e a insercdo da musica nela, ganhamos um novo meio
massivo para consumir musica.

Com o avanco do mercado fonografico também em meados do século XX, a musica
comega a ser comercializada como uma mercadoria industrial por meio de produtos fisicos
como os discos ¢ mais tarde os cd’s ¢ as fitas k-7. A partir dai a mdsica comega a ser
segmentada em géneros e gostos, aumentando assim a variedade e consumo individual de
cada ouvinte pois aparelhos tecnoldgicos como os toca-discos, walkmans e também
videocassetes comegavam a ser comercializados e presentes dentro das casas das pessoas.

E nitida a relacdo da mdsica com a tecnologia, uma vez que, em um
periodo de aproximadamente trinta anos (de 1980 até os dias atuais), as
formas de consumi-la mudaram intensamente devido aos avancos
tecnoldgicos: passamos do toca-fitas e do disco de vinil (LP) para MP3
players, masica online, programas de compartilhamento peer-to-peer etc.
N&o somente os formatos e a divulgagdo mudaram, como mudou também
0 acesso que temos a ela. (CAVALCANTE E MOSCA, 2010, p. 2)

O surgimento da internet promoveu uma mudanga irreversivel no mercado
fonografico, principalmente com a ascensdo do download. A musica tornou-se assim como
os filmes, um produto de facil acesso e com quase nenhum custo. Mesmo sendo proibido, o
download faz parte dessa nova geracdo de consumidores e ainda continuara presente

durante algum tempo.
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Com o aumento da velocidade de acesso a Internet, criou-se um ambiente
de troca de informacBes com baixo custo e com alta velocidade. Assim, a
propagacdo musical se da de forma mais intensa no ciberespaco, 0 que
propicia um aumento no dinamismo com que ela é transformada,
desconstruida e reconstruida, caracteristica tipica da cibercultura®.
(CAVALCANTE E MOSCA, 2010, p. 2)

O desenvolvimento da internet no século XXI, proporcionou novas formas de fazer
masica. Softwares permitiam que musicos amadores gravassem suas préprias masicas em
casa e divulgassem as suas producgdes em redes e plataformas musicais, podemos citar
como exemplos brasileiros Mallu Magalh&es, Tulipa Ruiz, Clarice Falcdo e Silva. O modo
que eles comecaram a fazer masica preocupou a industria da musica que comecava a decair.

Sa (2004) explica que o papel das tecnologias viabiliza novas praticas musicais,
como por exemplo a possibilidade de se produzir discos de qualidade em casa, em estudios
caseiros, a partir de softwares baixados da internet; ou de fazer musica a partir de colagens
de sons de outros compositores, num processo de apropriacdo, recorte e reciclagem de
informagdes extremamente &gil e eficaz, gracas ao rapido desenvolvimento de tecnologias
digitais especializadas em lidar com sons.

Assim, numa disputa com esses novos artistas, a industria da musica comecou a
buscar saidas para ndo decairem de vez. Com as compras de CDs cada vez mais baixas,
muitas gravadoras e sites de musica comecaram a vender as cangdes online, outra
alternativa sdo os shows ao vivo, os festivais de musica e festas ou baladas especificas; ha
também a compra de pacotes de horas de musica em sites de streaming, uma realidade
ainda muito recente entre os jovens no Brasil.

Com o avango da tecnologia e, principalmente, com a melhora da
velocidade e disponibilidade de conexdo banda larga, as pessoas terdo
acesso a suas musicas nos servidores de qualquer lugar utilizando seus
computadores, celulares, players ou até no aparelho de som de seu carro,
aplicando essa nova forma de ouvir musica e modificando o modelo de
negocios do mercado. Ndo haveria a necessidade de fazer download numa
loja online ou comprar um CD. O usudrio pagaria para ter acesso quando
quisesse a musicas especificas num servidor ligado a gravadora.
(GENES, CRAVEIRO E PROENCA, 2012, p. 187)

A MUSICA POP

Podemos observar a musica POP como aquela masica feita para vender. Desde a
ascencdo do mercado fonografico como grande industria de entretenimento durante o século

XX, a musica POP foi se fortalecendo e tornando-se um grande mercado de producdo e

3 Podemos definir a cibercultura como a cultura surgida a partir do uso de computadores. Todos os estudos
relacionados a inernet e outras formas de comunicagdo em rede estdo inseridas na cibercultura.
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consumo gerando uma cadeia de produtos consumidos por fas e apreciadores. Esse
fortalecimento se deu com o desenvolvimento dos produtos culturais e com o aparecimento

de novas tecnologias.
A musica pop é aquela que consegue atingir um grande publico devido ao
seu contelido; e que ndo tem restricdes de idade, sexo ou nacionalidade.
Talvez por esses motivos, entre outros, historicamente a musica pop foi
designada como aquela que ultrapassa fronteiras e possui um alcance
maior de publico. (CAVALCANTE E PINEZI, 2010, p.2)

Em geral a musica POP é divertida e dancante. Os sucessos ou hits dos artistas sdo
pensados e divulgados como singles, os singles sdo as musicas de trabalho que sdo vendidas
em forma de clipe e disseminadas no radio. E comum um hit néo atingir o publico e flopar
(fracassar), alguns alblns* recentes como o Artpop da Lady Gaga, e o Britney Jean da
Britney Spears (ambos langados em 2013) foram considerados “flopados” por nao
atingirem o publico da maneira correta e assim ndo ter o retorno esperado.

Algumas caracteristicas para a musica POP sempre sdo as mesmas: a repeticdo nos
refrbes, as coreografias e muitas vezes a ironia e metaforas sdo utilizadas nas letras das
cancles. O videoclipe e os shows exibidos em grandes turnés fazem da muasica POP um
grande mercado financeiro. Por isso é importante observar que a musica POP ndo aparece
sozinha, ela chega juntamente de varios outros fatores que geram um consumo em massa.

O Pop estabelece um didlogo com muitos outros aspectos da sociedade:
comportamento, moda, padrdes de beleza e até mesmo com formas de
pensamento de um determinado grupo social. Ao atingir um grande
numero de fas, por padronizar, de certa forma, 0s gostos e a vida daqueles
gue a consomem, a musica Pop aparece como uma espécie de referéncia
fundante para o estilo de vida dessas pessoas. (CAVALCANTE E
MOSCA, 2010, p.10)

De acordo com Anaz (2006), a cangcao POP surge como uma versao leve do rock’n
roll e busca atingir um novo publico: os adolescentes. Ela é composta de varios géneros e
estilos que entram e saem constantemente dessa rotulacdo. Considerado um megagénero, se
caracteriza por gerar diversos movimentos musicais efémeros.

O publico-alvo dessa vertente musical é constituido, em sua grande
maioria, por jovens e adolescentes (que sd0 0S maiores usuérios da
Internet como forma de lazer e/ou cultura). E not6rio que o cenario
mundial do pop tem-se modificado constante e fortemente, uma vez que,
com o facil acesso por meio da Internet, muitas pessoas deixam de
consumir essa arte pela forma convencional e passam a consumi-la pelo
ambiente do ciberespaco (temos que considerar também os avangos

4 Informagdes tiradas do site da Vh1 < http://www.vh1l.com/music/tuner/2013-12-27/biggest-flops-
0f-2013>.



http://www.vh1.com/music/tuner/2013-12-27/biggest-flops-of-2013
http://www.vh1.com/music/tuner/2013-12-27/biggest-flops-of-2013

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Foz do Iguagu — 2 a 5/9/2014

tecnologicos dos reprodutores de midia — iPods, MP3 players, iPhone
etc.). (CAVALCANTE E PINEZI, 2009, p.2)

Podemos considerar que a explosdo POP ocorreu na década de 80, por trés fatores: o
videoclipe juntamente com o surgimento da MTV, que passou a criar na sociedade uma
nova forma de consumo musical, o aparecimento das novas midias como o CD, o
videocassete e os suportes de audio como walkmans e discmans, que proporcionaram uma
maior facilidade da disseminacdo da musica, e a propria estética da cancdo POP que se
caracteriza por sempre ser diversificada.

A articulacdo entre imagens e sonoridades presentes no videoclipe produz
um fluxo de sentidos pelo qual transitam as informagdes sobre o sentido
musical das bandas, postura e identidade, orientando 0s ouvintes e
comunidades de fds para determinados nichos de consumo.
(JUNQUEIRA, 2011, p. 22)

Jungueira (2011) ainda diz que o videoclipe juntamente com os elementos visuais,
figurinos, forografias oficiais, capas de materiais artisticos (CD, DVD, Blurray, pésteres)
retinem codigos culturais e imaginéticos que vao delinear uma cadeia de sentidos.

Com o surgimento de novas midias e a evolu¢do do mercado musical, passamos a
vivenciar uma cultura das midias. De acordo com Santaella (2003), essa cultura é
responsavel pela ampliacdo dos mercados culturais e pela expansdo e criacdo de novos
habitos no consumo de cultura. O desenvolvimento das tecnologias favoreceram ao
consumidor uma nova adaptacdo aos produtos culturais consumidos. Quando a masica sai
do radio e passa a ocupar tocadores de LPs, CDs, walkmans e discmans ela ganha mais
fluidez de se fazer presente em varios ambientes.

Logo, € comum observar que a musica POP se faz mais presente entre 0s jovens
adolescentes por se manterem mais atento as novidades e tornarem-se assim o seu maior
consumidor. Cavalcante e Mosca (2010) falam que mesmo com as multiplas possibilidades
que a internet oferece de contetdos, estilos e artistas, a figura do pop-star ainda continua
presente no imaginario dos jovens.

Estes jovens consomem a musica POP de diversas maneiras, seja ainda pelos meios
de comunicacdo de massa, pela internet em plataformas de mdusica, por smartphones e

celulares e também em cenas musicais.

CENAS MUSICAIS
As cenas musicais podem ser retratadas como ambientes urbanos onde exista a

predominancia de um tipo especifico de musica. Quem frequenta uma cena musical possui
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caracteristicas que o levam a gostar do que é tocado. Janotti Jr (2011) diz que podemos
perceber cena como uma maneira de entender o0 modo como as praticas musicais especificas
ocupam 0 espaco urbano e passam a ser o foco de processos sociais que envolvem
producdo, consumo e circulacdo de musica na cidades.

Straw (1997) diz que uma cena musical € um espago cultural em que uma
diversidade de praticas musicais coexistem, interagem umas com as outras em meio a uma
variedadede processos de diferenciacdo, de acordo com uma ampla variedade de trajetorias,
de mudancas e hibridismos.

Uma cena é formada por um grupo de pessoas que realizam a producdo, divulgacao
e consumo de um certo tipo de musica. Essas pessoas sdo produtoras, artistas, muasicos e
consumidores que realizam praticas musicais, estas praticas podem ser exemplificadas
como na divulgacdo de um festival de musica e coreografias feitas em festas.

Estas cenas podem ser locais, translocais e virtuais. Uma cena pode ser local,
quando ligada as suas raizes culturais e caracterizada por representar uma regido. O samba
do Rio de Janeiro, o tecnobrega de Belém do Para e o frevo de Olinda em Pernambuco sédo
exemplos dessa cena.

As cenas translocais ndo possuem territorialidade e acontecem em diferentes
lugares, mas com um publico semelhante. Farinha (2012) explica que as cenas translocais
sdo cada vez mais caracterizadas por fluxos de pessoas, de diferentes agentes que ligam
entre si, superando as barreiras fisicas das cidades e dos lugares. Um exemplo de cena
translocal sdo as baladas de musica eletrdnica que acontecem em varios lugares e possuem
a mesma sonoridade e publico.

O avanco das tecnologias e da internet fez surgir a cena musical virtual. Ganhando
uma dimensdo global, esta cena se caracteriza por estar presente em comunicades virtuais e
também em sites e féruns onde se discute um tipo de musica. Farinha (2012) diz que as
cenas virtuais facilitam a partilha, a comunicacdo, a discussao ou a troca de ideias entre
seguidores de um determinado género musical. A autora também diz que estas cenas estdo
abertas a todos os que saibam utilizar a rede mundial de computadores e falar a lingua
usada na cena.

Este avango proporcionou uma disseminagdo musical em todo o mundo. Com isso
novas sonoridades surgiram e resultaram em outras cenas musicais:

A ideia de cena musical foi ampliada, valorizando ainda mais questdes
como a globalizagdo das culturas musicais e 0s novos limites abertos pelas
tecnologias de comunicagdo. Com o passar do tempo e o desenvolvimento
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das redes sociais dedicadas a musica, a no¢do de cena passaria por mais
mudancas adquirindo novas possibilidades e mais importancia dentro dos
estudos de mdsica, comunicacdo e estudos Culturais. (JANOTTI JR E
PIRES, 2011, p.14)

Em Maceid podemos observar a predominancia de algumas cenas como a do forré e
pagode, ritmos que mais tocam nas noites da cidade. O surgimento de novas cenas como a
do reggae na periferia da cidade e a do POP presente na festa Vish, sdo vistas como
alternativas por se diferenciarem do mais popular e se fortaleceram por terem um publico

especifico.

A FESTA VISH

A festa Vish, realizada pela produtora Pixel, colaborou para a criacdo de um
ambiente de consumo POP na cidade de Maceié. Com quatro anos, a festa tem se
consolidado como uma cena musical virtual, por se formar nas redes sociais como 0
facebook, e também translocal por fazer parte de uma cadeia de festas com a mesma
estética, linguagem e publico acontecem em outras cidades do Nordeste.

A primeira edicdo da festa aconteceu em 2010. Ao ser criada, a festa era mais como
uma reunido de amigos e ndo tinha a pretensdo de crescer e se tornar um sucesso na cidade.
O objetivo da Vish era preencher uma lacuna musical em Macei6 para um publico jovem

gue sentia a necessidade de uma balada POP.

Flyer e foto da primeira festa por Phellipe Wanderley e @chuartess
A musica POP é o principal tipo de musica tocado na festa. Quando foi divulgada
pela primeira vez, a Vish se descrevia como uma festa sem definigdo e sem conceito onde
tocaria todos os sucessos POP do passado e também do presente. A festa também se
caracterizou por tocar musicas retrd e trash, que todo mundo sabe cantar e tem vergonha de

assumir.
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A festa, durante estes quatro anos, ja aconteceu em varios lugares em Maceid, a
cidade parece ter uma deficiéncia quanto a espacos para a realizacdo de baladas como a da
festa Vish. A primeira edi¢do aconteceu em um bar chamado THE PLACE PUB, que fechou
alguns meses apos a festa; assim a Vish continuou acontecendo no K-fofo, um prédio rastico
no bairro histérico do Jaragua em Maceio.

As edicdes no K-fofo deram a Vish uma visibilidade e aumento de publico, com isso
os produtores mudaram a festa para a boate Loop, 0 ambiente era ideal para as festas e a
Vish teve um destaque ainda maior na noite maceioense. Foram quase dois anos de festa na
Loop até a boate fechar e virar um restaurante. Nesse momento a festa ja estava bem
presente a um publico bem maior que o da primeira festa e a solucdo foi realizar a festa em

um ambiente para shows, no Orakulo Choperia.
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Festa Vish no Orakulo por Tapeshot

A primeira Vish no novo ambiente lotou o local e concretizou o evento como uma
balada POP e alternativa famosa em Maceid. Atualmente as festas acontecem em um
esapaco um pouco maior, no Jaragua Ténis Clube. Nesses anos a produtora Pixel realizou
uma média de quinze Vish’s e também outras festas tematicas (Vapor com mdsica brasileira
e Pisca com musica indie sdo dois exemplos).

O publico que frequenta a festa € em maioria jovem, do sexo masculino e gay. A
sexualidade pode ser explicada pela admiracdo que os gays tem pelas cantoras POP,

chamadas de Divas, e a festa Vish seria como um ambiente onde as subjetividades entre
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cantora e publico se aproximassem cada vez mais. Cavalcante e Mosca (2010) dizem que
em ambientes propicios a sociabilidade dos que consomem POP, € muito comum a
percepcao de linguagens proprias, visuais relacionadas ao artista de preferéncia, e até
mesmo a incorporacdo de expressoes, frases e comportamentos do idolo.

Essa linguagem propria passa a ser uma forte caracteristica da festa porque a
comunicagdo entre o publico se da muito por girias, memes da internet e fatos recorrentes
do mundo POP. Outra caracteristica da festa € a sua interacdo com o publico pelas redes
sociais. O facebook e o instagram sdo as principais redes na internet onde a produtora
mantém contato com seu publico, pois os jovens que frequentam a festa se encontram
facilmente na internet. Quem ndo é um bom usuério da internet dificilmente saberd do que
se trata a Vish.

Cada Vish possui um tema especifico (Vish Mil e uma Noites, Vish Loucura
Tropical..) e algumas edi¢gdes fazem tributo a cantoras POP como a Vish para Rienne
homenageando a cantora Rihanna e a Vishney, um tributo a Britney Spears. Na divulgagéo
da Vishney, foram criadas situacGes comicas com montagens e usada a terminagdo “Ney”
gue se tornou um meme em varias palavras para remeter a cantora. Na Vish para Rienne a
cantora foi motivo cdmico por ter a testa grande e é chamada de Testanna. Ambas
caracteristicas das cantoras sdo mais populares entre um publico especifico, o publico gay

gue consome e ¢ fa das cantoras.
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Imagens usadas na divulgacgao de duas festas tributo a cantoras POP.

!

A internet aparece como grande propulsora do surgimento da festa. Por ela os
organizadores se divulgaram como produtora e buscaram seu publico. O frequentador da
Vish é atento as redes sociais e participa da produgdo da festa sugerindo mdsicas, ideias

para a festa e sorteios realizados pela produtora. Apos o evento, os mesmos frequentadores
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postam como foi a festa, do que gostaram e fazem algumas reclamac6es para a produtora,

sugerindo assim melhorias.

_[H Pixel compartihou a foto de Pixel.

JA TA SABENDO? ‘ =

Dia 9 de agosto tem VISH! e
g Gente. que festa foi aquela ontem? Pixel Producdes arrasou! Primeira vez

Mais infos num piscar de tcheca, ou seja, essa semana ainda que ndo peguei uma fila enoooorme pra entrar. Consegui comprar bebida

@ rapido, e ainda curti a festa toda sem problemas com a seguranca do
local. Sem falar nas musicas e na destruicdo da galera no fim da festa
Hello, wherever you are! Are you dancing on the dance que ndo foi a toa, ja que a festa foi um arraso! Parabéns ao Phellipe
floor or drinking by the bar? TAVAM COM SAUDADE? David e a Kaka!

ENTAO, SAVE THE DATE: Dia 9 de agosto, sua festa pop CHRIECOMEAD Companitas

preferida esta de volta com a cissica relacdo de tcheca, &
perda de dignidade e estouro de calcinha que s6 a Pixel -
sabe fazer por vocé @9

_L e outras 7 pessoas curtiram isso.

{h Pixel Eba! Delicia lerisso! Amanha tem mais coisa nossa. Vamo?
https :/mww.facebook.com/events/581300365251961/

Marguem os amigos e fiquem ligadinhos, softamos mais infos g jez 1 22:01 - Curtir

essa semana. — com Roosivelt Carvalho e outras 33 ”

[pEss0as. “W

No primeiro print ha a divulgacdo da festa na fanpage da produtora e no segundo um
feedback de uma pessoa que foi a festa.
A Vish cresceu e hoje, junto das outras producGes da Pixel, faz parte do calendario
de eventos noturnos de Maceid. Preenchendo uma lacuna, a festa hoje € um sucesso e
possui um puablico fiel que contribui para o fortalecimento da economia produtiva de

musica na cidade.

CONSIDERACOES FINAIS

Com a presenca das novas tecnologias, o surgimento de novas cenas musicais, assim
como o consumo de musica se tornaram mais frequentes nas cidades e entre 0s seus
consumidores. A internet colabora para o desenvolvimento de um ambiente de facil acesso
onde a masica é criada, consumida e compartilhada com muita facilidade.

E perceptivel analisar a festa como um ambiente fortemente influenciado pelas
novas midias. A Vish obteve seu reconhecimento e publico pela internet, se divulga pelas
midias e redes sociais e tem sua producao feita de maneira simples por meio de programas
de computador.

A festa em sua maior parte é hype, porque faz uso daquilo que esta em alta para
obter publico. Quem vai a festa Vish, estd por dentro do mainstream musical e tem
consciéncia disso, pois este publico € atento a todas as novidades da musica POP e o que a
compde como a moda e o cinema.

Considerada uma festa POP, onde a maioria do publico presente é consumidor

assiduo dos hits do momento e usuario frequente da internet, a Vish aparece como um
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reflexo de como os jovens estdo consumindo musica atualmente e de como isso afeta 0s
seus comportamentos e a identidade.

Este jovem recebe hoje muita informacéo, porém se aprofunda apenas naquilo que
Ihe interessa. No caso da cultura POP vista como um tépico de importancia na vida desses
jovens, temos a festa Vish inclusa como um fator importante de socializacéo,

subjetividades, consumo e geragéo de renda.
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