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RESUMO

Das muitas mudancas provocadas pela internet medsde atual, as manifestacbes
ocorridas no Brasil no més de junho do ano de 20&Bam caracteristicas Unicas,

justamente pelo contato da sociedade com o cilsgespomo a grande velocidade
da informacéo a partir da utilizagdo das midiagalgye assim a visibilidade mundial

dos acontecimentos. O presente artigo analisa el piag midias digitais durante a
organizacgdo e realizagdo da manifestacido, ondecauasteristicas fizeram-na ser a
primeira organizada inteiramente através da interdderentemente de outras

manifestacbes ocorridas no pais, sendo um exemplacomo a internet esta

modificando os hébitos da sociedade.

PALAVRAS-CHAVES : Midias Digitais; Manifestacdes; Redes Sociais; Brasil;
Cibercultura.

INTRODUCAO

Nos dias de hoje, ndo é novidade ouvir-se falarngiias digitais, ja que a
sociedade atual tem seus principais costumes adeslcom essas midias, que sao
definidas como todo contetdo produzido e distribwdch formato digital, assim como
€ toda midia eletrdnica, ou os meios de veiculdEB®eados em tecnologia digital.
Este artigo € um exercicio de andlise do papelaaunicacdo em um fenémeno
social, tendo como base a forma com que as maagfess que ocorreram no Brasil
em junho de 2013 utilizaram as midias digitais g&rarganizar, promover e inclusive

realizar os protestos.
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“(...) midias digitais referem-se a um conjunto deiculos de
comunicacdo baseados em tecnologia digital, demi®s podemos
citar softwares, internet, intranet, MSN. Tambémwab é uma
importante ferramenta, e talvez o mais importangrimento das
midias digitais (...)” (LIMA, 2011, p. 9)

Antes de aprofundar a discussdo sobre midias digitgamos um breve
percurso sobre a histdria da internet. A rede nalmtéi computadores, conhecida hoje
como Internet, foi criada no periodo da Guerra Fria, com o nal@érphaNet, para
fins comunicacionais entre as bases militares eaforarmadas norte-americanas,
apenas como uma opcao reserva de comunicacaopgsaseios convencionais mais
utilizados na época, fossem destruidos pelos imisiigm 1970, com o fim da guerra
e caindo em desuso pelos militares, foi dada a ipséim do uso da internet para
universidades e instituicdes que cooperavam cobaltras relacionados a defesa. Os
mesmos acabaram por cedé-la a cientistas em udmees, que logo forneceram aos
alunos, para ajudar com seus estudos e pesquisagrabalhos. No fim dos anos
1970, o uso da internet cresceu tanto que seugoiot@le computacdo de pacotes
original ndo deu conta e se tornou inadequado paca Outro foi criado para
substitui-lo, com a vantagem de permitir um cresatm praticamente ilimitado da

rede e muitas outras.

Mas foi somente nos anos 1990 que a internet, e d@mecou a sair das
universidades e de seus alunos para alcancaramteesta populagédo. Com a criagdo do
World Wide Web, pelo engenheiro Tim Bernes-Lee, que possibilitavaiacdo de uma
interface grafica que permitia a customizacdo tkes gnais dindmicos e visualmente
mais bonitos, com a possibilidade de inserir imagensons, e também com a
oportunidade de criar enderecos uUnicos para cddamacdo, a internet cresceu de
maneira desenfreada. Com isso, surgiram variosgaaeees, como por exemplo, o
Internet Explorer da Microsoft, assim como provedores e portais de acesso, dflmd
cada vez mais e faciltando também a utilizacdoirdarnet para o restante da
populacdo. Logo, os alunos das escolas e univeesdpesquisavam sobre seus
trabalhos e inidmeros outros assuntos pelo compytaddas de bate-papo eram
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encontros frequentes, trabalhos e curriculos eosigmbr e-mail e a descoberta da

internet como um vantajoso ponto de venda paraesapre marcas.

Atualmente, a Internet € composta de mais de 50} internacionais, sendo
gue mais ou menos a metade delas nos Estados UAigastir de julho de 1995, dados
afirmam que existiam mais de 6 milhdes de compusdoermanentemente conectados
a Internet, além de muitos sistemas portateis e de desktepfigavam online por
apenas alguns momentos.(informacdes obtidas no ddetWizard Internet Domain

Survey,http://www.nw.con).

Entende-se que a digitalizacdo da comunicacdo aomem meados do inicio
do século XXI, quando ocorreu um boom tecnolégalem de grandes mudancas
econbmicas no mundo, dando abertura para que moihas fossem criadas, assim
como a digitalizacdo das midias j& existentes (CRR@D1). Essa digitalizacédo
ocorreu por causa dessas mudangas, mas desdeem@oovocando as suas proprias

na sociedade, e principalmente, na forma de se icamu

As midias digitais trazem consigo o0 aumento e &ddeapna criagcdo e
propagacéo das informagdes, ou seja, mais inforesagéndo difundidas em curtos
espacos de tempo e isso influencia e transfornedadinente a forma que a sociedade
se comunica, e ja que se comunicar é apenas unreedassidades do cotidiano das
pessoas, suas vidas inteiras se modificam. A idsebecnologica das pessoas passa a
ser uma necessidade para pertencer de alguma &oumagrupo da sociedade, estar
antenado e por dentro das novidades diarias e dartesituacdes que ocorrem em
diferentes lugares do mundo, virou de estrema itapoia.

A internet estd se difundindo sobre as midias ®rs®ndo o destino final da
maioria delas, dessa maneira para ser uma midi@ldig fato, é necessario estar
ligada de alguma maneira a internet (CRUZ, 200%saHigacdo direta das midias
digitais com a internet cria 0 chamado Ciberespdefnido por Pierre Levy como um
novo meio, o universo onde as informacdes se erararg onde as pessoas navegam e

se comunicam, alimentando cada vez mais esse espago
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Insisto na decodificagéo digital, pois ela condiei@ carater plastico,
fluido, calculdvel com precisdo e tratavel em temgad, hipertextual,
interativo e, resumindo, virtual da informacao gteparece-me a
marca distintiva do ciberespacgo. A perspectiva igdaatizacdo geral
das informacdes provavelmente tornard o ciberesmagwincipal
canal de comunicacéo e suporte de memoria da hdadmi(LEVY,
1999, p.93)
Resumidamente, midias digitais sdo qualquer pradugée utiliza o
ciberespaco para sua dissipagdo, ou seja, pratitarhedo que é utilizado hoje em
dia. Em centros globalizados conectados em compreaadablets e smartphones, a

internet sempre vai ser a catalisadora dessa conectividade.

AS REDES SOCIAIS

Dentro da internet, as plataformas de comunicac@s mtilizadas pelos
internautas sao as redes sociais, que conectagsaggs de maneira que nem mesmo o
contato ao vivo permite. A rede social é definideno um grupo de pessoas, conectadas
pela internet, que possuem um interesse comum, fogueam uma estrutura de

relacionamentos direta entre seus usuarios.

“O advento da internet trouxe diversas mudangaa pasociedade.
Entre essas mudancas, temos algumas fundamentaisnai&
significativa, (...) é a possibilidade de expresgfi®ociabilizacdo
através das ferramentas de comunicacdo mediadacpelputador.”
(RECUERO, 20009, p. 24)
A utilizac&o dessas redes sociais ja € parte ddiaod da sociedade atual, onde
72% dos internautas brasileiros participam de afgumde social (IBOPE). As
principais redes sociais da atualidade, e as nidiadas, sdo d¢-acebook e o Twitter,
onde o primeiro funciona como uma plataforma ondeévpode encontrar os seus
amigos, criar um perfil com seus interesses e dpdssoais, assim como participar de
grupos e perfis sobre seus assuntos preferidossezyundo consiste em um blog que

tem a funcdo de enviar e ler informagdes em teragb r

“(...) O desenvolvimento das redes digitais infesst favorece outros
movimentos de virtualizacdo que ndo o da informag@priamente
dita. (...) Contudo, apenas as particularidadesidés do ciberespaco

4
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permitem que um grupo humano (que podem ser taqiasto se
quiser) se coordenem, cooperem, alimentem e censulma memodria
comum, e isto quase em tempo real, apesar dabdigfib geografica e
diferenca de horarios.” (LEVY, 1999, p. 49)

A ascensao da cibercultura e esse desenvolvimeadoreties sociais, como
exemplo de midias digitais, colaboraram para quéasemudancas ocorressem na
sociedade, no caso desse estudo, essas mudamgasrémonhecidas nas formas de
organizar manifestagcdes, ja que antigamente, seamectividade de hoje em dia, era
mais dificil coordenar os agrupamentos de pessmeEs a serem utilizados e etc. Mas
em manifesta¢cdes notou-se uma maior facilidadergien@acéo, ao utilizar essas redes

sociais, em manifestacdes brasileiras que ocorrecaamo de 2013.

ANALISE
BRASIL, JUNHO DE 2013

As manifestacdes ocorridas no Brasil em junho de&26m variadas cidades do
pais, chamaram a atencdo da midia, ndo sé porider cs primeiro movimento
populacional feito por jovens depois de 20 anosdéleo Impeachment de Fernando
Collor, mas por ter sido o primeiro movimento feita era digital, que foi todo
organizado, discutido e difundido com a utilizac@p das midias tradicionais, como
nas manifestacdes passadas, mas sim a partiredaeine suas midias digitais.

“A internet encerra um potencial extraordinariogparexpressao dos
direitos dos cidaddos e a comunicagcdo de valoresaimos.

Certamente ndo pode substituir a mudanca sociab aeforma

politica. Contudo, ao nivelar-se relativamente aarenho da

manipulacdo simbdlica, e ao ampliar as fontes deuo@cacéo,

contribui de fato para a democratizacéo. A Intep@et as pessoas em
contato numa &gora publica, para expressar suaseiagdes e

partilhar suas esperancas.” (CASTELLS, 2003, pg 135

O conjunto de manifestacbes que levou jovens biassl para as ruas de suas

cidades reuniu mais de 250 mil pessoas, em onZiisafazendo o pais parar no dia
5
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17 de junho de 2013 e o motivo principal dessalvg@o foi a Proposta da Emenda a
Constituicdo (PEC) 37, que confere mais poderesCaagresso e atribui, com

exclusividade, a competéncia para a apuracdo @imara as policias Civil e Federal,
além de retirar a maior parte dos poderes do MinisPublico, permitindo que exista

uma maior omissdo de corrupcdo existente no govelegando a sociedade o direito
gue a mesma tem a efetividade penal contra a @lid@de dos politicos.

Contudo, o estopim das manifestacfes, isso €, oreplenente motivou as
pessoas a sairem do conforto de suas casas eqrogsruas brasileiras, foi o aumento
da tarifa do transporte publico, de R$ 3,00 par&R®, que foi considerado um abuso,
jA que a taxa inicial ja era bastante elevada. AlsBo, ndo € um preco justo em
relacdo a precariedade do transporte publico dferepara a populacdo, em
comparacdo com outros paises, onde o transporgel®al qualidade e com o preco
menor. Porém, apesar de esse ter sido 0 estofiageacaracteristica das manifestacdes
foi “N&o sdo s6 20 centavos”, uma vez que o aumeatarifa sé colaborou para que os
manifestantes passassem a protestar por outrovosiofue julgassem importante,
afrmando que existem muitas outras razfes paraestodtentamento e assim, a
manifestagcdo. Com essa frase, os protestos foranraca grande quantidade de
dinheiro investida na Copa do Mundo, por exempiajeoos manifestantes deixavam
claro que esse dinheiro poderia ser utilizado paethorias na infraestrutura basica das
cidades do pais, como construcdo de hospitaisddags®essa maneira, mais motivos
para protestar eram apresentados, como a viol&wiajpgéo, falta de investimentos,

etc.

Mas a caracteristica da manifestacdo que mais achanaiencao foi o fato da
mesma ter sido organizada, combinada e difundidaredes sociais, por esse motivo
que foi possivel que se reunisse 0 grande numepesEas em um espaco de tempo
curto. A principal rede social utilizada foF@cebook, que € a mais utilizada no mundo,
sendo que 74 milhdes de brasileiros estdo conectadssa rede. Assim, pode-se

imaginar a dimensédo que uma mensagem propagadareegspode assumir.

“A informacdo digitalizada pode ser processada raat@amente,
com um grau de precisdo quase absoluto, muito aa@dte e em
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grande escala quantitativa. Nenhum outro proceggtaldretne, ao
mesmo tempo, essas quatro qualidades. A digitélizaermite o
controle da informacéo (...).” (LEVY, 1999, p. 52)

Atualmente oFacebook marca uma geragdo de jovens, que estdo constameeme
conectados nessa rede, onde convites de festavaesamio sdo criados, fornecendo horério e
inclusive verificar quantos amigos ja confirmarapresenca na festa. Com a manifestagdo nédo
poderia ser diferente, ja que a mesma foi criadaoctevento” na rede social, onde as pessoas
poderiam confirmar sua presenca e assim, teve@omta dimensdo da manifestacdo. Logo,
por marcar a atual geracdo de jovens, era muitcuogndurante a manifestacdo encontrar
placas (Imagem n°l) com mensagens que representassa conectividade, justificando que
apesar dela existir, essa geracdo de jovens n&aspeutiliza como forma de lazer, mas como

uma ferramenta para lutar por seus direitos.

Imagem n°1: Manifestante €80 Paulo. Fonte: Google Images

A partir disso, entende-se como foi possivel aiomaido de mais de 280 mil
pessoas no evento oficial criado Racebook, chamado “Quinto grande ato contra o
aumento das passagens!”, para a participagdo nuigestas, assim como a organizagcao
para com o horario e o local onde os manifestagemncontrariam, além da seguranga

e pedidos de que a manifestacdo fosse, de fatilicpad\ imediatiza¢do da informacao
7
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proporcionada pelas redes, além do grande alcameeegga informacdo pode atingir
fica explicita e mostra a propor¢cdo que a revolugliogiu por ter utilizado essas

plataformas digitais para se difundir.

As manifesta¢gBes posteriores as que ocorreram aadar2013, servem para
exemplificar a diferenca que as midias digitaispproionaram para essas ultimas e

quais os seus reflexos na manifestagéo.

DIRETAS JA

A manifestagcdo que ocorreu no ano de 1983, cordemigno “Diretas Ja”,
reivindicava elei¢cOes diretas no Brasil e tevemimeira manifestacdo em Pernambuco
no dia 31 de marco com uma quantidade pequena dacigentes. Outras
manifestagbes ocorreram, mas as propor¢des sO taram@nna manifestacédo feita em
Sé&o Paulo, nove meses depois, que teve participsg&6.000 pessoas. Nota-se que foi
preciso um bom espaco de tempo entre as manifestagéra que um numero
significativo de pessoas participasse. Mas somemtd 6 de fevereiro de 1984, quase
um ano depois da primeira manifestacéo registrquia,a primeira passeata oficial das
“Diretas Ja” aconteceu, com 60.000 manifestantapemas dois meses depois que a

manifestagéo atingiu um milhdo de manifestantesi8CHO, 1984).

Mais uma vez, fica explicita como a utilizacdo daddias digitais aumentou a
proporcdo e organizagdo da manifestacdo que oceme013, principalmente na
guestao da visibilidade, ndo s6 atingindo os l@mss, mas também o mundo inteiro,
diferentemente das manifestacdes pelas “Diretgsqi&® demoraram mais de um ano
para conseguir atingir um grande nimero de paatitgs e ter uma grande visibilidade
tanto no Brasil quanto no exterior. A grande viglbide é uma das caracteristicas mais
basicas da internet, que com a velocidade de i@fpdes € compartiihamentos das
mesmas, acabam levando a noticia por toda a rederma que todos os internautas

estdo sujeitos a ter contato com a informagao.

“Os sites de redes sociais permitem aos atoresisoestar mais

conectados. Isso significa que ha um aumento dailidade social

desses noés. A visibilidade é constituida enquantovalor porque
8
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proporciona que 0s nGs sejam mais visiveis na I€dm isso, um
determinado né pode amplificar os valores que d#mas através
dessas conexdes, tais como suporte social e asmagoes.”
(RECUERO, 2009, pg 108)

Dessa maneira, essas manifestacdoes, como fenoisecias, (...) representam
aquilo que estd mudando profundamente as formasrdanizacdo, identidade,
conversacdo e mobilizacdo social: o advento da opmagdo mediada pelo
computador.” (RECUERO, 2009, p. 16)

A comparagao entre as manifestacbes ocorridas aodar?013 com as que
aconteceram em uma época em que o advento deeindéénda ndo existia ou ainda nao
era utilizado com tanta frequéncia, e consequemeM&o estava conectada nas redes
sociais, € de extrema importancia para observab@uwibercultura e as redes sociais,
como um exemplo de midias digitais, estdo transfadn a sociedade em suas praticas
mais antigas, além de estar sendo utilizada petesnautas de maneiras que ainda nao
haviam sido descobertas, colaborando para queiedade mude a sua maneira de se

expressar e, no caso, exigir seus direitos.

CONCLUSAO

Para concluir, nota-se que nas manifestacoes dasrrem 2013, com a
utilizacdo de redes sociais, foi possivel organizpromover a manifestacdo em menos
de uma semana, em diversas capitais do Brasil.mAsas manifestacbes ndo soé
atingiram mais de 250 mil manifestantes sé em S@doPmas sim outros milhares em
outros estados brasileiros, ocorrendo de forma lgimea. Além disso, com as redes
sociais a seu favor e, consequentementatennet, as manifestacdes rapidamente
viraram noticia no mundo inteiro, provando a imgdégdo em alta velocidade das
informacbes digitais, de modo que o problema fiamnhecido mundialmente,

favorecendo os manifestantes.

Assim, pode-se afirmar que as midias digitais estadificando costumes e
habitos da sociedade, como o exemplo das manifestapnde, nos dias atuais, a
9
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sociedade exige seus direitos com a ajuda de rsgeais, proporcionando uma
transmissdo de mensagem mais eficaz e completaymde maneira que deixa ser
possivel afirmar que essas midias digitais transoam e ainda irdo transformar

muitos aspectos na nossa sociedade, e transfoaranelhor.
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