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RESUMO

Procura mostrar a importancia dornal O Semeadqgpara a histéria da cidade de Macei0,
uma vez que 0 mesmo € o periddico mais antigo gaata que ainda permanece em
circulagdo. Apresenta uma reflexado acerca daat#ia da comunicacdo no ambito eclesial,
que a considera uma ferramenta para a evangelizagadncio da palavra de Deus. Traz
uma pesquisa, realizada por meio de question&@iosjez paréquias da capital alagoana,
dentre as trinta, que recebem os exemplarg3 8emeadoquinzenalmente para a efetiva
circulagdo e venda. Ainda foram efetivadas enttesisom 0S responsaveis anteriores e
atuais do jornal sobre a sua preparacao e ciraukagérificadan loco o ambiente de sua
elaboracdo. A pesquisa contou também com o rebgateico da referida publicacdo e se
constatou a sua presenca e influéncia nos camp@Ess@oliticos e religiosos de Maceio
em todo o seu trajeto histdrico. A partir dos reglds dos dados coletados percebeu-se a
necessidade de sugerir aprimoracdo do tabloidei préposta uma nova formatacdo em
sua diagramacgdo e conteudos, para que 0 mesmonsentais atrativo e procurado pela
populacdo maceioense.
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A comunicacdo € um fator preponderante em todo&ndsitos sociais. Desde o0s
primordios da humanidade, comunicar-se sempre Es@&ou como necessidade para o

relacionamento entre os seres humanos, que comvesiagrupos e/ou tribos.
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No meio religioso ndo poderia ser diferente, e pEacrescentar que a vivéncia
eclesial, seja do leigo ou do missionario, € totslte realizada com e através da
comunicacao com os demais membros da comunidagisada com Deus.

A igreja vem aprimorando 0s seus recursos de irdodm e adequando os
elementos comunicacionais atuais nela para a afétovde uma comunicacéo de qualidade
na realizacdo da evangelizacéo.

Desse modo, a igreja utiliza-se da internet (bkitg, redes sociais), TV, radio,
eventos, revista e do jornal impresso, este quenmegndo um dos meios de comunicacao
mais antigos, permanece sendo utilizado nos diesatcom muita propriedade e como
disseminador das informacdes eclesiais e de evaagéb.

Tendo em vista os 101 anos de existéncia e cigoldgJornal O Semeadoo qual
€ elaborado pel#rquidiocese de Maceié da Igreja Catdlica ApostliRomana esta
pesquisa apresenta uma analise acerca do mesnwsandbservados fatores positivos e
negativos; além de diagramacao e outros aspeciaisads.

Foi também apreciada toda a historia e evolucddatnal O Semeadorassim
como, quais fatores prejudicam a sua aceitacaoirgulagdo, para que assim fossem
propostas melhorias para ampliar a evangelizacémpm deste.

O fato de aJornal O Semeadaer mais de cem anos de existéncia e de ser aquele
com mais tempo de circulacdo na cidade de Macendribaiu para que esta pesquisa
fizesse uma analise de sua historia, evolucaosfoanacdes e apresentasse propostas de
mudancas em sua diagramacdo, pauta e contetdomaisdaspectos que refletem
positivamente em sua circulagdo e aceitacdo, vhjeto a ampliacdo dos seus leitores e
apresentar a relevancia da existéncia e permanémgonal impresso.

O trabalho foi efetivado por meio de pesquisa bgfica e documental, as quais
deram embasamento tedrico as propostas. Foram efettgadas entrevistas com alguns
responsaveis, anteriores e atuais, gelmal O Semeadgvara consubstanciar a veracidade
dos dados. Além disso, foi feita analise do prépoimal impresso para averiguacao de
possiveis propostas de melhorias, assim comogfdicadain loco a sua elaboracéao.

Percebe-se que a comunicacdo humana passou paeumae etapas de transicdo
as quais vém evoluindo desde os primérdios da #ééras dias atuais. A primeira etapa é a
chamadéEra dos Simbolos e dos Sinaimde 0s seres pré-humanos se comunicavam por

meio de rosnados, urros, berros, além de postimgaagens corporais e outras formas de
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manifestacdo que indicavam a presenca de alimenfm;jgo, a cacada e a disposi¢do para
o acasalamento. (LAGE, 2000).

Em seguida veio Bra da Fala e da Linguagemmomento no qual a linguagem ja se
encontrava em uso pel@o Magnon de quem os seres humanos sao descendentes.diretos
Segundo Lage (2000) foi exatamente nesta era queehoma evolugéo cultural e uma
facilidade maior de expressado o que possibilitowsatto para o desenvolvimento humano.

A partir de entdo, ha uns cinco mil anos, surgéra da Escritatrazendo os
caracteres simbalicos ou hierdglifos, os quais adacsimbolo representavam uma ideia,
coisa ou conceito. Nesta época, a escrita eraémividos escribas, pois eram 0s Unicos
que eram especialistas neste entendimento e timhalominio dos milhdes de signos
utilizados, os quais eram decifrados para os Bgosderosos da época. (LAGE, 2000).

Com o passar dos anof€e da Imprensaurge com toda forca e com a técnica de
impressao concebida pdohan Gutenbergem 1455. O uso da tipografia e de uma nova
tecnologia de comunicacdo promoveu a difusdo déasgdpias impressas, mapas, relatos
de viagem, entre outros, o que induziu a demoeagdiz da sociedade. (LAGE, 2000).

Com o desenvolvimento da técnica de impressaaaamse bibliotecas, criaram-se
escolas, doutrinas religiosas foram propagadass arciéncias foram desenvolvidas, entre
outras contribuicbes, as quais levaram a memorniaaha a libertacdo de ter que recordar
de sua cultura, pois poderiam armazenar seus n@gisttransmitir com seguranca para as
geracoes futuras.

No comeco do século XX observou-s€eem da Comunicacdo de Massam o
aparecimento de jornais, livros, revistas, do telieg telefone, cinema, radio e televiséo, os
quais transformaram os habitos das pessoas. A ¢ocagan tornou-se algo corriqueiro na
vida das pessoas e, a mesma, vem evoluindo rapid@mem o passar dos anos.

A informacéo deixou de ser privilégio de algunsnocacontecia d&ra da Escrita
passando a atingir a todos sem excecao. A intemetpara ampliar a disseminacao da
informacéo e, atualmente, sabe-se em questdo dedsegos acontecimentos do outro lado
do mundo.

Observando o mundo atual é facil perceber que aahigmde vive rodeada pela
comunicacdo e pelos diversos veiculos de comuraca@aproprio ser humano é um
“veiculd de comunicacéo, pois consegue comunicar-se corsimpies gesto ou olhar.

Segundo Andrade (2005, p.103), “a realidade é goegxercicio de qualquer

atividade humana, nenhuma criatura podera deixafialde, escrever ou adotar alguma
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forma de comunicacéo para dar aos seus semellzaittesm do que esta fazendo ou da sua
predisposi¢ao para agir”.

Além disso, a comunicacédo € um elemento fundamepatal a descoberta de novos
conceitos, novos métodos, novas informagfes cauciaiindispensaveis para 0 convivio
social, para um estado de vida, para a realizagaeterminadas agdes, sendo necessaria
para todo e qualquer individuo. E como afirma Garf2007, p.55):

[...] Ao utilizar os meios de comunicacdo pode-sscadbrir, que as pessoas tanto
os utilizam para libertar-se emocionalmente, coram pbter conselhos, como
para entender reflexdes acerca da vida, como pamgensar seus proprios
problemas, etc. Dessa forma, conclui-se que agagsdilizam os meios, porque

sentem necessidade disso, precisam disso, poentas gratificadas de alguma
forma.

Quanto a utilizacdo dos meios de comunicacdo ohsara existéncia de diversos
veiculos de comunicacdo, que possibilitam a dissggdo da informacdo e a geragcdo do
conhecimento, dos quais podem ser citados a injesinelevisdo, o radio, a revista e o
jornal impresso. Todos os meios citados possuearacteristica da informacdo e porque
nao dizer também do entretenimento, possuindo resaectivas particularidades quanto a
maneira de realizar e de divulgar noticias.

O jornal impresso, mesmo sendo o veiculo consideaatigo devido ao tempo de
sua existéncia e utlizagcdo, ainda apresenta-se o camportante instrumento
comunicacional, mesmo que seja considerado ponglgm meio ultrapassado devido ao
desenvolvimento tecnoldgico que beneficia os mdmsomunicacao digitais tornando-os

mais acessiveis e praticos.

A comunicacdo no ambito eclesial e a servico da kga Catdlica

O fendmeno religioso e o da comunicacdo possuemdriais entrelacadas. A
descoberta de projetos de vida que corporificanerdebhadas religibes empolgam as
pessoas comprometidas com estas propostas, toreandgas propagadoras. Tanto no
passado quanto no presente as instituicoes redgiwsmpre se ocuparam de forma intensa
com as estratégias de comunicacao. Isto signdizanesmo tempo, a sua sedimentagéo e a

sua renovacao.

Embora religido e comunicacdo possuam, sociologoten histérias diferentes,

ambas trabalham com um importante elemento comusimbolo e o imaginario. Além
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disso, a religido e a comunicacdo apresentam-bdiz@aas por instituicbes concretas, seus
destinatarios assumem atitudes, criam convic¢@asomm visdo ou concepcdo de mundo
a partir de suas propostas. Vale ressaltar que @stinstituicdes religiosas quanto as

agéncias de comunicacgao social, interpenetramadasca de hegemonia.

Nos EUA, por exemplo, 0os primeiros programas eviicggeestavam vinculados ao
protestantismo, e o catolicismo, por sua vez, auna@ea poucas atencdes para 0S campos
mercadoldgico e religioso. Sendo assim o protastanté mundialmente considerado o

pioneiro nesse segmento.

No pentecostalismo, o interesse pela midia pagilgietja Evangélica Assembleia
de Deuscom o programa Minutos com Jesus, entre outrosséfjuida, surgiram as igrejas
do Evangelho QuadrangulaBrasil para Cristoe aDeus é Amqgrveiculando programas de
radio em todo territério nacional. (GONCALVES, 2008

No que se poderia batizar de "industria culturat&t, catdlicos e evangélicos
mantém uma disputa acirrada e, no momento, ecuiliorA excecdo € a TV. A Igreja
Catolica admite que os evangélicos estejam naailiantessa area, e assume a culpa por
isso. Até os anos 40 e 50, os catolicos tinhamrabatho de comunicacdo muito eficiente,
no radio por exemplo. Durante muito tempo, a Ig@gadlica encarou a televisdo de forma
acanhada demais. (CUNHA, 1999).

Nos anos 70, do século passado, a Igreja Catdboeelpeu que os veiculos de
comunicacao eram fundamentais para a difusdo dssdggmas. A partir dai foram sendo
ocupados pequenos horérios da programacdo (primgpte no radio), mas ndo era
suficiente para a propagagdo da fé. Era precisovééculos de comunicacdo que

divulgassem somente os valores cristdos. (BARRO@L)2

Outro fator constatado em nossos dias € a necdssila cada crenca religiosa
manifestar sua espiritualidade e mensagens nunedade com inimeras duvidas sobre o
mundo espiritual: espiritas falam de vidas passadasencarnacfes; protestantes da fé
centrada em Jesus Cristo; catdlicos fazem alusdamagens de santos e romarias;
pentecostais enfatizam o poder do Espirito Santada@ado crente; neopentecostais buscam

transmitir um Deus que presenteia o0 ser humanobssre materiais.

A Igreja Catdlica, especificamente, que possui uonganizacdo estrutural e

administrativa regida por pastorais, criou a Pastola Comunicacdo, esta que € a
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mediadora das orientacdes da igreja para com ajgelke trabalham a comunicagéo no

ambiente eclesial.

Resgate historico do Jornal O Semeador

Com cento e um anos de existéncidasnal O Semeadopossui uma trajetoria
repleta de fatos que ndo so fazem parte da higdérjarnal, como também da historia de
Maceid. Observa-se que o periddico teve muita émitin na sociedade maceioense, assim

como, no meio politico.

O jornal foi fundado em 02 de marco de 1913, e tef®nte um grupo de jovens
sacerdotes formado pelos padres Antonio José dquéiem Valente, Luis Carlos de
Oliveira Barbosa e José Franklin de Lima. Elesrfochamados a residéncia episcopal,
pelo bispo Dom Manoel Anténio de Oliveira Lopesph&po de Alagoas (1911-1922), que

confiou a eles a fundacao do jornal catélico.

Na historia deO Semeadorobserva-se a presenca de trés figuras que foram
imprescindiveis para o seu desenvolvimento, ossgggimostraram ousados na realizacéo
de um trabalho jornalistico, mesmo sem a devidadgéo para a efetivagdo e elaboracao
do jornal. S&o eles: monsenhor Antonio de Cerguéalente, monsenhor Luis Carlos de
Oliveira Barbosa e padre Franklin José Valente ideaLOs demais sucessores na direcéao
de O Semeadorambém séo responsaveis pela continuacao do joumak parte da historia

de Maceio.

Quando oJornal O Semeadocomecou a circular sua redagao era nos fundos da
Catedral de Maceid, onde ali seu diretor monseMadente, buscava fazer com que o
neoinformativo pudesse, a cada semana, levar asnatdes de interesse da comunidade

catolica.

Na impossibilidade de ter reporteres eram os mépsacerdotes que colhiam as
noticias da “boca dos outros”. Dai muitas vezpésa impressao de alguns numeros do
jornal, ja em circulacao, era verificado que suaticras ndo eram verdadeiras. Com isso, 0
jornal era retirado do seu processo de impresséo gaealizacdo das devidas corregoes,

ficando uma mesma edicdo com noticias diferentes.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

O redator e revisor era 0 monsenhor Valente, queewda 0s textos a mao e os
enviava para a tipografia. Em algumas edicfes hawit#grias demais, enquanto em outras
nao havia nada para publicar. Porém, o ideal dar lavboa noticia ndo desanimava seus

redatores.

Por ndo possuir profissionais da imprensa em sugpedgu expediente, muitas
vezes a direcdo do jornal ndo tinha tempo paracdede ao semanario. Cada um dos

redatores tinha varias outras funcfes na estratimanistrativa da igreja.

Quando comecou a circul@ Semeadoera impresso em uma tipografia situada no
bairro de Jaragud, pertencente ao “Sr. Soares” ceraoconhecido o tipografo. Eram

impressos 2 mil jornais, que tinham um custo derB0reis e sua circulacdo era semanal.

Devido a precaria estrutura, chegavam muitas regjées dos anunciantes e
leitores, os quais no momento do pagamento dizamobarador: “O jornal dos padres so
trds coisas da igreja e ndo nos serve”. Dai entgli@nsemeadopassou a ser um jornal
diario e tornou-se um noticioso. Comecou a ser@sgw na tipografia do proprio jornal, em
um saldo onde ja funcionava sua redacdo, nos fuddoSatedral Metropolitana de

Maceia

Durante 55 anosD semeadoirfoi um jornal que sempre cumpriu diariamente o
programa tragado por monsenhor Valente. Com aemagt seu principal idealizador, o

periodico teve alguns meses de recesso para ppdeeguar a uma nova realidade.

Depois de nove meses fora de circulacdo, temponte gestacdo® semeador
retomou seu caminho, no dia 16 de agosto de 1@@8ptcomo diretor geral o conego
Fernando lorio Rodrigues. Agora ndo mais um diéoimo fora ha 55 anos, e sim como um

jornal semanal.

Em 15 de setembro de 197@, Semeadgrcomecou a circular com uma nova
diagramacao, mais moderna e mais atraente pausalefob a direcdo do professor Joao
Azevedo, vice-reitor da Universidade Federal dagéées (Ufal), a época, de 01 de julho de
1978 a 28 de fevereiro de 19&1 Semeadofoi impresso e diagramado na Grafica da Ufal.
Para que pudesse entrar em nova fase apés suaagébliem 1981, ele, mais uma vez,

entrou em recesso e ficou um ano e quatro mesesiéocirculacao.
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Inicia-se outra fase ddornal O Semeadopmo dia 26 de junho de 1982, quando
voltou a circular ndo mais semanalmente e sim go@amente e passou a ser diagramado e

impresso na Sergasa (Imprensa Oficial do Estaddatmpas).

Sua impressao na Sergasa, com o passar dos amms-s& uma dor de cabeca para
seus diretores, pois muitas vezes era posto emmdequano pelos diagramadores e sua
impressdao sempre saia com atraso, impossibiliteswho distribuicdo nas paréquias,

principalmente naquelas do interior.

Em 1997 o referido jornal catdlico comecgou a seargnso e diagramado no parque
Gréfico da Gazeta de Alagoas, da OAM (Organizacé&w® de Mello). Duas de suas
edicdes foram coloridas em sua capa e contracapantperiodo curto de um ano e quatro

meses.

A abnegacgéo de Dom Edvaldo Amaral, jornalista endenda comunicacgéo, fez com
gque O Semeadgrvoltasse em 12 de outubro de 1998 a ser impeeskagramado em seu
proprio parque gréfico, situado em uma sala netéda Cuaria Arquidiocesana, ficando
sobre os cuidados da Fundacdo Educadora Palmatasmeantenedora do jornal até a

atualidade.

Desde que iniciou a circulagdo em 1913, sua diaggamsofreu varias mudancas, e
seu formato foi sendo melhorado. Primeiramenteipadib tipograficamente, ou seja, com
sua impressao artesanal, que perdurou da primdicdceaté o ano de 1940, contendo

quatro paginas de conteudo.

Com seu crescimento em numero de leitores, nogcgmincios, no ano de 1940 até
1982, passou a ser impresso em linotipo e tinltmpdginas. Ja de julho de 1982 a 1988,
comecou a ser impresso eoffset e circulou com 12 paginas. Em fevereiro de 1988
comecou a ser editado com 16 laudas da forma gliggéamado até hoje. Sua redacéo e
diagramacdo seguem os padrdes exigidos para uml.j@ua Impressao é feita em uma
maquinaoffsete tem uma tiragem de 1200 exemplares. E distibgidnzenalmente aos
sabados, para 29 paroquias da capital e uma doomtgue o vendem, por meio de

voluntarios, no valor de R$ 2,00.
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Andlises de dados e propostas de melhorias para @rSeador

A pesquisa sobre éornal O Semeaddoi realizada em 10 paroquias dentre as 30
que recebem o periédico. Como critério de avalidgiadotado a investigacao qualitativa
e arguido, por meio de questionario, quanto a ag&it do mesmo, se sua diagramacédo €
atrativa e de facil leitura e se é necesséariacazfiara evangelizacdo. Ainda foi perguntado
acerca de problemas identificados no periddicojmassomo, sobre sugestdes de

melhoramento do mesmo.

As parbquias escolhidas foram a de Nossa Senhordliadlora, do Conj.
Eustaquio Gomes; a de Nossa Senhora das Dorebzdoeano Jacintinho, Nossa Senhora
de Lourdes, da Gruta, Catedral Nossa Senhora dgaieés, do Centro, Divino Espirito
Santo, da Jatilca; Sao Pedro Apéstolo, da PontdeY®&lossa Senhora da Concei¢éo, no
municipio de Rio Largo; Nossa Senhora das Gragageslada, Santo Anténio de Padua,
em Bebedouro e Paréquia Santa Rita de Cassia,rab Fa

A escolha das paroquias supracitadas seguiu cicrilé avaliar a aceitagcdo do
periodico nas diversas classes sociais, evitantir aimna resposta de apenas um tipo de
leitor. Assim, foram escolhidos tanto bairros daifpga quanto bairros considerados
nobres de Maceid. Foi entrevistado um total de dé¥o0as, onde conforme tabela abaixo,
28% corresponde ao percentual de homens e 72% @enpgal de mulheres entrevistadas.

Tabela 1 — Sexo dos Entrevistados

Percentual
Frequéncia Percental Acumulado

Masculino 28 28,0 28,0

Feminino 72 72,0 100,0
Total 100 100,0

Verificou-se ainda quanto a idade dos entrevistadoBservou-se que 0s com mais
de 45 anos tiveram maior percentual com 34%, enqugure os de 36 a 45 anos, 32%, 0s
de 26 a 35 anos, 28%, e os de até 25 anos 6%. €s@s dados é facil perceber que o
Jornal O Semeadoé lido em todas as faixas etérias, porém com pegi@ominancia com

os fiéis com mais de 36 anos de idade.
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Grafico 1- Idade dos Entrevistados

Mais de 45 anos

34,0%

Até 25 anos
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Foi questionado aos entrevistados se estes conhecgeriodicoO Semeadoe
constatou-se que apenas 14% nao sabiam de sugnedsienquanto 86% afirmaram saber
da existéncia do mesmo, conforme tabela abaixce ¥saltar que com essa informacao
averigua-se que o jornal ainda precisa de melhaighcdo, uma vez que esta se levando
em consideracdo apenas 100 pessoas. Além dissse@rSemeadoum dos veiculos de

comunicacdo daArquidiocese de Maceidnserido diretamente nas pardquias que o
recebem.

Tabela 2 — Entrevistados que conhecem O Semeador

Percentual

Frequéncia Percentual Acumulado
Sim 86 86,0 86,0
Na&o 14 14,0 100,0
Total 100 100,0

Indagou-se aos entrevistados se estes eram leittmrelornal O Semeadoe
visualizou-se que 64% liam o periddico enquanto 3%86 apreciavam a sua leitura.
Analisando essa informacdo com a informacdo amiednde 14% dos entrevistados
afirmaram ndo conhec€& Semeadgrdos que conhecem o periddico 22% néo sao lejtores

percentual esse que precisa ser analisado condouégerificado quais motivos resultam
em tal comportamento.
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Gréfico 2 — Entrevistados que séo leitores de O Sewador

Desse modo, foi perguntado acerca dos motivos gseltam na n&o leitura do
jornal. A resposta obtida foi que 7% alega naanteresse no periddico, enquanto 29% nao

0 consideram atrativo.

Tabela 3 — Motivo de nao ser leitor de O Semeador

Percentual

Frequéncia Percentual Acumulado
N&
! 30 ten ; 70 70
interesse
Né&o ¢
consider 29 29,0 36,0
atrativc
Leitor 64 64,0 100,0
Tota 100 100,0

Constatando que a maioria dos néo leitore3odoal O Semeadando o consideram
atrativo, foi entdo questionado aos mesmos se aptesiam o periddico como atrativo
tendo como resultado 20% afirmando que sim, poré¥h Ado0 o veem com caracteristicas

atrativas.

Gréfico 3 — Entrevistados que consideram O Semeadatrativo

Né&o & leitor

36,0%

Sim

20,0%
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Mesmo nédo visualizand® Semeadoicomo um jornal atrativo constatou-se que
77% dos entrevistados o percebem como um instraumefitaz para evangelizacao,
precisando de algumas melhorias, que o tornem pmaurado e eficaz no processo de

evangelizagéo.

Tabela 4 — Entrevistados que percebem O Semeadoiceiz para a evangelizacéo

Percentual

Frequéncia Percentual Acumulado
Sim 77 77,0 77,0
Nao 23 23,0 100,0
Total 100 100,0

Perguntando acerca dos problemas identificadoslarnal O Semeadoforam
enumerados oito problemas, conforme mostra a tale&o, 0os quais sdo 0s principais
responsaveis pela falta de interesse dos fiéisdairir o periddico. Percebe-se que 7%
elencaram a diagramacédo como um dos problemas,vemaue ele se apresenta com

modelo arcaico que nao atrai o leitor para o setecao.

O conteudo obteve 12% onde foi comentada somerggisténcia de assunto
referente a igreja podendo conter assuntos doiaotid Com 10% a impressédo foi tida
como um problema devido ao periddico ser impressopeeto e branco deixando a

aparéncia do jornal pesada.

A dificuldade de leitura também foi consideradabbema com por 3% dos
entrevistados e esta é reflexo da impressdo em prétranco, do contetdo que sé traz
assuntos pertinentes a igreja e a utilizacdo de limgaagem em termos teologais que
resultam na incompreensdo de alguns leitores. @Qlsee também a necessidade de
interatividade onde o leitor também pudesse terespaco, pois 6% dos entrevistados

elencaram a falta de interatividade como problema.

Mais trés problemas foram expostos. Inexisténciaateudos com 8%, a falta de
entretenimento com 5% e a auséncia de noticiaspdasquias com 13%. Quando
questionado acerca da inexisténcia de conteudarvahsse que leitor procura assuntos
sobre o social, politica, fazendo com ddeSemeadotenha a caracteristica de um real
veiculo de comunicagdo. Quanto a falta de entratemtio levou-se em consideragéo o fato

do periédico apresentar apenas textos tornandtesuea cansativa. A falta de noticias das
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paréquias também é um problema preocupante, umaue jornal possui como foco

principal a divulgacéo das noticias da igreja @atpuidiocese.

Tabela 5 — Problemas identificados em O Semeador

Percentual

Frequéncia  Percentual Acumulado
Diagramagao 7 7,0 7,0
Contetdo 12 12,0 19,0
Impresséo 10 10,0 29,0
D|f|cultpso 3 3.0 32,0
para leitura
Falta de
Interatividade 6 6.0 38,0
Inexs{enua de s 8.0 46,0
Contetdos
Falta de. 5 5.0 51,0
Entretenimento
Falta de Noticias
das Paréquias 13 13,0 64,0
Né&o é leito 36 36,0 100,0
Total 100 100,0

Apés averiguacdo dos problemas identificados ntaj@ Semeadofoi perguntado
aos entrevistados se estes teriam sugestdes pdinaraneento do peridédico e foram

apontadas oito sugestdes conforme descrito nacgrafi

Grafico 4 — Sugestdes de melhorias para O Semeador

Modern. da diagram.

7,0%

Cont. diversificado

Né&o é leitor 12,0%

36,0%
Impresséo Colorida
10,0%

Ling. acessivel
3,0%

Artic. c/Paroquias Espaco p/o leitor

13,0% 6,0%

Pagina Cultural

8,0%

Entretenimento

5,0%

Sugeriu-se que houvesse modernizacdo da diagranfd¢@oe esta apresentasse

mais leveza para leitura. Com 12% recomendou-se quateddo fosse diversificado com
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inclus@o de assuntos como a politica, o socialjesagntre outros. 10% acreditam que se o
jornal for impresso em colorido ja dard uma roupageelhor e beneficiara sua aparéncia.
Também foi proposto que os textos fossem redigeosuma linguagem mais acessivel
(3%), mais simplificada e de facil compreenséoiclmglse com 6% a criagdo de espacgo
para o leitor, onde o0 mesmo pudesse interagir &cipar do jornal expondo sua opiniao

sobre determinado assunto publicado em edicoes@aete

Com 8% foi sugerida a elaboracdo de uma paginarallem que pudesse ser
encontrado indicagdes de livros e filmes. Indicewasda com 5% a criagdo de elementos
de entretenimento produzindo no jornal uma cartstiest de descontracdo e leveza com a

utilizacdo de palavra cruzada, por exemplo.

ApoOs analises dos dados coletados e sugestbesitlegigados foi proposta nova
diagramacao para éornal O Semeadocom a incluséo de espaco para o leitor, cultura,
entretenimento, culinaria, classificados, entrerasut No novolayout foi observada a
necessidade de melhorias para beneficiar a leitidade, sendo posto cores de fundo

alternando conforme a mudanca das matérias dandmdiidade a leitura.

Consideracoes Finais

A comunicacao € um aspecto fundamental nos divéisas de organizacdes, sendo
a responsavel pelo bom desenvolvimento de ativijanenpreensdo de metas e objetivos e

entendimento entre 0s envolvidos Nno processo carativi.

Assim, nao é diferente pensar a comunicacdo siscaeclesiastica, onde todos os
procedimentos, comportamentos e acfes devem si#tatks de uma comunicacao eficaz.
No intuito de obter os resultados concretos na gelaacao a igreja comeca a utilizar os
diversos meios de comunicacgéo, propagando a fégireto maior niumero de fiéis seja por

meio da midia digital ou impressa.

Mesmo existindo diversas discussfes acerca danocatdide em produzir o jornal
Impresso, observa-se que este exerce um papel tanmo meio da comunicagao; o
jornal impresso foi e permanecera sendo um veigeloomunicacéo de forte expressao e
importancia em virtude de ser um meio fundamentaprocesso de visibilidade social,

cultural, econémica e politica de toda e qualqoeiesiade.
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Vemos o quanto os meios de comunicacdo sédo impestaara a propagacao da fe,
em particular a fé catolica. Em sua caminhada aeddlSemeadoteve em certas épocas,
seu brilho de provincia, e em todo esse tempo,firmaza de principios que o levou a ser
respeitado e em sua trajetéria tornou-se proclamddodoutrina catdlica. Durante este
tempo varios diarios catélicos surgiram no Bra3ilSemeadofoi o primeiro, na ordem do

tempo, diario catolico brasileiro e foi um dos pasique conseguiram viver até hoje.

Independente de facc¢des politicas, superior aesges imediato€) Semeadofoi
em certas fases da tumultuada historia alagoanaiap jornal, que podia falar com
sinceridade e firmeza e, por isso, adquiriu famandia do respeito ou medo, da parte de

pessoas ou correntes comprometidas.

Em suas diversas idas e vindasSemeadoé para dgreja Catolica de Maceioum
dos seus maiores instrumentos de propagacado Badétindo as dificuldades do tempo, o
periddico vem mantendo uma tradicdo que, em outrgares, O6rgdos similares nao

lograram ter.

Destarte, pode-se enfatizar qudasnal O Semeadog uma midia impressa valiosa
tanto para a histéria imprensa alagoana como pdnstdria da comunicacao da igreja

catolica em Maceid, o qual é o periddico mais angign circulacéo.

Espera-se que este periddico seja agora, um ascap&entenario, um jornal mais
atrativo, levando ndo somente o conhecimento daridaucrista catdlica, mas também,
traga em seu conteddo uma forma noticiosa que a $&¢ um tabloide aguardado

diariamente, trazendo em seu teor o cotidiano dedade.
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