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Resumo

A experiéncia estética aqui proposta, é entendida como um abalo dos sentidos causado pelo
contato sensivel de um espectador com algum objeto estético. O jornalismo cultural
entende-se como a area do jornalismo responsavel por abordar temas relacionados a arte e a
cultura. Este trabalho se deu por meio de uma pesquisa bibliografica, auxiliado por breve
analise observacional para ilustrar a relacdo aqui proposta. A aproximacdo dos dois
conceitos sé se torna possivel por conta de seus deslocamentos, onde a experiéncia estética
se aproxima do cotidiano e passa a ser entendida como um processo comunicacional, e 0
jornalismo cultural por ser um género diferenciado das demais editorias ao adotar uma
abordagem sensivel e arrojada dos temas que aborda, e configurar-se como uma excecao.

Palavras-chave: Comunicacdo; Editoriais impressos; Estética; Experiéncia estética;
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Introducéo - Prélogo da experiéncia

O presente trabalho representa uma pesquisa iniciada no ultimo ano da graduacao
em Comunicacao Social, com habilitacdo em Jornalismo, e que resultou em um Trabalho de
Concluséo de Curso de mesmo nome deste artigo, apresentado e aprovado em dezembro de
2013. O que motivou a sua realizacdo foi a vontade de entender melhor a sensagéo
diferenciada que acontecia no autor ao ter contato com editoriais impressos de jornalismo
cultural e que, ao mergulhar nas teorias da estética, se viu a possibilidade de tratar-se do
que se conhece como experiéncia estética. No momento, se desenvolve este artigo,
buscando refletir sobre a pesquisa, visando o0 seu continuo aprofundamento.

O jornalismo cultural é a zona do jornalismo que se traduz em meios, géneros e
produtos empenhados em abordar temas relacionados as artes, as letras e as ciéncias
humanas e sociais com motivacfes criativas, criticas ou de divulgacdo. Seu alcance é

amplo, tanto do ponto de vista da forma quanto do conteldo. Em jornalismo impresso,
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podem ser considerados exemplos de publicaces de jornalismo cultural, revistas literarias
de pequena circulacdo, suplementos semanais de jornais de grande circulagdo, revistas
especializadas em assuntos especificos e cadernos diarios voltados ao entretenimento.
(AZZOLINO, 2009, p.24).

O jornalismo cultural j& era alvo da admiragdo do autor deste trabalho antes mesmo
da graduacéo e o contato com publica¢Oes que praticavam essa modalidade de maneira mais
arrojada passou a cada vez mais lhe chamar a atencao. Paginas mais elaboradas e diferentes
do observado em outras editorias, textos escritos de maneira mais poética e uma producéo
que prezava por essa ousadia, acompanhada de perto, dentro da redacdo de um jornal
impresso, despertava uma sensagdo que inicialmente ndo conseguia ser conceituada, mas
bastante prazerosa.

O objetivo deste trabalho é proporcionar um dialogo entre as areas do jornalismo
cultural e o da experiéncia estética na comunicacao, conceito entendido aqui como “uma
mobilizagdo multidimensional (cognitiva, volitiva e emotiva) produzida no confronto com
um objeto problematico que ¢ experimentado em uma situagdo ndo familiar”
(GUIMARAES, 2006, p.16). Elege-se um meio particular, os editoriais impressos, onde se
pretende verificar como é possivel se constituir uma experiéncia estética dentro dele. Essa
experiéncia, dona de uma racionalidade particular e especifica, ndo é restrita aos objetos
artisticos, mas tomada como via de acesso a experiéncia atual do mundo (GUIMARAES,
LEAL, MENDONCA, 2006, p.7).

Releva-se esta pesquisa, pela relagdo entre os fendmenos comunicativos e a
experiéncia estética ainda ser no qual confluem mdltiplas perspectivas, abordagens e
diferentes disciplinas (GUIMARAES, LEAL, MENDONCA, 2010, p.7); além do papel
desempenhado pelo jornalismo cultural na sociedade, pois as paginas de cadernos de cultura
estdo entre as mais lidas e queridas dos grandes jornais e sdo de fundamental importancia
para a relacdo dele com o leitor (PIZA, 2007, p.7). Em sua variedade, € necessario
considerar a dimensdo plastica presente nesse processo comunicativo, determinante para

gue haja alguma poesia, alguma experiéncia estética (LEAL, 2006, p.86).

Aonde o olhar se demora: Experiéncia Estética e Jornalismo Cultural Impresso.

Quando se fala em experiéncia estética, por muito tempo subentendeu-se que o seu
conteudo, historicamente, nédo estaria ligado a situacdes do cotidiano. Novas concepgdes
divergiram dessas teorias, entretanto, essa fusdo entre experiéncia estética e o cotidiano

continua a neutralizar o que ela tem de mais particular: sua excepcionalidade; por conta
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disso, sua ocorréncia nessas condi¢fes sera sempre por meio de uma excecdo
(GUMBRECHT, 2006, pp.50-51).

Dentre as condicGes de excepcionalidade que tornam possivel a experiéncia estética
no cotidiano, o livro “Comunicagdo ¢ Experiéncia Estética” (2006) destaca trés, o que nao
significa que elas sejam as Unicas. A primeira € quando a experiéncia estética se impde
como uma interrupcdo do fluxo da vida. A segunda, quando um objeto alcanga o mais alto
grau de adaptabilidade a sua funcdo e, por fim, a terceira, quando uma experiéncia
considerada normal, de repente se mostra excepcional, por conta de uma mudanca nos
moldes situacionais com 0s quais se abordam o objeto causador desse fato.
(GUMBRECHT, 2006, p.51).

Quando se trata de jornalismo, 0 que seria esse cotidiano passivel de ser
interrompido? Neveu (2006, p.110) afirma que € possivel ter certa “familiaridade” com os
produtos jornalisticos, algo pelo qual o publico sabe que pode esperar e que o faz
diferenciar um género do outro. No jornalismo de editoriais impressos, participam desse
processo elementos como as manchetes, a titulacdo, as fotos, formatos, infografias e tudo o
mais o que constitui a “escrita da imprensa” (NEVEU, 2006, pp.110-111). Essa
familiaridade pode ser alcancada pelo carater de objetividade de grande parte dos produtos
jornalisticos.

De acordo com as defini¢cdes dadas por Kunczik (2002, pp.223-224), a objetividade
é representar a realidade do jeito que ela é e 0 seu uso atesta a boa qualidade de um produto
jornalistico. Seria esse 0 maior objetivo da atividade jornalistica: informar de maneira clara,
rapida, objetiva e imparcial, 0 que ocasionaria em relatos jornalisticos sem emocéo,
desapaixonados, usando de palavras neutras e estruturados de uma maneira definida. Uma
verdadeira gramatica do jornalismo (ibidem, pp.228-229).

Os jornais impressos estdo totalmente ligados ao nascimento da objetividade, pois
foi onde, dentre a totalidade de acontecimentos, surgiu a necessidade de escolher quais
deles ocupardo as paginas das noticias. Estes jornais iam crescendo em circulagdo. Os que
antes eram publicados semanalmente passaram a ser em intervalos cada vez menores, até
quatro ou cinco vezes por semana ja em meados do seculo XIX (KUNCZIK, 2002, p.219).
Quando surge a imprensa popular ou de massa, chamada de penny press, a mesma
estabeleceu uma linha de consumo para os jornais, atendendo aos interesses de uma classe
média comercial emergente, onde a objetividade era usada em reportagens sobre economia,

comeércio e cotidiano. Nos anos 1980, nos Estados Unidos, houve o estabelecimento
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definitivo dessa norma, tendo como simbolo o jornal New York Times, cujo modelo
informativo suprimiu a forma narrativa e o tom emocional (KUNCZIK, 2002, pp.226-227).

Esse modelo americano, também adotado pelos ingleses, torna corrente uma série de
regras de escrita, seguidas pelos repoérteres e incentivadas pelos editores-chefes. O texto
objetivo teria como caracteristicas ser completamente neutro e preso a regras como a dos
cinco W’s (Who? What? Where? Why? When?), cuja versdo brasileira é a conhecida série de
perguntas “Quem? O qué? Quando? Onde? e Por qué?”. Essas perguntas seriam itens
obrigatérios logo no lead, o primeiro paragrafo de um texto, em todas as reportagens. E no
lead que todas as informagfes essenciais devem estar condensadas. Os demais pardgrafos
seriam para mais detalhes e explicitagdes de acordo com a regra da piramide invertida, uma
espécie de hierarquizacdo da informacéo, da mais para a menos importante. Assim, a escrita
jornalistica se torna um discurso especifico, de forma regrada e cujas possibilidades de
linguagem se tornam facilmente identificaveis (NEVEU, 2006, p.108).

Sendo esta férmula considerada o cotidiano no jornalismo, de que forma ele poderia
ser perturbado? Justamente em um género determinado por outras I6gicas de producdo na
veiculacdo das noticias, por algo que va além do que é visto normalmente. Esse género é o
jornalismo cultural, que mesmo podendo estar preso a agenda, € aquele que, pela veiculagdo
de noticias relacionadas a arte e a cultura, tem a possibilidade de ir além daquilo que €
ditado pelo mercado (AZZOLINO, 2009, p.25).

Para Azzolino (2009, p.33), o jornalismo cultural estd ancorado sobre o sistema
artistico e cultural, sendo responsavel por repercuti-lo e reconstrui-lo. Ao representar essa
area, admite em sua linguagem recursos mais criativos, coloquiais e estéticos, por exemplo,
0 uso de uma expressdo grafica mais ousada. Essa hibridizacdo de linguagens e essas
possibilidades de experimentacdes do jornalismo cultural sdo fruto de toda a historia que o
constituiu. As caracteristicas que hoje o regem podem ser tiradas desde o que era visto nas
sessdes de variedades nos jornais do seculo XVIII até o que existia nos folhetins veiculados
durante o século XIX (AZZOLINO, 2009, p.39).

Entre esses recursos de linguagem citados, no caso do jornalismo cultural veiculado
em editoriais impressos, € possivel destacar o caso dos cadernos diarios de cultura, muitos
dos quais possuem um formato diferenciado, que chama a atencdo elegendo apenas um
assunto na capa e destacando-o com uma pagina de apresentacdo visual arrojada, onde as
formas e o contetdo estdo interligados. Como completa Azzolino (2009, p.31), a noticia
ocupada por um lugar nessas condi¢des adquire uma espécie de consagragdo, uma

valorizacgéo estética.
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E nesse mesmo espaco onde textos informativos podem conviver com textos
literarios e ensaios analiticos. Essa expressao de opinides, juizos e criticas, por muito tempo
ndo foi considerada como tarefa do jornalismo (NEVEU, 2006, p.225), portanto, por
ocorrer no jornalismo cultural, torna-o por natureza um territorio de tensdo, até por ser uma
ocasido na qual diversos profissionais atuam no mesmo objetivo, sejam eles jornalistas ou
especialistas. Trata-se de um espago bastante diferenciado do restante da producgéo
jornalistica cotidiana (AZZOLINO, 2009, p.26).

Para Azzolino (2009, p.29) esse objetivo do jornalismo cultural nada mais é do que
uma funcdo pragmatica de possibilitar uma comunicagdo entre o publico e um universo
poético, que pode ser estranho, ambiguo e que exige uma desautomatizacdo dos processos
de percepc¢do naturalizados nos individuos. Ainda segundo Azzolino (2009, p.61), se a arte,
em seu contexto contemporaneo, estetiza de diversas formas a vida cotidiana, é necessario
que o jornalismo cultural desenvolva um sentido estético, sensivel e reflexivel para observa-
la e descrevé-la enquanto uma obra cultural.

Essa funcdo poética € cumprida pelo jornalismo cultural lado a lado com a sua
funcdo informativa. E uma das habilidades desse género tocar na integralidade das pessoas,
que chegam a essa sec¢do nos editoriais impressos exatamente por estarem em busca de um
conhecimento sensivel e reflexivo. Ou seja, “buscam uma experiéncia estética que ora
cumpre uma fun¢do puramente sensivel, ora uma fungao politica e reflexiva” (AZZOLINO,
2009, p.66).

E essa reflexividade que efetivamente diferencia o jornalismo cultural de outras
editorias (AZZOLINO, 2009, p.59). Entre os efeitos da experiéncia estética que ele pode
causar, esta 0 habito dos leitores de ndo se desfazer dos suplementos culturais de jornais
diarios, muitos dos quais sdo veiculados apenas nos finais de semana, onde supostamente ha
um tempo maior para que o leitor se deleite com seu contetdo (AZZOLINO, 2009, pp.26-
29).

Quando se fala em jornalismo cultural, é percebido nele um afrouxamento na
constante busca pela atualidade, além da oferta de outras maneiras de passar as mensagens
ligadas a obras culturais, as quais ndo devem perder sua comunicabilidade, mesmo sendo
complexas (AZZOLINO, 2009, pp.26-66).

O jornalismo cultural deve ser sensivel para conseguir abordar essas obras culturais.
Se cair no héabito de enquadra-las em um mesmo formato, ou usando de uma mesma
formula, acaba simplificando-as e amputando a for¢a daquilo que descreve. Para representar

o real de uma forma eficiente, o jornalismo precisa transportar o publico para o fato que
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reporta, revivendo-o para, assim, aproximar-se dele o maximo possivel. Uma busca por
objetividade nesses casos, deve se afastar de um relato frio e sem emocdo do
acontecimento, como pregam algumas regras. E sim, agregar elementos sensiveis e
materiais que se conciliem e sé assim o relato estara mais proximo do real, de acordo com o
que se diz acima. E ai, como aponta Azzolino (2009, p.67) que reside o verdadeiro
jornalismo, aquele capaz de informar sem perder a forca que emana de um acontecimento,
com todas as suas cores, ruidos e sensagdes.

Entretanto, seria o jornalismo cultural realmente capaz de provocar experiéncias
estéticas nos individuos? Para Antunes (2010, p.145) primeiro deve se levar em conta que o
jornalismo pode sim ser catalisador de experiéncias, entretanto, por sua natureza, seria uma
experiéncia ja degradada. Essa concepcdo vem desde Walter Benjamin, a partir de seu
ensaio “O narrador”, onde ¢ apontada a incapacidade das noticias de intercambiar
experiéncias. O filésofo alemdo acabou langando a ideia de que o jornalismo estaria pondo
fim & experiéncia.

Por conta disso, para ser compreendido como um elemento ocasionador da
experiéncia estética, para Antunes (2010, p.156), o texto jornalistico precisaria ser
problematizado, construindo formas de abordagem que suprissem a necessidade de retratar
0 quao complexos, indeterminados, e de multiplos contextos sdo os fatos 0s quais apresenta;
ou seja, exatamente o que o jornalismo cultural se propde a fazer, retratando a realidade
cultural de uma maneira ainda mais sensivel.

E deve-se partir do pressuposto de que, quando se fala da experiéncia estética no
jornalismo cultural de midias impressas, 0 conceito de texto ndo deve se atrelar apenas
aquele composto pelo universo das palavras. O texto ¢, a0 mesmo tempo, a maneira como
os elementos graficos estdo dispostos em uma pagina, linguagens especificas que o
constroem e a combinagdo dos mais diferentes elementos com 0 mesmo objetivo. O texto
deve ser visto como uma espécie de sistema em que cada parte constituinte estd numa
relacdo de interdependéncia uma com a outra (ANTUNES, 2010, p.147).

Para Mendonga (2010, p.183), editoriais impressos sdo vistos como textos
verbovisuais, compostos por uma somatdria de elementos verbais e visuais que se articulam
e produzem significacfes, promovem afetos e desse modo séo capazes de estimular a
experiéncia estética. Portanto, os diversos elementos arrojados que compdem uma péagina
de jornalismo cultural sdo considerados neste trabalho um texto sé em sua totalidade.

O texto é uma circunstancia de comunicagdo e, por consequéncia disso, envolve

uma intencionalidade de quem o produz e uma reciprocidade daquele que o recebe. Ele, por
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adquirir um sentido por meio de um contexto, acaba adquirindo também funcgdes
socializadoras, coletivizantes, informativas, éticas, emotivas, expressivas e também
estéticas (MENDONCA, 2010, p.183).

Antunes (2010, p.148) coloca que diversas caracteristicas se entrelacam para
cumprir com essas fungdes, muitas delas empenhadas em tornar compreensiveis 0s mais
diversos eventos, alguns bem difusos. H& histérias com comeco e fim, pontos de
articulacdo, caracteristicas especificas de desenvolvimento, contextualizacdes diversas. Em
resumo, as mais variadas representacdes de mundo.

No dominio da experiéncia estética, o corpo desempenha papel fundamental. N&o so6
pelo fato de ser sobre ele no qual se operam esses principios de representacdo do mundo,
mas também por serem os atos dos individuos que definem essa mesma realidade
(MENDONCGCA, 2010, p.185).

Para Mari (2010, p.135) a experiéncia em editoriais impressos comega quando 0
leitor degladia na construcéo de sentidos de um texto. Nesse processo, atuam lado a lado a
sensacdo, aquilo que é captado pelos sentidos, e a percepcao, que € a cognicdo do que foi
captado, resultando em compreensdo (MARI, 2010, p.143). A estética passa pelo corpo,
mas também invade a consciéncia, onde a informacdo sensivel é decodificada e a partir dela
se constroi a percepcdo, ou seja, a compreensdo daquela sensacdo enquanto experiéncia. E
essa relacdo que mais influi nesse tipo de experiéncia estética (MARI, 2010, p.133).

Quando se elege um objeto especifico como fonte de compreensdo estética, como o
editorial impresso, se destaca o papel da visdo, essencial para a apreensdo daquilo que o
produto passa. “O que ¢ proprio desta categoria provavelmente ¢ aquilo sobre o que ‘os
nossos olhos demoram’, para usar uma metafora tradicional do meio” (MARI, 2010, p.133).
Para que haja a experiéncia estética é necessario que haja uma concordancia entre as partes
envolvidas, o que consta no editorial impresso e o leitor que o recebe. As narrativas que
constam nos textos midiaticos precisam do individuo para completar seu sentido
(MENDONCGCA, 2010, p.184).

Durante a leitura, nem tudo o que € captado pelos sentidos € capaz de despertar a
experiéncia estética, sejam ondas cromaticas ou eventos textuais no dominio da escrita. A
informacdo em editoriais impressos esta agrupada em diversas formas e géneros, como se
fosse um cardépio para o leitor. E a partir dele que o individuo decide os rumos que toma ao
ler um editorial impresso. No caso de revistas e jornais, a leitura ndo obrigatoriamente
comeca na primeira pagina e vai até a ultima, isso seria contrario a noc¢ao de arrebatamento.

S&o os leitores que constroem os caminhos que trilham. Dentre esses caminhos tomados, ha
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0 encontro de determinados acontecimentos que podem ser eleitos como estéticos, mas nem
tudo o que aparece ali € qualificado assim imediatamente. (MARI, 2010, pp.132-133).

Nessas condicdes, qual seria o local ideal para o acontecimento de uma experiéncia
estética? Segundo Mari (2010, p.134), no meio da leitura de um editorial impresso, existe a
expectativa de encontrar um texto que va além de caracteres restritos, como apenas
informativo ou apenas de prestacdo de servicos. Isso pode incluir aqueles textos onde
repousam “vozes contraditorias, cenas diferentes, cores de matizes e de proveniéncias
diversas, arranjos arquitetonicos diferentes a partir daquilo que estamos habituados a ler”.
Portanto, a experiéncia estética aconteceria no encontro de um valor de determinado texto
que o diferencia dos demais.

E assim pode ocorrer a experiéncia estética no jornalismo cultural de editoriais
impressos. De acordo com as trés condicBes citadas por Gumbrecht (2006, p.51), o
jornalismo cultural é uma quebra do fluxo cotidiano da vida justamente pelo seu valor
diferenciado do que se vé em outras editorias, indo por outros caminhos que ndo os da
objetividade e utilizando-se de todos 0s seus elementos graficos para cumprir esse objetivo.
O género se encaixa também na condicdo de maxima adaptabilidade a sua funcdo por
cumprir sua funcdo de retratar a cultura da melhor maneira que prega a sua defini¢do, com
todas as suas nuances e de forma sensivel. Por dltimo, ele também é excepcional por conta
da quebra dos moldes situacionais por apresentar a cultura, difundida no cotidiano dos
individuos, usando de suas estratégias editoriais, ou seja, € uma nova maneira de

experimentar a cultura, por meio do jornalismo.

Uma observacao sensivel

A discussdo pode ser ilustrada com uma breve observacdo de alguns casos de
editoriais impressos de jornalismo cultural que demonstram o que foi aqui apresentado, para
a compreensado da articulagdo de conceitos propostas.

Dé-se inicio com a Figura 01, mostrada na pagina a seguir, apresentando uma
matéria do caderno Vocé, do jornal Diario do Pard, publicada no dia 21/12/2012, “Entre a
Palavra e o Trago”, escrita pela reporter Luiza Cabral, que fala sobre o trabalho do artista
Gil Vieira.

Quais sdo as circunstancias que normalmente regeriam o contetdo dentro de um
jornal impresso? Muitos costumam seguir um projeto grafico determinado, que unifica o

conteddo ao ditar como deve ser o uso da imagem, do texto, dos titulos e subtitulos,
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deixando tudo com a mesma identidade visual. O leitor, de certa forma, ja esta4 acostumado
com isso e espera que seja assim. Se algo dentro de um jornal fugir disso, uma quebra no
cotidiano se configura.

E o0 que acontece no exemplo apontado. Mais da metade da pagina é tomada por
uma ilustragdo feita por Gil Vieira. Trata-se de uma forma que tanto pode lembrar uma
boca cheia de dentes, quanto um 6rgao sexual feminino. A palavra “Deglutir” também pode
ser notada no espaco entre os dentes da ilustragdo. E acompanhado do desenho de uma
barata logo abaixo da ilustragdo principal e rodeado pelas letras da palavra “Pisa”, cada uma
pendurada em um gancho. Os titulos e subtitulos acompanham as cores usadas no desenho e
usam de uma fonte diferente da do restante do jornal.

Como foi mostrado, em jornalismo cultural, é recorrente o destaque de apenas um
assunto para a capa do caderno ou suplemento. Porém, essa matéria que toma uma pagina
inteira, ndo estd na capa e sim na pagina 3, uma pagina impar, cujo destaque vem
justamente por ser a primeira avistada pelo leitor ao virar a capa, 0 que configura
imediatamente uma espécie de choque. Nela, o destague maior é para a ilustracdo, sem
nenhum anuncio publicitario ao redor. Apenas a arte deslocada de seu contexto direto para
as paginas de uma midia de massa, sendo usada com fungdo comunicativa.

O que se nota € um grande dialogo entre os elementos da imagem, pois as palavras
sdo logo associadas ao desenho. Por exemplo, a palavra “Pisa” e o desenho da barata. O que
fazer com a barata? Pisar. E o que propde o titulo “Entre a Palavra e o Trago”: mostrar as

inter-relagdes que podem haver entre os dois e que estdo presentes na obra de Gil Vieira.

Figura 01: Pagina 3 do Caderno Vocé, jornal Diario do Pard, dia 21/12/2012
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Além do titulo, os subtitulos também resumem as informacGes da matéria,
como“Risco Nervoso”, usado para a parte do texto que fala da vida de Gil Vieira, fazendo
uma associacdo do ato de riscar com 0s riscos que se corre em uma trajetoria artistica. Ja
em “O zine ¢ o caminho”, a expressdo “zine” ¢ abreviacdo de “fanzine”, uma nova
atividade que Gil pretende seguir, ou seja, seu novo “caminho” a ser percorrido.

No primeiro paréagrafo do texto, a regra classica de responder as cinco perguntas
principais (Quem? O qué? Quando? Onde? Por qué?) ndo é seguida. A primeira frase
propoe logo uma reflexdo: “Até que ponto a escrita e a imagem podem se tocar?” O texto
também inclui impressdes sobre o entrevistado, como deixar explicito nas frases que
nomeé-lo como “artista” ou “critico de arte” esta entre aspas por uma recomendagdo sua.
Isso se configura numa aproximacao por meio do texto com a realidade dos fatos, no caso, a
entrevista que foi feita.

O leitor é sensibilizado com a obra de Gil primeiramente com a sua histéria que é
contada na matéria, que ajuda a entender suas influéncias. A ilustragdo mexe logo com 0s
sentidos do leitor por meio de sua visdo, enquanto o texto propde uma atividade cognitiva
maior, o que configura uma percepcdo, provavel geradora de um conhecimento. Por fugir
do cotidiano e mexer diretamente com os sentidos, esse exemplo pode ser visto como
ocasionador da experiéncia estética.

Tracos da experiéncia estética também podem ser vistos em outros impressos. Dessa
vez, se observam duas paginas da revista Leal Moreira — publicacdo customizada de uma
construtora imobiliaria de Belém -, de onde foi retirado esse exemplar de matéria sobre uma
manifestacdo artistica como caso de jornalismo cultural. A manifestacdo, nesse caso, € a

obra fotografica de Nati Canto.
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Figura 02: Paginas de abertura da matéria “Pupilas dilatadas” na revista Leal Moreira, n® 36

Na matéria de Camila Barbalho, publicada na edicdo de numero 36, ano 9, da

revista, primeiro € observado o titulo “Pupilas dilatadas”, que faz referéncia ao estilo da
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fotografa, que foge dos moldes tradicionais da visdo. Por que ndo fotografar como se
enxergasse diferente do que a maioria das pessoas considera normal? Essa é a proposta de
Nati Canto, de acordo com a matéria. Como € a visdo quando as pupilas estdo dilatadas? E
essa a discussdo que a matéria acaba provocando, fazendo do titulo, uma ligagdo com a
imagem que ocupa a maior parte da matéria. Uma fotografia onde mal se podem ver os
detalhes, como se a luz estivesse por todos os lugares, dificultando o discernimento de
formas.

Para iniciar essa discussdo sobre a forma de enxergar o mundo, a matéria usa de
artificios de narragdo para chegar ao seu objetivo. O primeiro paragrafo sequer cita Nati
Canto, em vez disso, fala um pouco sobre o personagem da literatura, Dom Quixote, que
via dragdes naquilo que deveriam ser moinhos de vento. A narracdo € usada para introduzir
0 assunto sobre as maneiras consideradas “certas” ou ‘“erradas” de enxergar o mundo,
aquilo que norteia o trabalho da fotdgrafa, tema da reportagem.

Esse uso da narracdo, por si sO ja é uma ousadia que quebra o cotidiano, pois é uma
abordagem poética sobre um trabalho também poético. Seu uso é uma fuga dos moldes
tradicionais de onde se encontram recursos narrativos e poéticos, pois esta presente em uma
revista. E a matéria, como um todo, mexe com a percepcao e os sentidos do leitor, a todo o
momento, seja na foto que toma a maior parte dessas primeiras paginas ou no titulo que
convida a enxergar o contedo da mesma de maneira diferente, assim como o trabalho de
Nati Canto prop0e.

Em sequéncia, serdo apresentadas cinco figuras consecutivas, que demonstram dez
paginas de uma Unica reportagem, “Web de Papel”, escrita pelo jornalista Leonardo
Fernandes, com projeto grafico de Daniel Zuil e Diana Figueroa, publicada na segunda
edicdo da Revista Gotaz, uma publicacdo impressa quadrimestral sobre artes visuais em
Belém.

A matéria é sobre como os fanzines, pequenos editoriais impressos feitos
artesanalmente, conseguiram se reinventar ao adentrar um novo suporte midiatico, o0 mundo
virtual. A experiéncia estética em um texto, como foi visto anteriormente, acontece quando
se é encontrado um diferencial nele. Um valor como a descricdo feita pelo reporter do
“choque” que se tem ao deparar com as figuras disformes e monstruosas presentes nos
fanzines do artista xBerecox, ndo s6 mexe com a sensibilidade e percepg¢éo do leitor, como
também transmite um pouco do que foi a experiéncia estética daquele que escreveu a

matéria. Uma experiéncia que, ao ser descrita, possibilita uma nova experiéncia.
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Figura 03: Paginas de abertura da matéria “Web de Papel”, da revista Gotaz n° 2
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Figura 04: Paginas da matéria “Web de Papel” da revista Gotaz n° 2

Figura 06: Paginas da matéria “Web de Papel” da revista Gotaz n° 2
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Figura 07: Paginas finais da matéria “Web de Papel” da revista Gotaz n° 2

Pode-se entdo dizer que a interpretacdo do mundo feita pelos diferentes agentes e
tipificada pelo jornalista por meio da noticia, se baseia em um “acervo de experiéncias
prévias” que funcionam como um esquema de referéncias a partir de um “conhecimento a
mao”. Tais referéncias nos aparecem como tipicas — atinentes a referéncias similares
antecipadas. O jornalista, quando identifica um evento noticiavel, mobiliza uma cadeia de
percepcOes, que vao do repertorio de sua experiéncia individual até as molduras produzidas
a escala da sua comunidade interpretativa profissional e aquelas molduras predefinidas no
ambito do meio em que trabalha, editorias, linha editorial, linguagem do veiculo, entre
outros (ANTUNES, 2010, p.159).

Uma revista como a Gotaz, voltada ao universo poético, torna coerente ter suas
paginas ocupadas por textos que também tenham uma certa poesia e didlogo com a arte.
Esse didlogo, no caso da matéria “Web de Papel”, se materializa, como um dos exemplos,
no destaque para a palavra “papel”, desde o titulo, ao assunto da matéria (o material
primordial do fanzine é o papel) e ao suporte em que ela se encontra, uma revista impressa.

Assim como as cores preto e branco podem ser encontradas em fanzines, assim elas
estdo presentes na diagramacdo da matéria. Ao usar fanzines como a ilustracdo, a pagina
ganha inteiramente a aparéncia de um, usando das mesmas cores e do contraste entre
formas e letras.

No texto em si, algumas escolhas o diferenciam. Por exemplo, ele poderia fazer uma
analise cronoldgica da historia do fanzine, mas prefere explica-lo por meio das impressoes
tiradas de outros entrevistados, deixando a definigdo do objeto diluida entre as palavras.
Uma quebra no cotidiano quando se trata de texto jornalistico, maxima adaptacdo ao seu
uso, configurada pela abordagem sensivel e arrojada e subito “choque” por uma questdo de
mudanca nos moldes situacionais, ao deslocar o formato do fanzine para um novo uso. Eis

assim, a possibilidade de uma experiéncia estética.
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Considerac6es finais

Findada a pesquisa, tém-se algumas consideracdes a respeito dela. Este € apenas um
minimo e primeiro passo; até entdo, acredita-se que tudo pode ser definido como um
exercicio, que envolve a articulagdo de conceitos e a pesquisa para conseguir sistematiza-
los. Como experiéncia académica, lanca-se apenas mais um olhar sobre a experiéncia
estética na comunicacgdo e a intencdo é continuar trilhando esse caminho em pesquisas mais
aprofundadas. No ramo profissional, a pesquisa também se mostra importante para o autor e
para 0s que, assim como ele, pretendem experimentar o jornalismo cultural enquanto
carreira. Ao apontar o ideal do que é a area, automaticamente ja nasce uma vontade de
segui-lo e pratica-lo. Da mesma forma que a pesquisa pretende continuar, a pratica de um
jornalismo cultural sensivel, diferenciado e ousado também deve ser incentivada.

Tudo tem a ver com a citagao “O amor ¢ uma inspiracdo infinita na direcdo de um
além que o transfigura” (LOUREIRO, 2002, p.16). Entenda-se “amor” pelo gosto com o
qual essa pesquisa foi realizada, envolvendo duas areas de grande apreco do autor e que
acabou se mostrando uma experiéncia dificil, mas ainda assim, gratificante. Que o “além
que o transfigura” seja a renovagdo constante da pesquisa, capaz de transformar ndo sé a si
mesma, como quem a escreve. Feitas as consideragdes finais, hora dos sentidos voltarem ao

lugar, mas ndo por muito tempo. Por enquanto, fim da experiéncia estética.
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