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Resumo: O presente artigo faz uma reflexdo sobre o design vernacular na cultura urbana da
Amazonia, especificamente em Belém do Pard. Trata-se de uma discussdo inicial dos
estudos do Trabalho de Concluséo de Curso (TCC), com defesa para o segundo semestre de
2014. O foco da investigacdo partiu da seguinte questdo-problema: como o design
vernacular, na tradicdo popular tipografica, persiste na cultura urbana paraense? O objeto de
pesquisa € o lettering popular, com foco nos desenhos de letras pintados manualmente nas
fachadas de pequenos comércios espalhados pela cidade de Belém, por se tratar de uma
pratica cultural e comunicativa fundamentada na tradicdo popular vernacular. Dentre 0s
autores visitados para a fundamentacdo tedrica do trabalho, se encontram Rafael Cardoso
(2008), Fatima Finizola (2010), Nestor Canclini (2008), Clifford Geertz (2008), Stuart Hall
(2006).
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Introducéo

O design se apresenta no dia-a-dia sob muitas formas, ente elas como o formato dos
moveis de escritorio, canetas esferograficas, utensilios domeésticos e roupas em geral, as
fontes nas quais os textos de livros sdo impressos, 0s outdoors e posteres que preenchem de
cores as ruas da cidade, as embalagens disponiveis nas géndolas dos supermercados, e as
fachadas pintadas a m&o de comércios ou mercados populares.

Mas ndo para por ai. O uso do design e a forma como atua na constru¢do do
relacionamento entre empresas, funcionarios e consumidores; na valoriza¢do dos processos
e identidades culturais regionais e globais, no desenvolvimento de tecnologias sustentaveis
e reutilizagdo de materiais na indudstria; o design como elemento comunicacional de uma

determinada cultura, entre outros, sdo exemplos que expdem o lugar estratégico do design e
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que, juntamente com outras areas do conhecimento, pode — e deve — ter como fim o bem
social.

Dentre os muitos campos que compdem o design — como o design grafico, de
interiores, de embalagens —, o chamado design vernacular se destaca pela caracteristica
popular vinculada a ele. Nas palavras de Finizola, “a utilizacdo do termo vernacular é
empregada para definir aqueles artefatos auténticos da cultura de determinado local,
geralmente produzidos a margem do design oficial” (FINIZOLA, 2010, p. 34). O design
com essa caracteristica atua de maneira informal, respeitando as tradi¢cdes culturais
transmitidas de geracgdo para geragéo.

Na capital paraense, € comum encontrarmos tragos vernaculares nas escritas
manuscritas das fachadas de bares, lojas, nas faixas coloridas e informativas das
aparelhagens de tecnobrega, nas placas colocadas nas cal¢adas, na pintura dos barcos, que
chamam a atenc@o e instigam o olhar. Nesta perspectiva, o design vernacular como
elemento estratégico da cultura urbana presente em Belém do Par4, faz parte das
investigacOes iniciais do Trabalho de Conclusédo de Curso (TCC), a ser apresentado no final
de 2014.

Existem diversas iniciativas que tratam do tema no cenéario nacional, entre eles o
projeto Abridores de Letras de Pernambuco® e o coletivo nascido em Recife Crimes
Tipogréficos (2000)°, que visam resgatar a tradicdo tipogréfica nordestina — enquanto o
primeiro se baseia em registros fotograficos e entrevistas com atores sociais, 0 segundo se
apropria do conhecimento popular para criacdo de fontes digitais. Ha também o coletivo
chamado Tipos Populares do Brasil®, fundado em 2004 e que age em parceria com 0s
projetos citados anteriormente (FINIZOLA, 2010. p. 17). No meio académico, avancos
importantes foram produzidos na area, incluindo analises realizadas por pesquisadores no
Norte do pais, alguns presentes na bibliografia utilizada para a composicéo desta pesquisa.

No trabalho que estd sendo desenvolvido o foco de investigacdo, diferente dos
citados acima, tem como base o Campo da Comunicagéo e da Cultura. Aspectos formais da
tipografia, como nomenclaturas e histoéria do alfabeto escrito, ndo serdo analisados no
presente artigo; receberdo atencdo especial, porém, no Trabalho de Conclusédo de Curso. O

nosso interesse € na apropriacdo que as pessoas fazem do design vernacular e como ele

* Disponivel em: http://www.designvernacular.com.br/abridoresdeletras/projeto/.
% Disponivel em: http://www.crimestipograficos.com/?go=about.
® Disponivel em: http://tipospopulares.flavors.me/#nossos-projetos.
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influencia na regido estudada, levando em consideragdo 0s aspectos culturais e de

identidade locais.

As muitas faces do design

Nas palavras de Wilton Azevedo, no livro O que é Design (1994, p. 87), este “¢
sempre uma forma de planejar uma saida”. De acordo com essa linha de pensamento, o
designer seria o responsdvel por projetar alguma coisa, mas ndo por construi-lo
manualmente. Azevedo entende o design enquanto uma das muitas mudancas que surgiram
durante a Revolugdo Industrial (que teve inicio na Inglaterra por volta da segunda metade
do século XVI), periodo que marca a passagem do trabalho essencialmente artesanal para as
atividades industriais. Essa transformagdo ndo ocorreu de forma homogénea pelo globo,
mas proporcionou — em longo prazo — a criacdo de objetos em larga escala, o
aperfeicoamento técnico, o surgimento de um mercado consumidor e a divisdo de tarefas,
ou seja, pessoas diferentes responsaveis pela fabricacdo de partes distintas de um objeto.

Outros estudiosos procuram respostas na propria morfologia da palavra design. Para

o escritor e historiador da arte Rafael Cardoso,

A origem imediata da palavra esta na lingua inglesa, na qual o substantivo design se
refere tanto a ideia de plano, designio, intencdo, quanto a de configuracdo, arranjo,
estrutura (e ndo apenas de objetos de fabricacdo humana, pois € perfeitamente
aceitavel, em inglés, falar do design do universo ou de uma molécula). A origem
mais remota da palavra estd no latim designare, verbo que abrange ambos os
sentidos, o de designar e o de desenhar (CARDOSO, 2008, p. 16).

Como se pode perceber, a origem da palavra design comporta dois lados distintos:
um abstrato, que lida com a concep¢do e planejamento, e outro concreto, que inclui a
atividade de formar, configurar, fazer. Cardoso estuda a histéria do design durante os
séculos XVIII e XIX, acompanhando a forma na qual as mudancgas econémicas e culturais
de diversos paises, entre eles o Brasil, alteraram o0 que se entende por fazer design. Ou seja,
essa area se relaciona com as demandas sociais, econdmicas, politicas e culturais, nacionais
e internacionais. Ao invés de estabelecer a historia do design através de correntes tedricas e
estéticas fixas, 0 autor explica que a historia ndo foi escrita de forma subita e homogénea,
mas que o design se estabeleceu diferentemente no contexto de cada pais.

Um dos muitos exemplos que o autor utiliza para ilustrar essa hipotese é a imprensa,
gue atingiu uma expansdo notavel no mundo ocidental durante a segunda metade do século

XIX — por conta do surgimento de uma classe urbana, aperfeicoamento das tecnologias de
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construcdo de tipos moveis e de impressdo e consequente barateamento dos produtos
impressos —, e que expressa variagdes regionais e nacionais em sua histdria. Cardoso
explica que, no Brasil, “o uso da litografia teve inicio com apenas alguns anos de
defasagem em relacdo a Franca ou a Grad-Bretanha e anteriormente as suas primeiras
aplicagdes em paises como Portugal, Espanha ¢ mesmo os Estados Unidos” (CARDOSO,
2008, p. 47), mas que, apds um inicio promissor, passou rapidamente por uma fase de
estagnacdo e declinio’.

Como possivel justificativa para esse fato, Cardoso se apropria de fatores politicos e
econdmicos, e principalmente do fato de a propria sociedade da época constituir um publico
leitor urbano pequeno em relagdo a oferta de produtos que existia. Apesar do crescimento
dessa industria no Brasil ter sido limitado em comparacdo com outros paises, o autor a
considera um sucesso pela qualidade dos impressos e do trabalho dos designers nacionais
que langou.

A éarea do design se diversificou e se ramificou nos segmentos arquitetdnico,
grafico, multimidia, de embalagens, e suas produc¢des tornaram-se parte fundamental do
cotidiano do ser humano. Hoje, autores discutem a utilizacdo do design de forma
interdisciplinar e construtiva para a sociedade, com o foco no ser humano, impactos futuros
e solugio de problemas. E o que Tim Brown, CEO — Chief executive officer, ou diretor
executivo — da IDEQO, entende por design thinking — pensar com o design, traducao livre.

Os projetos que Brown cita em seu livro vao desde a criacdo de brinquedos para
criancas, passando pela melhoria dos pontos de verificagdo em viagens aéreas
internacionais para a Transport Security Administration (TSA) americana, até o
desenvolvimento de um dispositivo universal de transaces remotas na Africa Oriental para
a empresa Hewlett-Packard. Por mais abrangentes e influentes que sejam 0s projetos
desenvolvidos pela IDEO — dentre os muitos clientes que passaram por la, a Apple e sua
gama de produtos tecnologicos se destacam por conta da revolugdo que tiveram no modo de
0 homem interagir com a tecnologia —, o cotidiano da empresa ainda representa um cenario
ideal, distante da realidade de muitos profissionais da area, mas aponta para uma direcéo

que vai além da fabricacéo de artigos em massa.

" Cardoso explica que, “enquanto que nos Estados Unidos o niimero de oficinas litograficas em operagio expandiu-se de
cerca de 60 em 1860 para cerca de 700 em 1890, o numero de oficinas no Brasil subiu no mesmo periodo de 115 para
apenas 12, ap0ds atingir um apice de 248 na década de 1870”. (FERREIRA APUD CARDOSO, p. 2008, 47-48).
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Por ser uma regifo de fronteira®, periférica, a Amazonia apresenta caracteristicas
que a diferenciam de outros espacos urbanos e rurais mundo afora, que somam desde 0s
conflitos territoriais capitalistas que acontecem dentro de suas matas fechadas ou em areas
urbanizadas até a explosdo de cores e movimentos que tomam corpo em suas cidades.
Apesar disso, quando profissionais das mais diversas areas debrucam o olhar sobre a
Amazonia, precisam realizar um esfor¢co enorme para enxerga-la de fato, de tantas que séo
as suas nuances e de tao forte que € o imaginario que foi criado sobre a regiao.

Dentro desse imaginario coletivo, podemos notar o destaque dado as imagens do
indio, do ribeirinho, da floresta e seus mistérios, e a omissdo dos espacos urbanos, das
diferentes culturas apresentadas pela populacdo, da migracdo de pessoas de outras regides
do Brasil para o Norte, entre outros (DUTRA, 2009). O professor e jornalista Manoel Dutra
se debruca sobre 0 modo como a Amazodnia é retratada na televisdo brasileira, conforme
trecho abaixo:

Em pouquissimas palavras, o locutor resume aquilo que, para o dispositivo emissor,
representa a Amazonia: um conceito aberto e portador de unidades discursivas
redutoras, construidas por fragmentos histéricos recuperados do imaginario que
reproduz as nogdes de reserva, de selvagem, de mistérios, de biodiversidade e de
um ente que é patrimdnio genético da Terra (DUTRA, 2009, p. 91).

O trecho expde a maneira na qual a imagem da Amazonia é vendida, reforcando
esse imaginario sobre a regido. A presente pesquisa tem o potencial de contribuir para a
disseminacdo da percepcdo de que a Amazdnia é muito mais do que densas e misteriosas
florestas, reservas indigenas, latifndios, e espacos destinados a agropecuéria e extracao de
minerais. Afinal de contas, as realidades citadas acima coexistem com o cotidiano da
populacdo urbana, as multiplas culturas que podem ser encontradas ao caminhar pelas ruas
da regido, e com a diversidade tipogréafica visual presente em suas periferias. Isso tem a ver
com a forma como essas pessoas vivem, interagem e se comunicam nesses espacos. Por
conta disso, € necessario o desenvolvimento de pesquisas que se debrucem sobre o aspecto

urbano e o design produzido na regiao.

O design vernacular regional

O design é uma ciéncia de dificil conceituacdo, porque, assim como a comunicagao,
se apropria de conceitos de outros campos do conhecimento para se sustentar, sendo, as

vezes mais facil explicar o que o design ndo é do que o que ele é de fato. Nas palavras de

®De acordo com a gedgrafa Becker (2005), regido de fronteira se configura como um espago tratado sob as rédeas da
economia de fronteira; ou seja, visto como fonte de terras e recursos naturais e econdmicos lineares e infinitos.
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Marcos Paes de Barros®, orientador dos Cursos de Design Grafico e Histria do Design da
Academia Brasileira de Arte — ABRA:

Design ndo é arte, ndo é artesanato, ndo é publicidade, ndo é arquitetura e nem
informatica. Apesar dessa multidisciplinaridade, o Design prevalece como uma
ciéncia autbnoma que se faz valer da tecnologia e de outros aspectos em comum
como, por exemplo, as ferramentas gréaficas da informética, a influéncia e relagdes
com os periodos historicos artisticos ou das pesquisas e fundamentacGes do
marketing.

Com o tempo, surgiram novas especificidades dentro do design, entre eles o design
grafico que para a Associacdo dos Designers Graficos do Brasil — ADG™ pode ser
classificada como “um processo técnico e criativo que utiliza imagens e textos para
comunicar mensagens, ideias e conceitos, com objetivos comerciais ou de fundo social.”. O
design ndo se preocupa apenas com a venda, ou com a estética. Sua preocupacdo gira em
torno da funcionalidade de determinado objeto e do modo como ele serd interpretado/
manuseado pelas pessoas.

No universo do design, existem a tipografia, o letreiramento e a caligrafia. A
primeira pode ser entendida sob dois aspectos: como organizacdo visual da linguagem
escrita independente de como é produzida, e também ao se relacionar ao design e ao uso de
letras por processo mecanico ou digital. O letreiramento (ou lettering) se refere a técnica de
desenhar e construir conjuntos de letras por processos manuais, enquanto que a caligrafia
abrange a pratica pessoal de escrita de cada individuo (FINIZOLA, 2010, p. 40).

Finizola (2010, p. 29) defende o design enquanto produto cultural, inspirado na
cultura popular “como uma forma de resgatar as origens simbdlicas que permeiam as
identidades de determinados grupos de pessoas, cidades ou regides”. Uma de suas funcdes é
comunicar: um lugar, um servico, uma experiéncia, por meio de um projeto visual que crie
uma identificacdo entre estabelecimento, seu publico e os cenarios em que atuam. Na
Amazonia, os artistas especializados na comunicacdo com tragos vernaculares buscam mais
do que a funcionalidade em si, eles se preocupam com a beleza, curvas, cores, a
representacdo final da tipografia representada.

Serdo utilizados aqui trés exemplos para demonstrar o lettering popular presente na
regido: as pinturas encontradas nas embarcagdes ribeirinhas amazonicas; a comunicagao
utilizada nas faixas das aparelhagens do tecnobrega espalhadas pelas periferias de Belém; e,

por Ultimo, os desenhos de letras pintados manualmente nas fachadas de pequenos

® Disponivel em: http://www.abra.com.br/artigos/22-0-que-e-design.
19 Disponivel em: http://www.adg.org.br/adgbrasil.php.
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comeércios pela cidade de Belém — este Gltimo objeto de pesquisa do TCC, escolhido por
fazer parte do universo de uma préatica cultural e comunicativa fundamentada na tradicéo
popular vernacular mais proxima da realidade da pesquisadora.

O primeiro exemplo dessa relacdo entre o design vernacular e a comunicacao local
pode ser encontrado na monografia Letras que Flutuam: O abridor de letra e a tipografia
vitoriana de Fernanda Martins (2008), da Universidade federal do Para, que teve énfase na
tipografia pintada nas embarcagdes ribeirinhas da Amazénia. Martins realizou o
levantamento principalmente nas trés capitais do eixo central do rio Amazonas: Belém, no
Estado do Para; e Macapé, no Estado no Amapéa; e Manaus, no Estado do Amazonas. Entre
as descobertas da autora, estd o fato de que a estética visual das pinturas prevalece sobre o0s

seus aspectos funcionais:

O estilo dos abridores, onde predomina o exagero de enfeites, cores, fios e sombras
afeta a legibilidade e leiturabilidade do texto. Este aspecto nos permite concluir que
a funcéo semantica dos letreiros dos barcos é menos importante que a fungéo visual,
que a identificacdo da imagem surge em primeiro lugar e apenas em segundo
momento a leitura enquanto significado do texto. (MARTINS, 2008, p. 59).

Os caqueados — uma expressdo corriqueira no Norte utilizada pela autora para
expressar enfeites, sombras na tipografia pintada — influenciam também no valor pago pelos
clientes, que levam em consideracdo quantidade de cores, letras do alfabeto, complexidade
do desenho, além de deixarem os artistas muitas vezes livres para defini¢do da arte a ser
utilizados. Como Martins deixa claro, o mais importante nesse contexto é o ver, a

identificacdo do barco a distancia, e em segundo plano vem o conteudo escrito.

Figura 1: Design vernacular com influéncia vitoriana nos barcos amazonicos*.

— D —

Fonte: MARTINS, 2008.

1 Disponivel em: http://www.fronteira.net.br/blog/encontros-na-fronteira-14-fernanda-martins-e-mariana-bernd/.
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O Trabalho de Concluséo de Curso intitulado Faixas feitas a méo: o tecnobrega e a
tipografia vernacular (2012), escrito por Daniel Santos, Diego Souza e Jodo Lemos, teve
como objeto de estudo a comunicacao realizada pelas aparelhagens de tecnobrega. Estilo
musical que surgiu no Norte do pais no inicio do século XXI, o tecnobrega se diferencia,
entre outros, pelo ritmo intenso, o uso da tecnologia na producdo das mdusicas e o apelo
fortemente popular, tendo as aparelhagens como um de seus elementos mais conhecidos.

Mais do que uma festa, as aparelhagens movimentam o circuito cultural de Belém
ao proporcionar uma experiéncia Unica aqueles que consomem este tipo de mdsica,
contando com D.J'’s, alto-falantes, painéis de LED e outros espetaculos aos olhos. Por conta
de sua caracteristica popular, a divulgacdo dessas festas acontece por meio de faixas
pintadas a mado espalhadas pelas ruas da cidade, que garantem boa visualizacdo a um menor

custo de producéo.

Figura 2: Artesdo produzindo uma faixa de aparelhagem®.

.
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Fonte: SANTOS, 2012, p. 41.
Na figura acima, observa-se o trabalho dos artesdos na construgdo dos desenhos e
distribuicdo das informacbGes na peca grafica. De acordo com os autores, as faixas
“participam no organismo de promocao do Tecnobrega como o atrativo final, o braco entre

12 Disponivel em: http://www.scribd.com/doc/106019489/Faixas-Feitas-a-Mao-0-Tecnobrega-e-a-tipografia-vernacular.
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0 mercado e o consumidor, e tudo é feito de uma forma apelativa para que se destaque entre
os outros milhares de elementos presentes na cidade” (SANTOS, 2012, p.38). E através
desse produto do design vernacular que a comunicacdo ocorre entre produtor e consumidor
dentro do circuito do tecnobrega.

Por fim, existem os mercados populares e a sua relagdo com a pintura manual
presente em suas fachadas. O estilo da tipografia vernacular aqui é diferente visualmente
dos dois exemplos anteriores — se distanciando da influéncia vitoriana presente nos barcos
da regido e das imagens carregadas de elementos das pecas graficas das aparelhagens,

inspiradas diretamente em jogos de videogame e no movimento hip hop.

Figura 3: Design vernacular presente nos bairros da Marambaia e Telégrafo, Belém/ PA.

Fonte: PEREIRA, 2014,

As fotografias mostram os detalhes dos nomes pintados em lojas localizadas na feira
do bairro da Marambaia, com exce¢do da Ultima imagem, que foi registrada em uma
avenida movimentada no bairro do Telégrafo, em Belém/PA. O contexto na qual essa
comunicagdo ocorre, suas influéncias visuais e o cotidiano daqueles que trabalham com
esse campo serdo investigados posteriormente no TCC. A metodologia utilizada na

pesquisa esta descrita no final desse artigo.

18 Arquivo da autora, em 13 de julho de 2014.
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O design como produto cultural

O consumo do design vernacular pode ainda distinguir grupos dentro da sociedade.
De acordo com Canclini (2008, p. 60), entende-se aqui 0 Consumo enquanto um “conjunto
de processos socioculturais em que se realizam a apropriacao e os usos dos produtos”,
levando em consideracdo os aspectos simbdlicos, estéticos e de cidadania que fazem parte
do ato de consumir. O autor compreende o consumo enquanto pratica que fortalece a
cidadania e o ato de pensar.

Correntes teoricas anteriores pregavam que 0 consumo se tratava de gastos inGteis e
impensados, e entendiam o consumidor como um ser manipulavel; para Canclini, contudo,
a acdo de comprar um objeto ou de usufruir ou ndo de determinada forma artistica esta
ligada a questbes de cidadania, politica e pertencimento, a0 modo como a vida social é
organizada simbolicamente. “Ha uma coeréncia entre os lugares onde 0s membros de uma
classe e até de uma fracdo de classe se alimentam, estudam, habitam, passam as férias,
naquilo que léem e desfrutam, em como se informam e no que transmitem aos outros”
(CANCLINI, 2008, p. 62). Essa distincdo de classes acontece porque 0s signos sdo de
conhecimento de todos, ou seja, por mais que ndo possam consumir, as classes populares
sabem do valor simbdlico que a posse de bens como o iPhone ou uma Ferrari agregam.

Em seu livro A Interpretacdo das Culturas, o antropélogo Geertz (1989, p. 15)
utiliza a expressao “o homem ¢ um animal amarrado a teias de significado que ele mesmo
teceu” ao assumir o seu posicionamento semiotico sobre o conceito de cultura. Para ele, a
cultura existe enquanto conjunto de processos simbdlicos presentes na sociedade, e 0 seu
significado é partilhado por seus membros. Um dos exemplos utilizados por Geertz é o da
piscadela com os olhos, gesto simples que pode assumir significados diferentes em
sociedades diferentes, indo de uma simples piscada, a um tique nervoso, a um flerte ou a
um gesto que indica brincadeira ou mesmo uma mentira. O que vai definir o entendimento
do gesto de piscar séo 0s processos simbolicos e a cultura local de determinado lugar.

A partir dos significados presentes na sociedade e compartilhados por determinada
populagcéo pode-se comecar a tecer a nogdo de cultura daquela sociedade, tornando-os
acessiveis. E preciso conhecer seus cadigos simbolicos para entendé-los. Nas palavras do
autor, “a cultura ¢ publica porque o seu significado o €” (1989, p. 22).

A cultura pode vir a definir a identidade de um povo. Para o tedrico da cultura Stuart
Hall (2006), pode-se analisar a identidade de um sujeito de trés formas (simplificadas): de

acordo com os principios do Iluminismo, o sujeito socioldgico e o sujeito pés-moderno.
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O sujeito do Iluminismo entendia a identidade como a esséncia de uma pessoa, que,
mesmo nascendo e se desenvolvendo com ela, permanecia sempre a mesma ao longo da
existéncia do individuo. Este era entendido como totalmente centrado, unificado, dotado de
capacidade de razdo, consciéncia e acdo. Hall entende esta concepc¢édo de identidade como
individualista e simplista por ndo levar em consideragédo diversos fatores, como a atuagao
das mulheres, por exemplo.

Em seguida ele descreve o sujeito socioldgico, que refletiu a complexidade do
mundo moderno e mostrou um individuo construido da relacdo do seu nucleo interior com o
mundo exterior. Ou seja, 0 sujeito deixa de ser autossuficiente e autbnomo para ser
influenciado pela cultura na qual habitava. O problema com esta concepgéo, de acordo com
Hall, é que ela define uma identidade Unica para o sujeito, que ndo mais se sustenta em um
paradigma pds-moderno, que trouxe o colapso das identidades Unicas.

Por ultimo, Hall cita o sujeito pds-moderno, que ja ndo possui uma identidade fixa,
permanente, e sim identidades, que se modificam e se transformam de acordo com as
influéncias dos sistemas culturais as quais o0 sujeito tem acesso, sendo definida
historicamente, e ndo biologicamente. A grande mudanca desta forma de entender este
processo € que o sujeito assume aqui diferentes identidades em diferentes momentos, que

podem ser contraditérias entre si.

A identidade plenamente identificada, completa, segura e coerente é uma fantasia.
Ao invés disso, a medida em que os sistemas de significacdo e representacdo
cultural se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante
e cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos
identificar - a0 menos temporariamente. (HALL, 2006, p. 13).

Este trabalho entende a identidade de acordo com a visdo pds-modernista, pois
busca explicar um processo de interacdo global e local, assumindo que a globaliza¢do ndo
homogeneizou a identidade do design local; pelo contrério, hd a exploracdo da
diferenciacéo local e o surgimento de nichos de mercado.

Carlos Gongalves (2001) ndo escolheu o termo Amazonia, Amazénias como titulo
para 0 seu livro sem intencionalidade. O autor entende que dentro de um territorio
gigantesco como a Amazdnia encontram-se diversos contextos: a area de florestas e rios, as
reservas indigenas, os grandes latifindios, as industrias extrativistas e de desenvolvimento
tecnoldgico, as cidades e o crescimento da construcéo civil, o folclore, os mitos, o rural e 0

urbano.
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Proximos passos

O esboco inicial para o tema do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) surgiu nas
viagens diarias de onibus pela capital paraense, onde é possivel observar a existéncia da
tipografia vernacular em diferentes bairros e comercios locais. A partir dessa descoberta e
de leituras sobre o assunto, definimos o seguinte problema de pesquisa: como o design
vernacular, na tradicdo popular tipografica, persiste na cultura urbana paraense?

Como caminho, vamos verificar a hipdtese de que o trabalho de producdo dos
letristas populares esta ativo e tém importante influéncia na comunicacdo produzida nas
periferias de Belém e na forma como as pessoas que consomem esse tipo de design se
identificam entre si e se relacionam simbolicamente com o mundo.

O objetivo geral serd refletir sobre a importancia do design vernacular na cultura
urbana paraense. Ja os objetivos especificos:

e Analisar tragcos da cultura urbana popular na producdo e no consumo do design
vernacular em Belém;

e Investigar o design vernacular como elemento comunicacional da cultura urbana;

o ldentificar as caracteristicas estruturais do design vernacular produzido em Belém;

e Investigar se ha mercado ativo para os profissionais que trabalham com o design
vernacular e para seus consumidores.

A metodologia que esta sendo utilizada baseia-se na consulta bibliografica para o
entendimento do tema, além de futura pesquisa de campo, na qual serdo realizadas as
seguintes atividades: a) entrevista com aproximadamente trés letristas belenenses para
entender melhor o universo com o qual trabalham, as suas necessidades e dificuldades (com
a gravacdo em audio e video); b) o registro em fotografias do design vernacular produzido

em Belém; e a ¢) consequente analise do material recolhido.

Considerac0es Finais

Os caminhos norteadores da pesquisa giram em torno da area urbana de Belém
porque acreditamos que a “metropole da Amazonia” pode oferecer um rico repertorio visual
para a analise da cultura tipografica popular da periferia, ainda pouco analisada. Para isso,
nesse artigo buscamos criar um dialogo entre os conceitos essenciais relacionados ao
assunto, como design, cultura, comunicacéo e identidade, j& que um tema tdo rico necessita

do envolvimento de areas interdisciplinares para ser compreendido.
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Observa-se que as pesquisas consultadas sobre o design vernacular com foco nos
comeércios regionais para a elaboracdo deste material sdo focadas em grande parte na analise
estética das letras — sua construcdo, espacamento entre as palavras, cores e regras
tipograficas — e em uma analise histérica do surgimento do alfabeto tipografico'®. Uma das
possiveis contribuigdes da pesquisa a ser realizada esta em propor um estudo centrado na
investigacdo do design vernacular como elemento comunicacional da cultura urbana.

Nesta pesquisa aborda-se a questdo conceitual do design e de seu segmento
vernacular, porém a investigacdo maior serd& como esse design sobrevive na periferia

urbana, e de que forma ele influencia na comunicagéo visual realizada na cidade.
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