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Resumo

Este artigo discorre sobre as evolug@es e caracteristicas que tém marcado o webjornalismo
brasileiro nas duas Ultimas décadas. A partir de uma revisao bibliografica sobre as fases do
webjornalismo e os conceitos de mobilidade, convergéncia e hiperlocalismo foi possivel
observar os modelos que compdem este tipo de jornalismo produzido exclusivamente para a
World Wide Web, além da ilustracdo de exemplos que mostram as adaptacfes que publico
e profissionais da éarea tiveram que enfrentar em virtude do uso recorrente das
potencialidades do meio. O jornalismo antes baseado, sobretudo, na imagem e no texto,
agora é participativo, convergente, movel e voltado para a proximidade.
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Introducéo
Com o surgimento das novas midias, houve um consideravel aumento no consumo

de informacdo por parte do leitor-consumidor. Diferentemente das midias tradicionais
(radio, TV e jornal), os novos meios permitiram uma maior difusdo e democratizacdo da
informacao, facilitando a producao, a transmissdo, a distribuicdo e a circulacdo dos dados.

Imagine o que seria de uma sociedade caso fosse subitamente privada da informagao
da atualidade e dos meios de comunicagdo? A necessidade vital de informac&o por parte das
pessoas é o que fortalece o exercicio do Jornalismo, que representa a forma pela qual o
publico participa da vida social, direta ou indiretamente.

O Jornalismo é uma arte, uma técnica e uma ciéncia, um processo histérico, uma
necessidade humana e social presente na sociedade de massas. Ja o webjornalismo,
considerado por Deuze (2006, p. 18) como “um quarto tipo de jornalismo” por ser
produzido exclusivamente para WWW (World Wide Web), apresenta evolucdes e
caracteristicas que modificaram o processo de elaboracéo da noticia.

O trabalho, de carater bibliografico, buscou elaborar um referencial tedrico sobre
mobilidade, convergéncia e hiperlocalismo caracteristicas proeminentes associadas a quinta
fase do webjornalismo. Para ilustrar o artigo, foram selecionados exemplos de experiéncias

presentes no jornalismo brasileiro. A seguir os autores que contribuiram para essa
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construcdo: Mielniczuk (2003); Silva (2009); Jenkins (2008); Salaverria, Garcia Avilés e
Masip (2010); Canavilhas (2010); Lemos e Levy (2010); Camponez (2011); Castilho
(2011); Prado (2011); Rodrigues (2012); Barbosa (2013).

Internet e Webjornalismo

Criada no final dos anos de 1960, em pouco tempo, a internet acabou se
transformando em um dos principais emissores de informacdes. Entendida por muitos como
um novo meio de comunicacdo, a internet pode ser considerada um ambiente
comunicacional, no qual diferentes meios podem se conjugar além de se consolidar como
um espaco de conversacao. Entretanto, foi apenas a partir da década de 1980 que a internet
comecou a ter o seu potencial explorado. Primeiro nas universidades norte-americanas, em
seguida, pelo mercado.

Em 1981, Ira Fuchs, na Universidade Municipal de Nova York, e Greydan
Freeman, em Yale, iniciaram uma rede experimental com base no protocolo RJE da
IBM, montando assim uma rede para usuarios de IBM, em sua maioria baseados em
universidades, que se tornou conhecida como BITNET (BIT de Because It’s There
em referéncia ao slogan da IBM; representa também Because It’s Time). Quando a
IBM deixou de subvenciona-la em 1986, a rede passou a ser sustentada por taxas
pagas pelos usuarios. (CASTELLS, 2003, p. 16)

Segundo Moherdaui (1999), a década seguinte seria fundamental para a
consolidacdo da internet, passando a ser uma ferramenta essencial para o desempenho do
trabalho jornalistico. “Ao final dos anos 90, entramos na era digital e estamos a frente de
outro grande desafio: a internet. O limite agora é a criatividade do homem e o uso que ele
pode fazer dos recursos multimidia existentes” 3

No entanto, os recursos multimidia ndo eram uma realidade nas redacdes
jornalisticas no comeco. O contetdo publicado na rede era proveniente das edicdes
impressas, caracterizando-se como uma mera transposicao do material. A falta de recursos
tecnoldgicos resultou em publicagdes sem imagens e com atualizagdo diéria (a cada 24h),
particularidades impensadas para os dias atuais.

O professor e pesquisador Jodo Canavilhas (1999) ressalta que, com 0 surgimento
da internet, houve uma migracdo rapida dos meios de comunicagao para o entdo novo meio
sem que fosse feita qualquer alteragdo na linguagem. Dai a necessidade de nomear essa

pratica de jornalismo online por fazer a “simples transposicdo dos velhos jornalismos

escrito, radiofonico e televisivo para um novo meio” (CANAVILHAS, 1999).

¥ MOHERDAUI, Luciana. Diérios Paulistanos na Web. Universidade Bandeirante de S&o Paulo, 1999.
Disponivel em <http://bocc.ubi.pt/pag/moherdaui-luciana-jornalismo-online.html>. Acesso em 30 jun 2014,
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A transferéncia do jornalismo tradicional para a internet aconteceu aos poucos e, de
acordo com Prado (2011), varios nomes foram cunhados, entre eles: jornalismo na internet,
jornalismo on-line, jornalismo digital e webjornalismo. Apesar da falta de consenso sobre a
nomenclatura, o termo webjornalismo passa a ser utilizado pelo fato de apresentar interagéo
internauta-noticia através de elementos multimidia, como imagem e audio, oferecendo ao
consumidor uma leitura ndo-linear.

Com a incorporacdo dos elementos audiovisuais e do hipertexto, o webjornalismo
passa entdo da fase de reproducio para a da percepcio (metafora). E nesse momento que a
versdo digital se desvencilha da impressa e comeca a “apresentar experiéncias na tentativa
de explorar as caracteristicas oferecidas pela rede” (MIELNICZUK, 2001)*. Prado (2011, p.
21) afirma que, em 1995, “80% das reda¢des no mundo” j& usavam a rede como fonte, pois
o chamado “webjornalismo abarcava todos os meios de comunicagdo, a radio, a TV ¢ a
imprensa — jornais e revistas”.

Mielniczuk, em 2003, alertava que o webjornalismo de terceira geracdo ainda
precisava “apresentar rupturas suficientes para configurar o webjornal, verdadeiramente,

> e apontava a contextualizacdo como uma possibilidade para

como um novo produto
explorar as potencialidades do meio. Entretanto, o que se observa, nessa fase, € a
incrementacdo dos conteddos multimidia (animacdo e som), além de ampliacdo do recurso
da interatividade por meio de foruns, chats e enquetes. Outra caracteristica que ganha forca
é a utilizacdo do banco de dados que acaba se transformando em diferencial oferecido pelos
produtos jornalisticos online.

Dalmonte (2007)°® lembra que “o texto webjornalistico, incrementado pelo banco de
dados, pode viabilizar varios caminhos a determinados conteidos e o usuario pode acessa-
los a qualquer momento”. Desta forma, a melhor organizagdo das informaces, a
composicdo de novas narrativas e a pratica do jornalismo colaborativo podem ser
entendidas como caracteristicas associadas a quarta fase do webjornalismo.

Com a criacdo da web 2.0, houve um aumento significativo da participagdo dos

usuarios no contetido produzido e publicado na internet. A utilizacdo de softwares, do tipo

* MIELNICZUK, Luciana. Caracteristicas e implicac6es do jornalismo na Web. Trabalho apresentado no Il Congresso
da SOPCOM. Lisboa, 2001. Disponivel em: http://comunicaufma.webs.com/mielniczuk_caracteristicasimplicacoes.pdf.
Acesso em 30 jun 2014.

® MIELNICZUK, Luciana. Webjornalismo de Terceira Geragao: continuidades e rupturas no jornalismo desenvolvido
para a web. Porto Alegre: Intercom, 2004. Disponivel em:
<http://reposcom.portcom.intercom.org.br/bitstream/1904/17332/1/R0816-1.pdf >. Acesso em 02 jul 2014.

® DALMONTE, Edson. O webjornalismo enquanto bem de experiéncia: do receptor ao leitor participante. Trabalho
apresentado ao GT Teoria e Metodologia da Comunicagdo, do IX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo da
Regido Nordeste. Disponivel em: <http://www.intercom.org.br/papers/regionais/nordeste2007/resumos/R0304-1.pdf>.
Acesso em: 02 jul 2014.
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codigo aberto, permitiram aos internautas “maior controle e flexibilidade de experiéncias na
web” além de exercitar a propria criatividade. Para Briggs (2007), com a web 2.0, 0s
editores da web deixaram de pensar no contelido e passaram a investir nas plataformas,
deixando o usuério livre para auxiliar na criacdo de contetdo. “Mudangas profundas na
natureza da tecnologia, da demografia e da economia global contribuiram para o surgimento
de novos modelos de producdo baseados em comunidade, colaboracdo e auto-organizacao,
e ndo em hierarquia ¢ controle”. (TAPSCOTT e WILLIAMS, 2007, p. 09)

Eis que surge o chamado jornalismo colaborativo também chamado de participativo,
cidaddo e open source. Primo e Trésel (2006, p. 09) entendem o jornalismo participativo
como “praticas desenvolvidas em secBes ou na totalidade de um periddico noticioso na
Web, onde a fronteira entre producao e leitura ndo pode ser claramente demarcada ou nao
existe”. Este tipo de jornalismo é desenvolvido com o auxilio do cidaddo, mas necessita da
intervencdo do jornalista, que desenvolve a fungdo de editor e monitorador do veiculo. O
material é mais diversificado, apresentando temas amplos e visfes diferentes.

Com a consolidacdo dessa modalidade de jornalismo nas publicacGes online, outras
particularidades comecaram a se destacar no meio, seja em funcdo das necessidades dos
usuarios, seja em funcdo do avan¢o da tecnologia ou ainda em funcdo do mercado. Tais
transformacfes sdo perceptiveis e podem ser associadas a quinta fase do webjornalismo
(figura 01).
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Fonte: Suzana Barbosa’
Figura 01: Fases do Jornalismo em Redes Digitais

" BARBOSA, Suzana. Jornalismo convergente e continuum multimidia na quinta geragdo do jornalismo das
redes digitais. In;. CANAVILHAS, Jodo (Org.) Noticias e Mobilidade: o jornalismo na era dos dispositivos
moveis. Covilha: LabCom, 2013.
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Marcado pelo jornalismo desenvolvido para midias moveis, a quinta etapa tem na
inovacdo e na renovacao seus pontos fundamentais para o processo de producéo conteudo,
do formato, da linguagem, da edicdo, da circulacdo (e da recirculacdo), da recepcdo e do
consumo (BARBOSA, 2013, p. 33). Neste artigo, sdo abordadas as questdes da mobilidade,

da convergéncia e do hiperlocalismo.

A era da Mobilidade

De acordo com Lemos e Lévy (2010, p. 70), diferentemente das midias tradicionais,
as novas midias interativas (como a internet) possuem “fungdes pods-massivas”,
caracterizando-se como ferramentas informativas e de conversacdo. O autor destaca que no
“espaco midiatico das midias de massa, a conversacdo sO6 acontece em um segundo
momento, agendada e enquadrada na esfera publica” enquanto que em espagos como a
internet a conversacdo acontece de forma “bidirecional, interativa e aberta, planetaria”, ndo
mais sendo controlada por “centros editores de informagdes” (LEMOS, 2010, p. 70).

Essas novas fungdes pds-massivas fazem parte da chamada “cultura da mobilidade”,
que resulta em transformacGes estéticas, sociais, politicas e comunicacionais em nivel
global (LEMOS, 2010, p. 71). Para Schwartz (2009, p. 55), “a mobilidade ¢ um icone da
pos-modernidade” que, com o passar do tempo, se transformou em um “recurso estratégico
vital” para o homem da sociedade da informagao.

Lemos e Josgrilberg (2009, p. 08) afirmam, na apresentagéo do livro Comunicagéo e
Mobilidade — aspectos socioculturais das tecnologias moveis de comunicacdo no Brasil,
que, para tratar do assunto mobilidade, ¢ preciso “uma visdo agucada e atenta aos diversos

3

paradoxos” existentes no nosso pais, sendo o principal deles “um mercado interno com
grande potencial, mas com um servico de telecomunicacdes caro e pouco eficiente”
(LEMOS E JOSGRILBERG, 2009, p. 08).

Apesar do custo elevado, o nimero de usuarios de celulares no Brasil continua
crescendo e ja chega a 112 milhdes®, ocupando o segundo lugar no ranking dos paises da
America Latina que apresentou um crescimento de pessoas que acessam a internet a partir
de dispositivos méveis, como tablets e smartphones. A previsdo € que, em 2014, o mercado
brasileiro tenha aproximadamente 41 milhdes de usuarios de smartphones e mais de 11

milhdes de tablets.

® Informag@es obtidas no site Brasilink. Disponivel em:
<http://brasillink.usmediaconsulting.com/2014/02/panorama-do-mercado-movel-no-brasil-e-na-america-
latina-para-2014/> Acesso em: 02 jul 2014.
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Assim é possivel perceber os esfor¢os que o mercado jornalistico vem fazendo para
proporcionar ao seu publico leitor conteddo de qualidade aliado a utilizacdo das tecnologias
moveis. Para Silva (2009, p. 70), a reducdo do tamanho dos computadores e consequente
portabilidade dos dispositivos levou a reflexdo sobre as questdes que envolvem a
mobilidade fisica e informacional que, por sua vez, estdo inseridas nas transformacdes que
os processos de produgdo, consumo e circulagdo sofreram. “Estas mobilidades sdo
interligadas e potencializadas com as tecnologias da comunicagdo moével” (SILVA, 2009, p.
70).

A partir da mobilidade, surge entdo o jornalismo mdvel, cujo conceito perpassa pela
“articulacdo da producdo, da distribuicdo ou do consumo de informacédo jornalistica em
condicdes de mobilidade - pelo agente produtor e/ou agente consumidor - a partir do uso
dessas tecnologias méveis digitais e conexdes de rede sem fio (SILVA, 2009)°. E nesse
momento que, segundo Canavilhas (2009), os jornais deixam de produzir apenas para
“consumidores de massas” e passam a trabalhar para ‘“consumidores individuais”. O
pesquisador ressalta que este novo consumidor quer “um determinado tipo de informagao,
num determinado momento, porque estdo em um determinado local” (CANAVILHAS,
2009).

E possivel afirmar que ha, inclusive, uma mudanca nas fontes jornalisticas. Na
verdade, agora sdo milhGes de fontes, pois qualquer pessoa, em qualquer lugar, pode ser
uma testemunha e fazer um registro. Outra modificacdo é observada também na construcédo
do texto, que precisa ser adaptado para a leitura nos tablets e smartphones. O design € mais
um elemento que precisa de muitas alteracdes. O ideal é que seja desenvolvido um

aplicativo exclusivo para que a leitura possa ser feita sem problemas.

As midias moveis sdo também propulsoras de um novo ciclo de inovacao, no qual
surgem o0s produtos aplicativos (apps) jornalisticos para tablets e smartphones.
Dentre eles, destacam-se como potencialmente mais inovadores aqueles que
denominamos autdctones, ou seja, aplicacdes criadas de forma nativa com material
exclusivo e tratamento diferenciado. (BARBOSA, 2013, p. 42)

De acordo com Rublescki et al (2013, p. 125), os aplicativos desenvolvidos para
dispositivos moveis tém sido o “principal canal entre desenvolvedores de softwares e

consumidores”. As autoras afirma que atualmente os “usudrios passam mais tempo

% SILVA, Fernando Firmino da. Reportagem com celular: a visibilidade do jornalismo mével. In: SOSTER,
Demétrio de Azeredo; SILVA, Fernando Firmino da (Org.). Metamorfoses jornalisticas 2 - a reconfiguracédo
da forma. Santa Cruz do Sul: EDUNISC, 2009.
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utilizando os aplicativos” que os navegadores. E ¢ nesse comportamento que o mercado tem
se baseado para desenvolver seus produtos.

Um exemplo é a revista Exame que oferece ao usuario a possibilidade de visualizar
0 conteddo jornalistico a partir dos navegadores instalados nos dispositivos mdveis ou a
partir de aplicativos gratuitos com versdes para 10S e Android. A revista disponibiliza
ainda uma versdo mais simples para celulares basicos com browsers para WAP. Em suma,
as informac0es estdo a disposicao do consumidor em diferentes versdes, mas ao alcance de

todos.

EXAME MOBILE|

EXAME.com em web apps para smartphones e tablets Site para celulares simples

Vocé pode levar o site EXAME.com para onde quiser, nas embalagens para smartphones e tablets. As
noticias e cotages podem ser acessadas de forma super amigavel em qualquer lugar sem que seja
preciso fazer um dnico download

Uma verséo simplificada do site EXAME. com, muito mais leve, gratuita como os apps, esta
disponivel para celulares basicos, com browsers para WAP. Basta digitar m.exame.com.br
nos aparelhos

Basta digitar exame.com num browser de iPhone, iPad ou celulares e tablsts Android para que vocé seja

direcionado automaticamente a versdo de EXAME .com ideal para seu aparelho. » Acesse

Colocando os fcones dos web apps na tela de inicio de seu smartphone ou tablet, vocé nunca mais
precisard digitar o endereco

Nos web apps vocé acha as Gltimas noticias de EXAME.com (mais de 300 por dia). as cotacdes do ddlar.
euro e das acdes da Bovespa do momento. os videos e os blogs do site. Senico completo. mas
condensado para méxima rapidez e flexibilidade de uso.

Fonte: http://exame.abril.com.br/mobile/ Acesso em: 13 jul 2014
Figura 02: Versdes da revista Exame para dispositivos moveis

Portanto, a consolidacdo dos dispositivos moveis no mercado vai influenciar
também o processo de producdo jornalistica. A noticia precisa ser lida, vista e ouvida e para
isso foi necessario introduzir ferramentas que apresentassem uma producao
multiplataforma. Ou seja, 0 material jornalistico deve ser pensado ndo somente de forma

multimidia, mas para diferentes midias.

Convergéncia e Jornalismo

Com a migracdo do leitor/ouvinte/telespectador para a midia digital, a internet
transformou-se na plataforma mais importante da atualidade. Seu carater democratico tem
atraido cada vez mais pessoas, empresas e investimentos. A sociedade mudou seus habitos.
Adotou um novo estilo de vida. Tornou-se mais movel, mais online, mais informacional.

Deste modo a internet se transformou no ambiente mais propicio para, por exemplo,
0 encontro das midias, pois oferece ao usuario a oportunidade de ter acesso a diferentes
informacdes em formatos diversificados, como texto, fotografia, audio, video e animacoes.

Esse processo de juncdo foi chamado de convergéncia que, segundo Briggs e Burke (2006,


http://exame.abril.com.br/mobile/
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p. 266), pode ser conceituado como “a integracdo de textos, nimeros, imagens, sons e
diversos elementos na midia”.

No entanto, Salaverria, Garcia Avilés e Masip (2010, p. 42) afirmam que, apesar de
atual, a convergéncia ndo é um fendmeno novo e que 0s meios de comunicacao ja tinham
testado esse processo antes da consolidagdo da tecnologia digital, sobretudo, no ambito
empresarial, profissional e editorial.

No livro Cultura da Convergéncia, Henry Jenkins (2008, p. 27) também explica que
0 conceito de convergéncia ndo se limita a reunido das midias em um Unico ambiente, mas
que o termo pode ter uma definicdo mais abrangente, indo além da questdo meramente
tecnoldgica. Para o autor, convergéncia envolve mercado, tecnologia, cultura e questfes
sociais.

Por convergéncia refiro-me ao fluxo de conteldos através de mdaltiplos suportes
midiaticos, a cooperagdo entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicagao, que vado a quase qualquer parte
em busca das experiéncias de entretenimento que desejam. (JENKINS, 2008, p. 27)

Assim entende-se por convergéncia o processo multidimensional que, baseado na
implantacdo das tecnologias digitais de telecomunicacdo, interfere nos @mbitos tecnologico,
empresarial, profissional e editorial dos meios de comunicacdo, proporcionando a
integracdo de espacos, ferramentas, linguagens e métodos de trabalho outrora
desarticulados (SALAVERRIA, GARCIA AVILES e MASIP, 2010, p 59).

Em relacdo ao Jornalismo, Raséra (2010, p. 4) afirma que o processo de
convergéncia “é visto por muitos autores, como uma estratégia de crescimento das
empresas de comunicagdo como consequéncia das mudancas de habito de consumo da
noticia”. A autora completa que a estratégia faz parte de uma “tentativa de aumentar a
visibilidade da marca em um mercado altamente competitivo e com isso, a audiéncia”
(RASERA, 2010, p. 4).

E possivel afirmar que a convergéncia se tornou recorrente a partir do momento que
a tecnologia permitiu a fusdo das midias. Vale ressaltar que é na segunda fase do
webjornalismo que os elementos multimidia comegam a ser incorporados na produgédo, mas
é somente na fase seguinte que acontecera sua consolidacdo. Agora, na quinta fase, a
convergéncia multimidia, antes um diferencial, se tornou essencial.

Para Gradim (2002, p. 6), a convergéncia propiciou o surgimento de um novo tipo
de jornalismo: o multimidia. Apresentado em “formato nao-linear e nao redundante”, o

jornalismo multimidia é a combinacdo de elementos que “intensifica as possibilidades de
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escolha do leitor” (GRADIM, 2002, p. 6). Prado (2011, p. 125) completa dizendo que essa
pratica no webjornalismo vai além da mera publicagio de elementos. “Trata-se da
possibilidade de produzir videos, slideshows e microdocumentarios muitas vezes com
esmero estético apurado, o que inclui roteiro, trilha musical etc”.

Seguindo essa linha de pensamento € possivel dizer que o perfil do profissional de
jornalismo também sofreu alteracdes. O profissional antes focado no texto e na imagem,
agora precisa reunir outras habilidades multidisciplinares que o auxiliem na construcdo do
produto jornalistico, como: conhecimento da audiéncia; no¢do de narrativa multimidia e
hipertextualidade; disposi¢do para interagir com o publico; dominio de ferramentas e de
dispositivos moveis (SALAVERRIA E NEGREDO, 2008)

Entretanto, o jornalista André Deak, especialista no tema, alerta que o jornalismo
multimidia ndo deve seguir 0 modelo de jornalista-faz-tudo, ou seja, aquele profissional que
faz a reportagem, fotografa, filma, grava o &udio e escreve o texto. Para ele, substituir uma
equipe por um unico jornalista ndo é o correto, pois o resultado pode ser um jornalismo de
maé qualidade, superficial e descontextualizado.

Um exemplo de trabalho elaborado em equipe é a reportagem especial (com
elementos multimidia) “50 anos do Golpe de 1964” (figura 03), publicado pela Folha de S.
Paulo, em marco de 2014. O material apresentou informacdes sobre os principais fatos que
culminaram no Golpe dado pelos militares na década de 1960, explorando as

potencialidades que o meio oferece.

50 ANOS DO GOLPE DE 1964

Editoria de Arte/Folhapress

— e

~8 "

Textos, fotos evideos mostram o periodo da
historia que ainda incomoda o pais

Confira reportagem especial da Folha sobre o golpe militar

Fonte: http://www1.folha.uol.com.br/especial/2014/50anosdogolpede1964/
Acesso em: 15 jul 2014
Figura 03: Especial Multimidia publicado no site do jornal Folha de S. Paulo
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Para a constru¢do do material, foi necessario reunir um grupo de profissionais
especializados em diferentes areas, como: pesquisa de texto e imagens, producéo de texto e
video, entrevista, tratamento de imagens, edicdo (texto e video), arte, design e
desenvolvimento. No total, 30 pessoas trabalharam no projeto.

Logo é possivel observar que os jornalistas sdao obrigados a pensar nos multiplos
niveis de uma so vez - palavras, ideias, estrutura da noticia, design, interatividade, audio,
video, fotos, féruns e até aplicativos — sem esquecer, claro, da pesquisa, da apuracdo e da

confirmacéo dos dados.

Hiperlocalismo

O hiperlocalismo pode ser entendido como a tendéncia do jornalismo em explorar
temas e discussoes de interesse local (regiéo, cidade ou bairro). Castilho (2011) lembra que
0 noticiario local esta associado ao jornalismo impresso quando, em meados do século XIX,
surgiram os “Penny Papers (Jornais de Centavo)”, publica¢des que custavam até seis vezes

menos que os jornais da época.

Os chamados Penny Papers revolucionaram a inddstria dos jornais na Europa e nos
Estados Unidos no século XIX. [...] Ao mesmo tempo em que substituiam as
assinaturas pela publicidade paga como principal fonte de receita, eles foram os
precursores dos atuais jornais populares e sensacionalistas (CASTILHO, 2011).

Nomeado por alguns pesquisadores de jornalismo de proximidade'?, este modelo de
jornalismo ndo é necessariamente novo, mas ganhou forca com a consolidacao da internet e
por consequéncia das midias sociais. E possivel perceber jornais digitais investindo neste
tipo de jornalismo, utilizando, inclusive, as plataformas maveis.

Em marco de 2010, Jodo Canavilhas, em evento organizado pelo Labcom™, previu
que o conteudo do jornalismo na web seria “multimidiatico, participativo, adaptado para
suportes moveis, hiperpersonalizado e hiperlocal”. De acordo com Rodrigues (2012, p.
193), em um “cenario de comunica¢do em redes globais caracterizado pela velocidade da
informacdo, ndo deixa de ser interessante observar o aparecimento de novas estratégias que
procuram favorecer a proximidade”. Fundamentada em Baines (2012), a autora completa

afirmando que:

19 CAMPONEZ, Carlos. Jornalismo Regional: proximidade e distanciacBes. Linhas de reflexdo sobre uma
ética da proximidade do jornalismo. In: CORREIA, Jodo Carlos (org.). Agora - Jornalismo de proximidade:
limites, desafios e oportunidades. Covilha, UBI: LabCom, 2011.

1 Disponivel em: <http://www.ca.ubi.pt/canavilhas/?p=458>. Acesso em 17 jul 2014.
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As possibilidades de hiperlocalizacdo com énfase em aspectos relacionados com a
cidadania, o papel dos media locais e a participacdo no espaco publico tém vindo a
conquistar o espaco. Assim, mais do que referentes a uma determinada localidade,
as noticias na internet tendem a ser especificas: sobre uma comunidade, um bairro
ou uma rua. (BAINES, 2012 apud RODRIGUES, 2012, p. 193)

E importante ressaltar que a relacdo entre midia e comunidade deve acontecer de
maneira reciproca, com o veiculo abrindo espaco para a participacdo do publico. No caso da
internet, a interatividade torna essa tarefa mais facil, visto que o papel do hiperlocalismo é
atualizar e contextualizar a cultural local, servindo de contraponto as publicacdes nacionais
e internacionais. O objetivo é ser Util a sociedade e consequentemente a regido na qual atua.

Ao mergulhar no “universo da comunidade”, o jornalismo hiperlocal tem a
oportunidade de conhecer as “mentalidades, habitos, modos de viver, niveis de vida,
preocupagdes culturais e sociais” da sua localidade (CAMPONEZ, 2011, p. 40). Investir no
hiperlocalismo € ter a responsabilidade de orientar melhor a comunidade, gerar noticias
originais (e/ou inéditas), ampliar a participacdo do publico, promover a aproximacao entre
veiculo-audiéncia e ajudar no alargamento da pluralidade da informacéo.

Enquanto os sites de carater nacional/internacional apresentam conteudo, em sua
maioria, oriundos de agéncias de noticias, os sites locais investem na producdo propria, com
pautas voltadas para os interesses da comunidade. Todavia é possivel perceber o
crescimento do numero de publicagdes digitais focadas no hiperlocalismo.

Independe do alcance, os veiculos surgem com a proposta de noticiar os fatos que mais se
aproximam de seu publico. Como exemplo, dois portais de noticias: 0 G1 (figura 04), de
carater nacional, e o Portal O Norte (figura 05), de alcance regional (TO).

globo.com g1 globoesp gshow f: &etc  videos p—— = .
} © 16:53. &5

Capa| Politica! E:;::zr‘—:-sé En‘reenimento; Colunas; Plant@o 190 Ve € o Repérier: Closificados|

| suaregizo SUAREGIAO SUDESTE
editorias

fale Conosco

cenrooeste > espirito sant sio paulo AUDITORIA vy o
o'ty rordess minasgerais ssomucergzo || ITiDUNAl de Contas da UniGo aponta mais um
wtilidades i .r,:;;.:,.m.“ baurue marlka superfaturamento de RS 37,3 milhGes na Ferrovia Norte-
blogs & colunas sudeste» centro-peste campinas e regito Sul

_ R . - itapetininga e regido Como as 0dras |a foram executadas e o valor total fol pago, o Tri IDU"V | de Contas da Unido determinou que
principios editoriais sul» grandz minas bR cuthce seja instalado um processo de fomada de contas especial, para ressarcis o pagamento a0s cofres da Valee
sul g2 minas 12
r— triangulo mingiro piradcaba eregizo
valesde minas gerals  prudente e regido

eleigdes 201 200203 mata 1ioekao pretw e E R il .
selnseali franca 2 Yy e TRADICAD

enem 2014 riode janeio 1l peto e aagatuba ; CAVALGADA EM PEDRO
geragio selfie fio de janeiro e santos e regido 28 AFONSO PRETENDE
) regido s iz ) \e: REUNIR MAIS DE MIL
gquia das cidades da copa norte fluminense araraquara 1 - & PARTICIPANTES
< Y S

regido dos lagos sorocaba e judial 4
regiao serrana vale do paraba e
sul ecosta verde L

Fontes: http://gl.globo.com/index.html e http://www.portalonorte.com.br/
Figuras 04 e 05: O G1, apesar da abrangéncia nacional, também aposta na informacéao de
proximidade ao oferecer o desmembramento da informacéo por regido. Ja o Portal O Norte veicula
informaces sobre as cidades proximas a cidade de Araguaina (TO), local de sua sede.
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O G1 é o portal de noticias do Globo.com e tem como principal funcdo reunir todo o
material jornalistico produzido pelos veiculos de comunicacdo das Organizacdes Globo. O
veiculo possui facil acesso a materiais jornalisticos produzidos e/ou publicados em
diferentes midias, visto que conta com a ampla e privilegiada estrutura da empresa a qual
pertence.

Ja o Portal O Norte é a versao online do jornal impresso O norte, fundado em 1999.
Surgido em 2005, no inicio, o portal fazia apenas transposicdo das noticias publicadas no
meio impresso. Porém, com a extingdo do veiculo impresso em 2009, passou a ser 0
principal produto de contetdo jornalistico da regido norte do Tocantins. Foi também o
primeiro site do interior do Estado a possuir versdo mobile exclusiva para smartphones.

Prado (2012, p. 87) lembra ainda que o hiperlocalismo estd em processo de
transformacdo. A tendéncia é que as tecnologias geolocais sejam cada vez mais utilizadas,
permitindo que potencialidades como geolocalizacdo, streaming, mapeamento, midias/redes

sociais e aplicativos possam dar origem a novos modelos de jornalismo.

Considerac0es Finais

Em 2014, a internet completa 45 anos de existéncia e ao longo do tempo foi possivel
perceber sua consolidacdo e transformacdo. No caso do jornalismo, o meio permitiu o
surgimento de um novo modelo, o webjornalismo, e de alteracbes no processo de
construcdo da noticia, desde a producdo de conteddo, passando pelo formato, pela
linguagem, pela edicéo, pela circulacdo e recirculacdo das informagdes, chegando até a
recepcdo e ao consumo dos dados.

Nesse sentido, o0 avanco da tecnologia tem permitido também que novas praticas
surjam na medida em que suas potencialidades sdo exploradas. A partir de caracteristicas
como mobilidade, convergéncia e hiperlocalismo, podemos desfrutar de um jornalismo
mais participativo, convergente, mével e de proximidade.

Paralelamente pablico e profissionais tiveram que se adaptar. Agora o publico ndo é
um mero consumidor de informacdo. Ele contribui para a sua construgdo. Texto e imagem
ja ndo sdo mais suficientes. A integracdo das midias passou de diferencial a essencial. O
acesso a informacdo acontece em todo lugar, a qualquer hora. Nao ha mais limite de tempo
e espaco. A informagdo deve ser transmitida, de preferéncia, em tempo real. O que importa
é estar informado principalmente sobre fatos que influenciam diretamente no cotidiano da

audiéncia.
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O aprimoramento da tecnologia nos remete entdo a seguinte pergunta: qual sera o
préximo passo? Com dispositivos moveis sendo utilizados de forma recorrente e intensa
ndo é dificil imaginar quais modificacbes irdo acontecer na proxima etapa do
webjornalismo. E possivel dizer que o futuro/presente da pratica jornalistica perpassa pela
maior exploragdo dos aplicativos e das midias e redes sociais.
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