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Resumo

O trabalho desenvolve uma reflexdo sobre a cultura midiatica da qual faz parte hoje a
discussdo politica sobre o sistema midiatico na Argentina. Parte-se da teoria dos campos
sociais para diagnosticar a dindmica atual dos campos politico e midiatico no pais. A
transicdo de suporte para ator social por parte dos dispositivos midiéticos corrobora com o
processo de midiatizacdo da sociedade. Os discursos hegemonicos sdo apontados a partir do
confronto entre dois programas televisivos: 678, do canal estatal do governo, e Periodismo
Para Todos, do Canal 13, do Grupo Clarin. Os programas ajudam a entender o acesso do
campo politico as légicas do campo midiatico e a reacdo deste, e sdo importantes vozes de
atuacdo no debate sobre midia e politica em um contexto de conflito entre o governo
Kirchner e o Grupo Clarin apos a criacdo da Lei de Meios.
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Apo6s vigorar a Lei de Meios Audiovisuais, os campos politico e midiatico da
Argentina travaram possivelmente um dos conflitos simbdlicos mais proeminentes da
Ameérica Latina com relacdo a transformacdo do campo midiatico. E ndo sé dele, mas
também do campo politico em seu ponto de intersecdo com as logicas midiaticas. A este
ponto, atribui-se o processo de midiatizacdo da sociedade. Visa-se pois, entender tal
movimento relacionado aos campos politico e midiatico na Argentina, por meio de anélises
e avaliacOes dos conteldos expressos em programas televisivos especificos, um produzido e
veiculado por emissora estatal e outro pela principal emissora privada daquele pais.

Se o campo “¢ um espago social estruturado, um campo de forgas (...) que ¢ também
um campo de lutas para transformar ou conservar esse campo de for¢as” (BOURDIEU,
1997, p. 57), faz-se necessario entender como se da a transformacdo de um campo com
relacdo a outro. Ou entdo, quando um destes campos, dentro de seu espago estruturado,
utiliza-se do poder simbdlico que a ele é atribuido e legitimado para subverter seu dominio

! Trabalho apresentado no GP Teorias do Jornalismo, XIV Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicacio, evento
componente do XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Mestrando em Comunicacéo pela Universidade Federal do Parana (UFPR). E-mail: educovalesky@gmail.com

* Doutor em Ciéncias da Comunicagdo pela Universidade de Sdo Paulo (USP), no Brasil, vice-coordenador e professor do
Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacdo da Universidade Federal do Parana (UFPR), professor associado do curso
de Jornalismo da UFPR e lider do grupo de pesquisa Estudos da Imagem, registrado junto ao CNPg. E-mail:
jsomma@ufpr.br



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR—2 a 5/9/2014

e abranger o espaco de outros campos. Pensar em tal movimento produz outra necessidade:
entender este processo sob novas logicas. Assim, pensa-se 0S campos sociais politico e
mididtico na Argentina em permanente mutacdo e fluidez, interagdo e repeléncia,
conversando e divergindo, com dominantes e dominados de diversas naturezas,
representantes de varios segmentos da sociedade, lutando pela manutencdo e pela obtencao
dos mais variados postos.

O que se pretende analisar neste trabalho € como transita 0 dominio de experiéncia
do campo midiatico e suas ldgicas, tradicionalmente subordinadas ao campo econdémico,
em direcdo ao campo politico com a aplicacdo da Lei de Meios Audiovisuais. O processo
de midiatizacdo da sociedade, estudado por Verdn e Fausto Neto, é importante para tal

andlise. Antes, é necessario conceituar melhor os campos sociais em analise.

Campo politico e campo midiatico

Para mostrar como se manifesta o0 poder inscrito nos campos sociais e em suas
relaces, Bourdieu “sustenta o compromisso de revelar as formas implicitas de dominagao
de classes nas sociedades capitalistas, defendendo a tese de que a classe dominante nédo
domina completamente e ndo forga seus dominados a se conformarem com a dominagao”
(CAPELLE, MELO e BRITO, 2005).

Araujo, Alves e Cruz (2009), ao interpretar Bourdieu, consideram que todas as lutas
inseridas em um campo social envolvem a distribuicdo e a posse de um capital especifico,
pois 0s que ocupam posic¢ao de comando tentam administrar o status quo, enquanto aqueles
que aspiram ao poder criam estratégias de luta e de acumulacdo do capital especifico. Ao
apropriar-se do conceito de Althusser, Bourdieu explica que um campo s6 se torna um
aparelho quando cessam as lutas e ndo ha mais resisténcia por parte dos dominados.

A definicdo de campo social € um conceito central para entender o contexto politico
e midiatico na Argentina desde antes da implantacdo da Lei de Meios Audiovisuais. No
entanto, apos a vigéncia da lei, as relagdes de poder simbdlico se tornaram perceptiveis aos
olhos da populagcdo e do mundo. Mais do que isso, explicitou também como o campo
midiatico pode agir — como um ator social — e ndo apenas mediar — como um suporte de

informagdo — o conflito simbdlico.
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Um campo possui regras proprias, autonomia e poder para criar, manter e
estabelecer hierarquias para o seu funcionamento, o que, em muitas situacdes, €
estabelecido hegemonicamente. Rodrigues (1999) aponta as func¢des dos campos sociais em
dois tipos. As expressivas ou discursivas consistem no exercicio da competéncia legitima
por parte de um campo social para intervir ou agir de qualquer modo sobre a ordem de
valores pertencentes ao seu dominio de experiéncia. As pragmaticas ou técnicas sdo de
natureza pedagogica e terapéutica, ou seja, a primeira tem a ver com a inculcacdo da sua
legitimidade ao conjunto da sociedade, enquanto a segunda tem a ver com a intervencao
destinada ao restabelecimento da sua ordem de valores.

Os campos sociais dotam duas modalidades de legitimidade, conforme Rodrigues
(1999): a propria — cuja legitimidade é atribuida ao campo dentro de seu proprio dominio de
experiéncia — e a vicaria — quando um campo a possui hum dominio de experiéncia que ndo
Ihe € proprio, por delegacdo de outro campo. Esta delegacdo de competéncias, como aponta
0 autor, nem sempre é isenta de tensdes e conflitos. As formas de legitimidade permitem
gque 0s campos sociais imponham suas préoprias sancgdes caso a ordem de valores seja
violada.

Um regime acelerado de funcionamento acontece quando um campo social
consegue mobilizar o conjunto dos dominios de experiéncia ao redor das suas regras
proprias. O regime lento vigora em periodo normal, durante o qual se estabelece um
relativo equilibrio. Esse regime pode ser alterado por fenbmenos exdgenos ou enddgenos, 0
que caracteriza a posicdo de onde partem as ocorréncias.

Cada campo é dotado de estruturas simbolicas que podem ser formais - qualquer
item regulado por regras e pela exclusividade de uso do corpo social - ou informais -
“consiste no apagamento sistemdtico de marcas distintivas” (RODRIGUES, 1999, p. 30).
Ou seja, essa simbolica tem o objetivo de garantir que o campo social seja absorvido pela
sociedade de forma natural.

Estruturados assim, 0s campos sociais iniciam o processo de tornar publico o
resultado compativel da relacdo entre as legitimidades de um campo com outros campos
sociais através da publicizacdo. Neste processo é que se comeca a perceber a necessidade
do campo midiatico para fazer a interacdo dos discursos. Cada campo considera essencial
diferentes formas de publicizacdo de suas legitimidades. Da mesma forma, o campo

midiatico tem papel fundamental na triagem destas legitimidades, o que resulta na
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legitimacdo de determinados assuntos e experiéncias compativeis entre ambos e, muitas
vezes, de acordo com os valores préprios dos integrantes do campo midiatico.

Este enfrentamento de valores culturais, muitas vezes antagonico, coloca o embate
entre o governo Kirchner e o Grupo Clarin como proeminente para entender como
transitam estes discursos na publicizacao de determinados assuntos.

Por meio dos contetdos apresentados por Periodismo Para Todos (PPT) e 678,
analisa-se as relacfes entre os campos politico e mididtico, com base na aplicacdo dos
referenciais tedricos de Rodrigues (1999) e Bourdieu (1989), transitando para a proposta
teorica de Fausto Neto (2006 e 2007) sobre o processo cultural de midiatizacdo dos diversos
campos sociais, em consonancia com o estudo de Mata (1999) — que afirma haver uma
transformacdo que a cultura pos-moderna causa ao mudar da cultura massiva para uma
cultura mididtica.

A andlise, serd importante a nocdo de hegemonia e contra-hegemonia, jogo de
relacfes que cria o embate explicito entre 0 Grupo Clarin e o governo Kirchner, o que, no
discurso, tanto midiatico quanto governamental, este afirma ser aquele a voz hegemonica.
No entanto, o enfrentamento discursivo ndo necessariamente coloca o canal estatal ou 0s
discursos oficialistas em uma posicdo contra-hegemonica.

Ao se estudar os sistemas televisivos na América Latina, deve-se ter em conta as
caracteristicas proprias de cada um desses sistemas, bem como das emissoras que 0S
integram. H& uma tendéncia académica em se apresentar a existéncia de modelos distintos
atuando concomitantemente no campo midiatico da televisdo, destacando-se 0os modelos
estatal, comercial/privado e publico - ou que se presta ao servico publico.

De acordo com Jambeiro (2008) apud Coelho e Carvalho (2012), "o modelo estatal
é dividido em trés grandes variantes; todas tendo o Estado como suporte econdmico: a
comunista, a cultural-educativa e a politico-partidaria”. Quanto ao modelo
comercial/privado, considera-se que toma como referencial a teoria de Dallas Smythe, com
0 conceito de audiéncia. Neste modelo, pesquisas de mercado e audiéncia buscam descobrir
0 que o publico deseja, além de atender os interesses econdmicos, politicos e ideoldgicos de
anunciantes e de estratos dominantes da sociedade. "Seu modelo de negécios é a venda de
audiéncia para 0s anunciantes, 0s quais por sua vez fazem transitar publicidade de seus
produtos e servicos nos intervalos da programacdo. Quanto maior a audiéncia, mais valor
possui a insercao publicitaria” (COELHO e CARVALHO, 2012, p. 2).
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J& o terceiro modelo se enquadra como "sistema public service", e tem como mote
"educar, entreter, informar". E esse sistema, ou mais precisamente o “Public Service
Broadcasting (PSB)", conceito disseminado na Europa ocidental, que se utiliza para atender
principalmente as exigéncias e necessidades culturais, educacionais e educativas do
publico, sendo mantido pela propria comunidade que constitui sua audiéncia.

Adota-se a conceituacdo tanto de modelo estatal como de modelo
comercial/privado, respectivamente, para caracterizar a TV Puablica, emissora pertencente

ao governo argentino, e o Canal 13, de propriedade do Grupo Clarin.

Cultura midiatica e processo de midiatizacao

O anseio de encontrar outra via para explicar e analisar essas acdes de maneira a
superar a visdo dualista do conceito de cultura massiva, ligada a uma perspectiva de estudos
em que a midia era vista como uma instancia que atuava diretamente sobre a populacéo, foi
o que fez com que se desenvolvessem nogdes que enriqueceram o campo. E o caso dos
estudos dos anos 80 sobre as mediacdes de Martin-Barbero, que afirma que “os meios
adquiriram materialidade institucional e espessura cultural” (MARTIN-BARBERO apud
MATA, 1999, p. 84).

Abrem-se possibilidades, entdo, para o entendimento de uma cultura midiatica, que
constitui “um novo modo no projeto das interagdes, uma nova forma de estruturacdo das
praticas sociais, marcada pela existéncia dos meios” (MATA, 1999, p. 85). No sentido
proposto, a cultura midiatica nos da a necessidade de reconhecer que é o processo coletivo
de producdo de sentidos que faz com que um grupo social se compreenda e se comunique.
Conforme Mata (1999, p. 85), esse processo “remete a uma maneira de pensar que mostra a
necessidade (...) de repor a centralidade dos meios na andlise cultural”, fora de seu carater
de transportador de sentidos ou de interacdo entre produtores e receptores, mas como
matriz, produtora e organizadora de sentidos.

A importéncia de entender sociedades latino-americanas a partir da presenca dos
meios em outros campos sociais € apontada por Verédn (1992, p. 124), quando afirma que
sociedades pré-industriais, como ¢ o caso da Argentina, “sdo sociedades em vias de

midiatizacdo, quer dizer, sociedades em que as praticas sociais (modalidades de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR—2 a 5/9/2014

funcionamento institucional, mecanismos de tomada de decisdo, habitos de consumo,
condutas mais ou menos ritualizadas, etc.) se transformam pelo fato de que ha meios”.

A transformacdo da “sociedade dos meios” na “sociedade midiatizada” ¢ explicada
pela intensificacdo da presenca dos meios em outros campos, através do deslocamento ou
da expansdo midiatica. Fausto Neto (2006) ressalta a mudanca existente na funcdo dos
meios: de suportes, passam entdo a agir como atores. Trata-se de entender a midia ndo mais
como uma instancia central onde 0s campos sociais interagem, mas sim constatar que “a
constituicdo e o funcionamento da sociedade — de suas praticas, logicas e esquemas de
codificacdo — estdo atravessados e permeados por pressupostos e logicas do que se
denominaria ‘cultura da midia’” (FAUSTO NETO, 2007, p. 92). A primeira se prontifica a
intermediar a relacdo entre 0s campos sociais, enquanto a segunda tem como predominio a
cultura midiatica, ou seja, ela se torna a propria referéncia para a dinamica da sociedade.

O que se percebe na dinamica da sociedade em funcdo da cultura midiatica é que a
reproducdo de suportes tecnoldgicos de comunicacdo torna a sociedade ainda mais
complexa em relagdo ao que era antes desses suportes existirem. Fausto Neto (2006, p. 3)
conclui, a partir dos estudos de Verdn, que quanto mais midiatizada uma sociedade, tanto
mais ela se complexifica. O ambiente que a cultura midiatica cria, mediante tecnologias,
dispositivos e linguagens, produz um novo conceito de comunicagdo. Este novo ambiente,
segundo Fausto Neto (2006), transforma a sociedade do ‘“‘ato social” nas ‘“operagdes de
contato”. A cultura midiatica causa mudancas também na forma como o capitalismo
organiza a vida social. “Do ato social, passamos a rede. Do vinculo, ao fluxo. Do contrato
social, a terceirizacao generalizada” (2006, p. 4).

A partir das alteracbes na forma como as midias atuam hoje, como uma institui¢do
dotada de autonomia, Fausto Neto (2006, p. 9) define a sociedade midiatizada como
“aquela na qual as tecnologias de comunicagao se implantam vertical e horizontalmente nas
instituicdes, inserindo-se de maneiras especificas e seguindo ainda maltiplas dinamicas do

funcionamento social”.

Os discursos de hegemonia e contra-hegemonia

Em “Dos meios as media¢oes”, Martin-Barbero incorpora, por meio do conceito de

hegemonia de Gramsci, a descentralizagdo da observacdo dos meios como aparatos técnicos
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para perceber a experiéncia da vida cotidiana. Este deslocamento do ponto de vista entende
a comunicacdo como pratica social, e o autor utiliza o conceito de mediacdo como a
categoria que liga a comunicacéo a cultura.

Para Gramsci, a hegemonia é obtida e consolidada em embates que envolvem o
plano ético-cultural, a expressdo de saberes, praticas, modos de representacdo e modelos de
autoridade que se quer legitimar e universalizar. Esse jogo de hegemonia e contra-
hegemonia esté presente em larga medida dentro dos campos sociais politico e midiatico. A
partir do conceito de campo de Bourdieu (1989), a percepcdo de hegemonia pode ser
encaixada na disputa por poder dentro de determinados setores ou campos sociais, para
regular e legitimar tal conjunto de valores como parte caracteristica de um dominio de
experiéncia.

Em funcdo disto, a hegemonia ndo deve ser entendida nos limites de uma coercéo
pura e simples, pois inclui consentimento social a um universo de convic¢Ges, normas
morais e regras de conduta. E um processo historicamente longo e n&o varia de acordo com
a natureza das forgas que a exercem. Conforme o estudo de Moraes (2010, p. 55) sobre o
conceito gramsciano, “a hegemonia pode (e deve) ser preparada por uma classe que lidera a
constituicdo de um bloco historico que articula e d& coesdo a diferentes grupos sociais em
torno da criagdo de uma vontade coletiva”. Formar um consenso para transformar a ordem
vigente depende da capacidade de classes subalternas se converterem em forca politica
efetiva.

Ja Martin-Barbero (1987) percebe a comunicacdo como préatica social e, desta
forma, sugere trés lugares de mediacdo que interferem e alteram o modo como o0s
receptores recebem os contetdos produzidos pelo campo midiatico. A cotidianidade é o
espaco em que as pessoas se confrontam e mostram como sao, e a familiar € importante
para reproduzir as relacGes de poder da sociedade. A temporalidade social contrapde o
tempo do cotidiano ao tempo produtivo. Para ele, a televisdo também é organizada pelo
tempo da repeticdo, o primeiro, € do fragmento, o segundo, incorporando-se assim ao
cotidiano dos receptores. Ja a competéncia cultural diz respeito a toda vivéncia cultural que
o individuo adquire na vida, por meio de experiéncias contraidas no cotidiano.

Por meio da analise dos contetidos apresentados por esses dois produtos televisivos
é possivel identificar algumas pistas sobre como circula a informacao difundida pelos dois

programas televisivos. Desta forma, podemos identificar algumas caracteristicas que



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR—2 a 5/9/2014

contextualizam o posicionamento de produtores e receptores em relagdo a politica e a

cultura argentina.
678 x Periodismo Para Todos

A confrontacéo entre os dois programas cria um falso dualismo de atuacéo midiatica
que faz parte da cena cultural televisiva argentina. Os programas alcangam altos indices de
audiéncia®. No periodo de campanha eleitoral até a definicdo dos resultados legislativos,
entre 22 de setembro e 3 de novembro de 2013, PPT manteve no minimo 12 pontos,
alcancando 15,9 na edicdo do dia 6 de outubro; ja 678, no mesmo periodo, alcangou picos
de 6,8 pontos em duas edi¢cGes dominicais. Ainda que mantenha uma média geral de 3,5
pontos no periodo, aos domingos a média se eleva, chegando a vice-lideranca de audiéncia
entre programas jornalisticos - atras, apenas, de PPT.

678° é um programa televisivo de critica midiatica. Consiste em uma mesa redonda
composta por um apresentador, quatro debatedores e um convidado. E transmitido ao vivo
dos estudios do canal estatal com presenca de auditorio no local. Na palavra do idealizador
e produtor do programa, Diego Gvirtz, a ideia do programa € mostrar, desde um lugar
critico, como se articula esse discurso hegemonico nos meios: "en realidad, més que ser um
programa politico, 678 es un programa de medios, aunque en este momento hacer un
programa sobre medios implica a la vez hacer um programa politico" (OLIVAN &
ALABARCES, 2010, p. 223).

Cada edicdo dura em média de 45 minutos a uma hora. O programa € estruturado e
dividido por teméticas de debate. Videos com duragdo média de 5 minutos sdo exibidos
para ilustrar a discussdo. Nestes videos, sdo feitas montagens com vozes de varios veiculos
do campo midiatico em que sdo expostas as formas e as contradi¢des vistas na abordagem

de uma mesma tematica. A locucdo é permeada por ironias e sarcasmos, € as montagens

* Conforme o site do Ibope na Argentina, um ponto de audiéncia "expresa la poblacion promedio que mira un programa o
un canal durante cada minuto de su emision”. Um ponto de audiéncia, por si s6, ndo é capaz de definir a quantidade de
pessoas ou lares que estdo sintonizados no programa, ja que isso depende do target. "Hay 2450 people meters para medir
audiencia de TV y mas de 4600 panelistas en Buenos Aires, Cordoba, Mendoza y Rosario. Adicionalmente IBOPE
MEDIA Argentina cuenta con 3600 cuadernillos de TV en los principales mercados del interior (Tucuman, Mar del Plata,
Bahia Blanca, Santa Fe / Parand y Alto Valle)". Disponivel em: http://www.ibope.com.ar/ibope/wp/preguntas-frecuentes

% O titulo do programa fazia alusdo ao niimero de pessoas que participava do programa no Canal 7 as 20h (Seis en el Siete
a las Ocho). 678 vai ao ar desde abril de 2009 pela TV Publica e é realizado pela produtora Pensado Para Television.
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unem trechos de programas radiofénicos, televisivos, sites de noticias e recortes de diarios e
revistas impressos. E categorizado como programa jornalistico de acordo com o site oficial.
No livro “678. La creacion de outra realidad”, o cientista social Pablo Alabarces

justifica o porqué de se tomar o programa como objeto de estudo:

(...) analizar un programa de television nunca puede ser un objetivo en si mismo.
(...) Un programa nunca es un tema: es solamente el caso que nos permite, a través
de su andlisis, producir interpretaciones mas amplias, que exceden el objeto
analizado. El andlisis comunicacional y cultural — asi es como me gusta llamar a mi
trabajo — consiste en privilegiar determinados objetos para someterlos a una lectura
en profundidad en correlacion con otras series: politica, histdrica y social. (...) 678
es entonces, desde esta perspectiva, un lugar donde leer la cultura, la politica y la
comunicacion de masas contemporanea en la Argentina. (OLIVAN &
ALABARCES, 2010, p. 201-202)

O programa PPT é exibido pela televisdo aberta no Canal 13, do Grupo Clarin. N&do
€ um programa de debates, mas sim uma mescla de jornalismo, humor e opinido, com
proposta de interatividade com redes sociais. E apresentado por Jorge Lanata, que possui
autoridade opinativa sobre o programa. Ele é fundador de cinco periddicos de tiragem
nacional, condutor de programas televisivos e autor de varios livros, além de ja ter ganho
dezenas de prémios pelo seu trabalho jornalistico.

PPT foi criado em abril de 2012. Desde entéo, alcangou a lideranca de audiéncia nas
ultimas duas edicdes em 2012 e manteve-se na lideranca geral por 15 domingos
consecutivos em 2013, perdendo a posi¢do no segundo semestre quando competia com o
futebol. Sucessivamente, também, exibe reportagens com escandalos de corrupcdo e
dendncias contra o governo Kirchner e seus aliados. Jorge Lanata se intitula, a ele e a seu
programa, como neutro e independente. Porém, a dissonancia entre governo e Clarin criam
uma fissura clara quando se analisa o conteudo deste programa.

A virtude desta comparacdo é posicionar ambos os programas como formas de
atuacdo de cada um dos veiculos — e mais amplamente, de cada um dos campos sociais aos
quais integram — para defenderem seus pontos de vista, quebrando o paradigma da
imparcialidade e da neutralidade sob a ética da sociedade em processo de midiatizacdo e da
disputa por hegemonia.

Isto é possivel afirmar tendo em vista a leitura que cada um dos programas faz sobre
tematicas em comum, com uma abordagem bastante critica ao governo, no caso de PPT, e

outra bastante oficialista, no caso de 678. Porém, ha distingdes na forma como isso ocorre.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR—2 a 5/9/2014

678 produz montagens com base em arquivos e pde em contradigdo os diversos discursos
midiaticos, inclusive os discursos do programa PPT. S&o raras as reportagens produzidas
originalmente por 678, enquanto que em PPT a cada semana hd uma série de reportagens de
temas politicos, intercaladas com quadros de humor, todos produzidos pelo préprio
programa, que, na maioria das ocasides, faz satiras de personagens da politica argentina.

O que tem a ver, entdo, 0s campos sociais, 0 processo de midiatizagdo da sociedade
e 0 conceito de hegemonia com a exibicéo destes programas?

De acordo com a aplicacdo destes referenciais tedricos a situacdo comunicacional e
cultural do que ocorre hoje na Argentina, percebe-se que a distincdo entre 0os campos
sociais politico e midiatico avancou no sentido de entender certos suportes integrantes
destes meios ndo mais apenas como suportes, e sim como atores de uma determinada
representacdo ideoldgica. O conflito simbdlico entre o Grupo Clarin e o governo Kirchner
desde a concepcdo da Lei de Meios Audiovisuais, em meados de 2008, criou um novo
momento para a discussdo sobre os meios de comunicagdo no pais.

A discussdo politica sobre a criagdo de um novo marco legal para regular a
distribuicdo dos meios de comunicacdo audiovisuais no pais alcancou a agenda publica
assim que a presidente Cristina Kirchner adotou o discurso de que era necessario
proporcionar a populagcdo um acesso democratico aos meios de comunicagdo. Pelo campo
midiatico, tal disposicdo foi percebida como uma ameaca. Desta forma, grupos midiaticos
hegeménicos agiram na tentativa de criticar o avanco do governo com uma medida que
poderia abalar as empresas de midia - principalmente, o Grupo Clarin.

A criacdo de 678 é uma pista para se perceber uma sociedade em processo de
midiatizacdo. Fausto Neto (2007) afirma que uma sociedade midiatizada tem como
predominio a cultura midiatica, pois se torna a propria referéncia para a dindmica da
sociedade. Esta cultura midiatica acessa 0 campo politico no momento em que a TV
Publica idealiza um programa de critica midiatica com logicas de entretenimento situado e
posicionado ao lado do governo. Ou seja, 678 possui um formato que propicia a
representacdo de um discurso critico & midia que faz parte do repertério politico do governo
Kirchner. Isto por si s6 ndo tira o mérito de um programa critico da midia, conforme
argumenta Alabarces (2010, p. 205): “678 consigue popularizar los contenidos y tendencias
de las carreras de Comunicacion y Periodismo en las universidades nacionales en los

ultimos 25 afios”.
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Porém, o posicionamento ideoldgico de seus debatedores é alinhado ao
Kirchnerismo, e este é um dos problemas que 678 ndo consegue superar: a dicotomia, como
fala Alabarces (2010):

La trampa que 678 no puede romper, porque no quiere ni le interesa, es justamente
la de la dicotomia. Del bipartidarismo o del riverboquismo, que por analogia
estructura el debate politico y mediatico: K o anti K. (...) 678 propone
“multiplicar” (...). En realidad, se limita a duplicar. Un gesto democratico, pero que
al cerrarse sobre si mismo se revela tan autoritario como la dicotomia del
adversario. (OLIVAN & ALABARCES, 2010, p. 207)

Desta forma, PPT, que é um programa mais recente que 678, postula ser a antitese
de 678. A hegemonia, nos termos de Gramsci, esta colocada no plano ético-cultural. 678
incorpora parte do discurso Kirchnerista — o enfrentamento as grandes corporages, contra
0s meios hegemdnicos — 0 que, evidentemente, ndo é exclusivo nem original dos partidarios
da Frente por la Victoria. E assim representado, no entanto, no discurso dos debatedores do
programa, que indicam como adversario hegeménico a ser enfrentado o Grupo Clarin, no
caso do campo mididtico.

O discurso hegeménico do campo midiatico, até o inicio do conflito do governo
Kirchner com o Grupo Clarin, possuia credibilidade e legitimidade suficiente para que sua
atuacdo, seu regime de funcionamento, fosse normal. Ainda que o campo midiatico seja um
espaco de tensdo, ndo havia nada na medida em que se criou com a implantagédo da Lei de
Meios Audiovisuais. A partir desta, o regime de funcionamento do campo midiatico se
acelera, nos termos de Rodrigues (1999), e os meios criam vida propria: de suporte, tornam-
se atores sociais, conforme Fausto Neto (2007), que se utilizam de seus préprios meios para
garantir legitimidade e credibilidade a seus interesses.

A luta por hegemonia no campo midiatico, com a participacdo do governo nisto, faz
criar uma situacdo particular na discussdo politica argentina. O kirchnerismo no poder
federal pode ser hegemdnico ou contra-hegemonico, a depender da Otica sob a qual é
percebida. Situado no campo politico, o discurso kirchnerista mantém desde entdo, segundo
Sidicaro (2011), a decisdo de recuperar o controle de certas atividades privatizadas na
década de 1990 e também o congelamento de servigos ou bens prestados por grandes
empresas. Essa disposicdo gerou tensdes, mas demarcaram a caracteristica governamental

de se distanciar do neoliberalismo. Esta € uma das oticas que 0s posiciona em uma situagdo
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contra-hegemdnica — em relacdo ao neoliberalismo e as grandes corporaces. O Grupo
Clarin é uma delas, de acordo com o governo, que detém o monopo6lio midiatico.

A criacdo do programa 678 é a propria participacdo do governo Kirchner no jogo
midiatico. O acesso aos negdcios comerciais do campo midiatico coloca o governo como a
forca contra-hegemonica a enfrentar um discurso ao qual acredita ser hegemdnico. Néao é
possivel negar, no entanto, uma disputa politica por poder — neste caso, 0 midiatico. Apos o
inicio do conflito, foram sucessivas as agdes para ameacar a credibilidade dos meios
considerados hegemonicos: em geral, 0s meios criticos ao governo; na préatica, o ataque
oficial encontra como alvo o Grupo Clarin. Diego Gvirtz, produtor de 678, justifica porque
o0 programa é veiculado pelo canal estatal: “(...) cuando hay hegemonia de medios, el rol del
Estado es tener un contradiscurso. (...) ;/Quién se anima a pelearse con Clarin? ;Qué
empresa privada podria hacerlo como negocio puro? No es negocio. Entonces ese es el rol
del Estado" (OLIVAN & ALABARCES, 2010, p. 229).

De fato, o contradiscurso a que Gvirtz se refere € o que 678, como produto
midiatico, tornou popular entre a audiéncia de televisdo aberta do pais. Assuntos como a
concentracdo midiatica, a democratiza¢do do acesso aos meios audiovisuais e o0 contraponto
ao ponto de vista de grupos multimidia foram transformados para uma linguagem acessivel,
permeada de ironias e sarcasmos, que fizeram com que as discussdes sobre a Lei de Meios
Audiovisuais se tornassem de dominio publico.

A inovacdo proposta por 678 escancarou contradi¢es dentro dos sistemas de meios.
O programa é a voz critica dos meios, focada no debate €tico, ainda que se reserve quanto a
discussdo ética kirchnerista. Desde sua origem, 678 ndo faz questdo de se considerar
imparcial: seus participantes se posicionam como oficialistas, e assim direcionam
ideologicamente o programa.

Em meio ao conflito, em abril de 2012 é criado o programa PPT. Desde entdo, o
programa foi lider de audiéncia em diversas noites de domingo, com denlncias de
corrupcdo e escandalos politicos envolvendo kirchneristas e quadros de humor que
satirizam personalidades politicas. A grande audiéncia tornou-se um problema para o
governo, que reorganizou o horéario das partidas de futebol para concorrer com o programa.

No programa, Jorge Lanata tem autonomia relativa para criticas ao governo
Kirchner e, desta forma, personifica o espaco de oposicdo a seu adversario. Ou seja, a

presenca de Lanata confere credibilidade ao programa, e suas opinides s&o explicitadas, em
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tese, na integra e sem censura, como costuma ele mesmo afirmar. O objetivo de PPT, na
antitese de 678, € 0 mesmo: atingir a credibilidade opositora. Desta forma, colocado em um
meio de comunicagdo de discurso hegemonico, torna-se uma voz de defesa da hegemonia
midiatica do Grupo Clarin.

A posicdo do Grupo Clarin é clara no sentido de manter a liberdade empresarial e a
livre iniciativa como valores supremos no controle do dominio de experiéncia do campo
midiatico. Ao tentar manter tal dominio, entra em conflito com o campo politico na
intersecdo em que se relaciona com o governo Kirchner.

Como reacdo ao poder midiatico, o kirchnerismo confere l6gicas midiaticas a sua
militancia politica. Isso significa dizer que por meio de programas como Futbol Para Todos
e 678, a ideologia governamental é colocada em discussdo na sociedade. E a partir deste
indicio de cultura midiatica, percebe-se uma sociedade em processo de midiatizacdo: a
dindmica de debate de determinadas tematicas — como é o caso da Lei de Meios
Audiovisuais — estd permeada pela cultura midiatica, que esta tanto no campo politico (a
atuacdo ideoldgica governamental por meio destes programas) quanto no campo midiatico

(a atuacao ideoldgica do Grupo Clarin por meio de PPT).

Considerac0es finais

Transitar pelos conceitos de campos sociais, cultura midiatica, midiatizacdo e
hegemonia nos coloca na condicdo de saber dosar as nuances de cada teoria que podem ser
aplicadas a concepcéo e ao desenvolvimento dos dois programas televisivos. O embate e a
antitese entre os dois programas analisados soa clara. Porém, esta clareza nao esta no rol do
qgue ha de técnico, de estético, de televisivo — mas sim, no aspecto interpretativo da
importancia de tais programas, 678 e PPT, para a discussao politica sobre os meios de
comunicagdo na Argentina.

678 e PPT se assemelham ao abordarem tematicas iguais de maneiras antagonicas.
Desta forma, manifesta-se um discurso que pode ser classificado de hegeménico — PPT — e
outro contradiscurso, contra-hegemdnico — 678 —, que trata de mostrar as contradi¢des do
primeiro sob um viés ideoldgico oficialista e por meio de logicas midiaticas: edigéo,

formatos de entretenimento, ironias, humor, com auditorio, em linguagem acessivel.
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Os campos sociais se sobrepdem num caminho temporal que é percorrido ha anos,
mas que se relacionavam com relativa tranquilidade. Até 2008, o governo Kirchner e o
Grupo Clarin tinham uma relagdo estreita. A fissdo, a partir de um conflito agrario em que
ambos se posicionaram publicamente de maneira oposta (de certa forma, publicizando
desavencas anteriores) criou o tensionamento que persiste. Nos termos de Rodrigues
(1999), o campo midiatico teve sua legitimidade questionada pelo campo politico, e vice-
versa. Ambos buscaram, entdo, a legitimidade em outros campos sociais que se
mantivessem fiéis a seus discursos e ideologias.

No campo midiatico, o Grupo Clarin mantinha-se como um dos detentores de
dominio de experiéncia. Desde a dissonancia com o governo, teve sua autoridade e
credibilidade atacadas. Como reagdo, alinhou-se como maior opositor do kirchnerismo. A
partir do rompimento entre ambos, é perceptivel o processo de midiatizacao da sociedade —
que enraiza a cultura midiatica: o fortalecimento do sistema midiatico estatal no pais, sob o
comando governamental, coloca em enfrentamento ideologias antagénicas também sob
I6gicas midiaticas — a ideologia governamental, agora, ndo busca mais espago de
legitimacdo no campo midiatico; ao invés disso, cria seu proprio sistema de meios para
competir espaco com a ideologia adversaria.

Neste sentido, o governo Kirchner torna-se a voz contra-hegemonica no campo
midiatico, quando fortalece a TV Publica, cria o programa 678, o programa Futbol Para
Todos, sanciona a Lei de Meios Audiovisuais e populariza, por meio da televisdo aberta, a
discussdo de assuntos que ha décadas transitam nos ambientes académicos. E contra-
hegemonico também porque da voz a pautas que, hoje, fazem parte do repertério de
diversos movimentos sociais que enfrentam o discurso de grupos midiaticos. PPT ainda
utiliza, por exemplo, esquetes humoristicas que reforcam o discurso de representacao
combatido por movimentos feministas.

Por fim, 678 e PPT sdo importantes ferramentas para se perceber a transformacao
cultural que existe no pais com relacdo a discussdo do sistema midiatico. Como a cultura
midiatica faz parte do debate politico na Argentina, o carater central do campo midiatico se
torna um organizador de sentidos. O acesso governamental as l6gicas midiaticas reforca a
organizacdo de um discurso contra-hegemonico e massivo, ainda que limitado as condigdes

de producéo e de recepcéo.
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