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Resumo

As transformagdes ocorridas no jornalismo e na sociedade em midiatizagdo trazem uma
série de questbes que precisam ser abordadas e discutidas. O programa Roda Viva produzido pela
tevé Cultura € um espaco rico para levantar assuntos de interesse publico e debatidos de forma a
fundamentar opinifes e buscar novos caminhos para o telespectador. Ao vé-lo, a possibilidade de
pluralidade de informacGes, pensamentos e opinides se ampliam tornando-o uma arena. No dia 5 de
agosto de 2013 os convidados foram Bruno Torturra e Pablo Capilé fundadores da Midia Ninja. E
para compreender as novas formas de fazer jornalismo vamos analisar o programa na tentativa de
descobrir se o trabalho realizado pela Midia Ninja influenciou as pessoas, e 0 que as pessoas
absorveram ap6s o programa. Ou seja, trabalhar no &mbito da recepgdo do programa no publico com
o tema Midia Ninja.
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Texto

A tevé cultura é uma rede de televisdo publica que visa o carater educativo e
cultural. Sua fundacdo foi em 20 de setembro de 1960 pelos Diarios Associados.
Reconhecida em trinta de janeiro de 2014 pelo instituto de pesquisa britanico Populus, a TV
Cultura é o segundo canal de maior qualidade do mundo, atras apenas da BBC One. “A
televisdo publica nasceu no Brasil com a incumbéncia de suprir duas caréncias: a falta de
programas educativos nas emissoras comerciais e a fragilidade do sistema educacional
brasileiro”. (BARROS,Filho-2010). Juntamente com a TV Brasil busca fazer uma televisédo
que visa o interesse publico, educacéo e o jornalismo publico.

A partir dessas perspectivas a TV Cultura produz o programa Roda Viva com um

conteudo diversificado e abundante.
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Segundo (BRAGA, José — 2006 Pag. 13,14.), o programa se caracteriza como uma
esfera publica, isto é, espaco publico onde atos discursivos da sociedade sdo realizados que

interessam a todos, em favor da igualdade e liberdade.

Os processos de tensionamento, a centralidade do entrevistado —
tanto nos angulos em que se vé pressionado como nas falas em que exerce
um bom controle de sua imagem — oferecem uma contextualizacdo forte
para os temas e proposi¢des em foco. O valor antropoldgico de apresentar-
se uma situacdo pessoal viabiliza uma interacdo correspondente — por
identificacdo, contraposicdo, curiosidade ludica, observacdo das taticas de
enfrentamento da situagcdo. O programa cria um ambito de realidade
concreta experimentada diretamente na expectativa do que serd a proxima
pergunta, estimulada pela qualidade e competéncia retdrica da resposta,
pela habilidade coletiva dos entrevistadores, pelo aparecimento dos
préximos angulos e sub-temas. (BRAGA, José-2006, pag. 13,14.)

O programa da TV Cultura possui caracteristicas peculiares. Roda Viva é um talk
show brasileiro apresentado desde setembro de 1986. Possuindo convidados diversos
conhecidos nacionalmente e internacional. O cenario é rodeado por cdmeras fazendo com
gue o entrevistado fique sempre de frente para alguma delas. O tom da conversa é informal.

. Os temas abordados sdo que estdo em evidéncia na grande midia, o que
possibilita uma maior participacdo tanto dos convidados como dos telespectadores que
almejam conhecer ndo somente os dois lados da moeda, mas uma imensiddo de lados. Os
convidados sédo a principal arma para o programa produzir o desejado, pois o clima em que
0s entrevistadores questionam energicamente o0s entrevistados faz com que eles
argumentem sobre tal pergunta ou assunto abordado.

Levado por Mario Sérgio Conti, os convidados Alberto Dines, editor do site e do
programa Observatorio da Imprensa; Eugénio Bucci, colunista do jornal O Estado de Séo
Paulo e da revista Epoca, Caio Tulio, consultor de midia e professor da Escola Superior de
Propaganda e Marketing (ESPM); Suzana Singer, ombudsman do jornal Folha de S&o
Paulo e Wilson Moherdaui, diretor da revista Telecom, propuseram uma arena de debates
no dia 5 de Agosto com os dois fundadores da Midia Ninja, Pablo Capilé e Bruno Torturra.

A Midia Ninja ficou nacionalmente conhecida pela cobertura das manifestaces
em junho de 2013, pois fizeram de forma diferente do que faz o jornalismo tradicional,
assim despertando uma curiosidade da populacdo em saber e conhecer seus trabalhos

desenvolvidos. Com equipamentos como celulares, notebooks e uma rede de colaboradores
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como cita os entrevistados no programa conseguiram transmitir em tempo real, 0s protestos
pela internet.

Bruno Torturra explica que a Midia Ninja € uma sigla: Narrativas Independentes
Jornalismo e Acdo. Sua existéncia ndo é de 2013, porque j& estdo com esse projeto em
desenvolvimento ha 10 anos. Afirmam que fazem sim jornalismo, talvez ndo o
convencional, porque buscam uma nova objetividade dentro da comunicacao.

E interessante notar que Bruno Torturra salienta 0 momento pds-industrial em que
se vive, e defende a atividade jornalistica sem obtencdo de lucros exacerbados, um

jornalismo independente e ndo encarado como uma atividade industrial.

Acho que estamos vivendo isso, 0 jornalismo pos-industrial.
Acho que isso vai ser muito positivo para o jornalismo. Que ele deixe de
ser encarado como uma atividade industrial, e que o jornalista pare de ser
encarado como um operario, um funcionario convencional. Quando a
gente esta na idade da informacdo, e ndo mais na era industrial, como é
que o jornalismo ainda é pensado nos moldes do comego do século XX?
Eu sou muito otimista, ndo s6 em relacdo a minha sustentabilidade, mas a
sustentabilidade de jornalistas e comunicadores, pois muita gente que, ndo
sO esta sem emprego hoje, mas também esta saindo dessas redacGes. O
que eu acho que tem de ser tirado do foco, na verdade, é que ainda é muito
refém dessa ldgica de que jornalismo é necessariamente muito caro. Muito
caro talvez seja ter um prédio de vinte andares, ter um Publisher que tem
uma expectativa de crescimento alto. Mas como é que a logica de rede,
gue a internet representa, ndo se torna uma nova logica econdmica dentro
da idade da informacéo, dentro do jornalismo? E isso que estamos em
busca.

Neste ponto verificamos um fator importante de como € praticado o jornalismo no
Brasil. Instituir a atividade jornalistica como algo rentavel, uma empresa, transformou as
informacgdes como meio para se ganhar dinheiro. Todas as atividades jornalisticas séo feitas
para obter um lucro, mas essa ndo deve ser o foco principal. E para negar essa logica
econdmica o jornalismo publico veem com o intuito de democratizar a informacao.

Sabe-se que a televisdo publica nasceu no Brasil com o intuito de suprir duas
caréncias como ja citadas acima, porém infelizmente as emissoras brasileiras publicas ndo
possuem alta audiéncia se forem comparadas com as comerciais. A TV Brasil, Cultura e
outras tentam fazer jornalismo e programas que realmente se preocupam com o interesse do

publico. Sendo que um dos propositos do jornalismo publico é:
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Procura enfrentar sérias rupturas na esfera civica e o decorrente
declinio no engajamento dos cidaddos nos processos democraticos. De
acordo com seus principais defensores, os jornalistas tém a
responsabilidade de alimentar o compromisso civico e a participacdo dos
cidaddos; o jornalismo deveria promover, e até mesmo ajudar a ampliar a
qualidade da vida publica. (Haas; Steiner, 2002, p.325).

Por outro lado, as empresas e oligopolios formados no pais impedem o
cumprimento desses conceitos. A nédo regulamentacéo dificulta o trabalho do jornalista que
se vé com grandes limitagOes dentro da comunicacdo. A partir do momento que a populacéo
sair da passividade e almejar outras maneiras de consumir informacdo, o caminho se
expande e forca uma nova postura tanto dos profissionais como também da midia.

O assunto opinido publica é recorrente e muito relevante quando se fala de
jornalismo publico. A midia tradicional esquece ou ndo quer a participagdo do publico, e
quando possui e de maneira muito superficial. Rothberg (2011) salienta que para haver
interferéncia na producdo dos meios jornalisticos, a opinido publica deve ser considerada
publica de fato, uma vez construida de maneira coletiva e compartilnada a partir das
relagdes sociais que alimentam a identidade de pertecimento a uma comunidade.

Esse conceito trazido por Rothber (2011) faz alusdo a ndo pratica jornalistica nas
emissoras privadas no Brasil, sendo que as publicas deveriam inserir a opinido publica

como um conceito primordial e acaba caindo no esquecimento.

Assuntos recorrentes no programa

A midia tradicional est4 sofrendo com a mudanca do impresso para Web. Esse
ponto é discutido no debate/entrevista, pois a maneira como a Midia Ninja faz jornalismo,
sera que ela estaria abrindo um caminho para outras midias? Ou somente revolucionando o
modo de gerar informacdo? A midia tradicional encontra uma barreira de migrar o jornal e
revista para Web, pois a rentabilidade cai drasticamente. Pablo Capilé faz uma alusdo a
musica que também passou por momentos de tensdo, mas Se recuperou. AsSim, 0
jornalismo também pode alcancar maneiras eficazes de mudar e complementar a
informag&o de interesse publico.

Outro ponto destacado no debate/entrevista sobre a Midia Ninja € a credibilidade.

Esse fator na producdo das noticias € um parametro que deve ser seguido e a partir desse
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fator ter o questionamento se é credivel ou ndo a informagdo. Portanto, o ponto de vista
abordado pelos ninjas seria de que se a pessoa se identifica com o conteudo transmitido, ela
acredita no trabalho realizado. Logo, o questionamento se a Midia Ninja faz jornalismo ou
ndo recai no debate/entrevista. E Bruno Torturra ainda expde que se a pessoa se sente
representada deve ajudar a financiar o jornalismo independente, ou seja, no programa
colocam que uma das formas para colaborar com o jornalismo independente que o Grupo

realiza, seria o financiamento colaborativo.

Critérios do jornalismo

Um dos cuidados da atividade jornalistica € a apuracdo. E com a midiatizacéo as
fontes se ampliaram muito, facilitando o acesso, mas por outro lado talvez fique a desejar
na apuracdo. (MACHADO, Elias; 2008) explica de maneira sucinta a partir da visdo do

ciberespago como o cenario jornalistico se modificou.

Em vez da divisdo em editorias especificas como ocorre no
jornalismo convencional nas redagdes digitais os membros da publicacdo
séo dispostos de forma mais livre para facilitar o trabalho em torno de
uma tematica comum. Como a descentralizagdo da producdo dos
conteudos dificulta o contato direto entre os profissionais a construcéo de
redes de comunicacdo internas evita o isolamento entre os colegas,
contribuindo para que o produto final seja o resultado de um esforco
coletivo. Quanto mais cada profissional envolvido com o projeto estiver
vinculado a construcdo da rede interna de comunica¢do maiores sdo as
possibilidades de troca de dados ou experiéncias porque o segredo do
sucesso de um rede de comunicacdo reside na diversidade de fontes
disponiveis.O jornalismo nas redes promove uma inversdo no processo
tradicional de produgdo de noticias porque o repdrter antes de sair em
perseguicdo de uma personalidade qualquer para recolher uma declaracéo
sobre um determinado fato deve empreender um levantamento dos dados
necessarios para elaborar a noticia ou reportagem. Enquanto no jornalismo
convencional, muitas vezes, a noticia consiste na propria declaragdo, o
jornalismo nas redes possibilita que a declaracdo seja um dos elementos
que reforca a credibilidade da noticia, quando permite aos envolvidos o
direito de expressar comentéarios sobre o caso. A inversdo no processo
produtivo nada tem a ver com a substituicdo dos postos classicos de
cobertura como prefeituras, cémaras de vereadores, assembleias
legislativas, governos estaduais ou federais, cdmara federal, senado ou
federagOes empresariais e sindicais pelas variadas fontes independentes
acessiveis no ciberespagco.
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Isto € posto pela Midia Ninja através de seus conteddos. O que é questionavel é
como ¢ feita a selecdo, a elaboragdo, como transformam os conteddos em noticia, pois o
jornalismo apesar de toda transformacdo possui suas caracteristicas e critérios de
noticiabilidade que sdo de extrema relevancia tanto para os jornalistas como para o publico.

Existem varios enquadramentos que se pode abordar em uma noticia sendo que é
muito importante avaliar o qudo é importante dar destaque a determinado assunto e
descartar outro. Alguns critérios sdo seguidos para definir qual enquadramento foi

evidenciado. Um deles é o equilibrio.

O equilibrio € um critério de producdo da pluralidade. Ele
deve ser empregado em processos com duplo desafio:
primeiramente, é preciso identificar as visdes que merecem
expressdo a respeito de um dado assunto, porquanto mais
intimamente relacionadas a ele e representativas dos setores
relevantes. Em segundo lugar, € preciso planejar como cada uma
das perspectivas detectadas deve ser colocada, utilizando-se
finalmente as possibilidades de linguagem do jornalismo em
tratamento sério e ponderado. (ROTHBERG,Danilo, 2007,pég.2)

Entendidos como o equilibrio € indispensadvel vamos categorizar alguns dos
enguadramentos para entender se a Midia Ninja busca algum enquadramento. O mais
utilizado € o de jogo que seria “a énfase das matérias recai sobre o potencial de disputa em
tese envolvido nos movimento dos politicos”. (ROTHBERG, Danilo; 2007);
enquadramento de conflito: “se noticia a violéncia cometida por ou contra adolescentes em
conflito com a lei sem a contextualizacdo legal ou conceitual devida, apenas com énfase
sobre o0s aspectos sensacionais do fato”. (ROTHBERG, Danilo; 2007). J& 0 que se espera do
enfoque jornalistico é o enquadramento tematico, ou seja, “vistos pelos estudiosos da area
como um meio de superar a fragmentacdo e a superficialidade promovidas pelos outros
enquadramentos”. (ROTHBERG, Danilo; 2007). Neste caso o jornalista deve lutar pelo
equilibrio e pluralidade para obter uma ampla visdo do assunto. Com isso pode-se transmitir
ao publico informacdes fundamentadas e alcance de multiplicacGes de pontos de vistas. Por
conseguinte, ndo se verificou nenhum enquadramento nas coberturas feitas pela Midia

Ninja.
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Trabalhando como o enquadramento tematico o Roda Viva multiplica e engendra
no assunto, dedicando a aprofundar e desvendar as informacg6es obscuras que ndo estdo em
evidencia. Como Torturra e Capilé sdo indagados a todo o0 momento pelas suas afinidades
partidarias, a estrutura formada pelo grupo, como funciona as casas distribuidas pelo pais, o
conglomerado de ag¢les executadas juntamente com o Fora do Eixo e mais uma série de
questionamentos feitos pelos entrevistados, inferimos a partir das repostas que ndo ha uma
preocupacdo dos ninjas a respeito de enquadramentos ou critérios jornalisticos. Visto que é
uma rede, cada colaborador distribui informacfes aleatoriamente, sem edicdo, e uma
transmissdo pode chegar a até 6 horas na Web, e isso dificulta a compreensdo dos
internautas. O conteldo a ser transmitido é apenas relatos, portanto cabe a pessoa absorver
essas inimeras informacdes e tentar aproveitar algo. No video eles falam que a Midia Ninja
¢ composta por varios colaboradores e nem todos sdo jornalistas. Ressaltam também que

precisam melhor e muito seus contetidos, mas isso vai ocorrer gradativamente.

Midia Ninja e sua ascensao

E inevitavel ndo comparar a midia tradicional com a Midia Ninja. Pensando como
a midia tradicional usa o fator experimentacdo para produzir determino contetdo, ou seja,
realizam, e se ocorrer como 0 planejado repete o processo que foi utilizado para atingir tal
objetivo, sendo, investigam outra forma de alcancar, assim também é feito pela Midia
Ninja.

E interessante visar pontos em questdo que até entdo muito tempo & sociedade n&o
tinha conhecimento. A Midia Ninja ap0s as manifestacbes de junho aumentou
consideravelmente seus seguidores e adeptos dessa nova pratica, hoje conta com quase 300
mil curtidas na pagina do facebook, porém comparados com outros meios é relativamente
baixo esse numero. Com base na observacdo desse novo fendmeno detectamos esse
fragmento da sociedade para de fato compreender a popularizacdo desse grupo na sociedade
estudantil da Universidade Federal de Juiz de Fora. Lembrando que o trabalho realizado por
eles que na maioria sdo jovens gera uma identificagdo com outros jovens. O objetivo é
promover a exibicdo do programa Roda Viva com a Midia Ninja de duracdo de uma hora e
trinta minutos a jovens estudantes, o convite foi feito aleatoriamente e participaram 12
alunos de cursos distintos, e para saber se 0 programa afetou a opinido desses jovens apds o

programa realizado no dia 5 de agosto de 2013 sobre esse grupo.
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De forma a poder extrair elementos observaveis e concretos na pesquisa elaborou-
se perguntas para serem respondidas pelos jovens de maneira a encontrar se apos a exibicéo
do programa da Midia Ninja passou a deter de mais credibilidade perante os jovens
estudantes da UFJF.

A metodologia escolhida para adquirir satisfatoriamente resultados palpaveis foi
um grupo focal. No sentido que todos estivessem uma nocdo do era a Midia Ninja foi
exemplificado em sintese de uma lauda para todo. Porque caso a pessoa nao soubesse
mesmo que superficialmente sobre 0 que se tratava o video poderia interferir no resultado
final da pesquisa. Apds a exibicdo do video um questionario seria feito para coletar
informacgdes. A idade dos participantes era de 18 a 29 anos de idade.

Em primeira instancia é preciso apontar o conhecimento desses jovens sobre o
programa Roda Viva para ampliar o resultado final. Por conseguinte a primeira pergunta foi
se a pessoa conhecia o0 programa Roda Viva produzido pela tevé Cultura e se ja havia
assistido algum. A maioria relatou que ndo conhecia o programa, mas sabia da existéncia,
porém nunca assistiu nenhuma exibicdo nem pela tevé ou internet. A proxima era se a partir
da exibicdo do programa procuraria o site da Midia Ninja. Todos disseram que sim. A
seguinte: qual sua opinido a partir do debate\entrevista sobre a Midia Ninja? Todos
evidenciaram o quédo produtivo foi a arena montada, como deixou claro alguns propositos
do grupo que ndo conseguiam observar antes do video, e de tal forma é uma alternativa no
meio de comunicacgdo e das noticias. De forma inovadora e corajosa, eles levam as noticias
as pessoas pela internet, com um recurso muito utilizado nos dias de hoje, em especial pelos
jovens. Ressaltam também que o mais interessante é o ativismo do grupo o que torna as
noticias muito mais “reais”.

Além disso, relataram que o debate foi muito rico em informacdes e esclarecedor
podendo conhecer mais sobre a Midia Ninja. Outra informac&o colhida é de que a proposta
da Midia Ninja é muito boa, mas tem muita coisa para melhorar. Por isso, o trabalho
jornalistico envolve muito mais do que uma simples tentativa de reflexo do real. O
jornalismo deve proporcionar aprofundamento e contextualizacdo dos fatos, deve permitir
ao publico o entendimento das implicagdes dos acontecimentos em suas vidas. Fazer com
que isso aconteca envolve mais que divulgar uma informacgdo, em tempo real e sem cortes.
Ha de se ter uma preparacdo, uma checagem dos fatos, um equilibrio, e muitos outros
principios que permeiam a profissdo, para que ndo se faca o que se critica na midia

comercial. Acreditam também que ndo é a melhor alternativa de narrativa independente,
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porém € um recurso diferente, o que é super valido. E por fim que os ninjas querem fazer
um jornalismo mais “real”, retratando os acontecimentos de maneira mais rapida e intensa
do que a midia tradicional.

A respeito de ser uma midia independente, sem interesses particulares ou politicos
envolvidos, terem um préprio sistema em rede de financiamento por meio de trabalhos
culturais desenvolvidos pelos colaboradores juntamente com o Fora do Eixo e propagar a
liberdade editorial, passam por atribula¢bes financeiras. Langou no programa a ideia de
conseguir futuramente financiamentos colaborativos, as pessoas financiariam com um valor
simbdlico a partir de likes feitos na pagina no facebook e outros meios.

A pergunta feita foi se algum deles financiaria a Midia Ninja. A maioria disse que
financiaria os projetos desenvolvidos por eles. Como seriam financiamentos colaborativos e
ndo com propagandas, verbas publicas, as pessoas se propuseram a ajudar 0s ninjas visando
uma nova pratica de se fazer jornalismo, porém a minoria faz uma ressalva importante. Diz
que ndo financiaria, pois, apesar de a ideia ser boa, ainda ficam muitas duvidas com relagcdo
ao grupo. Seria necessario conhecer melhor a estrutura interna de funcionamento e as outras
atividades, conhecer a fundo os verdadeiros interesses e objetivos do grupo, para depois
levar em consideragédo a possibilidade de contribui¢cdo com seus trabalhos. De outro modo
fizeram consideragdes importantes de que financiariam apenas se fossem realmente
independentes, mas acreditam que nédo sao.

Pensando na perspectiva de que as emissoras mesmo privadas sdo concessoes
publicas, ou seja, contribuimos com nossos impostos para elaboracdo do contetdo midiatico
transmito pelos televisores de todo pais. Consequentemente, temos o direito de exigir uma
programacédo de qualidade, sendo que o publico € muito importante para a construcao de
conteudo, porque o que dita se a programacédo esta boa ou ruim é ele, por intermedio da

audiéncia. Sair da passividade seria a esséncia para a democratizagéo das informagoes.

Vale lembrar que qualquer controle que se afirme legitimamente
publico sobre as idéias em voga ha de ser praticado pelo préprio publico,
sem intermediarios que arrostem a si proprios a prerrogativa de
representa-lo, sobretudo em féruns e conferéncias cuja representatividade
é absolutamente nula. Este controle j& € amplamente praticado, quando o
cidaddo escolhe comprar um jornal, assistir a um determinado canal de
tevé, sintonizar uma freqiiéncia de radio ou acessar o site ou blog de sua
preferéncia. (CRISTOFEN, Klauber, 2009).
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Todavia, ndo somente praticado pelas escolhas, mas na pratica o puablico deveria
ter o conhecimento da selecdo das noticias, e 0s meios de elaboracao.

A proxima pergunta foi: quais os aspectos conclusivos absorvidos? E notavel uma
satisfacdo por conhecerem que existem outros meios de transmitir informacéao, fugindo do
jornalismo tradicional. E de que o coletivo ndo é assim tdo independente, ainda que de
forma indireta ha uma dependéncia de verbas publicas. Por outrora a tecnologia tem
permitido uma maior interagdo com o publico, portanto vé em projetos como da Midia
Ninja uma alternativa frente a grande midia, e um canal para anseios e opinides.

Pensando agora no sentimento que eles transmitiram aos telespectadores que
assistiram ao programa classificamos alguns sentimentos mencionados: curiosidade,
esclarecimento, sentimentos de necessidade de mudanca no fazer jornalistico, ser uma
alternativa dispar em relacdo as outras midias, e principalmente as grandes redes de
comunicacgédo no Brasil.

Os entrevistados do grupo 50% disseram que a Midia Ninja faz jornalismo. E claro
que de uma maneira diferente do tradicional, ja que eles ndo editam as noticias e nédo
passam por alguns critérios. Salientam que buscam fazer jornalismo vivendo o0s
acontecimentos e transmitindo-os. Os outros 50% questionam dizendo que é dificil
categorizar se realmente fazem jornalismo. Eles produzem informagdo, transmitem
informacdo, porém pula, etapas, ignoram critérios de noticiabilidade e ndo buscam a

“imparcialdade”.

Aspectos Conclusivos

E depreendido de que a Midia Ninja ap6s ir ao programa Roda Viva no dia 5 de
Agosto de 2013 induz as pessoas a procurarem seu Site, redes sociais, acompanhar as
noticias vinculadas por eles, despertando o interesse para avaliar que tipo de jornalismo
fazem realizado por essa nova midia. Saber até que ponto ela é realmente uma alternativa
que se diferencia das grandes redes de comunicacdo. Incentivou o olhar critico ao mensurar
os fatos passados pela midia e de que a possibilidade de atuar como um contraponto a midia
tradicional, fazendo um jornalismo diferente, mais ativo, contagia. Além dos sentimentos de
ativismo, curiosidade, vontade de conhecer mais a Midia Ninja e seus trabalhos. No
entanto, a inseguranca pertencente aos seus trabalhos é evidente, pois a credibilidade é um

fator primordial no jornalismo, e eles ndo transparecem esse fator o que prejudica o
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entendimento e questionamentos a cerca se é credivel ou ndo. Contudo, torna-se perceptivel
uma fragilidade abundante no projeto. As novas tecnologias acarretam a necessidade de
repensar a cobertura jornalistica, ndo apenas pelas possibilidades de transmissédo
simultanea, mas também por permitir que as pessoas participem da construcéo das noticias

e manifestem suas opinides com alcance significativo.
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