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Resumo

Este artigo faz parte de um projeto que pretende mapear os estudos da Economia Politica da
Comunicacdo no Brasil, cuja presenca em producdes cientificas chega ha quase trés
décadas. O primeiro passo foi analisar a principal entidade que representa este eixo no pais,
o capitulo Brasil da Unido Latina de Economia Politica da Informacdo, da Comunicacao e
da Cultura (ULEPICC-Br), que completa dez anos de existéncia em 2014. O artigo aponta a
importancia do surgimento da entidade, num momento de diminuicdo de espacos para area,
e a consolidacdo da mesma através da realizacdo de quatro encontros nacionais e sua praxis,
com a proposicao de debates e a parceria com entidades académicas e da sociedade civil em
busca de uma maior democratizagdo da comunicagéo.
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INTRODUCAO

Este artigo faz parte de um projeto que pretende mapear os estudos da Economia
Politica da Comunicacdo no Brasil, cuja presenca em producbes cientificas chegam ha
quase trés décadas. Diante disso, torna-se fundamental fazer o levantamento histérico desse
campo, seja para apontar suas relagdes com os outros campos do conhecimento ja
constituidos, ou para sistematizar como se organiza a producao académica no Brasil a partir
deste eixo tedrico-metodoldgico.

Este objetivo vai ao sentido da proposta de Herscovici, Bolafio e Vasconcelos
(2007), em que se faz necessario, tendo em vista a necessidade de defesa da EPC em
diversos espacos institucionais, que 0s agentes que atuam com ela contem sua histéria, de
maneira a reforcar as diferenciacfes deste campo de estudo na luta epistemoldgica na
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Comunicacdo e para seguir em frente com os estudos da area, garantindo presenca nas
proximas décadas para além dos autores ja classicos.

O primeiro passo escolhido é analisar a principal entidade que representa este eixo
no Brasil, o capitulo Brasil da Unido Latina de Economia Politica da Informacéo, da
Comunicacéo e da Cultura (ULEPICC-Br), que completa dez anos de existéncia em 2014.
Neste periodo foram realizados quatro encontros — 0 quinto a ocorrer em novembro deste
ano —, com a participacdo de pesquisadores brasileiros e internacionais, que servirdo como
base para demonstrar a evolucdo da entidade.

Este artigo realizara os seguintes movimentos: origens da ULEPICC-Br; anélise
sobre 0s encontros nacionais promovidos pela entidade; e analise da participacdo da
associacdo em ambientes de disputa politica, demonstrando a importancia da praxis e da
interdisciplinaridade nos estudos da area.

O SURGIMENTO DA ULEPICC-BR

O capitulo Brasil da Unido Latina de Economia Politica da Informacgdo, da
Comunicacdo e da Cultura (doravante ULEPICC-Br) foi criado em marco de 2004 em
Aracaju-SE. Mas o seu surgimento é resultado de todo um processo de constituicdo dos
estudos de Economia Politica da Comunicacdo no Brasil que remonta a década de 1980,
tendo como marco o artigo “A questdo da publicidade no Brasil”, de César Bolafo,
publicado em 1987.

A década de 1990 foi prolifica em espacos destinados a EPC, casos dos grupos de
trabalho de Economia Politica das Tecnologias de Informacdo, Comunicacdo e Cultura
(EPTIC) na Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacédo (Intercom),
a partir de 1992, e na Asociacién Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacion
(ALAIC). No caso da Intercom, ele permanecera até 2000, tendo sua volta em 2009, na
ampliacdo dos Grupos de Pesquisa do evento. Dois livros foram publicados na primeira
fase, enquanto GT: “Economia Politica das Telecomunica¢des, da Informagdo e da
Comunicacdo”, em 1995; e “Globalizagdo e Regionalizacdo das Comunicagdes”, em 1999,
ambos organizados por César Bolafio (BRITTOS, 2009).

Segundo Lopes (2013, p. 239), “a constituigdo desse campo em territorio nacional
liga-se a formacdo da Rede EPTIC de Pesquisadores [criada em 1999], vinculada ao
Observatorio de Comunicacdo da Universidade Federal de Sergipe [espaco criado em
1994], e a publicacdo do Boletim EPnoTICias pelo referido GP da Intercom”. Em 1999
também foi criada a revista quadrimestral Eptic Online, que é o mais antigo periddico
puramente digital de Comunicacdo no Brasil.
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Como ainda ndo € 0 nosso objetivo passar por esta formacao geral, retornamos a
formagéo da ULEPICC-Br, entendendo este espaco como essencial para a manutengdo dos
estudos e dos debates da EPC no Brasil no periodo em que ndo havia GP especifico no
congresso da Intercom.

As primeiras reunides que iniciaram as discussdes para a formacgédo da Union Latina
de Economia Politica de la Informacion, la Comunicacién y la Cultura, tendo em vista o
atraso das referéncias estrangeiras quanto aos estudos realizados no subcontinente, ocorrem
em 2001. Como afirmam Bolafio, Narvaez e Lopes (s/d, p. 3):

O intercambio e a analise académica promovidos pela Rede Eptic — aos
quais se somam participagdes isoladas de seus membros em coldquios
académicos nacionais e internacionais — culminaram na realizagéo do | e
do Il Encuentro de Economia Politica de la Comunicacion del Mercosur,
respectivamente de 14 a 15 de maio de 2001, na Universidad de Buenos
Aires (Argentina), coordenado por Guillermo Mastrini, e de 26 a 28 de
marco de 2002, na Universidade de Brasilia (Brasil), coordenado por
Murilo César Ramos. Como principais resultados desses eventos, a
primeira reunido aprovou a “Carta de Buenos Aires” e a reunido de
Brasilia aprovou a criagdo da Union Latina de Economia Politica de la
Comunicacion, la Informacion y la Cultura (ULEPICC), tendo a referida
carta por fundamento, com o objetivo de evoluir nos estudos cientificos
sobre o quadro midiético, cultural e informacional e cooperar com 0s
movimentos e entidades comprometidas com a democracia e a
transformacdo social.

A “Carta de Buenos Aires” foi aprovada no encontro de 2001, informando a
intengdo de criar uma organizagdo mais ampla na &rea, incorporando os diferentes aportes
latinos e com didlogo com outras correntes tedricas. E este documento que balizaria a
atuacdo da ULEPICC e de seus capitulos nacionais, demarcando a postura contra
hegeménica dos pensadores que estavam a frente da nova entidade:

El desarrollo cientifico y tecnoldgico —especialmente en lo referente a las
TIC, las biotecnologias y el desarrollo de nuevos materiales- demuestra el
extraordinario grado de socializacion de la produccion y la potencialidad
gue ha alcanzado el conocimiento humano, lo que abre inmensas
posibilidades liberadoras y de bienestar a la sociedad. Pero el sistema
econémico y de poder que llevé a esos desarrollos impide, al mismo
tiempo, que aquellas posibilidades se realicen, profundizando, al contrario,
el individualismo, la miseria y la violencia (CARTA, 2001).

A criagdo da ULEPICC foi formalizada em julho de 2002, na Universidade de
Sevilha, durante o Il Encuentro Latino de Economia Politica de la Comunicacion, com a
eleicdo da primeira junta diretiva, presidida pelo pesquisador brasileiro César Bolafio
(BRITTOS, 2009). Durante o Congresso da International Association for Media and
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Communication Research (IAMCR), em Barcelona, foi que a criacdo da nova entidade foi
divulgada, com a distribuicdo da “Carta de Buenos Aires”.

O capitulo brasileiro da entidade foi criado em 2004, formalizado como uma
associacéo civil sem fins lucrativos e que visa reunir pesquisadores e profissionais atuantes
na Economia Politica da Comunicagdo, da Informagao e da Cultura, cujo “papel principal
[...] é o de congregar os pesquisadores do mundo latino, suas pesquisas e reflexdes sobre a
luta epistemoldgica em curso” (BOLANO, 2014).

2004 é um ano importante para a teméatica na América Latina. Em julho de 2004
houve em Quito, Equador, o 1° Forum Social das Américas, onde foi definido pelas
organizacOes latino-americanas de comunicacdo a declaracdo “Uma outra comunicacao é
possivel”, que previa a unido de esforgos para fazer da comunicacdo e das tecnologias da
informacdo instrumentos Uteis ao desenvolvimento humano integral, democratico e
sustentavel (CABRAL, 2014).

Outro grande evento daquele ano foi o congresso da IAMCR, realizado em Porto
Alegre. De acordo com Bolafio (2014), essa articulacdo levou a realizacdo de uma histérica
mesa em 2004, reunindo, no auditorio do Museu de Arte do Rio Grande do Sul (MARGS),
a nata dos pesquisadores das Ciéncias da Comunicagao presentes no congresso.

Como proposta, a entidade defende 5 pontos centrais para sua acao organizativa:
realizacdo de eventos de estudos de Comunicacdo, numa abordagem interdisciplinar;
desenvolvimento de pesquisas e atividades que representem uma contribuicdo para o
campo; promocao do intercambio de informacdes e experiéncias entre especialistas da area;
efetivacdo de acordos com entidades congéneres, institutos e 6rgdos de fomento a
investigacdo social; publicacdo de obras de cunho cientifico (ULEPICC-Brasil, 2014a).

O capitulo Brasil possui, atualmente, 71 pesquisadores associados € 0 curso de
Especializacdo em Jornalismo Cultural da Universidade Estadual do Rio de Janeiro (UERJ)
como associado institucional, que desenvolvem reflexdo pluralista e critica sobre as
questdes emergentes no ambito das ciéncias sociais e ciéncias sociais aplicadas,
revitalizando o pensamento dos investigadores ligados a ULEPICC-Br, reforcando o
intercambio de experiéncias e a inser¢do dos mesmos na producdo de conhecimento na
atualidade.

SOBRE OS ENCONTROS

Dentre os objetivos da ULEPICC-BR estad a realizagdo de eventos nacionais e
internacionais. Em 2014, a entidade comemora 10 anos, tendo realizado 5 encontros, 0s
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quais reuniram respeitados professores e pesquisadores do Brasil, das Americas e da
Europa, cujas pesquisas se situam no campo da Economia Politica da Comunicacao.

O primeiro evento realizado pela entidade foi em outubro de 2006, na cidade de
Niteroi, no estado do Rio de Janeiro, e teve como um dos focos principais se aproximar dos
programas de pds-graduacao em comunicacao e ciéncias afins, especialmente do Estado do
Rio de Janeiro, bem como de organizacgdes da sociedade civil.

Conforme aponta 0 Quadro 1, o | Encontro da ULEPICC-Br reuniu 56
pesquisadores das diferentes regides do pais, que apresentaram 48 trabalhos, distribuidos
em 4 grupos de trabalho que tinham como tema: GT1- Comunicacdo Comunitaria; GT2 -
Estudos Culturais; GT 3 - Politicas de Comunicacdo; GT 4 - Tecnologias da Informacéao e
da Comunicacao.

QUADRO 1 - NUMERO DE PAPERS PUBLICADOS NOS ENCONTROS DA

ULEPICC-BR
2006
COMUNICACAO COMUNITARIA 8
ESTUDOS CULTURAIS 10
POLITICAS DE COMUNICACAO 14
TECNOLOGIAS DA INFORMACAO E DA COMUNICACAO 16
TOTAL 48

Fonte: Portal ULEPICC-Br. Elaboracgéo nossa.

Para além dos aspectos quantitativos expostos no Quadro 1, o | Encontro da
ULEPICC-Br, que teve como tema “Economia politica da comunicagdo: interfaces
académicas e sociais do Brasil”, também organizou mesas de debates que, além de reunir
grandes pensadores da area, levantaram questfes estratégicas para a época, tendo em vista a
centralidade, naquele momento, o debate sobre o impacto das tecnologias da informacéo e
da comunicacéo.

Pesquisadores como Valério Brittos (UNISINOS); Adilson Cabral (UFF); César
Bolafio (UFS); Anita Simis (UNESP); Marcio Goncalves (UERJ); Michael Herschmann
(UFRJ); Marialva Barbosa (UFF); Gilson Schwartz (USP); Eduardo Vizer (UBA/UFRGYS);
Alvaro Benevenuto Jr. (UCS-RS); Cassiano Ferreira Simbes (FSBA); William Dias Braga
(UFRJ); Verlane Aragdo Santos (Obscom-UFS); Laurindo Leal Filho (USP); Lia Calabre
(FCRB); Fernando Mattos (PUC Campinas); Dénis de Moraes (UFF); Juliano Mauricio de
Carvalho (UNESP-Bauru), entre outros, refletiram sobre as interfaces com as politicas de
comunicacdo, o papel da sociedade civil, a influéncia das tecnologias de informacéo e da
comunicacdo e como a ULEPICC-Br poderia contribuir para a luta epistemoldgica em
curso.
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Além da diversidade e da pluralidade de pesquisas e opinides expostas nos debates,
os trabalhos apresentados também enriqueceram o evento com criticas, propostas e
avaliacdes dos mais diferentes temas. De acordo com informacdes do portal do evento
(PROGRAMAGCAO, 2014), os 48 artigos apresentados ndo s6 observaram a inser¢do dos
estudos criticos no debate, mas também atualizaram referenciais e tragaram propostas para a
area de politicas pablicas, em um momento importante e de transformacdo da chamada
industria cultural brasileira.

Ainda como resultado deste primeiro encontro, a entidade langou o livro
“Economia Politica da Comunicacao: interfaces brasileiras”, a publicagdo reuniu um
conjunto das principais apresentacdes ao longo do evento, sistematizando o conhecimento
consolidado em torno da EPC no Brasil e os desafios conceituais e metodologicos, expostos
na interface com os temas apresentados pelos convidados de mesas e GTs. Brittos e Cabral
(2008, p. 1) destacam que:

O livro é dividido em duas partes distintas, a primeira com artigos
inseridos no campo da Economia Politica da Comunicagdo ou em
permanente didlogo com suas referéncias e a segunda parte sobre
interfaces com outras subareas em Comunicacdo, que tanto se afirmam
pelas instigantes provocagdes como por relevantes pontos de tangéncia
merecedoras de investigacOes a serem elaboradas.

Indo além dos muros da academia, a ULEPICC-Br também jogou seu olhar para a
organizacdo dos mercados da producdo para 0s novos mercados, tanto da Informacdo como
da Comunicagéo e da Cultura, e sua participacdo nos circuitos de acumulagdo do capital
(SIMIS, 2009). Com o tema “Digitalizagdo ¢ Sociedade”, o II Encontro da entidade ocorreu
em agosto de 2008 na cidade de Bauru-SP, avancando nas propostas apresentadas na edi¢éo
anterior e ampliando sua participacdo no debate em torno do tema proposto, tanto do ponto
de vista teérico, como do pratico e de mercado.

Também nesta edicdo, a entidade propde a criacdo de mais um Grupo de Trabalho
e a reorganizagdo tematica dos demais. O Quadro 2 mostra a nova classificacdo dos Grupos
de Trabalho, com ementas definidas a partir de um processo de amadurecimento iniciado

apos o | Encontro (SIMIS, 2009).

QUADRO 2 - NUMERO DE PAPERS PUBLICADOS NO 11 ENCONTROS DA ULEPICC-BR
2008

POLITICAS DE COMUNICACAO 12
POLITICAS CULTURAIS E ECONOMIA DA CULTURA 10
INDUSTRIAS MIDIATICAS 36
COMUNICACAO PUBLICA, POPULAR OU ALTERNATIVA 17
TEORIAS 11

TOTAL 86
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Fonte: Portal ULEPICC-Br. Elaborac¢éo nossa.

Sobre a presen¢a de um GT com o nome de “economia da cultura”, Lopes (2012,

p. 178-179) afirma que:

No primeiro Encontro Nacional da Ulepicc-BR, [...] Carmem Lucia Castro
de Lima, entdo doutoranda do Programa Multidisciplinar de Pds-
Graduagdo em Cultura e Sociedade da UFBA, ja apresentava uma analise
dos aparatos conceituais, entre eles a economia ou as industria “criativas”,
usados para descrever esse ramo econdmico em ascensao: a producdo de
bens simbdlicos.

Nesta segunda edicdo, o evento contou com a participacdo de 106 pesquisadores de
todo o pais e da Europa, entre eles: Luis Albornoz (Universidad Carlos Ill, Madrid);
Valério Brittos (Unisinos); Murilo César Ramos (UnB); César Bolafio (UFS); Juliano
Mauricio de Carvalho (UNESP); Anita Simis (UNESP); Suzy dos Santos (UFRJ); Gilson
Schwartz (USP); Adilson Cabral (UFF); Laurindo Leal Filho (USP), entre outros. Além do
debate proporcionado pelas mesas, os 86 trabalhos publicados nos anais do evento, os quais
versaram, entre outros temas, sobre a economia politica, politicas da comunicacdo, as
indUstrias culturais, comunica¢do comunitaria, convergéncia e desafios da digitalizacdo em
curso, pavimentaram importante reflexdo em torno do tema apresentado naquela edicao.

A terceira edicdo do Encontro da ULEPICC-Br, que ocorreu em outubro de 2010,
em Sao Cristovao, na Universidade Federal de Sergipe (UFS), trouxe como tema geral “A
Formacdo da Economia Politica da Comunicacdo e da Cultura no Brasil e na América
Latina: conquistas e desafios”. O encontro reuniu pesquisadores do Brasil e do exterior para
discutir a formacéo e os desafios da EPC em nossa sociedade, bem como sua contribuicéo
para a construcdo de um pensamento critico no campo da Comunicacéo e da Cultura.

O Il Encontro da ULEPICC-Br foi composto por quatro painéis tematicos que
refletiram sobre a centralidade da economia da arte e da cultura, economia politica da
comunicacdo, democracia e desenvolvimento. Participaram desta edicdo 98 pesquisadores
de todas as regides do pais e da América Latina.

Ao todo, foram 70 trabalhos publicados divididos em cinco GTs: Politicas de
Comunicacdo; Industrias Mididticas; Comunicacdo Publica, Popular ou Alternativa;
Politicas Culturais e Economia da Cultura e Teorias e Temas Emergentes. O Quadro 3
mostra o nimero de trabalhos publicados por GT.

QUADRO 3 - NUMERO DE PAPERS PUBLICADOS NO Il ENCONTROS DA ULEPICC-BR

2010
POLITICAS DE COMUNICACAO 14
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POLITICAS CULTURAIS E ECONOMIA DA CULTURA 28
INDUSTRIAS MIDIATICAS 13
COMUNICAGCAO PUBLICA, POPULAR OU ALTERNATIVA 6
TEORIAS E TEMAS EMERGENTES 9

TOTAL 70

Fonte: Portal ULEPICC-Br. Elaborac¢éo nossa.

Ainda sobre a terceira edicdo do Encontro, reforgou-se o debate das edicOes
anteriores e os confrontos da EPC no campo comunicacional, de forma a apontar os
desafios para seus pesquisadores. O evento reuniu pesquisadores do Brasil e da América
Latina, como: José Marques de Melo (UMESP); Delia Crovi (Univ. Nacional Autbnoma do
México); Antonio Albino Canelas Rubim (UFBA); Anita Simis (Unesp-Araraquara); Cida
Golin (UFRGS); Marcos Dantas (UFRJ); Fernando Oliveira Paulino (UNB); Bruno Lima
Rocha (Unisinos); Jaqueline Dourado (UFPI); Alexandre Barbalho (UFC); Ruy Sardinha
Lopes (USP-S&o Carlos); César Bolafio (UFS) e Valério Brittos (UNISINOS).

A novidade desta edicdo foi a realizacdo da | Jornada de Doutorandos em
Economia Politica da Comunicacdo. Coordenada pelo professor da Universidade do Vale
do Rio dos Sinos (UNISINOS) e entdo editor da Revista Eptic Online, Valério Cruz Brittos.
A atividade reuniu cerca de 90 participantes que assistiram a apresentacdo de 3 painéis, nos
quais foram apresentados 12 trabalhos. A partir de uma perspectiva interdisciplinar, o
debate problematizou questdes como o patriménio cultural, meio ambiente, politicas de
comunicacdo, relacdes Brasil-América Latina, internet e o papel da sociedade civil no inicio
do século XXI.

Em 2012, o IV Encontro do Capitulo Brasil da ULEPICC voltou-se a um tema
especifico: “Politicas publicas e pluralidade na comunicagdo e na cultura”. Tema este que
permite um importante didlogo com outras analises na Comunicacdo, caso dos estudos em
politicas de comunicacdo, além de confirmar o carater propositivo dos estudos da EPC.

Assim, a pluralidade de temas pdde ser percebida tanto na programacédo oficial
quanto dentre os 104 artigos apresentados nos grupos de trabalho, oriundos de
pesquisadores de diferentes Estados do Brasil, além da Argentina e da Espanha. Os grupos
se mantiveram 0s mesmos dos dois encontros anteriores, refletindo a maturidade do evento
(ver Quadro 4 a sequir).

QUADRO 4 - NUMERO DE PAPERS PUBLICADOS NO I ENCONTROS DA ULEPICC-BR

2012
POLITICAS DE COMUNICACAO 14
COMUNICACAO PUBLICA, POPULAR OU ALTERNATIVA 21
INDUSTRIAS MIDIATICAS 25
POLITICAS CULTURAIS E ECONOMIA DA CULTURA 27
TEORIAS E TEMAS EMERGENTES 17
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| TOTAL | 104

Fonte: Portal ULEPICC-Br. Elaboracéo nossa.

O quarto encontro da entidade ocorreu na Universidade do Estado do Rio de
Janeiro (UERJ), com apoio dos Programas de Pos-Graduacdo em Comunicacdo desta
universidade e da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), assim como do
Programa de Pos-Graduacdo em Politica Social da Universidade Federal Fluminense (UFF)
e do Programa de Pés-Graduagdo em Jornalismo Cultural (JorCult) da FCS/UERJ.

Foram mais de 200 pesquisadores, professores, estudantes de diferentes niveis de
formagdo — até de cursos como Filosofia e Ciéncias Sociais — que participaram do evento.
Este tinha como objetivo debater a necessidade de novos arcaboucos regulatorios que
atendam a demanda dos desafios impostos aos Estados-Nagdo com a expansdo das
industrias midiaticas e da velocidade dos avancos das novas tecnologias de informacdo e
comunicacgédo. De acordo com a apresentacdo do evento, estava em pauta:

A rediscussdo dos papéis do Estado, dos mercados e da sociedade, o
debate de experiéncias e iniciativas e, sobretudo, o fortalecimento de um
pensamento critico sobre temas como: comunicagdo e cultura, regulacéo
da radiodifusdo e das telecomunicagGes, economia politica da arte e da
cultura, economia criativa, concentracdo de mercados, comunicacio
comunitéria, popular e alternativa, convergéncia midiatica e jornalismo,
democracia e participacdo, inclusdo social e digital, politicas publicas de
informagdo e economia politica de megaeventos esportivos e culturais
(APRESENTACAO, 2012).

Um dos intuitos era comparar as realidades com outros paises, assim, houve a
participacdo de pesquisadores internacionais como Gabriel Kaplin (Univ. de la Republica,
Uruguai), Francisco Sierra Cabalero (Univ. de Sevilla, Espanha), Luis A. Albornoz (Univ.
Carlos 111 de Madrid, Espanha) e Gaétan Tremblay (Université du Québec, Canadd).

Alem disso, o quarto encontro teve como pré-eventos a Il Jornada de Doutorandos
em EPC e o “Seminario Brasil-Argentina — Politicas de Comunicacdo e Digitalizac&o:
Novos modos de intervengdo estatal na América do Sul”. Este refletiu sobre o avancar na
regulacdo das comunicagdes na Argentina com a aprovacdo da Ley de Medios em 2010. O
seminario foi coordenado por Suzy dos Santos (UFRJ) e Santiago Marino (Universidad
Nacional de Quilmes), e contou com a participagdo de pesquisadores como Guillermo
Mastrini (Universidad Nacional de Quilmes), Martin A. Becerra (Universidad Nacional de
Quilmes) e Murilo César Ramos (UnB).

Outros dois destaques dentre a qualificada programacdo foram os painéis
“Economia Politica da Arte e da Cultura” e “Estudos criticos, comunicagao e esportes”, que

acompanham o avancar de debates importantes na sociedade atual, no primeiro caso por ser
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um tema com participacdo governamental e que demonstra novas formas de analise para
além das industrias culturais; e o segundo por se tratar de uma &rea em crescimento,
especialmente com a realizacdo de megaeventos esportivos no Brasil. Na perspectiva
propositiva que marca a EPC, destaque para a participacdo da secretdria da Economia
Criativa do Ministéerio da Cultura, Claudia Leitdo, que debateu com os pesquisadores Ruy
Sardinha Lopes (USP), Anita Simis (Unesp) e César Bolafio (UFS). Dentre o debate sobre a
relacdo cultura e desenvolvimento, para a secretaria de Economia Criativa, o Brasil carece:

[...] de uma politica publica na &rea de cultura que, alargando o proprio
conceito de cultura, desse voz e direito a uma parcela mais ampla da
populagdo, donde a recuperagdo da contribuicdo de Celso Furtado, ex-
ministro da Cultura do governo de José Sarney, entre 1986 e 1988, que ja
aquela época vinculava desenvolvimento, atencdo a diversidade cultural
regional brasileira e acesso democréatico aos bens artisticos, cientificos e
tecnolégicos (LOPES, 2013, p. 242).

Como resultado do IV Encontro ULEPICC Brasil, foi publicado em 2014 o livro
“Politicas publicas e pluralidade na comunicacdo e na cultura”. A obra foi organizada pelos
professores Marcos Dantas (UFRJ) e Marcelo Kischinhevsky (UERJ) e conta com 18 textos
de 22 autores que tratam da diversidade de temas debatidos no encontro, tais como politicas
publicas, pluralidade e diversidade, regulacdo da radiodifusdo e das telecomunicacdes,
economia criativa, comunicacdo comunitaria, popular e alternativa, convergéncia midiética,
jornalismo e megaeventos esportivos. O quinto capitulo traz o artigo “Valério Brittos, o
campo da Comunicagdo e os atuais desafios da EPC brasileira”, escrito por César Bolafio
(UFS). O pesquisador da Unisinos, um dos expoentes da EPC no Brasil, falecera meses

antes do encontro, sendo homenageado no evento e no livro produzido posteriormente.\

A PRAXIS DA ULEPICC-BR

Seguindo a “Carta de Buenos Aires”, mas também as bases teoricas da Economia
Politica da Comunicagéo, além de possuir uma vertente de andlise critica dos mercados
comunicacionais e do espago que necessita ser aberto para novas vozes, a ULEPICC-Br
atua também de forma interdisciplinar no quesito teorico, dialogando com outras correntes,
e de maneira propositiva nas instancias da sociedade civil.

Como afirmam Brittos, Bolafio e Rosa (2010, p. 8):

A EPC herdou do marxismo um quadro categorial e, sobretudo, um
método de analise cientifica comprometido com o desvendamento das
relacbes e contradi¢bes sociais visando a transformacdo da realidade em
favor da plena realizacdo das potencialidades humanas, em favor de uma
humanidade liberada.
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Observando os temas dos quatro encontros realizados até a elaboragdo deste
trabalho percebe-se uma dupla preocupacdo. A primeira, verificada no primeiro e no
terceiro encontros, € a necessidade de demarcar espaco na luta epistemoldgica da
Comunicacdo. Necessidade, inclusive, que se impde quando se analisa que de 2001 a 2009
0 eixo teodrico-metodoldgico saiu do congresso da principal entidade académica ligada a
comunicacdo no pais, a Intercom, e em 2010 teve seu ultimo ano no congresso da
associacao de programas de pos-graduacédo da area, a Compads.

Tomar como ponto de partida para a programacdo as “interfaces académicas e
sociais” ligadas a temadtica de trabalho da EPC e as “conquistas e desafios” perante novas
exigéncias do avango tecnoldgico e, consequentemente, das mudancas no mercado
comunicacional, além da presenca em diferentes ambitos académicos, sdo necessidades
para manter a teoria em evidéncia e com espaco delimitado.

Afinal, mesmo que correntes teoricas de origens semelhantes, como os estudos
culturais e as politicas de comunicacdo, estejam presentes nos encontros, com direito a
grupos de trabalho neles, a demarcacao do avancar tedrico possibilitado pela pluralidade de
analises aceita pela Economia Politica da Comunicacdo sempre se faz necessaria.

N&o a toa que a preocupacdo social é representada nas tematicas mais especificas
dos segundo e quarto encontros. No de 2008, parte-se da evolucdo tecnoldgica que exige
novas observacdes tedricas e novas sugestdes para praticas de mercado e de regulacdo para
maior democratizacdo da comunicacdo. No de 2012, a pluralidade recebe destaque perante
propostas de politicas publicas na comunicacdo e na cultura. Assim, como afirma Mosco
(2009, p. 375):

La economia politica reconoce junto a los estudios sobre politicas publicas
que los proveedores adicionales pueden ampliar el nGmero mensajes, y los
economistas politicos han intervenido en el proceso de creacién de las
politicas publicas para alcanzar esto. Ademas, la economia politica esta de
acuerdo con los estudios culturales que no se pueden interpretar una Gnica
respuesta de la audiencia a partir de un programa informativo o de
entretenimiento. No obstante, la economia politica insiste en que una
comprension completa de como el proceso de mercantilizacion influye y
los circuitos de produccién, distribucion y consumo es vital para entender
la cultura.

A pluralidade também pode ser vista nos artigos apresentados no grupo de trabalho,
que ao longo dos encontros vai recebendo uma maioria de contribui¢cbes que ndo admite
explicitamente o uso da Economia Politica da Comunicag&o e de seus autores como base de
analise para determinado objeto.
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Ainda que para o encontro de 2014, a ser realizado no Rio de Janeiro, tenha-se
acrescido um GT sobre “Etica, politica e epistemologia da comunicac¢o”, adicionando uma
preocupacdo de amplitude geral para os estudos da EPC, a manutencdo dos demais cinco
grupos ao longo dos ultimos encontros demarca a maturidade sobre o que se pretende
debater na area: politicas de comunicacdo; comunicacao publica, popular ou alternativa;
indUstrias midiaticas; e teorias e temas emergentes. No caso do Gltimo, um espaco que
permite o aparecimento de novos objetos de analise para os estudos da area e novas
perspectivas de didlogo tedrico, ainda que isso também ocorra nos demais espagos.

A interdisciplinaridade que conforma até pelo proprio termo “Economia Politica da
Comunicacdo”, partindo dos estudos de critica a Economia Politica desenvolvidos
especialmente por Marx e Engels no século XIX aplicados a comunicagdo, mas tendo em
vista a utilizacdo de proposi¢des tedrico-metodoldgicas que surgiram na comunicacao e em
outras areas correlatas desde entdo, permitem o avancar da area, especialmente do préprio
campo comunicacional.

Lopes (2012, p. 177-178) aponta dentre os assuntos mais debatidos, alguns eixos
tematicos de maior poder de atracdo, podendo indicar algumas tendéncias de pesquisas: “as
investigacOes sobre a midia televisiva e o impacto da convergéncia tecnoldgica, a regulacéo
da midia e os marcos regulatorios, as politicas culturais e o direito & comunicagdo”.

Pela perspectiva praxiologica desde sua origem, a ULEPICC-Br vai além da
organizacao de encontros bianuais e do estimulo a producdo contra hegemonica e a uma
maior democratizacdo dos meios de comunicacdo apenas na esfera académica, que, como
visto pelos temas mais discutidos, € uma preocupacdo dos seus associados e dos
pesquisadores que participam de seus eventos.

Em avaliagdo do ano de 2012 para a Economia Politica da Comunicacdo, Lopes
(2013, p. 240-241) elenca a atuacdo da entidade em importantes temas da agenda nacional,
tendo em vista a necessidade de um novo marco regulatério das midias no pais:

A ULEPICC-Brasil participou do Seminério Internacional sobre a
Regulagdo da Comunicacdo Publica; integrou a coordena¢do (como
membro da sociedade civil) da Frente Parlamentar pela Liberdade de
Expressdo e pelo Direito @ Comunicacdo com Participacdo Popular
(Frentecom); participou da elaboracdo da Plataforma para um novo marco
regulatério das comunicacdes no Brasil; ofereceu apoio institucional a
campanha ‘“Para expressar a liberdade”; além de participar da audiéncia
publica no Supremo Tribunal Federal (STF), como parte do julgamento
das acOes diretas de inconstitucionalidade (Adins) nos 4.679, 4.756 e
4.747, que questionam a Lei no 12.485, que regulamenta a televisdo por
assinatura no Brasil.

12
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A participacdo nestes espacos € importante para resgatar o intercambio da academia
com a realidade pratica, com a primeira muitas vezes presa as exigéncias de resultados de
producdo em vez de pensar em repassar o que € produzido. A partir disso, a ULEPICC-Br
tenta construir, junto com outras entidades de sociedade civil, uma agenda de discussdes em
busca de uma estrutura comunicacional mais inclusiva.

Neste sentido, uma importante vitoria alcancada em 2013 foi a elei¢do do diretor da
ULEPICC-Br e professor titular da Escola de Comunicacdo da UFRJ, Marcos Dantas, para
ocupar a terceira cadeira da representacdo académica no Comité Gestor da Internet do
Brasil (CGl.br), que é a principal entidade de governanca da Internet no Brasil, que desde
que passara a ter a configuracdo atual, em 2003, sempre esteve a cargo de entidades
oriundas dos campos de Engenharia:

Ao postular a candidatura do Prof. Dantas, a ULEPICC-Br, com apoio da
SOCICOM [Federacdo Brasileira das Associacdes Cientificas e
Académicas de Comunicagéo], pretendeu justamente introduzir na agenda
do CGl.br pontos préprios as visdes de mundo e das agendas de pesquisa
dos campos sociais e humanistas, pontos esses alids que estdo inclusive
pautando amplo debate na sociedade, como, por exemplo, o0 que
testemunhamos a respeito do Marco Civil da Internet. Alids, por esta lei
gue vem de ser homologada pela Presidente Dilma Rousseff, o CGl.br
ganhard um protagonismo politico ainda mais relevante pois, junto com a
ANATEL, a ele caber4 debater a regulamentacdo de pontos polémicos,
como a neutralidade de rede (ULEPICC-Brasil, 2014b).

Esta participacdo esta ligada também a presenca de seus pesquisadores em diversos
espacos, na organizacdo de mesas e debates em reunides de diferentes entidades, mesmo
antes da formulagdo da ULEPICC-Br, num trabalho que evolui conforme o tempo.
Algumas das entidades que podem ser citadas sdo a Sociedade Brasileira para o Progresso
da Ciéncia (SBPC), a Sociedade Brasileira de Economia Politica (SEP), a Associacdo
Nacional de Centros de P6s-Graduacdo em Economia (ANPEC), a Associacdo Nacional de

Graduacgdo em Economia (ANGE), e a Sociedade Brasileira de Historia da Ciéncia (SBHC).

CONCLUSOES

Até mesmo pela necessidade de demonstracdo de dados e a analise sobre quatro
encontros nacionais, este artigo dedicou mais espaco a apresentacdo destas informacoes,
mas o objetivo foi demonstrar a importancia do capitulo Brasil da Unido Latina de
Economia Politica da Informacdo, da Comunicacéo e da Cultura para o avanco tedrico no
campo comunicacional, da necessidade de novas praticas de mercado e de uma maior
democratizagdo da comunicagdo nestes dez anos de existéncia.
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Ainda que ndo tenha sido o guia para a nossa analise, 0s cinco pontos indicados pela
associacgao para sua préatica organizacional podem ser vistos com facilidade ao retomarmos
este trabalho. Das préaticas mais simples, como a realizacdo de eventos e o desenvolvimento
de pesquisas e atividades tendo como base o eixo tedrico-metodolégico da EPC e a
publicacdo de obras de cunho cientifico as questdes mais complicadas para uma associa¢do
cientifica no atual contexto académico brasileiro, casos do intercdmbio entre especialistas
da area — inclusive de diversos paises — e a efetivacdo de acordos e parcerias com entidades
congéneres e da sociedade civil e a presenca em espacos de debate tanto nas instancias
universitarias quanto nas de discussdao governamental.

Atender ao requisito de uma disciplina interdisciplinar, com dialogo constante com
outras correntes tedricas, mas demarcar sua participacdo no mapa epistemoldgico da
comunicacdo e da propria EPC no mundo é um trabalho cotidiano e que apenas com a
manutencdo das acGes desenvolvidas nestes dez anos de existéncia da ULEPICC-Br podem
permitir a manutencdo e a evolugdo dos estudos na area.

Como colocado na introducéo deste artigo, é necessario contar a nossa historia para
ter em vista que o que € produzido continuard com 0s autores ja classicos aqui no pais, mas
também com novos pesquisadores, que se interessam em objetos diferentes e alcancam
outros dialogos para o aprimoramento da EPC no pais. Mantendo assim o intuito de
elaborar estudos criticos, mas proposicionais, algo fundamental para a producdo de
conhecimento em qualquer parte do mundo.
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