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Resumo

Consumo, cidadania, cotidiano, identidade sdo temas cada vez mais problematizados nas
varias areas de estudo das Ciéncias Sociais Aplicadas. Vivemos uma cultura do consumo?
Ou servimos a uma ideologia que alimenta uma cultura do consumismo? Somos cidadaos
do mundo, ou o mundo nos deve uma porta de inser¢dao cidada? Visando responder a isso,
foi realizado um levantamento, aqui apresentado, buscamos as referéncias explicitas dos
temas consumo e cidadania em revistas especializadas dirigidas a professores do ensino
fundamental e médio — impressas - de distribui¢do nacional. Do corpus inicial, foi feito um
recorte do qual apresentamos a andlise do discurso de matérias com uma frequéncia
significativa destes termos para verificar de que maneira os termos encontrados estao sendo
abordados e disseminados junto aos docentes, com consequente repercussao junto aos
aprendentes.
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O desafio da educagdao ¢ fornecer bases para a construgdo do conhecimento e
formagdo do cidaddo para individuos-sujeitos bombardeados por informagdes, habituados a
rapidez, mas com receios, duvidas e ansiedades. Os educadores, a0 mesmo tempo em que
se deparam com esta complexidade de quem nasceu e esta crescendo na era do digital e do
virtual, das redes sociais e tecnologias participativas, veem resultados em sala de aula
pouco significativos ou, até, decepcionantes. A evolugdo tecnologica que promove a
comunicagdo instantanea exige cada vez mais a ampliacao da capacidade de compreensao

de dindmicas, culturas, processos diferenciados.

Neste contexto, instaura-se no ensino uma nova preocupacao: superar a realidade
técnica da didatica instrumental para instituir uma didatica critica e fazer brotar no aluno o
interesse e a capacidade de aprender, refletindo. Mais do que nunca ¢ exigida a capacidade
de re-formar, re-formatar, rearticular informacgdes, diferenciando ‘informar’, reproduzir

informacao, e ‘formar’, mudar ou adequar comportamentos. A melhor tradugdo da atividade

! Trabalho apresentado no GP Comunicagdo ¢ Educagio — DT6 do XIV Encontro dos Grupos de Pesquisa em
Comunicagado, evento componente do XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
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do professor passa a ser alguém que deve “apresentar as palavras e orientar os aprendentes

na busca por um sentido”, aproximando-nos o méximo possivel de Bakhtin, para quem

Enquanto adquirem novas informagdes e conhecem novas
linguagens, os aprendentes devem poder também, como respeito a
versatilidade de seu sistema neuronial, deixar soltos os lagos de seus
significantes. Quem ensina apenas hd de mostrar pistas, insinuar ritmos
para a danga das linguagens (BAKHTIN, 1997, p. 71).

Isto estabelecido e entendendo que a sala de aula faz parte dos multiplos espacos,
fisicos e sociais, de construcao de sentido e, obviamente, de conhecimento, partimos a
campo para descobrir o que chega a este professor, representante da voz dominante, na
perspectiva acima delineada, referente aos temas do consumo e da cidadania por meio de
publicacdes a ele especialmente dirigidas. Ou seja, nosso problema de pesquisa pode ser
sintetizado como sendo: qual o discurso das revistas especializadas dirigidas a professores
do ensino fundamental ¢ médio e/ou a formacao do professor de ensino médio em geral a
respeito de cidadania e consumo? No proximo passo procedemos a analise de contetido de
um corpus constituido por 23 revistas, compreendendo os titulos: Carta Fundamental (Ed.
Confianga), Direcional Educador (Ed. Leitura Prima), Nova Escola (Ed. Abril), Gestao
Escolar (Ed. Abril) e Patio Revista Pedagogica (Ed. Grupo A), buscando-se a frequéncia da
presenca das palavras “cidadania”, “consumo”, “cidaddao”, “consumidor”, “consumismo”,
“consumidores”, “consumista”, “cidaddos”, “cidada”, “consumir”. Os resultados de tal

levantamento sio expostos no quadro 3 e discutidos mais adiante.’
Discutindo conceitos

A reflexdo e consequente andlise dos resultados da pesquisa realizada aqui
discutidas parte do principio de que o cenario delineado apo6s a II Guerra Mundial, com
transformagdes abrangendo aspectos materiais, simbolicos e psicologicos da vida em
sociedade, explicitou a necessidade de um repensar sobre a cidadania (TONDATO, 2010).
Sob a égide de participacdo e inclusdo cidadas, novos rotulos sdo criados - consumo
consciente, responsabilidade social -, visando a estruturar e controlar demandas decorrentes
da fragmentacao dos agrupamentos sociais € das novas dindmicas econdmicas e politicas.

Roétulos que, longe de resolverem os impasses colocados pela degradacao das praticas de

> Esta primeira etapa do estudo constituiu o objeto empirico das discussdes desenvolvidas durante o ano de 2013 no
ambito das reunides do Grupo de Pesquisa (CNPq) Comunicagdo ¢ Consumo: Educago e Cidadania, da linha de pesquisa:
Processos de recepgdo e contextos socioculturais articulados ao consumo, do PPGCom-ESPM.
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consumo (caréncia e excesso, lixo e polui¢do), mascaram a manutencdo do modelo
dominante por meio de “estratégias muito divergentes, que se t€m feito presentes de forma

fundamental em novas estruturagdes de classes” (ALONSO, 2006, p. 77).

A compreensao limitada das situagdes que levaram a estes rotulos e contextos inova
as formas de consumo pela sobrevivéncia ou sao incentivadas em nome de uma cidadania
que transfere aos individuos uma responsabilidade que antes era dos governos e, na faléncia
destes, foi repassada as empresas: pela preservacdo do meio-ambiente, amparo médico,
ajuda aos individuos mais carentes, educacao. Ser cidadao “passa a ser um movimento que
implica pensar [...] o proprio planeta em que vivemos” (TONDATO, 2010, p. 12). No
cenario midiatizado, isto ¢ refor¢ado pela negacdo a uma cidadania comunicativa devido a
modelos comerciais de concentracdo de bens, de sistemas de produgdo, de distribuicao de
tecnologias e poderes, um fato conhecido pelo conjunto da sociedade que € confrontada por
ideologias mididticas que “os apresentam como o modelo de liberdade de comunicagdo e
informag¢do, oferecendo uma intensa programacao cotidiana de entretenimento
mercadolégico e informacdo restrita, muitas vezes manipulada™ (MATTELART, 2009

apud MALDONADO, 2011, p. 2).

Caminhando para a relacdo consumo-cidadania, ainda que a liberdade, relativa como
toda liberdade, de escolha aponte para alguns elementos da cidadania, ¢ preciso antes
considerar o que nos traz essa possibilidade ¢ a denominada crise das institui¢des trabalho,
politica e escola, tradicionalmente fontes do “sentido coletivo da vida” que “hoje passa pelo
consumo, nao s6 como pertencimento, ou como necessidade, basica ou supérflua, mas
como motor da sociedade, ja denominada ‘do consumo’”. Disso derivando uma cidadania
que se atrela aos saberes e fazeres da modernidade tardia, cujas praticas, ndo podemos

negar, se relacionam diretamente com o consumo (DOUGLAS e ISHERWOOQOD, 2004).

Cidadania que vai além de direitos e deveres, que mais que pertencimento, ¢
reconhecimento, ¢ diferente de representacdo. As pessoas ndo querem “‘se ver
representadas”, elas querem ser reconhecidas na sua liberdade de escolha “as minorias
querem se fazer visiveis nas suas diferengas”, ainda que Baudrillard argumente que esta
liberdade ndo exista pois “a necessidade se cataloga pelo valor de uso” e “os homens sao

iguais diante do valor de uso dos objetos, mas desiguais em relacdo ao valor de troca” e

8 Italico no original.
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“ndo sdao as ‘necessidades o fruto da producao’, mas o sistema das necessidades ¢ que

constitui o produto do sistema de produgdao” (BAUDRILLARD, 2007).

Ainda opondo-se a visao critica negativa do consumo por Baudrillard, para quem o
sentido do coletivo atribuido ao consumo ¢ uma “ilusdo [...] alimentada por um discurso
ideolégico, pois o consumo ¢ isolado”, defendemos, junto com Garcia Canclini, Douglas e
Isherwood, que nunca consumimos isoladamente, sendo o consumo cultural, como ja

discorremos.

Como o mercado corrompeu o ponto de vista politico a saida ¢
dirigir-se ao nucleo daquilo que na politica é relag@o social: o exercicio da
cidadania [...] ocupando-nos do consumo [...] uma pratica através da qual
sentimos que pertencemos”. Entdo [...] pensar a cidadania a partir do
consumo significa aceitar a inexorabilidade da vivéncia em um contexto
de mercado, uma estratégia de inser¢do do tema do “consumo” em um
debate mais critico sem esquecer aquilo de mais superficial que o
caracteriza na modernidade tardia: o incentivo “externo”, a possibilidade
de manipulagdo (GARCIA CANCLINI, 1995, p. 20).

Indo a campo - em busca de indicadores

Das colocagdes acima partimos para o conhecimento do que ¢ entendido como
“cidadania” e “consumo” nos discursos veiculados em revistas especializadas dirigidas a
professores do ensino fundamental e médio. Tendo como universo as revistas Carta
Fundamental, Direcional Educador, Nova Escola, Gestdo Escolar ¢ Patio Revista

Pedagégica, fizemos uma selegdo a partir da acessibilidade.’

De posse das revistas, estabelecemos uma sistematica de amostragem, no periodo de
2010 a 2013, contemplando todos os meses do ano, com no minimo dois exemplares, de

diferentes titulos, por més, resultando no quadro 1.

Quadro 1 — Corpus de analise

Jan/Fev | Mar Abr | Maio [ Jun/Jul | Ago Set | Out Nov Dez
Nova Carta Direcion Nova Patio
Escola Fund. al Escola dez/201
2012 2010 2011 2013 1
fev/201
2
Carta Nova Carta Carta Carta Direcion | Carta
Fund. Escola Fund. Fund. Fund. al Fund.
2011 2012 2012 2011 2011 2010 2011

" Em contato com as editoras, verificamos os limites de edi¢des disponiveis online, ou mesmo para envio por correio.
Conseguimos exemplares a partir de 2009, a maioria por intermédio de professores assinantes e/ou leitores das mesmas,
além do envio da versdo eletronica da Patio Revista Pedagdgica pela ArtMed.
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Nova Nova Patio Nova Direcion Direci
Escola Escola | jun/ago- | Escola al onal
2011 2010 2011 2010 2010 2010
Patio Nova Gestao Carta Gestdo
mar-mai Escola Escolar Fund. Escolar
2013 jun-jul ago-set 2011 dez/201
2012 2012 2
jan/201
3
Carta Fundamental Direcional Gestao Escolar Nova Escola Patio
Educador

Fonte: elaborado pelo Grupo de Pesquisa

Para efetivacdo da analise descritiva primeiramente realizamos uma leitura-teste
com todos os membros da equipe analisando a mesma matéria para estabelecermos os
critérios de andlise do conteudo e defini¢do de categorias. Isso feito, o corpus foi
distribuido entre os membros da equipe,® cuidando-se ainda para que houvesse uma
diversidade de titulos para cada um, evitando o eventual viés de uma leitura “viciada” caso

a cada membro da equipe fosse atribuido um unico titulo.

Da sintese realizada ap6s a compilagdo, apresentamos os resultados mostrados no
quadro 2 seguido de uma andlise discursiva dos termos “cidadania” e “consumo” como
utilizados em uma das revistas, no caso a Patio, escolhida por apresentar a mais alta
frequéncia e distribuicao equilibrada por todos os exemplares dos termos problematizados,
ao contrario de outros titulos, nos quais a variagdo da frequéncia de utilizacao de cidadania

e/ou consumo se mostrou bem inconstante. Por exemplo nas revistas Direcional e Carta

Fundamental.
Quadro 3 — Frequéncia das palavras-chave
Publicacao Palavra Frequéncia
simples

Cidada — Cidadania - Cidadaos 5
Consumidor - Consumo 4

Carta Fundamental Ascensdo ao consumismo 62
Bens de consumo
Consumista - Consumismo
Consumidor consciente
Consumidores
Consumo - Consumir
Consumo sustentavel
Hiperconsumo
Cidada/o — Cidadania 12
Cidadao urbano

¥ Constituida pelos alunos Felipe Mello (doutorando) e Marcela Bezelga (mestranda) além dos autores deste
artigo.
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Concidadaos
Direcional Educador Cidadania — Cidadao(s) 25
Exercicio da cidadania
Consumidores - Consumir 7
Consumistas - Consumo
Patio Consumidor(es) - Consumir 18
Cidadania — Cidada(os) 12
Gestao Escolar Cidadania — Cidadao(s) 8

Fonte: elaborado pelo grupo de pesquisa.
A analise — em busca de explicacoes

Visando o aprofundamento da reflexdo bem como a afirmagdo do conceitual tedrico
a ser utilizado na andlise da totalidade do corpus, aqui trazemos como recorte duas das trés
edicoes utilizadas da revista “Patio” na primeira fase da pesquisa (dez/2011-fev/2012, mar-
mai/2013) com foco nos termos ‘“consumo” e “cidadania”, bem como seus derivados
apontados no quadro 3, verificando de que maneira eles sdo abordados, inferindo as
possiveis reverberagdes desse tratamento junto ao leitores e ao que € transmitido nas salas

de aula. Na edicao de jun-ago/2011 nao encontramos nenhum dos termos de interesse.

De modo geral, contrapomos os textos observados nas revistas com dois principais
discursos acerca da relagdo consumo e cidadania, conforme apresentados anteriormente e
aqui resumidos: o primeiro discurso faz parte do que nomeamos como discurso negativo ou
reducionista, € que encontra sustentagdo na obra de Baudrillard (2007), que enxerga o
consumo como atividade primordial de um sistema capitalista que refor¢a as desigualdades
sociais. Baudrillard desenvolve seu pensamento a partir de uma critica sobre a versao
idealista do consumo que se caracteriza por relacionar o consumo ao crescimento
econdmico que fundamentalmente contribui para o estabelecimento da democracia. Versao
que o autor refuta na medida em que fundamenta sua critica nas distor¢des e desigualdades
sistematicas que se instalam estruturalmente no sistema capitalista € que, ao contrario do
que propoe a teoria idealista, sustentam o desequilibrio deste sistema e sua perversidade em
consolidar um status quo segregativo e desigual, distanciando a sociedade de consumo de
valores universais como democracia, igualdade e justica. (BAUDRILLARD, 2007, p.49).
Uma perspectiva para nos enriquecedora na medida em que traz uma critica ao sistema
econdmico vigente, contudo limitadora por desconsiderar os aspectos historicos e culturais

do consumo enquanto uma pratica inexoravelmente social.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

O segundo discurso a que fazemos referéncia, que faz parte do que nomeamos
“discurso positivo ou abrangente”, encontra sustentacao na obra de Garcia Canclini (2010).
Aqui o consumo ¢ entendido como uma pratica que ganhou destaque fundamental na
sociedade pos-industrial, visto que esta se caracteriza pela degradagdo politica e pela
descrenca nas institui¢des, aproximando as virtudes de igualdade, democracia e justica,
outrora entendidas dentro da esfera juridica como valores abstratos e universais, das
praticas cotidianas, em especial da pratica do consumo. Isso contribuiria para forjar novas
formas de socializagdo pautadas no pertencimento, negociagdo de identidades, exercicio de
liberdade, poder e cidadania, resultando, portanto, que o consumo nutre e sustenta uma
nova forma de ser cidadao (GARCIA CANCLINI, 2010, p. 42). Para nds esta perspectiva ¢
mais abrangente na medida em que relaciona aspectos sociais, historicos € econdomicos

dentro da logica da sociedade contemporanea dando énfase aos aspectos culturais que os

une.

Feita esta breve apresentagdo do que entendemos como “negativo” ou
“reducionista” e “positivo” ou “abrangente”, caminhamos para as analises. O tema principal
da edigdo 11 da “Patio” (dez./2011 a fev./2012) é a pergunta “E possivel ser feliz na
escola?”. O editorial, “Como ser feliz na escola”, comenta pesquisa realizada pela Fundagao
Getllio Vargas em 2009 mostrando que 40% dos adolescentes de 15 a 17 anos que
abandonam os estudos acham a escola “desinteressante”. A partir disso, coloca-se em pauta
a dificuldade das escolas em se tornarem significativas para os jovens e os desafios a serem
enfrentados nesse sentido, problematizando as necessidades disso decorrentes, como a
busca de novas praticas de ensino, novas maneiras de incentivar os jovens a estudar. Tendo
este editorial como contexto, analisamos o discurso dos artigos e matérias que se seguem

que trazem os termos aqui problematizados, com base em Orlandi (2007).

Em entrevista intitulada “Desacelerar ¢ preciso” (p. 17) o escritor Carl Honoré
defende a necessidade de buscar outras praticas pedagogicas na medida em que as atuais
automatizam os alunos, formando apenas “robds que passam em provas”’, € ndo seres
pensantes, que poderdo aproveitar os conhecimentos adquiridos para outras situagdes. Ao
falar sobre a “educacdo devagar”, termo criado pelo professor Maurice Holt que propde um
sistema de ensino que siga o ritmo de cada aluno, promovendo uma maior compreensao do

conhecimento adquirido, o entrevistado menciona: “Ela cria cidadaos completos e
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equilibrados, e ndo robds que passam em provas”’. Aqui percebe-se que a palavra em

destaque ¢ entendida pelo entrevistado como o conceito de ser humano, pessoas completas.

Ainda na mesma entrevista, o entrevistador pergunta: “Ser feliz, para muitos jovens,
significa consumir. A publicidade ensina desde cedo a entrar na roda-viva do consumo.
Como ensinar na escola que o menos pode ser mais?”, ja estabelecendo o ato do consumo
como negativo, associado diretamente a publicidade que motivaria as criangas a
consumirem mais € mais, como parte de uma brincadeira, metaforicamente a “roda-viva”. A

1sso o entrevistado responde:

Criticando-se o consumo ou criando-se competi¢cdes que envolvam reciclagem
ou modos criativos de ganhar dinheiro em produtos de consumo descartaveis. Quando
a escola deseja premiar um aluno por alguma realizacdo, o prémio ndo deve ser um
produto de consumo. (...) As escolas podem desempenhar um papel fundamental
vacinando as criangas contra o virus do consumismo. Elas podem fazer isso ensinando
o lado negativo do consumo (HONORE, p. 17).

Ao adotar “consumo” como sinonimo de “consumismo”, incentivado pela
publicidade, a revista, de certa maneira, fecha a questao para o entrevistado que reforga que
¢ papel das escolas criticar o consumo e o ato de consumir, incentivando o aluno a realizar
praticas sustentaveis, sem consumir novos produtos, lutando contra o que ele denomina de
“virus do consumismo”. Neste trecho fica nitida a percepc¢ao limitada dos termos, consumir
¢ negativo, sem consideragdo ao consumo como parte do viver social dos dias atuais, com
importancia politica e relacionado ao conceito de cidadania em uma sociedade que
funciona de maneira integrada, como defende Garcia Canclini (1995, p.56) ao dizer que “no
consumo se constroi parte da racionalidade integrativa e comunicativa de uma sociedade”.
Além disso, a questdo de responsabilidade social que ¢ imposta ao individuo no trecho
destacado, por mais que possa ter um carater social forte, ndo descarta os interesses
mercadologicos de promogdo de produtos sustentdveis, ecoldgicos; nesse ponto, fica o
questionamento de at¢ onde essa questdo da sustentabilidade ¢ benéfica no combate ao

consumismo, uma vez que ela mesma pode promové-lo?

O entrevistado cita o lado negativo do consumo ao final de sua resposta, no entanto,
nao coloca pontos positivos para que o leitor, que ¢ educador/professor, possa elaborar uma
opinido mais autonoma sobre o assunto, ou pelo menos consciente das possibilidades,

restando apenas a perspectiva negativa sinalizada pelo entrevistador e defendida pelo
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entrevistado, estabelecendo um limite que pode influenciar o que ele ira transmitir a seus

alunos.

A préxima matéria “Orientacao Profissional e Educacao para a Carreira” mostra
como o Colégio Oswald de Andrade investe na orientacdo e preparacdo dos alunos para o
mercado de trabalho e escolha de um curso superior. Logo no primeiro paragrafo temos a
frase: “Cada vez mais cabe a ela tratar de assuntos como sexualidade, preven¢ao do uso de
alcool e drogas, respeito ao meio ambiente, acesso ao dominio das novas tecnologias, além
de propor inovagdes e ensinar o sentido de cidadania” (p. 18). Seguindo-se a meng¢ao de
ensinamentos que a escola pode e deve proporcionar a seus alunos ¢ utilizada a palavra
“cidadania” como uma sintese do que foi listado, indicando que sdo praticas uteis na

formagdo dos alunos como seres humanos mas, mais do que isso, como cidadaos.

Na mesma matéria, com forte evidéncia de defesa (e divulgagdo) do programa de
orientagdo profissional da referida, novamente o termo ‘“cidadania” ¢ relacionado as

praticas de formac¢do do aluno como ser humano capaz de viver em sociedade:

O projeto de orientagdo profissional teve inicio em 1988 ¢ insere-se na
dindmica de formac¢do de um aluno capaz de tomar decisdes e agir com autonomia,
responsabilidade e independéncia; um individuo que possa valorizar o espago coletivo
e adquira senso de cidadania. (VARDI, Cecilia. Orientacdo Profissional e Educacao
para a Carreira. Patio Ensino Médio, n.11, p.19, dez 2011/fev 2012).

Da matéria “A Geracdo Y e o Sucesso” destacamos o seguinte trecho:

Sdo0 os atuais adultos jovens, que estdo entrando no mercado de trabalho e
constituindo-se em importante forca de opinido publica, formacdo tendéncias e
mercado consumidor, apresentando modos de interacdo com o trabalho e o sucesso
profissional diferentes de seus antecessores. (BOTSMAN, Raquel. ROGERS, Roo. A
geragdo Eu e a geragdo Nos. Patio Ensino Médio, n.11, p.24, dez 2011/fev 2012).

Ao definir a Geragdo Y, a frase em questdo explicita que os jovens adultos estdo
mais ligados as novas tendéncias, novidades, sdo formadores de opinido, sdo aqueles que
consomem ¢ acabam ditando novas tendéncias, o termo ‘“‘consumidor” apenas
complementando as caracteristicas desta geragdo, identificando um mercado como um todo,

€ nao uma pratica em si.

Da mesma matéria (p. 26) comentamos a frase “estratégias comportamentais

centradas na reducao instantanea de desconfortos e frustragcdes que podem aparecer, com a
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utilizacao de mecanismos de evitacdo de emogdes negativas, como o uso de substancias e o
consumismo”. Aqui a referéncia sdo as estratégias dos jovens para lidar com as exigéncias
do dia-a-dia, no caso o consumismo, visto como uma “valvula de escape”, uma estratégia
para evitar desconforto. Ao contrario do que foi observado anteriormente na mesma revista,
0 consumismo ¢ visto como um recurso de auxilio € ndo como uma patologia que mereca
ser tratada. Levando em conta o restante da matéria, o consumismo € entendido como uma
estratégia de certa forma criativa, utilizada pela geragdo “criadora de tendéncias” para evitar

desconfortos.

bl

Na matéria “Da Geragdo Eu a Geragao Nos” (p. 28) observa-se a frase “Hoje, no
entanto, em uma economia de consumo implacavel, o ‘mais’ perdeu seu sentido”. O inicio
da matéria apresenta uma trajetdria historica da economia nas sociedades, mostrando como
mudou através dos anos, Na frase destacada, o termo “consumo’ refere-se a atual situagao
de uma sociedade em que a producao excessiva ndo ¢ mais necessaria, Como ocorria antes.
Na mesma pagina encontramos a frase “Estamos comeg¢ando a sair do transe de consumo
em que vivemos nos ultimos 50 anos. (...) O consumidor estd cada vez mais consciente de
que o crescimento finito € o consumo baseado em recursos infinitos ndo sdo uma
combinagdo viavel” (destacada em box na p. 29). Ainda mantendo um relato historico, o
termo “consumo” ¢ utilizado para indicar algo que move a economia, mas que, no entanto,
vem sendo cada vez mais percebido pelo “consumidor” como uma pratica que deve ser
ponderada, visto a inviabilidade de um crescimento ad infinitum. Ou seja, a

responsabilidade de limitar o consumo, por ser algo negativo, ¢ imputada ao individuo, que

de “vitima impotente” do sistema, de repente € transformado em ‘““agente salvador”.

Ainda nesta matéria temos o seguinte excerto:

Se pudermos canalizar essa energia do excesso de comsumo para vinculos
comunitarios e sobrevivéncia planetaria, conseguiremos reverter os erros do nosso
passado. Estamos vendo exemplos convincentes de individuos e comunidades ao
redescobrir um senso de significado e de reconexdo além do consumismo
(BOTSMAN, Raquel. ROGERS, Roo. A geragdo Eu e a geracdo Nos. Patio Ensino
Médio, N.11, p.31, dez 2011/fev 2012).

Em um primeiro contato com o texto identificamos que o sujeito-autor parte dos
seguintes pressupostos para organizar sua fala: vivemos em um comportamento de consumo
exagerado; no passado houve vinculos comunitérios e de preocupagdo com a sobrevivéncia

planetéria que, no entanto, foram perdidos; foi cometido um erro: o privilégio da atividade
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do consumo sobre a atividade de conexdo comunitdria; o consumismo enfraquece os

vinculos comunitarios, mas ndo os encerra.

Os pressupostos inferidos se configuram como textos que dialogam com o texto
estudado, mas sdo anteriores a ele, fazem parte de um interdiscurso. Podemos entender
também que ao admitir como um “erro” o privilégio da atividade do consumo em
detrimento da atividade de conexdo comunitdria pressupde-se que haja um padrao de
qualidade de vida correto e errado, ja que s6 pode ser configurada como ‘“erro” uma
conduta que nao esta de acordo com o que se supde que € “correto”. Que padrao seria esse?

Além de ser reforcada a posi¢cao de responsabilidade do individuo para salvar o planeta.

Inferimos ainda que este padrdo se filia a um discurso abstrato relacionado a
igualdade, liberdade, respeito e justica, tal como nos apresenta o discurso juridico. Neste
sentido, o texto dialoga com a visao de Baudrillard na medida em que trata o consumo em
oposicao a pratica de cidadania, como um empecilho para a democracia. Contudo, na ltima
linha o texto sutilmente alude para a possibilidade de uma nova forma de se relacionar com
0 consumo, brecha que abre um minimo de espaco para o questionamento, do qual poderia
emergir o discurso de Garcia Canclini que, todavia, ndo ¢ interpelado pelo texto. Apesar de
o texto trabalhar os termos “consumo” e ‘“consumismo” como sinénimos e dentro do
discurso dominante, ndo vamos classifica-lo como “autoritario”, uma vez que a polissemia
dos termos ndo esta apagada, ela se apresenta ao longo da matéria, mesmo que de forma

sutil e controlada (ORLANDI, 2003).

Em excerto extraido da matéria “Como os jovens julgam os adultos”, temos uma
consecucao de frases que relacionam as crencas dos adultos em relacdo as suas agoes.
Contudo, todas as frases que pressupdem coeréncia entre crenga € comportamento apontam

para uma oposic¢ao, mostrando a distancia existente entre a crenga € a agao.

Eles que dizem acreditar que transformar criancas ¢ adolescentes em precoces
consumidores ¢ abrir-lhes as portas para a liberdade de expressdo e escolha. [...]
contestavam o apego de seus pais a seguranca ¢ fizeram a fortuna das companhias de
seguro; pregavam uma sociedade que valorizava a cooperagdo e criaram um mundo
onde impera o individualismo feroz; criticavam a sociedade de consumo ¢ entregaram
seus filhos ao consumismo; falavam em ‘paz e amor’ e deixaram que a violéncia se
tornasse motivo de medo para todos. (TAILLE, Yves de la. Como os jovens julgam os
adultos. Patio Ensino Médio, n.11, p.37, dez 2011/fev 2012).
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No momento em que o texto se refere especificamente ao consumo observamos um
compromisso com o discurso critico em relacdo ao idealismo neoliberal, filiado a visao de
Baudrillard, na medida em que dialoga com o pressuposto de que se tornar consumidor ¢
exercitar a liberdade, mas critica essa dinamica como parte de uma irracionalidade
capitalista que se caracteriza por forjar uma ilusdao de liberdade, enquanto na realidade

fortalece as desigualdades e o status quo.

Neste sentido, quando lemos “entregam seus filhos ao consumismo”, podemos
entender que os pais se encontram em uma situagdo de rendi¢do, como reféns de uma
situagdo frente a qual ndo t€m escolha. Esta visdo fatalista apresenta os sujeitos como atores
desprovidos de poder, impotentes frente a realidade, incapazes de mudar o curso de suas
vidas. Um ponto de vista que se opde ao que defende Garcia Canclini, que enxerga na
pratica do consumo o caminho para o exercicio e negociacdo do poder, liberdade e
identidade na sociedade pos-industrial. Este texto suprime a memoria dos termos
“consumo”, “consumismo”, “consumidor”, reprimindo sua polissemia, o que o configura
como um discurso “autoritario”, na medida em que exclui o interlocutor da negociagao

cultural com os termos (idem).

Na proxima matéria, “O desafio de motivar os jovens”, a referéncia ¢ a relagdo
cidadania e cultura, em uma proposta de renovagao nos curriculos com vistas a motivar o

debate entre os jovens:

Portanto, além do curriculo cléssico, ocorre a proposi¢dao de disciplinas como
geografia literaria, que permite um dialogo entre a literatura e a geografia, e cultura e
cidadania, que propde o debate sobre as juventudes de maneira dialogada.
(MARANGON, Cristiane. O desafio de motivar os jovens. Patio Ensino Médio, n. 11,
p.41, dez 2011/fev 2012).

Ao escolher o termo “juventudes” no plural, o texto interpela o discurso sobre a
diversidade e a diferenga. Neste sentido, a cidadania ndo ¢ apenas vista como uma forma de
reconhecer a igualdade, como nos propde o discurso juridico, mas como uma forma de
reconhecer as diferencas, bem como a diversidade dos diferentes grupos sociais. Assim, o
texto interpela o discurso de Garcia Canclini na medida em que relaciona a cidadania aos
aspectos praticos da vida cotidiana, nosso entender da cultura, ao pertencimento,
negociagao de identidade e as formas de se conviver em coletividade. Neste sentido, o texto

explora a polissemia do termo cidadania, controlando seu significado, mas apresentando
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novas significacdes, podendo, por esta razdo, ser tipificado como “polémico”, ja que

possibilita que o interlocutor dispute pela significagdo do termo (ibidem).

Na sequencia, extratos da “Entrevista com Jurjo Torres Santomé: Trabalho

cooperativo e coordenado™:

E evidente que treinar os alunos para fazer avaliagdes é algo radicalmente
distinto de educar cidadas e cidadaos para entender, participar de e viver em
sociedades mais democraticas, justas e solidarias. [...] que metodologias sdo
apropriadas para capacitar a uma cidadania verdadeiramente informada,
comprometida e responsavel com os assuntos publicos. [...] apostando em uma maior
socializagdo das novas geragdes, como cidadiaos que precisam ser conscientes e
aprender a se mover nesses espagos ‘inter’; pessoas que devem ver-se como
interdependentes, assumindo que t€m obrigagdes, direitos e responsabilidades para com
os demais. (SANTOME, Jurjo Torres. Trabalho cooperativo e coordenado. Patio
Ensino Médio, n.16, p.20, mar/mai 2013).

Podemos inferir que o texto pressupde um sentido de cidadania que se relaciona a
justica, solidariedade e democracia, visto que o autor diferencia um ensino direcionado para
a realizacdo de provas em comparacdo a um ensino que forma cidaddos e cidadas,
participantes de uma sociedade mais justa, soliddria e democratica. Ao aproximar cidadania
destes valores universais, que sao tratados como virtudes abstratas, o texto se relaciona ao
discurso juridico, bem como quando enuncia “assumindo que tém obrigacdes, direitos e
responsabilidades”, apontando para uma producao de sentido que dialoga com as leis da
democracia ou da participagao coletiva do espago publico. Neste sentido, as frases se
relacionam ao discurso de Baudrillard que, como vimos, entende a democracia, bem como

igualdade, justica e liberdade como virtudes atemporais € universais.

Por fim, no excerto extraido da matéria “Sala dos Professores com José Gimeno
Cristan: Educacdao e sociedade do conhecimento”, reconhecemos o pressuposto de que

existe uma diferenca entre um comportamento ativo e outro passivo pelo individuo:

E de se esperar que a educagio seja um instrumento para decodificar a
realidade a nossa volta, dotar os individuos das capacidades para entender o mundo,
que nem sempre se revela explicitamente, e orienta-los para que adquiram plenitude
como cidadaos ativos no desenvolvimento de uma sociedade mais culta e mais justa.
(CRISTAN, José Gimeno. Sala dos Professores. Patio Ensino Médio, n.16, p.33,
mar/mai 2013).

Verificamos também neste discurso que ha uma diferenciagdo entre o modo correto

de decodificar a realidade em oposicao a “um” modo incorreto, visto que se supde que tal
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% ¢

‘realidade’ “ndo se revela explicitamente aos nossos olhos”. Além disso, observamos que o
texto relaciona cidadania com plenitude. Entretanto, nos perguntamos: No que consistiria
este comportamento ativo ou passivo por parte do sujeito? E no que consistiria ‘esta’
plenitude? Seria um estado universal ou sofreria variagdes conforme as concepgdes €
necessidades de cada um? Podemos dizer que este texto se filia a uma memoria de sentidos
que colocam em dialogo o termo ‘“cidadania” com o discurso juridico, novamente.
Aludindo, assim, a um imaginario de sociedade ideal, baseada em nogdes universais de

igualdade e justi¢a, ou como diz o texto, “uma sociedade mais culta e justa”.
Consideracoes finais — avan¢cando

Os sentidos sdo construidos a partir das interacdes sociais. Nada ¢ dado, ndo ha
sentido nato, nem fixo. Sem receio de cair no senso comum, pois isso € parte do cotidiano,
vivemos um novo sensorium (no sentido benjaminiano) se desenvolve, mudando os
parametros da vida em sociedade, a ponto de surgir uma ‘nova’ cultura: a cultura do
consumo (SLATER, 2002, p. 32), que passa a definir as praticas sociais, os valores
culturais, as aspiragoes e as identidades no lugar de dimensdes tradicionais como o trabalho,
a cidadania, a cosmologia religiosa, o contexto familiar, a participagdo politica. Entender
esta ‘nova’ sociedade, orientada pelo mercado, material e simbdlico, constitui-se num
desafio cada vez mais abrangente e complexo a medida que mais e mais dimensdes sao

agregadas: educacdo, bem-estar social, relacionamentos.

Cada vez mais as praticas comunicacionais interpelam as construgdes de sentido e
estabelecimento das dimensdes sécio identitarias do cotidiano. Participar da sociedade
midiatica e ser consumidor de bens e servigos tornam-se atividades culturais, naturalizando
demandas hegemonicas, inserindo o individuo-sujeito na cidadania. Entretanto, as pessoas
ndo se sentem parte de um todo, por ele responsaveis. Acreditam que suas agdes nao
tenham repercussdo, dando espago para infindaveis campanhas de mobilizagdo, sem

resultados efetivos de mudangas.

E necessario um movimento que trabalhe a educagdo com a midia e a partir desta,
ndo apenas como objeto de motivacdo ao estudo, mas como objeto de reflexdo, inserindo
seus assuntos e argumentacdes no discurso efetivo das salas de aula e discussdes sociais.
Assim como as identidades (TONDATO, 2011, p. 159), as agdes coletivas s6 subsistem

quando hé espaco para agdes individuais. Por mais que estejamos ‘expostos’ a interesses
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dominantes, a lutas simbolicas, e reais, na complexidade que se tornou a sociedade, criam-
se, ou buscam-se, brechas para a expressao dos sujeitos transformados em agentes nos seus
cotidianos. E ¢ nesse contexto hegemodnico que devemos procurar ¢ entender os novos
referentes conceituais de cidadania e consumo, procurando ultrapassar as relagdes parciais e

precarias com as quais nos defrontamos no fazer das reflexdes.
Referéncias bibliograficas

ALONSO, L. E.. La era del consumo. Madrid: Siglo XXI de Espana Editores, 2006.
BAKHTIN, M.. Marxismo e filosofia da linguagem. Sio Paulo: Hucitec, 1999.
BAUDRILLARD, J.. A sociedade de consumo. Lisboa: Edi¢des 70, 2007.

GARCIA CANCLINI, N.. Consumidores e cidadaos - conflitos multiculturais da globalizag¢do. Rio
de Janeiro: UFRJ, 1995.

GARCIA CANCLINI, N.. Consumidores e cidadaos — conflitos multiculturais da globalizag3o.
Rio de Janeiro: UFRJ, 2010.

DOUGLAS, M. e ISHERWWOD, B.. O mundo dos bens — para uma antropologia do consumo. Rio
de Janeiro: Editora UFRIJ, 2004.

MALDONADO, A. E.. A construgdo da cidadania cientifica como premissa de transformacao
sociocultural na contemporaneidade. ANAIS DO XX ENCONTRO DA COMPOS - GT
Comunicagao e Cidadania, Porto Alegre, UFRGS, 2011.

ORLANDI, E. P.. Analise de Discurso — Principios & Procedimentos. 7* ed.. Campinas (SP):
Pontes, 2007.

SLATER, D.. Cultura do consumo & modernidade. Sdo Paulo: Nobel, 2002.
TONDATO, M. P.. Comunicagdo e Consumo: pensando a recepcdo das convergéncias tecnoldgicas
e culturais pela mulher contemporinea. In: MELO ROCHA, Rose ¢ CARRASCOZA, Jodo A..

Consumo midiatico e culturas da convergéncia. Sdo Paulo: Miro, 2011, pp. 64-82.

TONDATO, M. P.. “Uma perspectiva teorica sobre consumo e cidadania na contemporaneidade”.
Conexiones. Revista Iberoamericana de Comunicacion. RIEC/Comunicacion Social ediciones e
publicaciones-ESPM, vol. 2, no. 2, pp. 5-18, 2010.

15



