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Resumo

O presente artigo é uma proposta de pesquisa de mestrado para o programa de Estudos da
Midia da UFRN. Temos percebido o avanco da musica gospel e suas articulagbes com a
industria fonografica, logo, buscaremos investigar através das cancOes temas dos
CDs/DVDS do Diante Trono e das formas de producdo, distribuicdo e circulagdo como a
I6gica simbolica expressa no discurso midiatico estd presente nas relacdes da banda.
Propomos uma andlise de som, de conteudo e de discurso, alem de entrevista engendradas
ao metodo da complexidade para alcance de nosso objetivos.
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Introducéo

Que tantas sensacdes a musica pode gerar? Ha quais logicas sua producdo esta
atrelada? Essas séo questfes iniciais e que por isso, tentar responde-las agora pode ndo ser o
melhor caminho. Porém, podemos de antem&o apontar que a musica é produtora de sentido
e que hoje em dia, e cada vez mais, é desenvolvida dentro da industria fonogréafica que
segue uma légica de mercado alicercada em outras como a econémica, a tecnoldgica e a
que se sobressai: a l6gica simbdlica.

Nesse contexto, um segmento musical que cresceu e segue caracteristicas comuns
do mercado € o da masica gospel. Ele tem um nicho mercadolégico pujante e em constante
crescimento, ou seja, promissor em questdes financeiras e que tem buscado aprimoramento
de suas técnicas. Como exemplo, encontramos o Ministério de Louvor Diante do Trono um
dos grupos do segmento gospel que mais tem se destacado pela presenca na midia televisa
secular, pelo uso incisivo das redes sociais, e pela qualidade de producdo e consequente
vieses de distribuicdo e circulacdo de seus CDs e DVDs que sdo gravados e langados

anualmente.

! Trabalho apresentado no GP Comunicagdo e Culturas Urbanas do XIV Encontro dos Grupos de Pesquisa em
Comunicacdo, evento componente do XXXV I Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Mestrando do Programa de P6s Graduagdo em Estudos da Midia, da UFRN, email: asbalansoares@gmail.com



mailto:asbalansoares@gmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Foz do Iguagu, PR —2 a 5/9/2014

Frente a isso, esse projeto visa investigar: Como a l6gica simbdlica expressa no
discurso midiatico esta presente no Diante no Trono. Uma vez que a entendemos como a
maneira pela qual os individuos regulam suas trocas sociais, constroem suas representacdes
e criam simbolos. Nesse caso, buscaremos por meio do discurso das can¢Bes temas dos
CDs/DVDs do grupo e dos processos de producgéo, distribuicdo e circulagdo dos seus
produtos a articulacdo a esses desdobramentos de tal ldgica.

Vale salientar que é objetivo dessa proposta € compreender como 0 segmento
gospel tendo por base o Diante do Trono se articula na inddstria fonogréfica e se utiliza da
I6gica simbdlica nas cancbes temas dos seus CDs/DVDs. Tendo como hipo6tese que a
presenca da logica simbolica no discurso midiatico religioso é resultante do aprimoramento
do uso das midias pelas instituicdes religiosas que deixou de utilizar os dispositivos

tecnoldgicos apenas para ampliar sua voz e acdo.

A musica gospel em um novo contexto cultural

Percebemos que a religido vem se modernizando, vem se ajustando aos avangos
tecnoldgicos que estdo presentes na sociedade. Com isso, suas ferramentas estdo em ajustes
constantes para manutencdo de seus credos e cultura. Sendo assim, encontramos um
sagrado permeado por objetos humanos para propagacao de seus ideais como, por exemplo,
através do uso das midias.

Compreendemos entdo, que essa pesquisa visa contribuir no campo da
comunicacgéo social, consequentemente para a sociologia da religido e de uma forma mais
ampla para a sociedade de um modo geral a partir da proposta de em tempos que se
acreditava no fechamento de igrejas e esfacelamento da religido ela se reconfigura e
apresenta novas ambiéncias potenciais e tem arrebatado fiéis como o avanco do
protestantismo no Brasil.

No que tange a musica gospel, ela se aperfeicoou. Obteve seu nicho
mercadologico, porém sem perder uma de suas caracteristicas iniciais: a propagagdo de
doutrinas. E concernente a isso, que podemos perceber a presenca de uma logica mais
complexa na producéo, distribuicdo e circulacdo dos produtos outrora produzidos, e com
isso, discordamos de estudos anteriores como o de Gomes (2008) que apresentava a tese do
uso indiscriminado das midias pela religido, o que acreditamos ter mudado, e € atras dessa

mudanga que a nosso ver conjuntura uma nova ambiéncia que vamos investigar.
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A escolha de um estudo de caso - Diante do Trono - deu-se pelo fato da relevancia
da banda dentro do segmento gospel. Hoje em dia, ele é tomado como referencia de
qualidade musical e inspiracdo de outros grupos no meio evangélico. Ratificando assim,
que essa decisdo ajudara a compreender partindo do particular para o geral, como grupos

musicais de mesmo porte tem se relacionado com a industria fonogréfica.

Uma proposta metodologica em uma perspectiva dialdgica

As relagBes comunicacionais sdo complexas. Logo, estuda-las por uma méo Unica
impossibilita o entendimento que rege essas relacdes. E bem verdade que o objeto de estudo
ndo nos possibilitard uma totalidade dos fatos a partir do momento em que o proprio € uma
interpretacdo através de um recorte da realidade estudada. Nesses termos, 0 que propomos
investigar sdo caminhos de andlise, uma vez que a logica simbdlica atrelada a industria
fonogréafica e essas entrelacadas no segmento da musica gospel é mais complexa do que
caracterizar em uma simples observacdo empirica esse processo.

Quando citamos que essa relacdo é complexa, nos apropriamos da teoria da
complexidade através de Morin (2005) que a apresenta como tecida em conjunto, ou seja,
ndo é algo isolado ou puramente total, e sim, uma parte da realidade que tem em si marcas
de outros momentos, contextos e situacbes que culminaram naquilo que estd sendo
observado. Como nos termos do proprio autor, € a comunica¢do em circuito, ou seja,
considerando que o homem é um ser biolégico-sociocultural e que “os fendmenos sociais
sdo, a0 mesmo tempo, econdémicos, culturais, psicologicos etc” (p.177).

Diante do exposto, teremos por base, 0 método da complexidade. Acreditamos ser
uma opcdo relevante ja que tanto a comunicacgéo e suas midias estdo em constante evolucéo,
quanto a religido e suas ferramentas também, uma vez que essa escolha nos possibilita
entender os conceitos ndo como acabados e fechados, o que para o caso em estudo é
pertinente porque o que adotamos hoje podera amanhd ndo abarcar com a realidade. E
nessas circunstancias que acrescentamos:

O método da complexidade pede para pensarmos nos conceitos, sem nunca da-los
por concluidos, para quebrarmos as esferas fechadas, para restabelecermos as
articulagbes entre o que foi separado, para tentarmos compreender a
multidimensionalidade, para pensarmos singularidade com a localidade, com a
temporalidade, para nunca esquecermos as totalidades integradoras (MORIN, 2005,
p.192).

Nesse contexto, partiremos do conceito de sistema para tentativa de compreensao

do problema de pesquisa que sera estudado e que na concepcdo de Morin (2005) contempla
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trés faces que sdo: o sistema propriamente dito — compreendendo a unidade complexa e 0
carater fenomenal do todo, assim como o complexo das relagcdes entre o todo e as partes —
que articularemos com o segmento gospel dentro da industria fonografica; a interacdo — que
apresenta o conjunto das relacOes, acOes e retroacdes que se efetuam e tecem o sistema — a
qual articularemos a um caminho de mé&o dupla, ou seja, como estdo engendradas as
relacGes musica gospel X industria fonografica, e industria fonografica X masica gospel; e
a organizacdo — aquilo que forma, mantem, regula, rege — que articularemos a nossa
percepcao analitica.

Por esse viés no qual “o método ¢ a atividade pensante do sujeito” (MORIN, 2005,
p.337), tomamos por procedimentos metodoldgicos: levantamento e revisdo bibliografica
aonde buscaremos em bibliografias especializadas, portais, teses e dissertacdes, catalogos
de bibliotecas e de editoras assuntos que estejam no bojo das discussdes de nossa
problematica.

Realizaremos um estudo de caso porque acreditamos justificar a partir de uma
particularidade o todo, tendo em vista que o Diante do Trono tem sido parametro para
outras bandas do meio gospel e tem estado em constante presenca nas midias ratificando
uma nova ambiéncia religiosa. Duarte (2010) embasada por Yin (2001) diz que o estudo de
caso € uma inquiricdo empirica que vai investigar um fenémeno na contemporaneidade
dentro de um contexto da vida real. No mais, Duarte apresenta o particularismo, a
descricdo, a explicacdo e a inducdo como procedimentos inerentes do estudo de caso.

Através de uma entrevista com a direcdo executiva do Ministério de Louvor Diante
do Trono, buscaremos compreender as articulacdes do grupo que envolvam a producéo,
distribuicéo e circulacdo dos CDs/DVDs. Porém, fazemos a ressalva que ainda definiremos
como realizaremos a entrevista e qual o instrumento de coleta, se in loco ou por algum meio
de comunicagéo.

Apos essa primeira etapa que consistiu em revisdo bibliogréfica, o levantamento
necessario inicial do estudo de caso sobre o Diante do Trono e a entrevista, partiremos para
um segundo momento que consistird em trés analises: de musica, de discurso e de contetdo.

No caso da analise de musica teremos um corpus de 17 cancdes, aquelas que estdo
vinculadas aos titulos dos CDs/DVDs do Diante do Trono. Nessa perspectiva, trataremos da
musica enquanto um indicador cultural que nas palavras de Bauer (2000) sdo eles que
“mensuram elementos da vida cultural que refletem nossos valores e nosso mundo

vivencial; eles mudam lentamente atraves de longos periodos e estdo sujeitos apenas até
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certo ponto & manipulagdo social” (p.366). Sendo assim, consideraremos a priori o ritmo, a
melodia e a harmonia para que consequentemente tratemos da funcionalidade dela no que
tange aos efeitos das atividades musicais.

Subsequentemente, abordaremos a analise de discurso francesa para interpretacdo
das letras e construgdes intencionais das cangdes. Manhdes (2010) fala que essa
epistemologia é caracterizada pela énfase no assujeitamento do emissor e que esta expressa
mediante a incorporacao de discursos sociais ja instituidos como “o religioso, o cientifico, o
filos6fico, o mitologico, o poético, ou o jornalistico, o publicitario, o corporativo etc”
(p.306). Tomados esse dois procedimentos, acreditamos que poderemos desvendar a forma
como a ldgica simbdlica que na concepcdo de Charaudeau (2010) é um regulador de trocas
sociais, que constroem representacfes que subjazem as praticas dos individuos e cria e
manipula signos produzindo sentido, estd implicita e/ou explicitamente presente nas
masicas. Algo pertinente que Charaudeau (2010) ressalta € que para entender o discurso das
midias a adocdo dessa logica como procedimento analitico possibilitard um melhor
resultado, do que se optassemos pela l6gica econdmica — que abarca apenas as questdes
mercadologicas — ou pela logica tecnoldgica — que privilegia a qualidade e quantidade dos
suportes e difuséo.

No que tange a analise de contetdo, a utilizaremos nos modos de circulagdo dos
CDs/DVDs do Diante do Trono através dos videos comerciais exibidos tanto na televiséo
como na internet. Fonseca Junior (2010) categoriza a analise de conteddo em sete formatos,
destes, a analise estrutural como a adotada para tratamento dos comerciais no momento em

que o autor diz que ela é:

Baseada na linguistica estrutural, esta técnica parte do pressuposto de gque todo texto
é uma realidade estruturada, que ndo se revela pelo conteido manifesto, pois
encontra-se implicita. A estrutura é entendida como uma realidade oculta do
funcionamento da mensagem a ser desvelada pelo analista (FONSECA JUNIOR,
2010, p.302).

Justificamos que para tal procedimento selecionaremos os dois Ultimos albuns do
grupo pelo fato de possivelmente apresentarem as mais atuais mudancas da banda.

Por fim, porém ndo menos importante, salientamos que paralelo a cada etapa e
procedimento citado, estaremos redigindo a dissertagdo, como forma de ratificagdo ou nédo

de nossa hipotese.

A musica e a religido: processos e simbolismos
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A Biblia no capitulo 96 versiculo 1 do livro dos Salmos diz: “Cantem ao SENHOR
um novo cantico; cantem ao SENHOR, todos os habitantes da terra”. A relagdo entre a
musica e a religido ndo é novidade, porém as formas de performance de ambas estdo em
constante movimento. E esse movimento nos dias de hoje, estdo engendrados nas midias e
complexificados em sua conjuntura.

Durkheim (2004) vai dizer que a religido € um sistema de ideias respondendo a um
determinado objeto, e que as forcas expressas pela religido sao forcas humanas e morais.
Forcas essas expressas de diversas maneiras sejam nos rituais, nos cultos, nas doutrinas,
pregacdes e na musica.

Ao adotarmos a musica, a tomamos como um indicador cultural (BAUER, 2000)
gue concerne as representagdes coletivas que sdo o “produto de uma imensa cooperacao que
se estende ndo apenas no espago mas no tempo também; para fazé-las, uma multiplicidade
de espiritos diversos associaram, misturaram e combinaram suas ideias e sentimentos”
(DURKHEIM, 2005, p.158).

Nessa perspectiva, Bourdieu (2007) aponta que a religido é produtora de poder
simbolico, este exercido pelo poder das palavras e testificado por quem as enuncia, e dessa
maneira é fonte de producédo de capital simbolico. Porém, para que assim seja a sociedade
precisa confirmar através de suas relagfes sociais essa inferéncia da religido, ou seja, a
sociedade como um ato, o que nas palavras de Durkheim:

A sociedade s6 pode fazer sentir sua influéncia se ela é um ato, e ela sc'),é um ato se
os individuos que a compBem estdo reunidos e agem em comum. E pela agdo
comum que ela toma consciéncia de si e se afirma; ela é, antes de tudo, uma
cooperacdo ativa (...) € pois a acdo que domina a vida religiosa e s6 por isso que a
sociedade é sua fonte (DURKHEIM, 2005, p.168).

Acrescentamos ainda tendo por base o autor supracitado que a técnica religiosa é
uma mecanica mistica, com alvo de atingir as consciéncias, de fortalece-las e disciplina-las.

Diante desse contexto teoérico, podemos identificar a formacdo de um nicho
mercadologico desde os primordios da religido, mas que nos dias de hoje encontra-se
imersa em uma tecnologia midiatica, o que nas palavras de Gomes (2008) € uma
“ambiéncia que trabalha na construcdo de sentido, induzindo uma forma de organizagao
social” (p.22). O que por sua vez, desencadeara na acdo da logica simbolica defendida por
Charaudeau (2010) que a entende como um regulador das trocas sociais, construtiva de
representacdes que subjazem as praticas dos individuos e que cria e representa signos.

De uma maneira geral a religido é portadora de poder simbdlico que produz

sentido aos seus envolvidos e que sdo esses adeptos da religido que ratificardo a eficiéncia
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desse poder, e mais, para sua total desenvoltura aparenta necessario o agir em comum que
ndo significa dizer ao mesmo tempo e local, porém acdes socialmente exercidas pelos fiéis,
como por exemplo, no consumo rentavel da musica gospel.

Despertado esse fervor capital, estudiosos do campo escreveram sobre o avango
desse segmento no Brasil e como aqui ele tem seguido uma légica econdmica, tecnoldgica e

consequentemente simbdlica.

A musica gospel e a Industria fonografica

O que hoje consideramos como a musica gospel passou por mudancas ao longo do
contexto historico do protestantismo. Porém, caracteristicas dela permanecem ou foram se
aperfeicoando no discorrer da histéria, Albuquerque Junior (2013) diz que ela:

Opera através dos elementos discursivos dos cultos, no sentindo de promover
‘signos de orienta¢do’ que inspiram e mantém ordem, através da musica religiosa —
sobretudo as cangles populares evangélicas (musica gospel), no sentindo de
comporem, elas mesmas, instrumentos de preservacdo/manutencdo da ordem das
coisas, uma vez que a musica (portanto produto cultural, humano), como
instrumento estético-acustico transfigurador cumpre importante papel, por sua
eficacia simbdlica, de integrar as verdades da espiritualidade ao mundo objetivo,
reduzindo a distancia entre o céu (no sentido de heaven) e a terra (mundo objetivo,
simples e sociologicamente dado) (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2013, p.14).

E completa:

Admite-se que a musica, com seu ‘poder’ de evocar elementos performaticos, bem
como de alinhar percepgdes e senso comum as proprias estruturas de sua
composi¢do, cumpre, sobretudo no meio religioso, a fungdo de ‘refletir as
ideologias de fé dos agentes especializados, diluindo 0 mundo objetivo no espectro
simbolico ao qual a mensagem do cantico religioso se refere diretamente
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2013, p.14).

Percebendo essa relevancia da masica dentro do contexto religioso, ratificamos a
importancia do que hoje se firmou como o segmento da musica gospel no Brasil, que sofreu
mudancas apos o fendmeno de origem norte americana se espalhar pelo mundo. Paula
(2012) ao abordar os aspectos organizacionais e estruturais da musica gospel no Brasil vai
dizer que a partir de 1990 ocorreram grandes e significativas mudangas na producéo
musical desse setor, ele diz que o mais significativo foi a formacgdo do nicho fonografico

desse segmento.

Ao tratar do termo gospel, o autor diz:
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Se nos Estados Unidos o termo gospel refere-se a um género musical criado por
negros protestantes, que, entre outras caracteristicas, tem ritmo sincopado, carater
emocional e origem nas cancdes de trabalho (work songs), no Brasil, a partir deste
periodo, o vocdbulo em questdo passou a identificar as cancdes evangélicas
disponibilizadas pelas gravadoras para o consumo de massa. Em outras palavras,
mais do que designar singularidades ritmicas e melddicas, como ocorre entre 0s
norte-americanos, em nosso pais, a palavra gospel é usada como categoria
demarcadora de fronteiras, distinguindo a musica industrial evangélica das demais
e, com efeito, identificando, também, o segmento fonogréfico que a produz. Com a
formacdo deste nicho, além dos hinos tradicionais, os quais faziam parte da liturgia
dos cultos e de programagdes musicais evangélicas, foram disponibilizados, para
audiéncia, o funk gospel, axé music gospel, black music gospel etc (PAULA, 2012,
142/3).

Mendonca (2008) ao tratar também do gospel diz que se trata da “estrutura da
tecnologia e do mercado evangélicos que se desenvolveram” e possuem uma “renovagao
musical cristd, que se sustenta tanto na reproducdo dos géneros musicais nacionais quanto

na adaptagdo de tendéncias musicais globalizadas™ (p.220).

Nessa perspectiva, 0 autor diz que a masica gospel funciona como simbolo de
identidade, além de veiculo de expressdo cristd. Ao discorrer sobre a historia, aponta que no
século XIX ela surge com frases da Biblia, de sermdes ou do cotidiano escravo, porém, ja
hibridizadas com cancdes de origem africana, hinos protestantes e sons de trabalho. No
século XX, caracteristicas da musica gospel com a musica secular eram mais nitidas. Nesse
sentindo, interacbes do gospel com a cancdo popular norte americana auxiliaram no
desenvolvimento do rock’n roll e da soul music. Hoje em dia, relagbes da musica gospel

com o pop tém sido tragos da modernidade que esse segmento musical conquistou.

Dolghie (2004) quando menciona a musica gospel diz que historicamente podemos

situa-la como o termo ligado a producdo de canticos religiosos protestantes e completa:

Musicalmente, esse novo estilo se vale de todos os ritmos, que vao desde o rock
pesado até o samba, passando pelo funk, axé, etc. As bandas sdo as mais variadas e
se confundem com o tipo de apresentacdo de musicas seculares. O termo gospel é
nesse caso, usado como uma musica, ndo importa o seu estilo, que fale de Deus ou
pelo menos de coisas de Deus (DOLGHIE, 2004, p.203).

Frente a isso, a industria fonografica percebeu a pujante possibilidade de um
progresso no encaixe da légica mercadolégica no gospel. E a partir dessa conjuntura que
Medonca (2008) diz que a marca do crescimento dessa industria é adogdo do gospel em
todo tipo musical e que essa diversificacdo de estilos € um mandamento da

contemporaneidade e mais que uma estratégia de mercado. Sendo assim:
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A mausica gospel, assinalada pelo bindmio evangelizacdo-entretenimento, ¢ uma
ferramenta de proselitismo empregada por diversas denominagfes neopentecostais
para alcancar tanto grandes multidGes em megaeventos quanto menores redutos
como as tribos urbanas de surfistas, roqueiros e aficionados da cultura hip-hop e
ainda artistas da musica popular (MEDONGCA, 2008, p. 241).

Paula (2012) corrobora ao dizer que faz parte do setor fonografico a producéo,
divulgacdo e distribuicdo de musicas evangélicas ligadas ao segmento empresarial que estar
para além dos limites religiosos e adentra na sociedade em geral.

E a partir de tal referencial apresentado que o Ministério de Louvor Diante do

Trono se caracteriza. Um grupo musical com 17 anos de histéria que nasceu na capital

mineira € que tem ano ap6s ano aprimorado suas técnicas de producdo, distribuicdo e

circulacdo de seus produtos além da complexidade das letras de suas can¢des. Mendonca

(2008) diz que o surgimento dos ministérios de louvor vem como uma sacralizacdo da
masica:

Os cantores gospel ndo se consideram artistas, mas ‘ministros’ ou adoradores, o que

contribui para a sacralizagdo tanto da fungdo que exercem como da musica que

adotam nos cultos e shows. O surgimento dos ‘Ministérios de Louvor’, grupos que

realizam grandes apresentacGes em que o estilo musical retine animadas cancgdes e

lentas baladas de letras curtas e repetitivas, estd na base da consolidagdo do louvor

congregacional — atividade em que o publico é estimulado a cantar junto com 0s
‘ministradores’ dos momentos de louvor (MEDONCA, 2008, p.243).

A histéria do Diante do Trono

O Diante do Trono (DT) é um Ministério que tem como objetivo principal:
“vivenciar e incentivar a adoragdo a Deus nas na¢des do mundo, influenciando a sociedade

e a nova geracdo de adoradores com exceléncia, santidade e amor "

(grifo nosso). E se ha
essa tentativa de influéncia, existe a possibilidade de trocas, sendo assim, Dolghie (2004)
disserta que a conotacdo mercadoldgica passar existir através dessa conotagdo especifica, de
um publico alvo e um resultado especifico, caracterizando um planejamento de marketing.
Logo, fazemos a ressalva das palavras em italico: influenciando a sociedade, exceléncia,

santidade e amor; como indicios integrantes nessa légica.

O Diante do Trono é uma banda de numeros estrondosos. No site oficial do grupo
existe uma secdo intitulada Historia do DT que traduz isso. Apesar da narrativa historica ter

parado no CD/DVD de nimero 12 — hoje ja estdo no 17 — vamos aos nimeros:

% Fonte: www.diantedotrono.com/historiadt
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Oriundo depois de uma viagem aos Estudos Unidos de Ana Paula Valaddo e
Sérgio Gomes (que foi maestro do grupo por um bom tempo), o0 DT comeca a ser pensado
em 1997 e em 31 de janeiro de 1998 na Igreja Batista da Lagoinha em Belo Horizonte/MG -
igreja dos pais da lider do louvor - é gravado o primeiro CD e nos tempo VHS do grupo

contando nessa primeira gravagdo com 7 mil pessoas.

Em fevereiro de 1999, com mais de 7 mil pessoas é gravado o CD Exaltado. Em
julho de 2000, Aguas Purificadoras é gravado nio cabendo mais na Batista da Lagoinha,
sendo necessario um palco montado no parque de Exposicdes da Gameleria em BH e
contando com mais de 70 mil pessoas. Nesse momento, ja passa a explodir nas igrejas

evangélicas os dois primeiros CDS do grupo.

Preciso de Ti, o quarto CD da série é gravado no Mineirdo em julho de 2001 e com
um publico de aproximadamente 210 mil pessoas. No ano seguinte, o DT ja sera
reconhecido pelo prémio mais importante na época do meio gospel: o Troféu Talento com a

musica do ano.

O ano de 2002 trds uma novidade: as gravacdes a partir de entdo iriam ser
disseminadas pelo Brasil € 0s nUmeros ndo parariam de subir. Em julho, na Esplanada dos
Ministérios em Brasilia, 1.200.000 pessoas estiveram presentes na gravacdo do
CD/DVD/VHS “Nos bragos do Pai”.

2003 é a vez de Séo Paulo com a gravagdo de “Quero me apaixonar” que obteve
um publico de 2 milhdes de pessoas. Em 2004, 1.200.000 pessoas reuniram-se em Salvador
para a gravacao de “Esperanca”. Ja em 2005, 300 mil pessoas estiveram em Porto Alegre na
gravacao do oitavo CD da série “Ainda existe uma cruz”. No ano de 2006, “Por amor de Ti,
oh Brasil” ¢ gravado em Belém do Para. Em 2007, no Rio de Janeiro, 100.000 pessoas

gravam “Principe da Paz”, um marco nas produgdes artisticas do grupo.

O ano de 2008 tras o grupo para a capital pernambucana onde gravam o CD “A
cancdo do amor” com duas noites de gravacao e cerca de 30 mil pessoas que pagaram para
essa gravacdo — um diferencial, j& que em todas as gravagdes passadas a entrada era

gratuita.

Em 2009, o DT retorna @ BH e gravam o0 12° CD: Tua Visdo. 2010 é a vez de
“Aleluia”, gravado em Barretos/SP. 2011 em Natal no Rio Grande do Norte ¢ gravado o CD
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“Sol da Justica” com um publico de 270.000 pessoas que de acordo com a prefeitura da
cidade foi o maior evento da historia do estado. 2012, em Manaus/AM gravam “Creio”. Ja

em 2013 em Juazeiro do Norte/CE gravam “Tu Reinas”. E em maio desse ano, o DT inovou

mais uma vez e gravou o primeiro CD/DVD fora do pais, em Israel com titulo “Tetelestai*”,

com previsdo de langamento em dezembro de 2014.

Uma simples Consideracéo

Algo percebido sem esforco ao longo das producdes do CDs e mais precisamente
dos DVDs foi 0 salto qualitativo que o Diante do Trono obteve. E foi isso juntamente com a
sua insercdo na televisdo e assinatura de contrato com a Som Livre que despertou nosso
interesse de pesquisa, em buscar investigar como a logica simbolica esta presente através
das cancGes temas e do grupo e como se reconfigurou a producdo, distribuicédo e circulacédo
dos produtos.

Acreditamos que essas relagdes entre a masica gospel, o protestantismo e a cultura
estdo cada vez mais complexas com cada um cumprindo seus papeis e articulando ou
rearticulando suas praticas a partir da producdo simbolica que € resultante do consumo
desses bens simbdlicos. Porém, reiteramos que nosso interesse no momento ¢é refletir sobre

a problemaética e construir dialogos.
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